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Os microempreendedores individuais
brasileiros totalizaram em 2016 mais
de 55 milhoes, segundo levantamento
do Governo Federal. Desses, parte
significativa trabalha com servicos
ou produtos referentes a alimentos e
bebidas.

A expressividade desse segmento pode
ser mensurada quando observado que
das vinte atividades mais comuns entre
0s MEls, sete sdo relacionadas ao setor
alimenticio. Dentre as de alimentos,
as mais comuns sdao as lanchonetes,
minimercados e producdo de alimentos
para consumo domeéstico, como
marmitas e pratos congelados.

4° Sl Servicos | 150.570 2,8%
similares

Minimercados,

6° . .
mercearias e armazens

Comeércio 123.297 2,3%

7° Bares e similares Servicos 119.705 22%

Fornecimento de
alimentos preparados
8° preponderantemente Industria 114.976 2,2%
para consumo
domiciliar

Servicos ambulantes

n de alimentacao

Servicos 100.831 1,9%

Comeércio varejista de

12 bebidas

Comeércio 94.672 1,8%

Comeércio varejista de
19° produtos alimenticios Comeércio 64.225 1,2%
em geral

Fonte: Sebrae, a partir de dados da Receita Federal



O que é um MEI @

Pode-se definir como microempreende-
dor individual a pessoa que trabalha por
conta propria e que se legaliza como pe-
queno empresario. No negocio, e preciso

W
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Beneficios

Desde 2008, com a publicacao da lei
complementar 128, ficou mais facil
para aqueles que antes trabalhavam
em casa, em atividades muitas vezes
complementativas de renda, legalizar
suas atividades, com o registro no
Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas

Perfil .
[

E em concomitancia a essa legislacao, o
perfil do MEI também mudou, mostrando
maior legalizacao e profissionalizacao. De
acordo com pesquisa de andlise realizada
com mais de 330 microempreendedores
em feiras e eventos de todas as
regioes do Brasil, dentro do projeto de
desenvolvimento do setor de panificacdo
e confeitaria com atuacdo na qualidade,
produtividade e sustentabilidade
(Convénio ABIP/ITPC/Sebrae), a maior
parte dos entrevistados disse estar no
mercado ha até 6 anos, mas com historico
de realizacao de trabalho informal. Isso
significa que desde a criacao dalei, muitos
optaram por legalizar os negocios, sendo
34% atraidos pelos beneficios que a
normativa preve.

trabalhar sozinho, sem socios, e faturar
até RS 60.000 por ano. E permitido ter
ate um funcionario, com remuneracao de
um salario minimo ou piso da categoria.

(CNPJ), 0 que na pratica facilita e viabiliza
a abertura de conta bancaria, o pedido
de empréstimos e a emissdo de notas
fiscais, além de acesso a beneficios
como auxilio-maternidade, auxilio-
doenca e aposentadoria.

Esse cenario se mostrou mais marcante
nos tempos de instabilidade econémica,
em que o mercado sofreu com a dispensa
de funcionarios contratados em regime
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de carteira assinada e reducao de postos
de trabalhos formais. E assim como em
outrosmomentos daeconomia, reinventar
setornou apalavrade ordem. A boleira que
anteriormente fazia apenas encomendas
esporadicas agora tem os doces como
atividade principal. Mercearias, armazéns,
casas de cha, cafeterias, producdes de
biscoitos ebolachas, tabacarias, fabricacao
de marmitas e refeicdes congeladas,

sorveterias, salgados ou produtos
voltados ao publico que apresenta
alergia alimentar: todos sao nichos de
oportunidade para ter o proprio negocio
e se tornar um microempreendedor
individual.

Ainda segundo a pesquisa, as principais
razdes que atraem os MEIs de alimentos
e bebidas sdo:

Pela necessidade financeira e complemento de renda, atrelado a habilidade

o,
4,79% ligada ao setor de alimentos e facilidade em crédito, compra e venda
37% Pela oportunidade de legalizacdo e seus beneficios
19% Pelo desejo em ter o proprio negocio, com flexibilidade de horario e
oportunidade de crescimento profissional
2,21%  Outras motivacées

Se tornar MEIl é também a porta de
entrada para o empreendedorismo. E
como todo empresario, 0s desafios de
manter o negocio saudavel, rentavel e
em atividade € um desafio. As principais
dificuldades ainda sao ligadas a rotina
e estrutura fisica de equipamentos e
matéria-prima (40%). As operacdes
administrativas, contabeis e financeiras
(20%) e o trato com fornecedores,
bancos e com o planejamento financeiro
(19%) também foram citados. Contudo,
0s microempreendedores individuais

ja se mostram adaptados a emissao de
notas fiscais e licencas de trabalho, sendo
esses dois fatores comentados como
fatores dificultadores para menos de 3%
dos entrevistados.

Justificando o desafio de lidar com alimita-
da estrutura operacional, os entrevistados
indicaram que majoritariamente possuem
ate cinco equipamentos, com predominan-
cia dos basicos, como fogao, forno, freezer,
liquidificador e batedeira, em espacos de
até 50m”. A condicdo enxuta condiz com o



perfil de atuacao individual, mas para 25%
deles essa estrutura conta também como
apoio de um funcionario, o que é permiti-
do pelalei. Isso significa que, na pratica, um
em cada quatro dos entrevistados conta
comalgumtipo e apoio e tem condicées de
ofertar produtos em maior quantidade e
variedade, atendendo a uma demanda de
mercado e sendo geradores de postos de
trabalho, reforcando a importancia da en-
grenagem no sistema econdmico nacional.

Vende para 21%
puiblico em geral !

Vende para amigos,
familiares e vizinhos

27,16%

Bancos, escolas, oficinas,
comercio varejista, como cafés, 19,03%
lanchonetes e bares (CNPJ's)

Fornece para
festas e eventos

6,74%

Vende especificamente
para pessoas com
restricoes alimentares

1,94%

@

Outros canais devenda 3,02%

Em geral, as vendas sdo realizadas em
barracas, nas ruas, faculdades ou na
propria casa do microempreendedor
(50,71%). O que chama a atencdo ¢ que
quase 18% realiza seus negocios com
o auxilio da internet, com propagandas
e marketing virtual, mostrando uma
tendéncia na aproximacdo on line do
consumidor moderno. As encomendas
também sdo significativas, representando
13% e reiterando o foco no comeércio ao
consumidor final.

Apesar das mudancas de mercado

Vender mais é sem duvida um dos
fatores que impacta diretamente no
faturamento do MEI. E entender quem
€ esse publico ainda € um desafio para
42%, que vendem para o consumidor
em geral, mas ndo possuem uma
definicao clara sobre quem sdo seus
reais e potenciais compradores. Vender
para vizinhos, familiares e amigos ainda
€ predominante, mas ha um leque
expressivo de outros canais de negocio.

e perfil, um dos desafios que ainda
permanece € a capacitacao e instrucao,
tanto nos assuntos legais quanto nos
da producao propriamente dita. Para
98% dos entrevistados ha interesse em
participar de treinamentos relacionados
a realidade dos MEI, mas apenas 63%
dos entrevistados ja procuraram alguma
entidade ou escola técnica para se
aperfeicoar. Dentre os temas de interesse,
destaque para os ligados as rotinas
administrativas, financeiras e de gestdo,
seguido pelas orientacdes a expansao do
negocio, marketing e mercado.
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AP:80% dos entrevistados trabalham como MEI de MA: 80% dos entrevistados possuem estrutura
alimentos e bebidas ha menos de um ano. modesta, com até 10 equipamentos e em até 30m’.

CE: A maioria dos entrevistados vende seus produtos em
pontos de venda proprios como lojas, quiosques,
barracas outrailers.

RN: 75% dos entrevistados contam com o apoio de mais
de um funcionario.
CE
PE
- y
BA

PE: Mais de 70% dos MEls da regido antes atuava na
informalidade e quase metade dos profisisonais buscou

formalizacao para obter os beneficios da categoria.

SE: 56% dos entrevistados atuavam anteriormente no
comeércio informal.

BA: Os entrevistados apontaram como principais
dificuldades do dia a dia o alcance das metas estipuladas,
manter capital de giro e tarefas ligadas a gestao.

MG: 85% dos entrevistados afirmaram ja ter realizado
algum trabalho como informal antes da legalizacao do

negocio.
S . RJ: 47,3% dos entrevistados disseram que legalizaram os
SC:51% dos MEls trabalham dessa forma ha menos de negécios para ter acesso aos beneficios, como
um ano. aposentadoria e facilidade de crédito.

Fonte: Pesquisa do Convénio Sebrae/ABIP/ITPC

Ser um microempreendedor individual ndo é tarefa facil, mas certamente estar
munido de informacoes ajudara no processo de amadurecimento e construcdo de
um negocio produtivo e rentavel.

No préximo artigo abordaremos a importancia da formalizacao para os MEI de ali-
mentos e bebidas no Brasil, as regras da legislacao vigentes para a categoria e os
beneficios conforme levantamentos realizada no Projeto de Desenvolvimento do
Setor de Panificacao e Confeitaria com Atuacao na Qualidade, Produtividade e Sus-
tentabilidade, firmado entre Sebrae, ABIP e ITPC.



Este é um conteudo desenvolvido por meio
do convénio ABIP, ITPC e SEBRAE




