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empresas (MPE) de cada estado da federacéo brasileira e do Distrito Federal, com dados de 1998

E ste trabalho apresenta as estatisticas referentes ao desempenho exportador das micro e pequenas
a 2014.

As estatisticas aqui apresentadas mostram o numero de empresas, o valor total exportado e o valor
médio exportado por tamanho de firma. Além disso, existem informagdes desagregadas segundo o ramo
e o setor de atividade das firmas, as faixas de valor exportado, as classes de produtos, os principais
produtos exportados e os principais paises e regides de destino das vendas. Apresentam-se, também,
dados referentes as exportagdes efetuadas por meio do Despacho Simplificado de Exportagéo (DSE).

Os numeros apresentados neste trabalho mostram que, na grande maioria dos estados houve aumento
do nimero de MPE exportadoras em 2014 e o crescimento do valor exportado pelas MPE foi maior do
que o observado nas exportagdes totais, de forma que essas empresas forma capazes de aumentar sua
participagéo na pauta desses estados.

Outros fatos que merecem destaque s&o: a participagdo destacada dos bens manufaturados na pauta
exportadora da maioria dos estados; a expressiva participagdo de MPE do ramo comercial nas
exportacdes dos diversos estados, refletindo o importante papel desempenhado pelas empresas
comerciais exportadoras; e a grande importancia dos paises da América Latina como destino das vendas
das MPE. Com efeito, este é 0 mercado mais acessivel para as empresas menores, seja por questdes de
proximidade geografica, seja pela existéncia de acordos de livre comércio entre o Brasil e estes paises,
seja ainda por serem mercados mais receptivos as vendas de bens manufaturados do pais.

Devido ao volume expressivo de paginas, o estudo foi dividido por regides esta disponibilizado
integralmente, com todas as regides, e também por regido, para facilitar a utilizagéo.
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Rio Grande do Sul

1. PANORAMA ECONOMICO E EXPORTADOR DO ESTADO

O Rio Grande do Sul é a quarta maior economia do Brasil. Em 2012, seu Produto Interno Bruto (PIB), a
precos correntes, foi estimado em US$ 277,7 bilhdes (Quadro RS.1).! Essa cifra correspondeu a 6,3% do PIB
brasileiro e a 39,1% do PIB regional, porém, em termos reais, significou uma queda de 1,4%, em raz&o da qual a
contribui¢do do estado para o total do PIB declinou 0,04 ponto percentual.

Quadro RS.1. Produto Interno Bruto a Pregos Correntes: Rio Grande do Sul, Regido Sudeste e Brasil
(2011-2012) (em R$ milhdes)

UF e Regido 2011 2012 Variagdo Variagao Real
Nominal

Rio Grande do Sul (A) 263.633 277.658 5,3% -1,4%

Brasil (B) 4.143.013 4.392.094 6,0% 1,0%

Regido Sul (C) 672.049 710.860 5,8%

(A/B)% 6,36% 6,32%

(AIC)% 39,23% 39,06%

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

De forma geral, o crescimento do estado tende a ser impulsionado pela agropecuaria € pela industria de
transformacdo. Na verdade, os resultados do primeiro repercutem fortemente na cadeia produtiva do segundo.
Tanto assim € que o desenvolvimento do setor industrial gaicho se deu a partir da agroindUstria e de outros
segmentos ligados ao setor primério.

A andlise da composicdo do PIB gaucho confirma a relevancia da Agropecuaria € da IndUstria de
Transformagéo para a economia (Quadro PR.2). Com efeito, na média do periodo 2008-2012, a Agropecuéria
respondeu por 5,5% do Valor Adicionado Bruto (VAB) do Pais, enquanto, no estado, essa contribuigdo alcangou
9,3%. No caso da Industria de Transformagéo, essas proporgdes foram de 15,4% e 19,9%, respectivamente.

A estrutura agricola do Rio Grande do Sul se divide entre culturas temporarias, que representam cerca de
90% da produgéo total, e culturas permanentes. No primeiro caso, destacam-se os grdos — sobretudo a soja, 0
milho, o trigo e o arroz -, cujas safras correspondem a cerca de 15% do total nacional. No que respeita as culturas
permanentes, os principais produtos compreendem a erva-mate e as frutas tipicas de clima temperado, como uvas,
nozes, péssegos, magas, peras e figos. Na pecudria, por sua vez, o estado se destaca na bovinocultura,
especialmente no segmento leiteiro, na suinocultura e na avicultura.

Quanto & estrutura industrial gaticha, o segmento de Transformagéo responde por mais de 70% do seu VAB. A
Construcéo Civil ocupa a segunda posigao, com uma participagdo que oscila entre 15% e 20% do VAB setorial.

'oPB gaucho é calculado pela Fundagéo de Economia e Estatistica, que trabalha em parceria com o IBGE para divulgar os

dados das contas regionais.



No que respeita especificamente a Industria de Transformacéo, cinco setores se destacam no estado. O
maior deles é o de Alimentos, responsavel por cerca de 17% do Valor da Transformagéo Industrial. A segunda
colocagdo cabe a estes dois setores, Maquinas e Equipamentos e Veiculos Automotores, ambos com uma
participacdo de 12%, aproximadamente. Na sequéncia destacam-se tanto o setor de Outros Produtos Quimicos
como o de Refino de Petréleo e Produgdo de Alcool, com uma contribuigdo de 11%. Outros setores industriais
importantes no estado consistem em calgados e artigos de couro, produtos de metal, fumo, bebidas, papel e
celulose, borracha e plasticos, além de méveis.

Quadro RS.2. Rio Grande do Sul: Participacdo das Atividades Econdmicas no VAB (2012)

Atividades Econdmicas 2012 Média (2008-2012)
RS RS Brasil

Agropecuaria 84 9,3 55
Industria 25,2 274 27,3
Industria extrativa 0,2 0,2 33
Industria de transformagao 175 19,9 15,4
Producdo e distribuicao de luz, gas, agua, esgoto e limpeza urbana 3,0 2,7 3,1
Construgao civil 46 46 615
Servicos 66,3 63,3 67,2
Comércio 13,1 13,3 12,6
Intermediacao financeira, seguros e previdéncia complementar 6,4 6,1 72
Administracao, saude e educagao publicas e seguridade social 171 15,1 16,2
Outros servigos 29,8 28,7 311
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

Ja o ramo de Servigos gatcho tem na Administragdo Publica a sua principal atividade, seguida pelos
setores de Comércio e Atividades Imobiliarias. Os servigos s&o as atividades que mais geram emprego no estado,
onde absorve cerca de dois tercos da sua mao de obra. Nos ultimos anos, as atividades que tém apresentado maior
dinamismo estéo associadas ao Varejo, especialmente nos segmentos de hipermercados e supermercados, méveis
e eletrodomésticos e artigos farmacéuticos.

No inicio de 2015, o governo estadual anunciou a captagéo de investimentos privados no valor de R$ 13 bilhdes.
Mais da metade desse total, R$ 8,1 bilhdes, esta associada a um projeto liderado por um consorcio internacional. Trata-se
da implantagdo, no municipio de Candiota, de uma fabrica de fertilizantes e de uma planta para a geragéo de energia a
partir do carvao. O Rio Grande do Sul foi escolhido porque concentra 90% das reservas de carvao do Pais.

Com relac&o ao comércio exterior, cabe destacar que a economia galcha possui um coeficiente de insergéo
internacional superior @ média nacional, uma vez que varios segmentos que se destacam na matriz industrial do estado
— como o de alimentos e bebidas, o complexo coureiro-calgadista, a quimica, a metal-mecénica, o de material de
transporte, o mobiliario e o de vestuario — sdo fortemente ligados ao mercado exportador. Isso significa que o
desempenho do estado, como um todo, tende a ser bastante impactado pela dindmica de evolugio das exportagdes.

A balanga comercial do Rio Grande do Sul é historicamente positiva. Em 2014, seu superavit foi de US$
3,7 bilhdes, néo obstante o fato de ter havido, em comparagdo com o ano anterior, uma queda de 54,9%. Cabe,
porém, considerar esse resultado com cautela, uma vez que, em 2013, houve um aumento expressivo das
exportagbes galichas gracas as operagbes de "exportagdo ficta", que totalizaram US$ 4,8 bilhdes e envolveram



plataformas de petréleo construidas no estado.?

As exportagdes gauchas s&o dominadas por produtos de origem agroindustrial. Em 2014, o principal item
de venda internacional foi a soja, com um faturamento de US$ 4,0 bilhdes, cifra equivalente a 20,4% do total da
pauta. Na comparagdo com o ano anterior, a receita gerada pela soja caiu 5,7%, em virtude da queda nas
quantidades vendidas, devido a fatores climaticos adversos que afetaram a produgdo. O segundo produto mais
vendido foi o tabaco, com exportagbes de US$ 1,5 bilhdo. Esse valor, equivalente a 8,1% do total comercializado
pelo estado no mercado externo, também foi menor do que o do ano anterior em 17,2%. O terceiro principal produto
de exportacdo, com uma participagéo de 6,7% no total da pauta, consistiu nas carnes e miudezas de frango, cujas
vendas alcangaram US$ 1,3 bilhdo, 0,2% maior do que as registradas em 2013. Com o acréscimo de bagagos e
outros residuos de soja e carnes de suinos, a concentragéo da pauta galcha alcangou 42,3% em 2014.

Grafico RS.1. Evolucio das Exportagdes do Rio Grande do Sul
(2005-2014) (US$ milhdes) No que respeita

especificamente  as  exportagbes, a

30.000 12% participagéo do Rio Grande do Sul no total
25.000 10%  da pauta brasileira alcangou 8,3% em
20.000 e 2014, a quarta maior entre as unidades
5000 | . da Federag&o.
10.000 - - 4% Cabe, entretanto, destacar que,
5000 - L o9, a excegdo das operagdes envolvendo as
plataformas de petréleo, as vendas
0005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 " intemacionais do estado teriam crescido

. - 7,5% entre 2012 e 2014.
mmmm Rio Grande do Sul === Part._ de RS no Total Brasileiro

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Em termos dos principais mercados de destino, a China ocupa, tradicionalmente, a primeira colocagéo.
Em 2014, esse pais absorveu 23,8% das vendas internacionais do estado, correspondentes a US$ 4,5 bilhes. Os
Estados Unidos ocuparam a segunda colocag&o, com compras no total de 1,4 bilhdo (7,3%). Na sequéncia vieram a
Argentina, com US$ 1,3 bilhdo (7,2%), e o Paraguai, com US$ 855,3 milhdes (4,6%). Essa configuragéo fez com
que, no agregado, os quatro paises citados respondessem por 42,9% das vendas internacionais do estado, no
acumulado do ano.

Ja com relag&o ao nimero de empresas exportadoras, o Rio Grande do Sul conta com o segundo maior
contingente em termos nacionais, equivalente a 15,3% do total. Em 2014, 2,9 mil firmas gauchas realizaram vendas
no exterior, praticamente o mesmo niimero observado no ano anterior (Gréfico RS.2).

2 As operagdes de "exportagdes ficta" estdo ligadas a venda de trés plataformas de petréleo construidas em Rio Grande para

duas subsidiarias da Petrobras no exterior. As plataformas foram contabilizadas como exportacéo, mas nunca sairam do Pais. @)
Elas foram internalizadas via arrendamento, com vistas a obtengéo de isencdes fiscais. As operacées envolvendo as plataformas
explicam mais de 60% do crescimento observado nas vendas gauchas para o exterior em 2013.
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Grafico RS.2. Evolucio do Total de Empresas e do Valor Médio
Exportado por firma no Rio Grande do Sul (2005-2014) (Valor

Médio em US$ mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

2. EVOLUGAO DO NUMERO DE MPE EXPORTADORAS NO RIO GRANDE DO
SUL

Em 2014, 1.654 MPE realizaram exporta¢bes no Rio Grande do Sul, o segundo maior contingente em
termos nacionais. Desse total, 1.021 (61,7%) corresponderam a empresas de pequeno porte e 633 (38,3%) eram
microempresas. Em relagcdo ao ano anterior, o0 nimero de empresas de pequeno porte galchas presentes na
exportagdo aumentou 6,4%, ao passo que o de microempresas diminuiu 2,6%. No agregado, essa evolugdo
resultou, na compara¢do com 2013, em um crescimento 2,7% do total de MPE galchas que realizaram
exportagoes.

Grafico RS.3. Evolucdo do Nimero de MPE Exportadoras no Rio Tradicionalmente, as MPE séo

Grande do Sul (2005-2014) maioria entre as empresas exportadoras
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Cabe destacar que a configuragdo apresentada pelo Rio Grande do Sul do nimero de MPE presentes na
atividade exportadora segue um padrao muito proximo do constatado para a média nacional (Gréfico RS.4).



Grafico RS.4. Rio Grande do Sul e Brasil: Participacdo das MPE no Total de Empresas Exportadoras
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

3. EVOLUGAO DO VALOR EXPORTADO PELAS MPE DO RIO GRANDE DO
SUL

As exportagdes das MPE gauchas atingiram US$ 283,0 milhdes em 2014, o segundo maior volume da
Federagao, equivalente a 14,1% do total nacional. Desse montante, US$ 261,6 milhGes (92,4%) foram gerados por
empresas de pequeno porte e US$ 21,4 milhdes (7,6%) por microempresas (Grafico RS.5). Na comparagao com o
ano anterior, o valor exportado pelas empresas de pequeno porte aumentou 1,7%, enquanto as exportacdes das
microempresas declinaram 4,1%. No agregado, essa evolugao resultou no incremento de 1,2% no valor exportado
pelas MPE galchas em 2014.

Grafico RS.5. Rio Grande do Sul: Valor Exportado pelas MPE (2005-2014) (US$ milhdes)

Empresas de Pequeno Porte Microempresas
350 30
300 2
250

2 -
200 -
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2005 2006 2007 2008 2008 2010 2011 2012 213 2014 0 -

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

No tocante a participagdo das MPE no total da pauta exportadora do Rio Grande do Sul, essa parcela
oscilou, até 2012, entre 1,7% e 2,2% (Gréfico RS.6).
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Grafico RS.6. Rio Grande do Sul: Participacdo das MPE no
Valor Total das Exportagdes do Estado (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico RS.7. Rio Grande do Sul e Brasil: Participagio % das
MPE no Valor das Exportacdes (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Em 2013, a participagéo das
MPE caiu para apenas 1,1%, em razdo do
crescimento expressivo das exportagbes
feitas por empresas de grande porte
ligadas ao segmento de petrdleo,
conforme mencionado anteriormente. Ja
em 2014, esse indicador voltou a
aproximar-se dos niveis histéricos.

Mesmo com a queda observada
na contribuigdo das MPE gauchas para a
pauta de exportacdes do estado em 2013,
é importante observar que esse indicador
se mantém sempre acima da média
nacional (Grafico RS.7).

Enquanto, em 2014, as MPE
responderam por 0,9% das exportagbes
brasileiras, no Rio Grande do Sul, no
mesmo ano, elas contribuiram com 1,5%
para as vendas internacionais realizadas
por esse estado.

Em 2014, o valor médio de exportagio das empresas galichas de pequeno porte alcangou US$ 256,2 mil
e representou uma queda de 4,4% na comparagdo com o ano anterior. O mesmo ocorreu com as microempresas,
que registraram um valor médio de venda de US$ 33,9 mil, correspondente a uma redugdo de 1,5% em relagdo a
2013 (Grafico RS.8). Em ambos os casos, vale registrar que o valor médio de exportagdo segue uma trajetoria
muito semelhante & da média das empresas de igual porte no &mbito nacional. Entretanto, no caso especifico das
pequenas empresas, as firmas gauchas registram, historicamente, um valor aproximadamente 10% inferior ao da

média do Pais.



Grafico RS.8. Evolucio do Valor Médio de Exportacdo das MPE Gatichas e do Brasil (2005-2014) (US$
mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico RS.9. Participacdo % das MPE Gauchas no Valor Total
das Exportacoes das MPE Brasileiras (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

4. DISTRIBUIGAO DAS MPE EXPORTADORAS DO RIO GRANDE DO SUL POR
RAMO DE ATIVIDADE

A maior parte das MPE exportadoras do Rio Grande do Sul esta vinculada a empresas do ramo industrial.
Na média do periodo 2005-2014, 60,4% das firmas eram industriais, enquanto 34,2% tinham origem no comércio e
4,3% na construgéo civil. Em termos do valor exportado, o predominio das firmas industriais nas MPE do Rio
Grande do Sul é ainda maior (Gréfico RS.10).
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Grafico PR.10. Distribuicido do Valor Exportado pelas MPE
Gatchas por Ramo de Atividade (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Ainda em termos de valor, cabe registrar que, em 2014, o predominio do setor industrial foi ainda maior
entre as MPE gauchas relativamente ao total nacional (Grafico RS.10). Essa diferenga foi mais expressiva no que
respeita as microempresas.

Grafico RS.10. Rio Grande do Sul e Brasil: Distribuicdo do Valor Exportado pelas MPE por Ramo de
Atividade (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).



5. DISTRIBUIGAO DAS EXPORTAGOES DAS MPE GAUCHAS POR CLASSE
DE PRODUTO E SETOR CNAE

Os produtos manufaturados concentram, de longe, a maior parcela das exportagdes das MPE gauchas,
com uma participacéo de 79,0% no total por elas exportado na média do periodo 2004-2013. Em 2014, por sua vez,
a participagdo dos manufaturados nas vendas externas das MPE galchas foi ainda mais expressiva: alcangou
80,5% (US$ 219,5 milhdes). A parcela correspondente aos produtos basicos, por sua vez, foi de US$ 33,0 milhdes
(11,8%), enquanto os semimanufaturados contribuiram com US$ 20,5 milhdes (7,3%) (Grafico RS.12).

Vale destacar que, na comparagéo com o total nacional, a distribuicdo das exportagdes das MPE gauchas
por classe de produto mostra-se bastante semelhante, tanto no caso das microempresas como no das empresas de
pequeno porte.

Grafico RS.12. Distribuicdo do Volume Exportado pelas MPE do Rio Grande do Sul e do Brasil por Classe
de Produto (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

De acordo com a discriminacéo por setores CNAE, o Comércio por Atacado teve destaque entre as MPE
exportadoras gauchas em 2014 (Quadro RS.3). Com efeito, a participagdo desse setor nas vendas ao exterior
alcangou 25,9%, no caso das microempresas, e 18,1% entre as pequenas empresas. Outros setores de destaque
foram os de Fabricagdo de Maquinas e Equipamentos; Fabricagdo de Produtos de Metal, exceto Maquinas e
Equipamentos, e Preparagdo de Couros e Fabricagdo de Artefatos de Couro, Artigos para Viagem e Calgados. No
agregado, esses quatro setores responderam, em 2014, por 56,5% das exportagbes realizadas pelas
microempresas gauchas e por 42,4% das oriundas das pequenas empresas.
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Quadro RS.3A. Distribuicdo do Valor Exportado pelas Microempresas Gadchas por Setor CNAE (2014)

Setor CNAE Valor

(US$ MM)
Com. por atacado, exceto veiculos automotores e motocicletas BI5)
Fabricagdo de maquinas e equipamentos 3,0
Fabricacéo de produtos de metal, exceto maquinas e equip. 1,9
Prep. de couros e fabr. de artef. de couro, art.p/viagem e calgados 1,7
Comércio varejista 15
Demais produtos 78
Total 214

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Participacao
(%)

259
139
9,0
78
70
36,5
100,0

Concentragao
(%)

259
39,8
48,7
56,5
63,5
100,0

Quadro RS.3B. Distribuicdo do Valor Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte Gatichas por Setor

CNAE (2014)

Setor CNAE Valor

(US$ Mm)
Com. por atacado, exceto veiculos automotores e motocicletas 474
Fabricacdo de maquinas e equipamentos 37,2
Prep. de couros e fabr. de artef. de couro, art.p/viagem e calcados 26,4
Fabricagéo de produtos quimicos 19,8
Fabricacdo de méveis 17,7
Demais produtos 113,0
Total 261,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Participacao
(%)

18,1
14,2
10,1
76
6,8
432
100,0

Concentragao
(%)

18,1
24
424
50.0
56,8

1000

6. PRINCIPAIS PRODUTOS DE EXPORTAGAO DAS MPE DO RIO GRANDE DO SUL

Dos principais produtos de exportagdo oriundos das MPE do Rio Grande do Sul, o item mais importante
para as microempresas, em 2014, foi o de "calgados, suas partes e componentes". Na sequéncia vieram "maquinas
e aparelhos para uso agricola (exceto trator)" e "moveis e suas partes, exceto médico-cirirgicos". Juntos, eles
concentraram 13,8% das vendas internacionais dessas empresas no referido ano (Quadro RS.4A).

Quadro RS.4A. Principais Produtos de Exportacdo das Microempresas Gatichas (2014)

Produtos Valor (US$ Mil)

Calcados, suas partes e componentes 1.409,5
Maquinas e aparelhos para uso agricola (exceto trator) 844,0
Moveis e suas partes, exceto médico-ciriirgicos 696,3
Moldes para metais, vidro, minerais, borracha ou plastico 620,4
Vestuario para mulheres e meninas 596,2
Demais 17.267,5
Total 214334

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Participagao
(%)

6,3
39
32
29
28
80,6
100,0

Concentragao

(%)
6.3
105
138
16,7
194

100,0



Entre as pequenas empresas, a lideranga das exportagdes recaiu sobre "méveis e suas partes, exceto
médico-cirirgicos" e foi seguida por "calgados, suas partes e componentes" e "couros e peles, depilados, exceto em
bruto". Somadas, essas trés categorias de produto responderam por 21,2% das vendas no exterior realizadas pelas
empresas de pequeno porte gauchas em 2014 (Gréafico RS.4B).

Quadro RS.4B. Principais Produtos de Exportacdo das Empresas de Pequeno Porte Gatichas (2014)

Produtos Valor (US$ Mil) Participagdo ~ Concentragdo

(%) (%)
Moveis e suas partes, exceto médico-ciriirgicos 217224 8,3 8,3
Calgados, suas partes e componentes 19.885,0 7,6 15,9
Couros e peles, depilados, exceto em bruto 13.843,2 53 21,2
Pedras preciosas ou semipreciosas, trabalhadas 8.169,6 31 243
Maquinas e aparelhos para uso agricola (exceto trator) 7.897,5 3,0 27,3
Demais produtos 190.032,4 72,7 100,0
Total 261.550,2 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

7. DESTINO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DO RIO GRANDE DO SUL

O Mercosul, em virtude inclusive da grande proximidade geogréfica, é, tradicionalmente, o principal destino de
exportagdo das MPE galchas (Grafico RS.13). Tanto no caso das microempresas como no das pequenas empresas, 0
bloco representaram cerca de um terco das vendas por elas realizadas no exterior em 2014, percentual bastante superior
ao do total nacional. Aos paises da Aladi, excetuando o Mercosul, coube a segunda colocagéo dentre as empresas de
ambos os portes sediadas no Rio Grande do Sul, ao passo que o terceiro lugar foi ocupado pela Uni&o Europeia.

Grafico RS.13. Rio Grande do Sul e Brasil: Distribuicdo do Volume Exportado pelas MPEs por Mercados

de Destino (2014)
Microempresas
Rio Grande do Sul Brasil
Demais Demais
Paises Paises
12.8% 12.8% Mercosul
Asia-Pacifico ;
Asia-Pacifico
82% 9,0%
Nafta {ex.
México)
8,3% Nafta {ex
Méxica) ALADI
- 156% 1
ALADI
e 20.7% UE
16,6%
Empresas de Pequeno Porte
Rio Grande do Sul Brasil
Demais Demais
Paises Paises
14,5% Mercosul
Asia-Pacifico 33,2%

Nafta {ex.
México)
10.5%

ALADI

UE
115% 214%

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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8. CONTRIBUIGAO DO SEBRAE DO RIO GRANDE DO SUL PARA O
DESENVOLVIMENTO DAS MPE ESTADUAIS

O Sebrae do Rio Grande do Sul tem por objetivo promover a qualidade, o aumento da eficiéncia produtiva
e, em consequéncia, a competitividade dos pequenos negocios gauchos. Seu publico alvo é formado por cerca de
1,2 milhdo de empreendimentos, segmentados entre empresas de micro e pequeno porte, microempreendedores
individuais, produtores rurais e empreendimentos agropecuarios.

Para tanto, essa instituido dispde de uma estrutura de atendimento abrangente. Além de contar com 10
regionais, possui 16 unidades préprias de atendimento e 18 pontos de atendimentos que funcionam em regime de
parceria com prefeituras ou entidades associativas. Tem ainda cinco unidades méveis que percorrem o Estado.

A atuagdo do Sebrae/RS, por sua vez, esta estruturada da seguinte maneira. Por um lado, fornece
solugdes individuais para MPEs de todo o estado. Por outro, atua também com foco coletivo, por meio de projetos
delineados para a prestacdo de atendimento a conjuntos de empresas que possuem objetivos e/ou necessidades
comuns, quer sejam de um mesmo setor ou de uma determinada regiéo.

Entre os segmentos que sdo alvo de agdes especialmente desenvolvidas pelo Sebrae/RS estdo o
Agronegécio; o Comércio e os Servicos de maneira geral; e, no setor da Industria, os complexos Coureiro-
Calcadista; Metal-Mecanico (maquinas € implementos agricolas, secagem e armazenagem de grdos, automotivo,
industria siderdrgica, além de produgéo de maquinas e equipamentos) e Petréleo e Gas, além dos setores Moveleiro
e de Moda (com énfase em confecgdes e pedras preciosas € joias).

Cabe destacar que, para potencializar a sua atuagéo, varias iniciativas do Sebrae/RS séo levadas a cabo
mediante parcerias com grandes empresas privadas, instituicdes de ensino e entidades classistas, além de diversos
érgdos governamentais, ligados as distintas instancias.

Com relagdo ao Agronegécio, a instituigdo tem como focos principais as cadeias produtivas da
bovinocultura, tanto de corte como de leite, a ovinocultura, a fruticultura, a horticultura, a vitivinicultura e a apicultura,
além das agroindustrias. As iniciativas nesse segmento sao direcionadas, principalmente, para a maior eficiéncia
dos processos produtivos, a qualificagdo tecnolégica e gerencial dos produtores rurais, o fomento a visdo
empresarial dos negdcios e a inovagao no campo, além da agregacao de valor as mercadorias priorizadas.

Um das principais iniciativas nesse sentido consiste no Programa Juntos para Competir, realizado em
parceria com a FARSUL e o SENAR/RS, que tem por objetivo 0 desenvolvimento das principais cadeias produtivas
vinculadas ao agronegécio gaucho. Durante o triénio 2012-2014, cerca de 12 mil produtores rurais, ligados aos
setores priorizados, foram apoiados por esse programa.

No que respeita ao comércio e aos servigos, o foco estratégico do Sebrae/RS recai no fomento as redes de
cooperagao e aos aglomerados comerciais. Em 2014, mais de 8 mil micro e pequenos negdcios foram atendidos nesses
segmentos, por meio de consultorias, cursos e palestras, além de dezenas de programas e missdes, tanto nacionais como
internacionais. Desse total, cerca de mil receberam diagndstico por meio da ferramenta Matriz Competitiva.

Sob o ponto de vista dos negacios individuais, um dos destaques do Sebrae/RS no segmento de Servigos
consistiu na Terceira Etapa do Projeto Negocio a Negocio, voltado para microempresas e microempresarios
individuais (MEI), que tem por objetivos a melhoria da prestagéo de servigos e o fomento & inovagéo por parte desse
publico. Ao longo do ano, 4 mil microempresas e mil MEI haviam sido beneficiados por essa iniciativa. No que
respeita as redes de cooperagdo, 27 delas, congregando 650 empresas, também foram atendidas por solucdes
especialmente desenvolvidas para esse tipo de organizagéo, em 2014.



No que respeita especificamente ao comércio, um programa importante consiste no Programa da
Qualidade no Comércio (QComércio), executado em parceria com a Federagéo das Camaras de Dirigentes Lojistas
do Rio Grande do Sul. Por meio dele, os lojistas s&o estimulados a adotar 0 modelo de gestao da qualidade, tendo
como base os critérios de exceléncia da Fundacdo Nacional da Qualidade (FNQ). Em 2014, 320 empresas foram
atendidas, perfazendo 3,3 mil horas de consultorias.

Em relacdo a indUstria, o Sebrae da énfase a agdes e projetos que tém em vista o adensamento das
cadeias produtivas selecionadas, o fomento a inser¢do no mercado internacional, o estimulo a inovagéo e ao
aprimoramento tecnoldgico, o melhoramento da qualidade dos produtos e dos processos empresariais, a
sustentabilidade ambiental e o aumento da competitividade. Esse enfoque pressupde, entre outras iniciativas, a
realizagdo de diagndsticos de demanda e oferta e 0 apoio a participagao em feiras setoriais e missées empresariais
e técnicas, além da realizagao de atividades de capacitacdo gerencial ligadas a diversos temas, a exemplo de
gestdo empresarial, planejamento, acesso a inovagdo, controle de processos produtivos, promogdo comercial,
competitividade, design, posicionamento de marca, diferenciagdo, promogao comercial e estratégias de acesso a
mercados, entre outros.

Em 2014, o Sebrae galcho atendeu a 176,6 mil empreendimentos formais, sendo que 19,4 mil foram
contemplados com solugdes especificas de inovagdo. Desse total, que é o quarto maior entre todas as unidades da
Federagao, 84,2 mil eram formados por microempreendedores individuais (MEI), 79,6 mil por microempresas e 7,2
mil por empresas de pequeno porte (Quadro RS.5).

Quadro RS.5. Sebrae/RS: Empreendimentos Formais Atendidos (2013-2014)

Atendimentos 2013 2014 Var. %
2014/2013

Qtdd. Part. % Qtdd. Part. %
Microempreendedores individuais 70.358 452 84.246 A17 19,7%
Microempresas 73.060 47,0 79.620 451 9,0%
Empresas de pequeno porte 12.189 78 12.734 7,2 45%
Total 155.607 100,0 176.600 100,0 13,5%

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

As diversas categorias de instrumentos disponibilizadas pelo Sebrae/RS resultaram, por sua vez, em
330,5 mil atendimentos (Quadro RS.6). Dentre eles, as rodadas de negocios, isoladamente, compreenderam 68
iniciativas, que reuniram, no total, 1,6 mil empresas e resultaram em 7,8 mil reunibes, as quais geraram expectativas
de negacios em torno de R$ 88 milhdes.

Ja dentre os eventos, um dos destaques do Sebrae/RS, também em 2014, foi a Feira do Empreendedor,
que tem por objetivo incentivar o empreendedorismo e a abertura de novos negdcios, além de fortalecer e
aperfeicoar a capacidade de gestdo das MPEs galchas. Ela atraiu 18,5 mil visitantes. Além disso, durante os seus
quatro dias de duragdo, foram oferecidas 166 capacitagbes, sob a forma de palestras, oficinas e atendimento
técnico. No total, 10,2 mil pessoas assistiram as palestras, 2,7 mil participaram de oficinas e 38,5 mil receberam
algum tipo de atendimento especializado. Enfase foi dada a temas que versavam sobre abertura de empresas,
gestdo empresarial, alternativas de negdcios, novos empreendimentos, inovagdes tecnolégicas e acesso a
mercados e ao crédito. Nessa mesma oportunidade, 130 MPE expuseram os seus produtos e 95 participaram de
missdes empresariais.

No que respeita especificamente ao mercado internacional, o Sebrae/RS ftrabalha no sentido de
sensibilizar, preparar e promover o conhecimento de mercados globais e padrdes internacionais de competitividade,
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para as MPEs gauchas. Em 2014, nove projetos foram desenvolvidos no estado, tendo como focos,
especificamente, a internacionalizagdo dessas empresas, a melhoria das condi¢des de acesso a novos mercados e
o reforgo da manutencao de posicdes ja conquistadas.

Quadro RS.6. Sebrae/RS - Quantidade de Atendimentos por Categoria de Instrumento (2014)

Categoria de Instrumento Atendimentos
Consultoria a distancia 4.465
Consultoria presencial 101.334
Cursos a distancia 1.535
Cursos presenciais 10.801
Numero de empresas (feiras) 999
Numero de feiras (empresas) 436
Numero de miss6es/caravanas (empresas) 4315
Numero de orientagdes a distancia 58.619
Numero de orientagoes presenciais 122.699
Numero de Palestras, oficinas, seminarios a distancia 350
Numero de Palestras, oficinas, seminarios presenciais 23.321
Numero de rodadas (participantes) 1.629
Total 330.503

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Nesse sentido, presta-se apoio a participagdo de pequenos negocios galchos em feiras nacionais e
internacionais. Também s&o executados programas de internacionalizagdo em areas especificas, tais como
Tecnologia da Informagao, Setor Naval e Petroleo, Gas e Energia. S&o, ainda, promovidas rodadas de negocios e
disponibilizado um conjunto de solugdes, denominado Sebrae Global, para empresas interessadas em expandir
seus mercados de atuag&o.

As solugdes disponibilizadas nessa esfera buscam capacitar as empresas para as demandas e 0s
requisitos do mercado globalizado, além de conscientiza-las sobre as vantagens e oportunidades do processo de
internacionalizagdo. Isso pressupde o seguinte: capacitagdo na area de negociagao internacional; consultoria sobre
mercados selecionados e posicionamento competitivo no exterior, apoio a participagao de missdes de negécios e
feiras internacionais de grande expresséo, bem como o fomento a parcerias e aliangas com empresas estrangeiras
para a transferéncia de tecnologias.

Dentre as feiras internacionais que contaram com a participacdo do Sebrae/RS, em 2014, as mencionadas
a seguir merecem destaque: I[ESS Show Mumbai, na india, voltada para o segmento Metal Mecanico; NRA Chicago,
nos Estados Unidos, direcionada para o segmento de Alimentos; ONS Stavanger, na Noruega, que tem como foco a
industria de Petréleo e Gas; e a Sial Paris, que acontece na Franga e esta voltada para o segmento de Alimentos e
Bebidas.



Parana

1. PANORAMA ECONOMICO E EXPORTADOR DO ESTADO

A economia do Parana teve, em 2012, um desempenho pouco superior ao da média nacional. Seu
Produto Interno Bruto (PIB), a pregos correntes, foi estimado em R$ 255,9 bilhdes (Quadro PR.1).3 Essa cifra, a
segunda maior da Regido Sul, manteve o estado em 5° lugar no ranking dos mais ricos da Federagdo, com uma
contribuicao de 5,8% para o PIB nacional. Em termos reais, esse montante significou um crescimento de 1,3% e fez
com que a economia paranaense mantivesse a sua importancia relativa no conjunto da economia brasileira,
praticamente inalterada.

Quadro PR.1. Produto Interno Bruto a Pregos Correntes: Parang, Regido Sul e Brasil (2011-2012) (em
R$ milhdes)

UF e Regido 2011 2012 Variagdo Variagao Real
Nominal

Parana (A) 239.366 255.927 6,9% 1,3%

Brasil (B) 4.143.013 4.392.094 6,0% 1,0%

Regido Sul (C) 672.049 710.860 5,8%

(AIB)% 5,78% 5,83%

(AIC)% 35,62% 36,00%

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

Por sua vez, a anélise da composi¢do do PIB paranaense revela a importancia da atividade Agropecuaria
(Quadro PR.2). Na média do periodo 2008-2012, ela respondeu por 5,5% do Valor Adicionado Bruto (VAB) do Pais,
enquanto, no estado, essa contribuigdo alcangou 8,7%.

O agronegécio é absolutamente determinante para a dinamica da economia paranaense. Isso porque,
além de ser o setor com maior capacidade de geracdo de empregos, também é o que possui maior poder de
encadeamento e estimulo dos demais. A expansdo do setor de veiculos automotores, por exemplo, foi
impulsionada, no Parand, principalmente pela maior produgao de caminhdes utilizados para o escoamento da safra.
O setor de maquinas e equipamentos, por sua vez, cresceu gragas a expansédo da fabricagdo de tratores agricolas e
maquinas colheitadeiras, igualmente demandadas pelo agronegécio.

O Parana ¢ néo s6 0 maior produtor nacional de graos, como conta com um pauta bastante diversificada.
Também é um dos estados com maior produtividade no segmento agricola, gragas & adogéo de modernas técnicas
agrondmicas. Os principais produtos de cultivo s&o, pela ordem, cana-de-agUcar, milho, soja, mandioca, trigo, batata
inglesa e feijo. A cultura de soja é a mais recente de todas, tendo ingressado pelo norte do estado e se expandido
rapidamente, primeiro, para o oeste e, a seguir, para o sul. O cultivo de frutas é outra atividade agricola que vem
crescendo, a taxas elevadas, em anos recentes.

Ja na pecuaria, o Parana se destaca na avicultura, na suinocultura e na bovinocultura de leite e de corte.
0O estado concentra quase um tergo dos abates de aves realizados no pais e um quinto dos abates de suinos. Além
disso, conta com um dos maiores rebanhos bovinos brasileiros, com aproximadamente 9 milhdes de cabecas.

® oPB paranaense é calculado pelo Instituto Paranaense de Desenvolvimento Econémico e Social (IPARDES), que trabalha
em parceria com o IBGE para divulgar os dados das contas regionais.
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Quadro PR.2. Parana: Participacdo das Atividades Econémicas no VAB (2012)

Atividades Econdmicas 2012 Média (2008-2012)
Parana Parana Brasil

Agropecuaria 9.2 8,7 55
Industria 245 26,8 27,3
Industria extrativa 0,2 0,2 3,3
Industria de transformagao 14,8 17,3 15,4
Produgdo e distribuigao de luz, gas, agua, esgoto e limpeza urbana 3,6 42 3,1
Construgao civil 59 51 55
Servicos 66,2 64,5 67,2
Comércio 16,0 16,3 12,6
Intermediacao financeira, seguros e previdéncia complementar 6,8 71 72
Administracéo, saude e educagao publicas e seguridade social 12,3 11,5 16,2
Outros servigos 311 29,6 311
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

A estrutura industrial paranaense, por sua vez, € dominada pelo segmento de Transformagéo, uma vez
que ele responde por mais de 60% do seu Valor Adicionado Bruto (VAB). A Construgdo Civil ocupa a segunda
posi¢do, com uma participagdo que oscila entre 20% e 25% do VAB setorial.

No que respeita especificamente a Industria de Transformagao, trés segmentos se destacam no Parana.
O maior deles é o de Alimentos, responsavel por aproximadamente 22% do Valor da Transformag&o Industrial,
seguido pelo de Veiculos Automotores, com uma participagdo de cerca de 17%, e pelo de Refino de Petréleo e
Produgdo de Alcool, com uma contribuicdo de 16%. Outros segmentos industriais importantes no estado
compreendem maquinas e equipamentos, papel e celulose, bem como produtos quimicos.

O maior centro industrial do Parana esta localizado na regido da Grande Curitiba. Nele estdo sediadas
importantes industrias de alimentos e bebidas, veiculos automotores, mobiliario, madeira, minerais ndo metalicos e
produtos quimicos. O estado conta, ainda, com outros polos industriais relevantes situados no interior, a exemplo de
Londrina, Maringa, Ponta Grossa e Cascavel, onde sobressaem as atividades agroindustriais.

Ja o setor de Servigos paranaense tem no Comércio a sua principal atividade, seguida pelos ramos de
Administragdo Publica e Atividades Imobilidrias. Nos ultimos anos, os segmentos que tém revelado maior
dinamismo constam de Servigos Profissionais e Administrativos, Servigos Prestados as Familias e Servigos de
Informagao e Comunicagao.

Projecbes de mercado indicam que, até 2022, a contribuigdo do Parané para o PIB nacional devera
aumentar para cerca de 7%, gragas aos investimentos industriais previstos, que dever&o ter como principal destino
0s seguintes segmentos: agronegécio; metal mecanico, em especial industria automotiva; madeira e seus derivados,
sobretudo moéveis e papel e celulose; e construgdo civil, no que se respeita, principalmente, a obras de
infraestrutura.

Quanto ao comércio exterior, o Parand vem apresentando, desde 2011, uma balanga negativa. Em 2014,
o estado registrou um déficit de 936,6 milhdes, 12,9% menor do que o de 2013. Esse recuo ocorreu em
consequéncia da queda tanto das importagdes, como das exportagdes. Com efeito, enquanto as primeiras recuaram
10,6% no acumulado do ano, passando de US$ 19,3 bilhdes para US$ 17,3 bilhes, as vendas internacionais



cairam 10,5%: de US$ 18,2 bilhdes diminuiram para US$ 16,3 bilhdes (Grafico PR.1). Ainda assim, trata-se do
quinto maior valor da Federag&o, equivalente a 7,3% das exportacdes totais do Pais.

Grafico PR.1. Evolucio das Exportagdes Paranaenses (2005-
2014) (US$ milhdes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

As exportagdes do Parana s&o dominadas por produtos de origem agroindustrial. Em 2014, o principal
item de venda internacional foi a soja, com um faturamento de US$ 3,3 bilhdes, cifra equivalente a 20,4% do total da
pauta estadual. Na comparagdo com o ano anterior, a receita gerada pela soja caiu 16,0%, em virtude da queda
tanto nas quantidades vendidas, como nos pregos de exportagdo. O segundo produto mais vendido foram as carnes
e pedagos de frango, com exportagdes de US$ 2,1 bilhdes. Esse valor, equivalente a 12,9% do total comercializado
pelo estado no mercado externo, significou um aumento de 5,8% em relagéo ao ano anterior. Por sua vez, o terceiro
principal produto de exportagdo consistiu nos bagagos e outros residuos de soja, com vendas de US$ 1,4 bilhdo,
4,7% menores do que as registradas em 2013. Por conseguinte, esses trés produtos, sozinhos, responderam por
41,9% das receitas de exportagdo geradas pelo Parana em 2014. Com o acréscimo de agucares de cana e milho, a
concentragdo da pauta aumenta para 51,8%.

Em termos dos principais mercados de destino, a China ocupa, tradicionalmente, a primeira colocagéo.
Em 2014, esse pais absorveu 20,6% das vendas internacionais do estado, correspondentes a US$ 3,4 bilhdes, ndo
obstante esse valor ter sido 15,4% menor do que o registrado no ano anterior. A Argentina ocupou a segunda
colocagdo, com compras no total de US$ 1,2 bilhdo (7,4%). Em relagéo a esse mercado, a queda das exportagdes
foi ainda mais expressiva: alcangou 41,2%. Na sequéncia vieram os Estados Unidos, com US$ 706,3 milhdes
(6,3%), os Paises Baixos, com US$ 661,9 milhdes (4,1%), e a Alemanha, com US$ 655,1 milhdes (4,0%). Essa
configuragdo fez com que, no agregado, os cinco paises citados respondessem por 40,4% das vendas
internacionais do estado, no acumulado do ano.

O Parana possui o terceiro maior contingente de empresas exportadoras do Pais. Em 2014, 2,3 mil firmas
registraram vendas no exterior, praticamente o0 mesmo niimero do ano anterior (Gréafico PR.2).

23



24

Grafico PR.2. Evolucio do Total de Empresas e do Valor Médio
Exportado por firma no Parana (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

2. EVOLUCAO DO NUMERO DE MPE EXPORTADORAS EM NO PARANA

Em 2014, 1.156 MPE realizaram exportagdes no Parana e se classificaram como o terceiro maior
contingente do Pais. Desse total, 728 (63,0%) foram empresas de pequeno porte e 428 (38,4%) corresponderam a
microempresas. Em relagdo ao ano anterior, o nimero de pequenas empresas aumentou 1,0%, enquanto o de
micropequenas declinou 1,8%. No agregado, essa evolugdo resultou na diminuicdo de 0,1% no total das MPE
paranaenses que realizaram vendas no exterior ao longo do ano.

Grafico PR.3. Evolucdo do Niimero de MPE Exportadoras no Tradicionalmente, as MPE séo
Parana (2005-2014)

maioria entre as empresas exportadoras

1.400 60% do Parand, embora essa participagéo
tenha declinado ao longo do tempo
1.200 50% e
(Gréfico PR.3).

1.000
40%

Em 2005, as MPE

30% representavam 57,0% das empresas
20% exportadoras do estado, enquanto, em
2014, essa participagdo caiu para

800

600

400

200 10% 50,9%, a menor ja registrada. Em
0% relagéo ao ano anterior, houve um recuo
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 de 0,38 ponto percentual.
e VPEs Demais Empresas === Part. % MPEs

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

O Parana, também cabe ressaltar, apresenta um nimero proporcionalmente menor de MPE exportadoras
em comparagdo com a média brasileira (Grafico PR.4). Essa diferenca é mais acentuada no caso das
microempresas, visto que em 2014, do ponto de vista nacional, elas representaram 25,4% do total das firmas que
realizaram vendas no exterior, ao passo que essa propor¢ao, entre as firmas paranaenses, foi de 18,8%.



Grafico PR.4. Parana e Brasil: Participacdo das MPE no Total de Empresas Exportadoras (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

3. EVOLUGAO DO VALOR EXPORTADO PELAS MPE DO PARANA

As exportagdes das MPE paranaenses conformam o terceiro maior montante entre as unidades da
Federagdo. Em 2014, atingiram US$ 179,7 milhdes, sendo US$ 166,3 milhdes (92,5%) gerados por empresas de
pequeno porte e US$ 13,4 milhes (7,5%) por microempresas (Grafico PR.5). Em comparagdo com o ano anterior,
o valor exportado pelas microempresas decresceu 5,1%, enquanto as vendas atribuidas as empresas de pequeno
porte cairam ainda mais, 6,2%. Isso fez com que, no agregado, as exportagdes das MPE do Parana recuassem

6,1% no acumulado do ano.

Grafico PR.5. Evolugdo do Valor Exportado pelas MPE Paranaenses (2005-2014) (US$ milhGes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Grafico PR.6. Parana: Participagio das MPE no Valor Total das
Exportagdes do Estado (2005-2014)
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Grafico PR.7. Parana e Brasil: Participacdo % das MPE no
Valor das Exportagdes (2005-2014)
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Grafico PR.8. Participacdo % das MPE do Parana no Valor
Total de Exportacdo das MPE Brasileiras (2004-2013)
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Por sua vez, o valor médio de exportagdo das MPE paranaenses, em 2014, foi de US$ 155,5 mil e
representou um recuo de 6,0% na comparagdo com o ano anterior. Essa queda foi ainda mais expressiva no &mbito
das pequenas empresas, cujo valor médio de vendas no exterior atingiu US$ 228,5 mil, um recuo de 7,1% no
acumulado do ano. Ja no que respeita &s microempresas, o valor médio de exportagio alcangou US$ 31,4 mil e
correspondeu a uma baixa de 3,4% (Grafico PR.9).

Com relagéo as microempresas, vale registrar que o valor médio de exportagdo segue uma trajetéria muito
semelhante a da média das empresas de igual porte, no &mbito nacional. Todavia, no caso das pequenas empresas
paranaenses, 0 valor observado vem-se mantendo, sistematicamente, abaixo da média.

Grafico PR.9. Evolugio do Valor Médio de Exportacdo das MPE do Parana e do Brasil (2005-2014) (US$ mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

4. DISTRIBUIGAO DAS MPE EXPORTADORAS DO PARANA POR RAMO DE
ATIVIDADE

A maior parte das MPE exportadoras do Parana esta vinculada a industria. Na média do periodo 2005-
2014, 51,3% das firmas eram industriais, enquanto 44,0% tinham origem no comércio. No caso especifico de 2014,
essa proporcéo correspondeu a 52,0% e 42,3%, respectivamente.

Grafico PR.10. Distribui¢do do Valor Exportado pelas MPE
Paranaenses por Ramo de Atividade (2005-2014)
(US$ milhoes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

A prevaléncia do setor industrial nas
MPE do Parana é ainda maior quando se
considera o valor exportado (Grafico PR.10).
Entre 2005 e 2014, a indUstria concentrou
62,7% das vendas externas realizadas por
essas empresas, enquanto o0 comércio
respondeu por 33,1%.
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Ainda em termos de valor, cabe registrar que, em 2014, a distribuicdo das exportagdes das MPE
paranaense por ramo de atividade apresentou uma configuragéo préxima da observada no restante do pais (Grafico
PR.11). Apenas no que respeita as pequenas empresas, observou-se uma prevaléncia um pouco maior das firmas
comerciais, em detrimento, sobretudo, das industriais.

Grafico PR.11. Parana e Brasil: Distribuicdo das MPE Exportadoras por Ramo de Atividade (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

5. DISTRIBUICAO DAS EXPORTAGOES DAS MPE PARANAENSES POR
CLASSE DE PRODUTO

Os produtos manufaturados concentram, de longe, a maior parcela das exportages das MPE
paranaenses. Na média do periodo 2005-2014, essa classe de produto respondeu por 76,4% do total por elas
exportado.

Em 2014, a participacdo dos produtos manufaturados nas vendas ao exterior das MPE paranaenses foi
ainda maior: alcangou US$ 139,5 milhGes (77,6%). A parcela correspondente aos produtos basicos foi de US$ 23,3
milhdes (13,0%), enquanto os produtos semimanufaturados contribuiram com US$ 14,9 milhdes (8,3%). Tanto no
caso das microempresas como no das pequenas empresas paranaenses, a participagdo dos produtos
manufaturados é proporcionalmente maior do que a da média nacional, enquanto o inverso ocorre em relagéo aos
produtos basicos (Grafico PR.12).



Grafico PR.12. Distribuicdo do Valor Exportado pelas MPE do Parana e do Brasil por Classe de Produto

(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Segundo a discriminag&o por setores CNAE, dois deles tém, tradicionalmente, destaque entre as MPE
exportadoras do Parana: Comércio por Atacado e Fabricagdo de Maquinas e Equipamentos (Quadro PR.3). Em
2014, a participacdo desses dois setores nas vendas ao exterior alcangou 39,5% do total referente as
microempresas, e 39,6% do das pequenas empresas. Outros setores relevantes, entre as microempresas, foram
Comércio Varejista, Fabricagdo de Produtos Quimicos e Fabricagdo de Equipamentos de Informatica, Produtos
Eletronicos e Opticos. No que respeita &s pequenas empresas, destacam-se também os outros setores de
Fabricagéo de Produtos de Madeira, Fabricag&o de Produtos Quimicos e Fabricagdo de Méveis.

Quadro PR.3A. Distribui¢do do Valor Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte Paranaenses por

Setor CNAE (2014)
Produtos Valor (US$ Participagdo ~ Concentragdo
Milhao) (%) (%)
Comércio por atacado, exceto veic..automotores e motocicletas 35 258 258
Fabricagdo de maquinas e equipamentos 18 13,8 39,5
Comércio varejista 1,7 12,3 51,9
Fabricagéo de produtos quimicos 0,7 50 56,8
Fabr. de equip. de informatica, produtos eletronicos e dpticos 05 39 60,7
Demais setores 53 39,3 100,0
Total 134 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Quadro PR.3B. Distribuicdo do Valor Exportado pela Pequenas Empresas Paranaenses por Setor CNAE
(2014)

Produtos Valor (US$ MM) Participagdo ~ Concentragao

(%) (%)
Comércio por atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 46,0 21,7 21,7
Fabricagdo de maquinas e equipamentos 19,8 119 39,6
Fabricagéo de produtos de madeira 18,7 11,2 50,8
Fabricagéo de produtos quimicos 13,9 84 59,2
Fabricacdo de méveis 8,7 52 64,4
Demais setores 59,2 35,6 100,0
Total 166,3 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

6. PRINCIPAIS PRODUTOS DE EXPORTAGAO DAS MPE DO PARANA

As exportacdes das MPE paranaenses s&o bastante diversificadas. Entre as microempresas, 0s principais
produtos de venda no exterior em 2014 foram madeira € maquinas e aparelhos diversos. Entre as pequenas
empresas, os produtos de madeira e seus derivados foram preponderantes (Quadro PR.4).

Quadro PR.4A. Principais Produtos de Exportacdo das Microempresas Paranaenses (2014)

Setor CNAE Valor (US$ Participacao Concentragdo

MM) (%) (%)
Madeira serrada ou fendida, longitude de espessura > 6mm 0,52 39 39
Instrumentos e aparelhos de medida, de verificagao, etc. 0,39 29 6,8
Maquinas e aparelhos de elevagao de carga, descarga, etc. 0,37 2,7 9,5
Maquinas e aparelhos para uso agricola (exceto trator) 0,35 2,6 12,1
Farelo e residuos da extragao de 6leo de soja 0,30 2,2 144
Demais produtos 11,50 85,6 100,0
Total 13,43 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Quadro PR.4B. Principais Produtos de Exportacdo das Pequenas Empresas Paranaenses (2014)

Setor CNAE Valor (US$ Participagao Concentragao

MM) (%) (%)
Madeira compensada ou contraplacada e semelhantes 9,86 59 59
Moveis e suas partes, exceto médico-ciriirgicos 9,72 58 11,8
Madeira serrada ou fendida longitude,de espessura > 6mm 5,32 3,2 15,0
Soja mesmo triturada 3,97 24 174
Partes e pegas para veiculos automoveis e tratores 3,10 1,9 19,2
Demais produtos 34,34 80,8 100,0
Total 166,31 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).



7. DESTINO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DO PARANA

O Mercosul é o principal destino de exportagdo das MPE paranaenses (Grafico PR.13). Tanto no caso das
microempresas como no das pequenas empresas, a participagdo desse bloco se mantém em um patamar bastante
superior @ média nacional, com percentuais de, respectivamente 39,6% e 36,9% das vendas em 2014. A Aladi,
excetuado o Mercosul, ocupou a segunda posi¢&o como parceiro de negdcios internacionais para as microempresas
paranaenses, enquanto, no caso das pequenas empresas, houve um empate entre a Aladi e a Unido Europeia.

Grafico PR.13. Parana e Brasil: Distribui¢do do Volume Exportado pelas MPEs por Mercados de Destino
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

8. CONTRIBUIGAO DO SEBRAE DO PARANA PARA O DESENVOLVIMENTO
DAS MPE

O Sebrae atua no Parana desde 1972. Suas atividades estdo estruturadas de acordo com dois aspectos
principais. Por um lado, sdo pautadas por uma forte viséo territorial, que resulta na segmentagao do estado em seis
grandes regides, de acordo com as especificidades produtivas e socioecondmicas de cada uma. Por outro, toma por
base seis linhas de agdo principais, a saber: empreendedorismo e gestdo, ambiente de negdcios, lideranga,
educacdo empreendedora, empresas de alto potencial e potencializagéo, além de startups.

Nesse contexto, a instituigdo vem trabalhando no sentido, por exemplo, de inserir o empreendedorismo no
ensino formal do Parand, em todos os niveis, do Fundamental ao Superior. Inclusive, no que respeita a esse ultimo,
0 estado foi 0 segundo com o maior nimero de instituigdes de Ensino Superior (17) dotadas de programas de
Educagédo Empreendedora. O Sebrae/PR também incentiva as MPE a participarem do MPE Brasil, que consiste em
um prémio de competitividade voltado para empresas desse porte, cuja base é a Metodologia de Exceléncia na
Gestao, da Fundagédo Nacional da Qualidade.
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A atuagio do Sebrae/PR, vale ainda destacar, esta baseada em 11 escritorios, embora a atuagéo da instituicao
esteja presente em todos os municipios do estado, por meio de Pontos de Atendimento ao Empreendedor, Salas do
Empreendedor e parceiros locais, tais como associagdes, sindicatos, cooperativas, 6rgaos publicos e privados.

Em 2014, o Sebrae/PR prestou atendimento técnico a 134,7 mil empreendimentos formais, o equivalente a
cerca de 20% dos empreendimentos desse porte regularizados no estado. Desse total, 51,3 mil corresponderam a
microempreendedores individuais, 68,4 mil a microempresas e 15,0 mil a empresas de pequeno porte (Quadro PR.5). Em
relagdo ao ano anterior, 0 numero de empresas atendidas aumentou 8,8%. Além disso, nesse universo, 18,4 mil
empresas foram contempladas com solugdes especificas de inovagéo, um contingente 67,2% maior do que o de 2013.

Quadro PR.5. Sebrae/PR: Empreendimentos Formais Atendidos (2013-2014)

Atendimentos 2013 2014 Var. %
2014/2013

Qtdd. Part. % Qtdd. Part. %
Microempreendedores individuais 40.751 329 51.262 38,1 25,8%
Microempresas 69.138 55,8 68.371 50,8 -1,1%
Empresas de pequeno porte 13.930 11,3 15.027 11,2 7,9%
Total 123.819 100,0 134.660 100,0 8,8%

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

O desenvolvimento de diversos projetos e agdes possibilitou que, ao longo do ano, 211,6 mil atendimentos
fossem prestados (Quadro PR.6). Estes resultaram, entre outras medidas, em 381 mil horas de consultoria e na
realizacao de 4,7 mil palestras e 1,2 mil cursos para empreendedores individuais e pequenos empresarios, além de
104 missbes e caravanas. No seu conjunto, essas atividades permitiram que, em média, o Sebrae/PR atendesse a
70 empresas por hora.

Quadro PR.6. Sebrae/PR - Quantidade de Atendimentos por Categoria de Instrumento (2014)

Categoria de Instrumento Atendimentos
Consultoria a distancia 709
Consultoria presencial 50.786
Cursos a distancia 4
Cursos presenciais 4.897
Numero de empresas (feiras) 16
Namero de feiras 149
Numero de missdes/caravanas (empresas) 1.006
Numero de orientagdes a distancia 24.990
Numero de orientagoes presenciais 107.436
Numero de palestras, oficinas, seminarios presenciais 231
Numero de rodadas (empresas) 20.748
Total 211.554

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Um importante passo que o Sebrae/PR deu, em 2014, foi o inicio do desenvolvimento de um sistema,
denominado Empresa Parana Féacil, que tem por objetivos agilizar, tornar mais seguro e simplificar o processo de
abertura, alterac&o e fechamento de empresas no estado. Esse trabalho seréd realizado por meio da integracéo de
varios 6rgaos que intervém nesse processo, pertencentes as trés esferas de poder — Federal, Estadual e Municipal
-, ém uma base Unica. Espera-se que a implantag&o desse sistema esteja concluida até o final de 2016.



Santa Catarina

1. PANORAMA ECONOMICO E EXPORTADOR DO ESTADO

Em 2012, o Produto Interno Bruto (PIB), a pregos correntes, de Santa Catarina foi estimado em R$ 177,3
bilhdes (Quadro SC.1).4 Essa cifra, em que pese o fato de ser a menor da Regi&o Sul, posicionou esse estado como o
6° mais rico da Federagdo, com uma contribuicdo de 4,0% para o PIB nacional. Em termos reais, esse montante
significou um crescimento de 0,9%, ligeiramente inferior ao do Pais como um todo, o que fez com que a economia
catarinense mantivesse a sua importancia em relagéo ao conjunto da economia brasileira praticamente inalterada.

Quadro SC.1. Produto Interno Bruto a Pregos Correntes: Santa Catarina, Regido Sul e Brasil
(2011-2012) (em R$ milhdes)

UF e Regido 2011 2012 Variagdo Variagao Real
Nominal

Santa Catarina (A) 169.050 177.276 4,9% 0,9%

Brasil (B) 4.143.013 4.392.094 6,0% 1,0%

Regido Sul (C) 672.049 710.860 5,8%

(A/B)% 4,08% 4,04%

(AIC)% 25,15% 24,94%

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

Por sua vez, a analise da composicdo do PIB catarinense revela a maior presenca da IndUstria, em
detrimento dos demais ramos econdmicos, especialmente o de Servigos (Quadro SC.2). Com efeito, na média do
periodo 2008-2012, o setor Industrial respondeu por 34,0% do Valor Adicionado Bruto (VAB) do estado, enquanto,
no pais, essa contribuicdo foi de 27,3%.

Quadro SC.2. Santa Catarina: Participacdo das Atividades Economicas no VAB (2012)

Atividades Economicas 2012 Média (2008-2012)
SC SC Brasil

Agropecuaria 43 6,6 55
Induistria 33,7 34,0 213
Industria extrativa 0,5 0,5 33
Industria de transformagao 215 225 15,4
Produgdo e distribuicao de luz, gas, agua, esgoto e limpeza urbana 57 515 3,1
Construgao civil 59 615 615
Servicos 62,1 59,4 67,2
Comércio 15,5 15,4 12,6
Intermediacao financeira, seguros e previdéncia complementar 438 46 72
Administracéo, saude e educagao publicas e seguridade social 12,6 11,7 16,2
Outros servigos 291 27,6 311
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

* O PIB catarinense ¢ calculado pela Secretaria de Estado do Planejamento, que trabalha em parceria com o IBGE para divulgar
o0s dados das contas regionais.
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O parque industrial catarinense ocupa uma posi¢ao de destaque no Pais. O segmento de Transformagao,
além de reunir o0 quarto maior contingente de empresas, é o quinto maior empregador. Em 2013, inclusive, foi lider
na geracao de empregos entre todas as unidades da Federag&o, com a criagao de 20 mil novos postos de trabalho.

Santa Catarina possui, ainda, uma caracteristica muito importante no que respeita a indUstria, qual seja, a
da existéncia no estado de varios polos bem distribuidos entre as suas distintas regides, o que permite um
desenvolvimento bastante equilibrado. Na parte Sul, os segmentos predominantes s&o Ceramica, Carvéo,
Vestuario e Descartaveis Plasticos. No Oeste, as principais atividades envolvem Alimentos e Méveis, enquanto no
Norte, 0o maior peso recai sobre Metalurgia, Maquinas e Equipamentos, Material Elétrico, Autopecas, Plastico,
Confecgdes e Mobiliario. Ja na regido central, conhecida como Planalto Serrano, as principais industrias sao as de
Madeira e Papel e Celulose, ao passo que, na Grande Floriandpolis, predominam as empresas de base tecnoldgica
e as ligadas aos setores de Turismo, Servigos e Construgéo Civil. Por fim, no Vale do Itajai, merecem destaque os
setores Téxtil e Vestuério, Tecnologia da Informacéo, Construgdo Naval e Fabricagéo de Cristal.

Quando se considera a economia industrial como um todo, o segmento estadual mais importante é o de
Alimentos, responsavel por aproximadamente 19% do valor da transformagéo industrial (VTl) em Santa Catarina.
Ele é composto por cerca de 3,3 mil industrias, que empregam mais de 100 mil trabalhadores. O estado nédo s6 é
lider na produgéo de suinos e pescados, como € o terceiro maior produtor nacional de frangos, o que possibilita
exportacdes superiores a US$ 3 bilhdes.

O segundo setor mais importante do estado, em termos industriais, é o de Téxtil e Vestuario, que retine
mais de 10 mil industrias e emprega cerca de 175 mil trabalhadores. Sua participagéo no VTl alcanga quase 18%.
Esse polo, 0 segundo maior do Brasil em termos setoriais, faz de Santa Catarina o principal exportador nacional de
roupas de toucador/cozinha, tecidos atoalhados de algod&o e camisetas de algodao.

Outros segmentos importantes sdo o de Metalurgia e Produtos de Metal, com uma contribuigdo de pouco
menos de 10% para o VTl estadual; o de Maquinas e Aparelhos Elétricos, com uma participagéo de 9,2%, e o de
Méaquinas e Equipamentos, com 7%. O primeiro citado faz do Estado de Santa Catarina o0 maior fabricante nacional
tanto de pias, cubas e tanques em ago inox, como de parafusos e porcas, entre outros produtos. O segundo da
destaque ao estado na fabricagdo de geradores, transformadores e motores elétricos, bem como na fabricagéo de
eletrodomésticos da chamada linha branca. O terceiro tem maior projecdo na fabricagdo de compressores,
equipamentos florestais, maquinas e equipamentos para indUstrias de papel, madeira e moveis, pegas e acessorios
para maquinario agricola, entre outros.

Mais recentemente, outro segmento que se vem destacando no cenério catarinense é o de Tecnologia e
Informatica. O estado ja retine mais de 1,8 mil empresas de base tecnolégica, distribuidas por estas cinco cidades
principais: Blumenau, Chapec6, Criciuma, Floriandpolis e Joinville. Juntas, essas empresas geram mais de 20 mil
empregos diretos e apresentam um faturamento superior a R$ 3 bilhdes.

O setor Agropecuario, por sua vez, em que pese o fato de haver contribuido com apenas 4,3% do VAB de
Santa Catarina em 2012, é muito importante porque representa a base econdémica da maior parte dos seus
municipios. Isso ocorre porque a agropecudria estadual ndo s6 emprega cerca de 13% da populagéo
economicamente ativa, como esta bastante vinculada a dinémica dos demais setores, sobretudo o agroindustrial.

A agricultura catarinense é bastante diversificada e nela predominam propriedades rurais de menor porte.
Seus principais itens sdo milho, mandioca, café, feijao, cebola, alho, fumo, arroz, cana-de-aglcar, soja, trigo, tomate,
banana e batata-inglesa. O estado também se destaca na produgao de frutas de clima temperado, sobretudo magas,
ameixas, péssegos, nectarinas e uvas. Na pecudria, predominam a avicultura e a suinocultura, além da producao
leiteira.



Ja o setor de Servigos tem no Comércio a sua principal atividade, uma vez que o estado conta com mais
de 130 mil estabelecimentos comerciais. As atividades desse setor estdo bastante concentradas em termos
espaciais, uma vez que quatro cidades — Florianopolis, Itajai, Joinville e Blumenau - respondem por mais de 50% da
producéo de servigos do estado.

Quanto ao comércio exterior, Santa Catarina vem apresentando, desde 2009, uma balanga deficitaria. Em
2014, o estado registrou um déficit recorde de US$ 7,0 bilhdes, 15,4% maior do que o do ano anterior. Isso ocorreu em
consequéncia do crescimento proporcionalmente maior das importagdes em relagdo as exportagdes. Com efeito,
enquanto as primeiras aumentaram 8,4% no acumulado do ano, passando de US$ 14,8 bilhdes para US$ 16,0 bilhdes,
as vendas internacionais avangaram 3,4% e evoluiram de US$ 8,7 bilhdes para US$ 9,0 bilhdes (Grafico SC.1).

Grafico SC.1. Evolucio das Exportacoes Catarinenses
(2005-2014) (US$ milhdes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Produtos de origem agroindustrial predominam nas vendas externas do estado, embora maquinas e
equipamentos industriais também merecam destaque. Em 2014, a carne de frango foi o seu principal produto de
exportagdo, com vendas no montante de US$ 1,7 bilhao, cifra equivalente a 18,9% do total da pauta catarinense. Na
comparagdo com 0 ano anterior, a receita gerada por esse produto permaneceu estavel. O segundo produto mais
vendido foi a soja, com exportagdes no valor de US$ 832,2 milhdes. Essa cifra, equivalente a 9,3% do total
comercializado pelo estado no mercado externo, significou um aumento muito expressivo em relacdo ao ano
anterior, de 73,0%. O terceiro principal produto de exportagéo foram os motores e geradores elétricos, com vendas
de US$ 588,5 milhdes, 3,2% inferiores as registradas em 2013.

Em termos dos principais mercados de destino, as exportagdes catarinenses sao razoavelmente
diversificadas. Os Estados Unidos ocupam, tradicionalmente, a primeira colocagdo. Em 2014, esse pais absorveu
12,9% das vendas internacionais do estado, correspondentes a US$ 1,2 bilhdo. A China ocupou a segunda
colocagdo, com compras no valor de US$ 978,7 milhdes (10,9%). Na sequéncia vieram o Jap&o, com US$ 526,5
milhdes (5,9%), a Russia, com US$ 490,6 milhdes (5,5%) e a Argentina, com US$ 436,6 milhdes (4,9%). Essa
configuragdo fez com que, no agregado, os cinco paises citados respondessem por 40,1% das vendas
internacionais do estado, no acumulado do ano.

Sob o ponto de vista das firmas exportadoras, entretanto, cabe assinalar que a pauta catarinense é
bastante concentrada, visto que apenas 10 empresas, sete das quais pertencentes ao segmento de Alimentos,
foram responsaveis por 60,4% das vendas no exterior realizadas em 2014. O primeiro lugar coube a BRF Brasil
Foods, com exportagdes no valor de US$ 1,0 bilhdo, equivalentes a 11,3% do total. A segunda posigao pertenceu a
Seara Alimentos, com US$ 837,8 milhdes (9,3%), seguida pela WEG Equipamentos Elétricos, com US$ 762,3
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milhdes (8,5%), e pela Bunge Alimentos, com US$ 701,1 milhdes (7,8%). Na sequéncia vieram Aurora Alimentos,
Tupy, Whirlpool, Souza Cruz, Pamplona Alimentos e JBS Aves.

Grafico SC.2. Evolucio do Total de Empresas e do Valor Médio No estado, por sua vez, o
Exportado por firma em Santa Catarina (2005-2014) nimero de empresas exportadoras
(Valor Médio em US$ mil) P P

cresceu pelo quarto ano consecutivo,
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L 5000 (Gréfico SC.2).
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

2. EVOLUGAO DO NUMERO DE MPE EXPORTADORAS EM SANTA
CATARINA

Em 2014, 1.020 MPE realizaram exportagdes em Santa Catarina, o quarto maior contingente em termos
nacionais. Desse total, 662 (64,9%) corresponderam a empresas de pequeno porte e 358 (35,1%) a microempresas.
Com relag&o ao ano anterior, houve um aumento expressivo, de 8,7%, no nimero de pequenas empresas presentes
no comércio exterior. O contrario, porém, deu-se em relacdo as microempresas exportadoras, cujo numero diminuiu
6,5%. No agregado, essa evolugao resultou no crescimento de 2,8% em comparagdo com 2013, no que respeita ao
total de MPE catarinenses que realizaram vendas no exterior.

Grafico SC.3. Evolucido do Nimero de MPE Exportadoras em
Santa Catarina (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).



Santa Catarina, entretanto, possui um nimero proporcionalmente menor de MPE exportadoras, em
relagéo ao padréo brasileiro (Grafico SC.4). Essa diferenca é mais expressiva no caso das microempresas, que em
2014 compunham 25,4% do total de firmas nacionais que realizavam vendas no exterior, a0 passo que essa
proporgao, entre as firmas catarinenses, foi de 18,1%.

Grafico SC.4. Santa Catarina e Brasil: Participacdo das MPE no Total de Empresas Exportadoras (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

3. EVOLUGAO DO VALOR EXPORTADO PELAS MPE CATARINENSES

As exportagdes das MPE catarinenses atingiram US$ 159,6 milhdes em 2014, o quarto maior montante
em termos nacionais (Gréfico SC.5). Desse total, US$ 149,0 milhdes (93,4%) foram gerados por empresas de
pequeno porte e US$ 10,6 milhdes (6,6%), por microempresas.

Grafico SC.5. Evolugio do Valor Exportado pelas MPE Catarinenses (2005-2014) (US$ milhdes)

Empresas de Pequeno Porte Microempresas

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Em comparagdo com o ano anterior, o valor exportado pelas empresas de pequeno porte apresentou um
aumento expressivo, de 13,4%. Ja as vendas atribuidas as microempresas declinaram 5,4%. No agregado, as
exportagdes das MPE de Santa Catarina aumentaram 11,9% em 2014.
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Grafico SC.6. Participagdo das MPE Catarinenses no Valor Total
das Exportacdes do Estado (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico SC.7. Santa Catarina e Brasil: Participacdo % das MPE
no Valor das Exportacoes (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

O valor médio de exportagéo das pequenas empresas catarinenses alcangou US$ 225,1 mil e representou
uma elevagéo de 4,3% na comparagdo com o ano anterior (Grafico SC.8). Também houve um aumento desse
indicador no caso das microempresas, que registraram um valor médio de venda de US$ 29,5 mil (+1,3%). Vale
ainda registrar que, nos Ultimos anos, o valor médio de exportagdo tem permanecido abaixo da média nacional para
empresas de ambos 0s portes.



Grafico SC.8. Evolucio do Valor Médio de Exportagio das MPE Catarinenses e do Brasil (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico SC.9. Participacdo % das MPE Catarinenses no Valor
Total das Exportagdes das MPE Brasileiras (2005-2014)
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As exportagbes das MPE de
Santa Catarina, apds varios anos de perda
de importancia relativa no que respeita ao
total das exportagdes nacionais realizadas
por empresas de mesmo porte, voltaram a
ganhar espago em 2014 (Grafico SC.9).
Essa participagdo alcangou 8,0% e
representou um incremento de um ponto
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

4. DISTRIBUIGAO DAS MPE EXPORTADORAS DE SANTA CATARINA POR
RAMO DE ATIVIDADE

Em termos setoriais, a maior parte das MPE exportadoras de Santa Catarina esta vinculada a industria.
Na média do periodo 2005-2014, 57,9% das firmas pertenciam a esse ramo, enquanto 37,1% eram comerciais. No
caso especifico de 2014, essa proporgéo foi de 55,7% e 38,4%, respectivamente.

No que respeita as microempresas, a distribuicdo setorial das firmas exportadoras catarinenses mostra o
predominio da industria, em detrimento de todas as demais categorias (Grafico SC.10). Em relagdo as pequenas
empresas, 0 peso da indUstria € ainda maior do que entre as micro, mas menor do que o observado no total de
pequenas empresas do pais.
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Grafico SC.10. Santa Catarina e Brasil: Distribuigdo das MPE Exportadoras por Ramo de Atividade
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Em termos de valor, o predominio do setor industrial € ainda maior entre as MPE exportadoras de Santa
Catarina (Gréafico SC.11). Entre 2005 e 2014, esse segmento concentrou 69,2% do valor das vendas internacionais,

enquanto o comércio foi responsavel por 27,3%.

Grafico SC.11. Distribui¢do do Volume Exportado pelas MPE
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).



5. DISTRIBUIGAO DAS EXPORTAGOES DAS MPE CATARINENSES POR
CLASSE DE PRODUTO E SETOR CNAE

Os produtos manufaturados concentram, de longe, a maior parcela das exportacdes das MPE

catarinenses. Na média do periodo 2005-2014, essa classe de produto respondeu por 80,7% do total por elas
exportado.

Em 2014, a participagdo dos manufaturados nas vendas ao exterior das MPE catarinenses foi ainda maior:

alcangou US$ 132,1 milhdes (82,8%). A parcela relativa aos produtos basicos foi de US$ 19,4 milhdes (12,2%),
enquanto os produtos semimanufaturados contribuiram com US$ 7,7 milhdes (4,8%).

Tanto no caso das microempresas como no das pequenas empresas catarinenses, a participagédo dos

produtos manufaturados é proporcionalmente maior do que a correspondente a média nacional, ao passo que o
inverso ocorre com os produtos basicos (Grafico SC.12). J& em relagdo aos semimanufaturados, ndo ha
uniformidade. Em termos das microempresas, sua participagao entre as firmas catarinenses supera a da média do

pais e, entre as pequenas empresas, verifica-se o contrario.

Grafico SC.12. Distribui¢do do Valor Exportado pelas MPE de Santa Catarina e do Brasil por Classe de

Produto (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

De acordo com a discriminagdo por setores CNAE, dois deles tém, tradicionalmente, destaque entre as
MPE exportadoras catarinenses: Comércio por Atacado e Fabricacdo de Maquinas e Equipamentos (Quadro SC.3).
Em 2014, a participagdo desses dois setores nas vendas ao exterior alcangou 45,0%, no caso das microempresas,
e 40,7%, no das pequenas empresas. Outros setores relevantes compreendem Fabricagio de Produtos de Madeira,

Fabricagdo de Produtos Alimenticios e Fabricagdo de Méveis.
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Quadro SC.3A. Distribui¢do do Volume Exportado pelas Microempresas Catarinenses por Setor CNAE (2014)

Setor CNAE Valor (US$ Mil)
Comércio por atacado, exceto veiculos automotores e motocicletas 3.276,7
Fabricagdo de maquinas e equipamentos 1.485,3
Comércio Varejista 691,4
Fabricagéo de equip. de informatica, produtos eletronicos e dpticos 639,9
Fabricagéo de produtos quimicos 632,6
Demais produtos 3.849,6
Total 10.575,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Quadro SC.3B. Distribui¢do do Volume Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte Catarinenses por

Setor CNAE (2014)

Setor CNAE Valor (US$ Mil)
Comeércio por atacado, exceto veiculos automotores e motocicletas 36.338,1
Fabricacdo de maquinas e equipamentos 24.288,5
Fabricacéo de produtos de madeira 23.592,5
Fabricacéo de produtos alimenticios 7.709,6
Fabricagéo de veiculos méveis 74999
Demais produtos 49.606,4
Total 149.035,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

6. PRINCIPAIS PRODUTOS DE EXPORTAGAO
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Dentre os principais produtos de exportagdo, o item mais importante para as microempresas catarinenses, em
2014, foi 0 de "instrumentos e aparelhos de medida, verificacéo, etc.", com uma participacéo de 3,5%. Entre as empresas
de pequeno porte, as "obras de marcenaria ou de carpintaria para construgdes" tiveram a maior representatividade, com
um peso de 7,6% na pauta. Oufro produto relevante, que esta presente entre os mais exportados pelas empresas de
ambos os portes, € "madeira serrada ou fendida, de espessura superior a 6 mm", com participagdo nas vendas
internacionais de 3,1%, entre as microempresas e de 4,2%, entre as pequenas empresas (Quadro SC4) .

Quadro SC.4A. Principais Produtos de Exportacdo das Microempresas Catarinenses (2014)

Produtos Valor (US$ MM)
Instrumentos e aparelhos de medida, verificagéo, etc. 3716
Mag. e aparelhos p/fabricagédo nas inds. de alimentos e bebidas 3421
Madeira serrada ou fendida com longitude de espessura >6mm 326,4
Vestuario para mulheres e meninas 251,8
Mag. e aparelhos para encher, fechar, empacotar, etc. 2441
Demais produtos 3.039,6
Total 10.575,5

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Participagao
(%)

3,5
32
3.1
24
23
85,5
100,0

Concentragao
(%)

35
6,7
98
12,2
14,5
100,0



Quadro SC.4B. Principais Produtos de Exportacdo das Empresas de Pequeno Porte Catarinenses (2014)

Produtos Valor Participacdo ~ Concentragéo

(US$ Mm) (%) (%)
Obras de marcenaria ou de carpintaria para construgoes 11.554,2 76 76
Moveis e suas partes, exceto médico-ciriirgicos 10.9324 73 15,1
Madeira serrada ou fendida com longitude.de espessura >6mm 6.251,1 42 19,3
Bananas frescas ou secas 5.185,8 35 228
Armagdes e cabos de ferramentas ou vassouras, de madeira 49154 333 26,1
Demais produtos 110.196,1 739 100,0
Total 149.035,0 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

7. DESTINO DAS EXPORTAGOES DAS MPE CATARINENSES

O Mercosul permanece como o principal destino de exportacdo das MPE catarinenses (Gréfico SC.13).
Tanto no caso das microempresas como no das pequenas empresas, a participagao desse bloco se mantém em um
patamar bastante superior a0 da média nacional e respondeu, em 2014, por 36,9% e 32,4% do total das
exportagdes, respectivamente. A Aladi, a excegdo do Mercosul, ocupou a segunda posigdo como parceira de
negaocios internacionais para as empresas de ambos os portes, sendo seguida pela Unido Europeia.

Grafico SC.13. Santa Catarina e Brasil: Distribuigdo do Volume Exportado pelas MPEs por Mercados de
Destino (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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8. CONTRIBUIGAO DO SEBRAE DE SANTA CATARINA PARA O
DESENVOLVIMENTO DAS MPE ESTADUAIS

O Sebrae, instalado em Santa Catarina desde 1972, atua em todo o estado, por meio de uma rede
formada por nove escritdrios regionais, que desenvolvem projetos e agdes em linha com a realidade
socioecondmica de cada local. Isso resulta, entre outras prioridades, nas mencionadas a seguir: alimentos na
Regido Oeste; téxtil, confec¢do e indUstria da moda no Vale do lItajai, na Grande Florianépolis e na regido Sul;
segmentos elétrico e metal-mecénico no Vale do Itajai e na regido Oeste; turismo e artesanato na Grande
Florianopolis, Serra Catarinense e Vale do Itajai; madeira e méveis na Serra Catarinense e na regido Oeste;
industrias de software e tecnologia nas regiées metropolitanas de Blumenau, Florianépolis e Joinville.

Além do corte regional, o trabalho do Sebrae/SC também é pautado por um conjunto de prioridades e
objetivos  estratégicos voltados tanto para as MPE como para empreendimentos rurais do estado, em que se
destacam a promogao da inovagdo e da exceléncia em gestdo e processos, o fortalecimento da cultura de
cooperagéo e do empreendedorismo, o estimulo & conquista e @ ampliagdo de mercados internos e externos, a
identificagdo e o aproveitamento de oportunidades de negdcios sustentaveis, bem como a ampliagdo do acesso a
servigos financeiros e ao microcrédito.

O cruzamento dessas duas vertentes resultou, em 2014, no atendimento técnico prestado a 101,1 mil
empreendimentos formais, dentre os quais 12,9 mil foram contemplados com solugdes especificas de inovagéo
(Quadro SC.5). Esse numero implicou no atendimento de 52,1 mil microempreendedores individuais, 41,0 mil
microempresas e 8,0 mil empresas de pequeno porte, perfazendo 26,2% do universo de micro e pequenos negdcios
existentes no estado. Em relagdo ao ano anterior, o nimero de empresas atendidas aumentou 15,8%.

Quadro SC.5. Sebrae/SC: Empreendimentos Formais Atendidos (2013-2014)

Atendimentos 2013 2014 Var. %
2014/2013

Qtdd. Part. % Qtdd. Part. %
Microempreendedores individuais 34.489 39,5 52.099 51,6 51,1%
Microempresas 44.793 51,3 40.960 40,5 -8,6%
Empresas de pequeno porte 7.968 9,1 7.998 79 0,4%
Total 87.250 100,0 101.057 100,0 15,8%

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Por sua vez, o emprego de uma série de instrumentos permitiu que, ao longo do ano, 174,7 mil
atendimentos fossem prestados (Quadro SC.6). Estes resultaram, entre outros aspectos, no fornecimento de 526
mil horas de consultorias, 282 mil orientagdes técnicas e 1.082 cursos para empreendedores individuais e
empresarios, além de 2,4 mil palestras, oficinas e seminarios, para um publico estimado de mais de 68 mil pessoas.
Além disso, cerca de 160 mil micro e pequenos empreendedores receberam informagdes sobre inovagao,
competitividade e gestao.

Do ponto de vista setorial, 0 Sebrae/SC, também em 2014, desenvolveu sete projetos no segmento do
Agronegécio, ligados as cadeias produtivas de aquicultura, leite, suinocultura, avicultura, vitivinicultura e producao
de maca.

Ja o setor de Comércio foi contemplado com uma carteira de 10 projetos. Deu-se prioridade a
implantagdo de solugdes com vistas ao aumento da longevidade dos microempreendedores individuais, &
revitalizagdo de espagos comerciais em cidades selecionadas, ao fomento a criagdo de nlcleos setoriais em



segmentos variados, a promogao da inovagdo no comércio e ao fortalecimento da identidade cultural e regional do
artesanato, bem como ao aperfeicoamento tecnolégico e em matéria de comunicagao visual voltado para micro e
pequenos negocios varejistas.

O setor da IndUstria, por sua vez, foi 0 que, em 2014, recebeu o maior nimero de projetos, no total de 19.
Estes abrangeram o fortalecimento de polos industriais existentes nos segmentos de moda, confecgéo,
eletromecénico, alimentos, bebidas, construcéo civil, nautico, perfumaria, cosméticos e economia verde. Incluiram,
também, a prestacdo de consultoria em temas tais como inteligéncia comercial competitiva e acesso a mercados e
fomento a internacionalizagéo de empresas, a inovagéo e ao design.

Quadro SC.6. Sebrae/SC - Quantidade de Atendimentos por Categoria de Instrumento (2014)

Categoria de Instrumento Atendimentos
Consultoria a distancia 2.304
Consultoria presencial 48.180
Cursos a distancia 1.520
Cursos presenciais 6.841
Numero de empresas (feiras) 427
Niimero de feiras 85
Numero de missdes/caravanas (empresas) 3.348
Numero de orientagées a distancia 21.966
Numero de orientagées presenciais 70.948
Nimero de palestras, oficinas, seminarios presenciais 16.692
Numero de rodadas (empresas) 2.357
Total 174.668

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

O setor de Servigos, por sua vez, contou com 14 projetos em 2014. Deu-se énfase aos segmentos de
turismo, bares e restaurantes, tecnologia da informagao, midia digital e gastronomia. Foram, ainda, desenvolvidas
agdes para o fortalecimento de startups e incubadoras de empresas.

O Sebrae/SC também trabalha com uma carteira de atendimento territorial. Esta, em 2014, constava de 19
projetos, dentre os quais dois merecem destaque especial. O Projeto de Atendimento Negdcio a Negécio, que
apoia, de forma continuada, empreendedores individuais e empresarios de pequenos negdcios ligados a economia
popular, beneficiou 33,9 mil empresas ao longo do ano. Ja a Feira do Empreendedor atraiu quase 15 mil visitantes.
Durante esse evento, foram realizadas 13,8 mil capacitagdes, 11,9 mil pessoas assistiram a palestras ¢ 1,3 mil
participantes receberam atendimento individual. Além disso, 775 empresas participaram das rodadas de negécio, 73
integraram missdes empresariais e 60 expositores estiveram presentes na sessao que tratou de oportunidades de
negaocio.
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Sao Paulo

1. PANORAMA ECONOMICO E EXPORTADOR DO ESTADO

S&o Paulo é o estado mais rico da Federagdo. Em 2012, seu Produto Interno Bruto (PIB), a pregos de
mercado, foi estimado em R$ 1,4 trilhdo, o equivalente a 32,1% do total nacional e a 58,1% do produto do Sudeste.
Em relacdo ao ano anterior, houve um crescimento real de 1,4%, um pouco superior ao valor correspondente ao
Pais como um todo, no mesmo periodo (1,0%).

Quadro SP.1. Produto Interno Bruto a Precos Correntes: Sdo Paulo, Regido Sudeste e Brasil (2011-
2012) (em R$ milhdes)

UF e Regido 2011 2012 Variagao Variagdo
Nominal Real

Séo Paulo (A) 1.349.465 1.408.904 4,4% 1,4%

Brasil (B) 4.143.013 4.392.094 6,0% 1,0%

Regido Sudeste (C) 2.295.690 2.424.005 5,6%

(A/B)% 32,57% 32,08%

(AIC)% 58,78% 58,12%

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

A anélise da composi¢do do PIB paulista, em compara¢do com a média nacional, mostra uma presenca
maior dos Servigos, em detrimento dos demais setores, em especial da Agropecudria (Quadro SP.2).

Quadro SP.2. Minas Gerais: Participacdo das Atividades Econdmicas no VAB (2012)

Atividades Econémicas 2012 Média (2008-2012)
Séo Paulo  S&o Paulo Brasil

Agropecuaria 1,9 1,8 55
Industria 25,0 28,0 27,3
Industria extrativa 03 0,2 3,3
Industria de transformacao 17,0 20,5 15,4
Producao e distribuigao de luz, gas, agua, esgoto e limpeza urbana 2,6 2,6 3,1
Construgao civil 5,1 4.7 515
Servigos 73,1 70,2 67,2
Comércio 12,8 12,6 12,6
Intermediag@o financeira, seguros e previdéncia complementar 11,2 11,3 7,2
Administragao, saude e educagao publicas e seguridade social 9,5 9,4 16,2
Outros servigos 39,6 36,9 311
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

O estado tem presenca destacada em todos os setores de atividade. Além de possuir 0 maior parque
industrial do Pais, também ¢é lider no setor de Servigos e na Agropecuaria. No caso especifico dos Servigos, ele s6

D~

A estimativa do PIB estadual foi feita pela Fundag&o Sistema Estadual de Anélise de Dados (SEADE), que, em um trabalho <
conjunto com o IBGE, retrata a evolugéo da economia paulista no projeto das Contas Regionais do Brasil.
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nao ocupa a primeira posigao em um segmento, 0 de Administragao Publica, em que é superado tanto pelo Distrito
Federal como pelo Rio de Janeiro.

A riqueza de Sao Paulo, cabe assinalar, apresenta uma distribui¢ao espacial bastante desigual. As regides
metropolitanas da capital S&o Paulo e de Campinas, aliadas a Baixada Santista e aos municipios de S&o José dos
Campos e Sorocaba, concentram quase 90% do Valor Adicionado Bruto (VAB) no estado.

Ainda em termos do VAB, os Servigos responderam, em média, por 70,2% da riqueza gerada no estado
entre 2008 e 2012. O segmento que mais contribuiu para esse resultado foi 0 do Comércio, com uma participagao
de 17,9% no VAB setorial, no mesmo periodo, impulsionado, principalmente, pelos segmentos de hipermercados e
supermercados.

No que respeita & Industria, Sdo Paulo responde por aproximadamente dois tergos da industria do Sudeste
e por mais de 40% da indUstria nacional. N&o obstante, ressalte-se que, nos Ultimos anos, sua participagéo relativa
tem diminuido, em razéo, sobretudo, de incentivos fiscais oferecidos por outros estados, para atrair empresas em
processo de expansao ou relocalizacao.

O segmento de Transformagao, amplamente predominante, participou, em média, com 73,2% do VAB da
Industria entre 2008 e 2012, enquanto a parcela correspondente & Construgdo Civil foi de 17,9%. Nesse mesmo
periodo, os setores mais relevantes foram, pela ordem: fabricagéo de veiculos automotores, com uma participagéo
que chegou a 15,6% do total da produgdo industrial; fabricagdo de produtos alimenticios (13,4%); fabricagdo de
produtos quimicos (11,2%); fabricagdo de coque e produtos derivados de petréleo (7,7%); fabricagdo de maquinas e
equipamentos (7,3%); metalurgia (5,1%); e fabricagdo de produtos de borracha e de material plastico (5,0%).

Ja o setor Agropecuario, embora tenha pequeno peso na economia paulista, € o maior do Pais em
produgao agricola, com uma participagéo em torno de 18% da produg&o nacional. A principal cultura do estado ¢ a
cana-de-agucar, responsavel por mais de 60% do valor da sua producdo agricola. Na sequéncia vém a laranja, o
milho, a soja, o café e a banana. Em termos da pecuaria, o estado, que abriga o 8> maior rebanho bovino do Pais,
participa com cerca de 5% no rebanho nacional. Além disso, ele é o segundo maior produtor avicola e se destaca,
também, na producéo leiteira.

Em termos do comércio exterior, S&o Paulo é o maior exportador nacional. O estado, entretanto, apresenta
uma balanga comercial estruturalmente deficitaria, em virtude das grandes importagdes de insumos que se fazem
necessarias para suprir as industrias sediadas no seu territério. Com efeito, em 2014 as importagdes superaram as
exportacdes em US$ 33,4 bilhdes.

Na comparagéo com o ano anterior, o superavit do estado recuou 0,7%. Esse fato ocorreu devido ao fraco
desempenho tanto das exportagdes (-8,4%) como das importagdes (-5,5%). As vendas externas oriundas de Sao
Paulo passaram de US$ 56,2 bilhdes, em 2013, para US$ 51,5 bilhdes, no ano seguinte (Grafico SP.1). As
importagdes, por sua vez, diminuiram de US$ 89,8 bilhdes para US$ 84,8 bilhdes no mesmo periodo.



Grafico SP.1. Evolugdo das Exportacoes Paulistas (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Ainda no ambito especifico das exportagdes, cabe ressaltar que elas so bastante diversificadas. O
principal item da pauta paulista, em 2014, foi composto por aglcar de cana e sacarose, com vendas para o exterior
no montante de US$ 6,0 bilhdes, ou o correspondente a 11,6% do total estadual. O segundo produto mais
importante sdo os veiculos aéreos, com exportagdes, nesse mesmo ano, de US$ 3,4 bilhes (6,6%). Na sequéncia
vieram o consumo de bordo, com US$ 2,8 bilhdes (5,4%), os sucos de frutas, com US$ 1,9 bilhdo (3,7%), os
tratores, com US$ 1,7 bilhdo (3,3%), as partes e os acessorios de automdveis, com US$ 1,6 bilhdo (3,2%), os
automaveis, com US$ 1,5 bilhdo (2,9%), e os dleos brutos de petroleo, com US$ 1,4 bilhdo (2,7%). Somados, esses
oito produtos responderam por aproximadamente 40% da pauta do estado no acumulado desse ano.

Ja em relagdo aos principais mercados de destino, seis paises se destacaram em 2014. O primeiro lugar
coube aos Estados Unidos, cujas compras somaram US$ 8,4 bilhdes, correspondentes a 16,4% do total
comercializado por S&o Paulo no exterior nesse ano. A Argentina se classificou em segundo lugar, com importagées
no montante de US$ 6,0 bilhdes, equivalentes a 11,7% do citado total, enquanto o terceiro lugar foi ocupado pelos
Paises Baixos, com US$ 2,6 bilhdes (5,1%). Na sequéncia vieram a China, com US$ 2,5 bilhdes (4,9%), o México,
com US$ 1,8 bilhao (3,5%), e Cingapura, com US$ 1,6 bilhdo (3,0%). Reunidos, os seis principais paises de destino
das exportagdes paulistas concentraram 44,6% da respectiva pauta.

O numero de empresas engajadas na atividade de exportagdo é muito expressivo no estado. Em 2014,
9.189 firmas realizaram vendas no exterior, indice que representou 48,8% do total de firmas exportadoras do pais.
Na comparagdo com 0 ano anterior, esse numero aumentou 1,7%, com o ingresso liquido de 155 firmas na
atividade exportadora (Gréfico SP.2).
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Grafico
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

O aumento do nimero de
firmas exportadoras, aliado a queda
nas vendas internacionais oriundas de
Sé&o Paulo, fez com que, em 2014, o
valor médio de exportagdo por
empresa paulista caisse  9,9%,
situando-se em US$ 5,6 milhdes.

Cabe ressaltar que esse valor
foi 53,1% menor que a média nacional no
mesmo ano, de US$ 11,9 milhdes.

2. EVOLUCAO DO NUMERO DE MPE EXPORTADORAS EM SAO PAULO

Em 2014, 5.536 MPE paulistas realizaram exportacdes, ou seja, 60,2% do total nacional correspondente a
firmas desse porte. Dentre elas, 3.173 (57,3%) eram empresas de pequeno porte e 2.363 (42,7%), microempresas.
Com relagdo ao ano anterior, 0 nimero de pequenas empresas presentes no comércio exterior aumentou 0,7%,
tendo havido um crescimento maior no &mbito das microempresas, de 3,6%. No agregado, isso resultou no avango

de 1,3%, em comparagdo com o ano anterior.
Grafico SP.3. Evolugdo do Niimero de MPE Exportadoras em Sao
Paulo (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Tradicionalmente, as MPE
sd0 maioria entre as empresas
exportadoras de Sdo Paulo, apesar
do declinio ocorrido ao longo do
tempo (Grafico SP.3).

Em 2014, as MPE
representaram 60,2% do total de
empresas exportadoras do estado, o
mesmo indice do ano anterior.

O Estado de Sao Paulo conta com uma participagdo de MPE na exportagédo praticamente igual a verificada

para a totalidade de empresas exportadoras instaladas no Pais (Grafico SP.4).



Grafico SP.4. Sdo Paulo e Brasil: Participacdo das MPE no Total de Empresas Exportadoras (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

3. EVOLUGAO DO VALOR EXPORTADO PELAS MPE PAULISTAS

As exportagGes realizadas pelas MPE paulistas atingiram US$ 724,9 milhdes em 2014, de longe o maior
montante em termos nacionais, equivalente a 36,2% do valor por elas exportado em nivel nacional. Desse total, US$
659,9 milhdes (91,0%) foram gerados por empresas de pequeno porte e US$ 65,0 milhdes (9,0%) por
microempresas.

Em comparagdo com o ano anterior, houve diminuigdo no valor exportado tanto pelas microempresas
como pelas pequenas empresas. No caso das microempresas, a queda foi de 4,3%, enquanto, em relagéo as
pequenas empresas, a reducdo foi de 3,6%. Isso fez com que, no agregado, as exportagdes oriundas das MPE de
Séao Paulo diminuissem 3,7% em 2014 (Gréfico SP.5).

Grafico SP.5. Evolucdo do Valor Exportado pelas MPE Paulistas (2005-2014) (US$ milhdes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Grafico SP.6. Participagio das MPE Paulistas no Valor Total
das Exportacdes do Estado (2005-2014)

20%

18%

16% -

14% -

el EE BB RN
vl EE BB RN
vl EEEENEDB
el EEEEEB
yel EEEEEB
el EEEEEEERER
00%

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
Part. Microempresas M Part. Empresas de Pequeno Porte

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico SP.7. Sio Paulo e Brasil: Participacdo % das MPE no
Valor das Exportacdes (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

No tocante & participagdo das
MPE no total da pauta exportadora do
estado, cabe registrar que elas perderam
espago ao longo do periodo analisado
(Gréfico SP.6). Em 2014, essa
participacdo  alcangou  1,28%, com
crescimento de 0,06 ponto percentual,
mas acumulando perda de 0,29 ponto
percentual desde 2005.

Mesmo com essa queda, a
participacdo das MPE paulistas no total da
pauta exportadora do estado se manteve
bastante acima da média brasileira
(Grafico SP.7).

Em 2014, o valor médio de exportagdo correspondente as pequenas empresas paulistas alcangou US$
208,0 mil e representou uma queda de 4,3% na comparagdo com o ano anterior (Gréafico SP.8). Também houve
reducdo desse indicador no tocante as microempresas, que registraram um valor médio de venda de US$ 27,5 mil (-
7,6%). Vale ainda,mencionar que, em ambos 0s casos, o valor médio de exportagao registrado pelas MPE paulistas
seguiu uma trajetdria muito semelhante a da média das empresas de igual porte no ambito nacional, embora

apresentassem valores sistematicamente inferiores.



Grifico SP.8. Evolugio do Valor Médio de Exportagdo das MPE Paulistas e do Brasil (2005-2014) (US$ mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico SP.9. Participagdo % das MPE Paulistas no Valor Total

das Exportacoes das MPE Brasileiras (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

As exportagdes realizadas pelas
MPE de S&o Paulo revestem-se de
enorme importancia relativa no que
respeita ao total das exportagbes
nacionais de empresas do mesmo porte
(Grafico SP.9). Em 2014 essa participacéo
atingiu 36,1%, o menor nivel do periodo
analisado, mas o percentual mais elevado
dentre todas as unidades da federag&o.

4. DISTRIBUIGAO DAS MPE EXPORTADORAS DE SAO PAULO POR RAMO
DE ATIVIDADE

A maior parte das MPE exportadoras de S&o Paulo esta vinculada ao ramo industrial. Na média do

periodo 2005-2014, 58,3% dessas firmas tinham ligagdo com esse segmento, enquanto 36,8% eram comerciais e
4,0%, da construgdo civil. Em termos do valor exportado, ao contrério, o predominio da industria € maior entre as
MPE paulistas (Grafico SP.10).
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Grafico SP.10. Distribuicdo do Volume Exportado pelas MPE
Paulistas por Ramo de Atividade (2005-2014) (US$ milhges)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

No que respeita tanto as microempresas como as pequenas empresas, a distribuicdo setorial das firmas
exportadoras paulistas em 2014 foi bastante semelhante @ média nacional para seus respectivos tamanhos (Grafico
SP.11).

Grafico SP.11. Sdo Paulo e Brasil: Distribui¢do das MPE Exportadoras por Ramo de Atividade (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).



5. DISTRIBUIGAO DAS EXPORTAGOES REALIZADAS PELAS MPE
PAULISTAS POR CLASSE DE PRODUTO

Os produtos manufaturados concentram, de longe, a maior parcela das exportagdes das MPE de S&o
Paulo. Na média do periodo 2005-2014, essa classe de produto respondeu por 88,6% do total exportado por essas
empresas.

Em 2014, a participacdo dos manufaturados nas vendas ao exterior realizadas pelas MPE paulistas foi
ligeiramente menor; alcangando US$ 634,3 milhdes (87,5%). A parcela relativa aos produtos basicos foi de US$
61,2 milhdes (8,4%), enquanto os produtos semimanufaturados contribuiram com apenas US$ 20,3 milhdes (2,8%).

Tanto no caso das microempresas como no das pequenas empresas de S&o Paulo, a participagdo dos
produtos manufaturados &, proporcionalmente, bem maior que a correspondente a média nacional (Grafico SP.12).

Grafico SP.12. Distribuicdo do Valor Exportado pelas MPE de Sdo Paulo e do Brasil por Classe de
Produto (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

De acordo com a discriminagdo por setores CNAE, em 2014, quatro setores figuraram entre os cinco
principais tanto para as microempresas como para as pequenas empresas exportadoras de Sdo Paulo. S&o eles,
pela ordem: "comércio por atacado", "fabricagdo de maquinas e equipamentos", "fabricagdo de produtos quimicos" e
"fabricagdo de produtos de borracha e de material (Quadro SP.3). Com efeito, a participagdo agregada desses
setores nas vendas direcionadas para o exterior alcangou 50,2% das exportagdes das microempresas e 53,9% das
vendas das pequenas empresas.
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Quadro SP.3A. Distribuicdo do Volume Exportado pelas Microempresas Paulistas por Setor CNAE (2014)

Setor CNAE Valor (US$  Participagdo  Concentragao

MM) (%) (%)
Comércio por atacado, exceto veic automotores e motocicletas 18,0 27,7 27,7
Fabricagdo de maquinas e equipamentos 8,2 12,6 40,3
Comércio varejista 75 11,6 51,8
Fabricagdo de produtos quimicos 34 53 571
Fabricagao de produtos de borracha e de material plastico 3,0 4.6 61,7
Demais produtos 249 38,2 100,0
Total 65,0 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Quadro SP.3B. Distribuicdo do Volume Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte Paulistas por Setor
CNAE (2014)

Setor CNAE Valor (US$  Participagdo ~ Concentragdo

MM) (%) (%)
Comércio por atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 163,5 24.8 24.8
Fabricagdo de maquinas e equipamentos 88,8 13,5 38,2
Fabricagao de produtos quimicos 66,1 10,0 48,3
Fabricagédo de produtos de borracha e de material plastico 37,2 5,6 53,9
Fabricagéo de produtos diversos 31,1 4.7 58,6
Demais produtos 2731 414 100,0
Total 659,9 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

6. PRINCIPAIS PRODUTOS DE EXPORTAGAO

As exportacdes das MPE de Sao Paulo s&o bastante diversificadas em termos de produtos (Quadro SP.4).
No caso das microempresas, o item de vendas no exterior mais importante em 2014 foi "produtos de perfumaria,
toucador e preparagdes cosméticas", com uma participacdo de 2,6%. Na segunda posigao figurou “instrumentos e
aparelhos de medida, de verificagdo etc.”, com 2,5%, seguido por "partes e pegas para veiculos automéveis e

tratores" (2,4%), "calgados, suas partes e componentes" (2,0%) e "obras de plastico” (1,9%).

Quadro SP.4A. Principais Produtos de Exportacdo das Microempresas Paulistas (2014)

Produtos

Produtos de perfumaria, de toucador e preparagoes.cosméticas
Instrumentos e aparelhos de medida, de verificagao, etc.

Partes e pegas para veiculos automéveis e tratores

Calgados, suas partes e componentes

Obras de plastico

Demais produtos

Total

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Valor (US$ MM)

1,72
1,63
1,57
1,33
1,24
57,50
65,0

Participagao
(%)

2,6
2,5
24
2,0
1,9
88,5
100,0

Concentragdo
(%)

2,6
52
7,6
9,6
1,5
100,0



Entre as empresas de pequeno porte, o item "partes e pegas para veiculos" foi o de maior
representatividade, com 3,4% de participagdo. Na sequéncia vieram "cal¢ados, suas partes € componentes", com

2,5%, e "centrifugadores e aparelhos para filtrar ou depurar”, "obras de plastico" e "instrumentos e aparelhos de
medida, de verificago, etc.", cada um dos trés com participacéo de 1,7% (Quadro SP.4B).

Quadro SP.4B. Principais Produtos de Exportagao das Empresas de Pequeno Porte Paulistas (2014)

Produtos Valor (US$ MM) Participagdo  Concentragédo

(%) (%)
Partes e pegas para veiculos automéveis e tratores 22,7 34 34
Calgados, suas partes e componentes 16,8 2,5 6,0
Centrifugadores e aparelhos para filtrar ou depurar 11,0 1,7 7,6
Obras de plastico 11,0 1,7 9,3
Instrumentos e aparelhos de medida, de verificagao, etc. 10,9 1,7 11,0
Demais produtos 587,5 89,0 100,0
Total 659,9 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

7. DESTINO DAS EXPORTAGOES DAS MPE PAULISTAS

O Mercosul é o principal destino das venda para o exterior realizadas pelas MPE paulistas (Grafico SP.13).
Tanto no caso das microempresas, como no das pequenas empresas, a participagao desse bloco se mantém em
um patamar superior & média nacional. Em 2014, o Mercosul respondeu por 27,0% e 27,4% do total das
exportagbes realizadas pelas microempresas e pequenas empresas paulistas, respectivamente. A Aladi,
excetuando-se o Mercosul, ocupou a segunda posi¢do como parceira de negécios internacionais, também com uma
participag@o, em ambos 0s casos, bem superior a média nacional.
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Grafico SP.13. Sdo Paulo e Brasil: Distribui¢do do Volume Exportado pelas MPEs por Mercados de
Destino (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

8. CONTRIBUIGAO DO SEBRAE DE SAO PAULO PARA O
DESENVOLVIMENTO DAS MPE ESTADUAIS

O Sebrae de Sao Paulo trabalha com duas linhas principais de atuagao, com o proposito de aumentar a
competitividade das MPE do estado. De um lado, a instituigdo busca universalizar o atendimento especializado aos
micro e pequenos empresarios paulistas. De outro, ela foca na melhoria do ambiente para a atividade
empreendedora, por meio da ampliag&o das politicas publicas que criem um ambiente legal mais favoravel as MPE.

Para tanto, o Sebrae/SP desenvolve uma ampla gama de agdes e programas direcionadas para, entre
outros temas, o apoio ao empreendedorismo e & formac&o de incubadoras de empresas, os arranjos produtivos
locais, 0 desenvolvimento tecnolégico, o turismo, o artesanato e a agricultura. Nesse sentido, s&o realizadas,
diariamente, consultorias e palestras, além de seminarios e cursos de educagdo empreendedora, que englobam
diversas areas, tais como administragdo, marketing, finangas, recursos humanos e aspectos juridicos e de
qualidade.

Em 2014, essa instituicdo atendeu a 497,4 mil empreendimentos formais no estado, 0 maior volume entre
todas as unidades da Federagdo. Desse total, 242,1 mil eram compostos por microempreendedores individuais,
210,5 mil por microempresas e 44,9 mil por empresas de pequeno porte (Quadro SP.5). Cabe ainda destacar que,
dos empreendimentos atendidos, 41,7 mil receberam solugées especificas de inovagdo, um numero 46,5% maior
que o correspondente ao ano anterior.



Quadro SP.5. Sebrae/SP: Empreendimentos Formais Atendidos (2014)

Atendimentos 2013 2014 Var. %
2014/2013

Qtdd. Part. % Qtdd. Part. %
Microempreendedores individuais 196.542 411 242.055 48,7 23,2%
Microempresas 228.688 478 210.471 42,3 -8,0%
Empresas de pequeno porte 52.981 11,1 44,904 9,0 -15,2%
Total 478.211 100,0  497.430 100,0 4,0%

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Também em 2014, o Sebrae paulista realizou 662,7 mil agdes, por meio de cursos, seminarios, orientagdes e
consultorias, entre outros instrumentos, voltados para a capacitagdo, o aprimoramento da gestdo e a orientagdo de
pequenos e micro empresarios, além de empreendedores individuais (Quadro SP.6). No total, foram beneficiadas quase
300 mil pessoas, mais do que o dobro alcangado em 2013, e implementados mais de 220 produtos e servigos.

Quadro SP.6. Sebrae/SP: Niumero de Atendimentos por Categoria de Instrumento (2014)

Categoria de Instrumento Atendimentos
Consultoria a distancia 16.994
Consultoria presencial 52.501
Cursos a distancia 4,972
Cursos presenciais 7137
Nimero de empresas (feiras) 459
Numero de feiras 196
Numero de missées/caravanas 6.247
Numero de orientagdes a distancia 366.704
Numero de orientagoes presenciais 139.064
Numero de palestras, oficinas, seminarios presenciais 68.051
Numero de rodadas 355
Total 662.680

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Para alcangar esses nimeros, o Sebrae intensificou 0 atendimento nos seus escritorios regionais e
investiu em agdes itinerantes, como a Caravana do Empreendedorismo, a Agdo Empreendedora e o Dia do
Empreendedor, com a entrada em operagao de mais 20 unidades Sebrae Mdvel. A instituicdo também ampliou sua
presenca no mundo virtual, por meio da ampliagdo de orientagdes técnicas e consultorias especializadas online e
dos cursos de educagéo a distancia. Para tanto, seu portal foi reformulado, de modo a possibilitar a prestagao de
servigos por diversos canais, incluindo a radio Sebrae-SP e a TV Sebrae-SP. Outra conquista consistiu na
inauguracao da primeira escola publica e gratuita de empreendedorismo, a Escola de Negocios do Sebrae-SP, para
fomentar a cultura empreendedora no estado.

Ainda em relagdo a 2014, um dos projetos de maior destaque do Sebrae paulista foi a Feira do
Empreendedor. Durante quatro dias, esse evento atraiu 82 mil visitantes, o dobro do publico da edi¢éo anterior, que
pdde participar de centenas de atividades gratuitas, constantes de palestras, cursos e oficinas, englobando diversas
areas de conhecimento, com destaque para tecnologia e inovagdo, empreendedorismo, crédito, marketing,
planejamento e gestdo, finangas e aspectos juridicos, e-commerce, entre outras. Nessa oportunidade, também
foram realizados 9 mil atendimentos, englobando orientagdo técnica e consultoria de gestdo individual ou
atendimento digital. No total, foram realizadas 35,2 mil capacitagdes. Também durante esse evento foi organizada
uma rodada de negdcios, que contou com a participacao de 350 empresas.
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Minas Gerais

1. PANORAMA ECONOMICO E EXPORTADOR DO ESTADO

Em 2012, o Produto Interno Bruto (PIB) de Minas Gerais, a precos de mercado, alcancou R$ 403,6
bilhdes.2 Esse montante, que representou um crescimento real de 2,3% nesse ano, assegurou a permanéncia do
estado como o terceiro mais rico da Federagéo, com 9,2% de participagdo no produto agregado do Pais e 16,7% no
produto do Sudeste (Quadro MG.1). J& em termos nominais, o estado teve um crescimento inferior ao constatado
para o PIB nacional, em consequéncia da desvalorizagdo dos precos de grande parte das commodities agricolas e
minerais que tém um peso expressivo na economia estadual.

Quadro MG.1. Produto Interno Bruto a Precos Correntes: Minas Gerais, Regido Sudeste e Brasil (2011-
2012) (em R$ milhdes)

UF e Regido 2011 2012 Variagao Variagdo
Nominal Real

Minas Gerais (A) 386.156 403.551 4,5% 2,3%

Brasil (B) 4.143.013 4.392.094 6,0% 1,0%

Regido Sudeste (C) 2.295.690 2.424.005 5,6%

(A/B)% 9,32% 9,19%

(AIC)% 16,82% 16,65%

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

A andlise da composicdo do PIB mineiro, em comparagéo com a média nacional, mostra uma presenca
relativamente maior da Agropecuaria e da Industria, em detrimento dos Servigos (Quadro MG.2).

Quadro MG.2. Minas Gerais: Participacdo das Atividades Econdmicas no VAB (2012)

Atividades Econémicas 2012 Média (2008-2012)
MG MG Brasil

Agropecuaria 8,6 8,9 55
Industria 29,4 31,6 27,3
Industria extrativa 6,0 5,6 3,3
Industria de transformagéo 13,6 16,6 15,4
Producao e distribuigao de luz, gas, agua, esgoto e limpeza urbana 33 815 3,1
Construgao civil 6,5 59 55
Servigos 62,0 59,5 67,2
Comércio 11,9 114 12,6
Intermediagdo financeira, seguros e previdéncia complementar 54 51 7,2
Administragdo, saude e educagao publicas e seguridade social 14,0 13,8 16,2
Outros servigos 30,7 29,1 311
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

% A estimativa do PIB estadual foi feita pela Fundagao Jodo Pinheiro, que, em um trabalho conjunto com o IBGE, retrata a
evolugéo da economia mineira no projeto das Contas Regionais do Brasil.



Com relagédo ao Valor Adicionado Bruto (VAB), o setor de Servigos predomina na economia mineira e, na
média do quinquénio 2008-2012, respondeu por 59,5% do produto gerado no estado. Os dois segmentos que mais
contribuiram para esse resultado s&o, pela ordem, os Servigos de Administragdo Publica e 0 Comércio. No mesmo
periodo, os Servicos de Administragdo Publica foram responsaveis por 13,8% do VAB de Minas Gerais e por 23,2%
da produgéo setorial. A contribuigdo do Comércio, por sua vez, alcangou 11,4% do VAB total e 19,2% do VAB
setorial. Somados esses dois setores, seu peso aumenta para 25,2% do VAB estadual e 42,4% do VAB do setor de
Servigos.

Vale lembrar que, do total de empresas ligadas ao setor de Servigos, Minas Gerais abriga o segundo
maior nimero de estabelecimentos comerciais do Pais, atras apenas de S&o Paulo, e sua participagdo se situa em
torno de 12% desse total.

A Industria, por sua vez, responde por aproximadamente um terco do VAB de Minas Gerais. Dessa
contribuigdo, cerca da metade provém do segmento de Transformag&o, 20% da Construgao Civil, € pouco menos de
20%, do segmento Extrativo Mineral. Vale destacar que o peso da industria extrativa mineral no conjunto do setor
industrial € bem maior no estado, uma vez que Minas Gerais responde por cerca de dois tercos da producéo
brasileira de minério de ferro. Também é o maior produtor nacional de ouro, zinco, nibio, fosfato, grafita, litio e
calcario, contando para tanto com mais de 300 minas em operagéo, distribuidas por 250 municipios.

Minas Gerais possui 0 segundo maior parque industrial do pais e responde por cerca de 20% da industria
do Sudeste e por 10% da industria nacional. No segmento de Transformac&o, o estado ocupa posigao de destaque
nos segmentos de metalurgia - sobretudo no que respeita a produgao de ferro gusa -, siderurgia, fabricagdo de
automaveis e laticinios. Minas Gerais também é o maior produtor nacional de ago e cimento, abrigando, ainda, o
segundo maior polo automotivo do Pais.

O setor Agropecuario também tem um peso importante na economia mineira, com uma participagéo que
chega a cerca de 9,0% do VAB estadual, uma das maiores dentre todas as unidades da Federagdo. Contribuem
para esse resultado a extensa dimens&o territorial do estado, o clima favoravel, o solo rico, a existéncia de grandes
reservas de agua e a proximidade dos maiores centros consumidores do Pais.

No que respeita a agricultura, o produto de maior destaque do estado é o café, que, sozinho, responde por
mais da metade da producdo desse setor e por cerca de 60% da safra nacional. Outros produtos de cultivo
importantes séo a cana-de-agUcar — com uma producdo equivalente a cerca de 10% do total nacional - o milho, o
feijdo, a batata-inglesa e o tomate. Minas Gerais é também um importante produtor de alho, sorgo, abacaxi,
amendoim, cebola, mamona, trigo, girassol, batata doce e algoddo herbaceo.

Em termos da pecuéria, o estado abriga o segundo maior rebanho bovino do pais, com cerca de 11% do
total nacional. Além disso, é o maior produtor nacional de leite, participando com mais de um quarto da producéo
leiteira nacional.

Em termos do comércio exterior, Minas Gerais € o segundo maior exportador nacional. O estado também
presta uma forte contribuicdo ao saldo comercial do pais, por se tratar do maior exportador nacional de uma ampla
gama de produtos importantes, como, por exemplo, minério de ferro, café, ferro-niébio e ouro em barra. Em 2014, as
exportagdes mineiras superaram as importagoes em US$ 18,3 bilhdes.

Na comparagéo com o ano anterior, o superavit do estado recuou 13,2%. Isso ocorreu devido ao fraco
desempenho tanto das exportagdes (-12,3%) como das importagdes (-10,8%). Com efeito, as vendas externas
oriundas de Minas Gerais passaram de US$ 33,4 bilhdes, em 2013, para US$ 29,3 bilhdes, no ano seguinte (Grafico
MG.1). As importagdes, por sua vez, diminuiram de US$ 12,3 bilhdes para US$ 11,0 bilhdes no mesmo periodo.
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Grafico MG.1. Evolugio das Exportacdes de Minas Gerais
(2005-2014) (US$ milhdes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Ainda no &mbito especifico das exportacdes, cabe ressaltar que elas estdo historicamente concentradas
em produtos de origem mineral e agricola. O principal produto de exportagdo é o minério de ferro no aglomerado,
cujas vendas para o exterior, em 2014, somaram 11,8 bilhdes, ou o correspondente a 40,1% do total dessa pauta. O
segundo produto mais importante do estado é o café, com vendas externas que alcangaram, nesse mesmo ano,
US$ 4,1 bilhdes (14,0%). O terceiro lugar cabe ao ferro-niébio, com exportagdes no total de US$ 1,6 bilhao (5,3%),
seguido por outros aglcares de cana, com US$ 861,3 milhdes (2,9%), ouro em barra, com US$ 761,4 milhdes
(2,6%), e soja, com US$ 720,9 milhdes (2,4%). Somados, esses seis produtos responderam por dois tergos da
pauta mineira no acumulado desse ano.

Ja em relagdo aos principais mercados de destino, seis paises se destacaram em 2014. O primeiro lugar
coube a China, cujas compras somaram US$ 8,8 bilhdes, correspondentes a 30,1% do total comercializado por
Minas Gerais no exterior nesse ano. Os Estados Unidos ficaram em segundo lugar, com importagdes no montante
de US$ 2,5 bilhdes, equivalentes a 8,6% do citado total, enquanto o terceiro lugar foi ocupado pelo Japéo, com US$
1,9 bilhao (6,6%). Na sequéncia vieram os Paises Baixos, com US$ 1,6 bilhdo (5,5%), a Argentina, com US$ 1,5
bilhdo (5,1%), e Cingapura, com US$ 1,3 bilhdo (4,6%). Reunidos, os seis principais paises de destino das
exportagdes mineiras concentraram 60,5% da respectiva pauta.

Por sua vez, o numero de empresas engajadas na atividade de exportacdo é expressivo no estado. Em
2014, 1.873 firmas realizaram vendas no exterior e formaram o 5° maior contingente da Federag&o atuante nessa
area. Na comparagdo com o ano anterior, esse nimero aumentou 3,3%, com o ingresso liquido de 59 firmas na
atividade exportadora (Gréfico MG.2).



Grafico MG.2. Evolugdo do Total de Empresas e do Valor Médio
Exportado por firma em Minas Gerais (2005-2014) (Valor Médio
em US$ mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

2. EVOLUGAO DO NUMERO DE MPE EXPORTADORAS EM MINAS GERAIS

O numero de MPE engajadas em atividades de exportagdo declinou de forma sistematica em Minas
Gerais entre 2005 e 2013. Como resultado, a participagéo dessas firmas no contingente de empresas exportadoras
do estado diminuiu 10,1 pontos percentuais no periodo, de 61,3% para 50,2%.

Em 2014, por sua vez, houve uma pequena recuperagdo. Nesse ano, 950 MPE desse estado realizaram
exportagdes e formaram o 5° maior contingente do Pais atuante nessa area. Dentre essas empresas, 574 (60,4%)
eram de pequeno porte, e 376 (39,6%), microempresas (Gréafico MG.3).

Grafico MG.3. Evolugdo do Nimero de MPE Exportadoras em
Minas Gerais (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Ainda assim, na comparagdo com a média nacional, Minas Gerais possui um niimero proporcionalmente menor
de MPE em sua base de firmas exportadoras (Grafico MG.4). Com efeito, no Brasil, do total de firmas que exportaram em
2014, 59,4% eram micro ou pequenas empresas, enquanto essa proporgéo, em Minas Gerais, foi de 50,7%.
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Grafico MG.4. Minas Gerais e Brasil: Participacdo das MPE no Total de Empresas Exportadoras (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

3. EVOLUGAO DO VALOR EXPORTADO PELAS MPE DE MINAS GERAIS

As exportacbes das MPE mineiras s&o expressivas. Em 2014, esse grupo registrou vendas externas no
valor de US$ 148,3 milhdes, o 5° maior volume dentre as unidades da Federagéo. Desse total, US$ 135,6 milhdes
(91,4%) foram gerados por empresas de pequeno porte e US$ 12,7 milhdes (8,6%) por microempresas (Grafico
MG.5). No agregado, houve uma queda de 8,2% no valor exportado pelas MPE em relag&o ao ano anterior, quando
se registrou o montante de US$ 161,5 milhdes. Essa queda foi motivada pela retragdo de 9,6% nas vendas
internacionais realizadas pelas empresas de pequeno porte, uma vez que as exportagbes oriundas das
microempresas cresceram 9,5%.

Grafico MG.5. Evolugido do Valor Exportado pelas MPE de Minas Gerais (2005-2014) (US$ milhdes)

Empresas de Pequeno Porte Microempresas

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).



Grafico MG.6. Minas Gerais: Participacdo das MPE no Valor
Total das Exportacgdes do Estado (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico MG.7. Minas Gerais e Brasil: Participacdo % das MPE
no Valor das Exportacoes (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico MG.8. Participacdo % das MPE de Minas Gerais no
Valor Total de Exportagdo das MPE Brasileiras (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Em termos do valor médio de exportacdo, cabe assinalar que as microempresas mineiras apresentam
cifras muito proximas a média nacional. Ja no caso das pequenas empresas, 0s valores que lhes correspondem sao
sistematicamente inferiores a essa média (Grafico MG.9).

Em 2014, o valor médio de exportagido das MPE do estado foi de US$ 156,1 mil e representou uma
redugdo de 12,0% em comparagdo com o indice do ano anterior. Essa queda estéa relacionada com o desempenho
das pequenas empresas, uma vez que o valor médio de exportagdo correspondente a essas firmas sofreu uma
queda de 13,2% no acumulado do ano: passou de US$ 272,1 mil, em 2013, para US$ 226,2 mil, no ano seguinte.
Quanto as microempresas, o valor médio de exportagio cresceu 4,9% no mesmo periodo, alcangando US$ 33,9 mil.

Grafico MG.9. Evolucdo do Valor Médio de Exportacdo das MPE de Minas Gerais e do Brasil (2005-
2014) (US$ mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

4. DISTRIBUIGAO DAS MPE EXPORTADORAS DE MINAS GERAIS POR RAMO
DE ATIVIDADE

A maior parte das MPE exportadoras de Minas Gerais esta ligada ao ramo industrial. Na média do periodo
2005-2014, 51,7% das firmas provinham desse setor, enquanto 42,3% eram comerciais, 4,0% atuavam na
construgéo civil e apenas 1,7% tinha vinculos com a agropecuaria. Em termos do valor exportado, o predominio da
industria & ainda maior entre as MPE mineiras (Grafico MG.10).

Grafico MG.10. Distribuicdo do Valor Exportado pelas MPE de Com efeito, na média do mesmo
Minas Gerais por Ramo de Atividade (2005-2014) . T o
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).



As microempresas exportadoras de Minas Gerais mostraram, em 2014, uma distribuicdo das exportagdes
por ramo de atividade bastante semelhante a média nacional. JA no que respeita as pequenas empresas,
evidenciou-se a maior presenga do comércio, em oposi¢do a industria (Grafico MG.11).

Grafico MG.11. Minas Gerais e Brasil: Distribui¢do do Valor Exportado pelas MPE por Ramo de
Atividade (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

5. DISTRIBUIGAO DAS EXPORTAGOES DAS MPE MINEIRAS POR CLASSE
DE PRODUTO E SETOR DE ATIVIDADE

Os produtos manufaturados tém participagdo preponderante nas vendas externas realizadas pelas MPE
mineiras. No caso das microempresas, representaram 65,5% do total exportado em 2014, enquanto essa
participagéo, entre as pequenas empresas, foi de 68,4%. Os produtos basicos, por sua vez, ocuparam a segunda
posicdo, com 29,4% e 25,6%, respectivamente (Grafico MG. 12). Na comparagéo com a média brasileira, observa-
se que a participagao dos produtos basicos € relativamente maior entre as MPE mineiras, enquanto se constata o
inverso em relagdo aos produtos manufaturados.
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Grafico MG.12. Distribuicdo do Valor Exportado pelas MPE de Minas Gerais e do Brasil por Classe de

Produto (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Segundo a classificagdo CNAE, as MPE exportadoras mineiras atuam, majoritariamente, no setor de
"comércio por atacado" (Quadro MG.1). Em 2014, esse setor participou com 30,5% do valor exportado pelas
microempresas e com 29,0% das vendas no exterior realizadas pelas pequenas empresas. Na sequéncia,

destacaram-se, dentre as microempresas, os setores de "fabricagdo de produtos diversos", "comércio varejista”,
"fabricagdo de produtos de minerais ndo metalicos" e "fabricagdo de maquinas e equipamentos". Juntos, 0s cinco
principais setores com atividades de exportagdo responderam por 76,0% das vendas ao exterior realizadas pelas
MPE no acumulado do ano. J& no @mbito das pequenas empresas, outros setores importantes foram os de
"extrag&o de minerais ndo metalicos", "fabricag&o de produtos de minerais ndo metalicos", "fabrica¢do de produtos
diversos" e "comércio varejista". Somados, eles concentraram, em 2014, 64,1% das exportagbes oriundas das

firmas de pequeno porte mineiras.

Quadro MG.3A. Distribui¢ao do Valor Exportado pelas Microempresas de Minas Gerais por Setor CNAE

(2014)
Setor CNAE Valor (US$ Participagdo  Concentragdo
Milhao) %) %)
Comércio por atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 39 30,5 30,5
Fabricacédo de produtos diversos 1,9 15,1 455
Comércio varejista 1,3 10,0 55,5
Fabricagado de produtos de minerais ndo metalicos 0,9 72 62,7
Fabricagdo de maquinas e equipamentos 0,9 6,9 69,6
Demais produtos 3,9 30,7 100,3
Total 12,7 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).




Quadro MG.3B. Distribui¢ao do Valor Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte de Minas Gerais por
Setor CNAE (2014)

Setor CNAE Valor (US$ Participagao Concentragido

Milhao) (%) (%)
Comércio p/atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 39,3 29,0 29,0
Extragao de minerais nao metalicos 147 10,9 39,8
Fabricagado de produtos de minerais ndo metalicos 12,1 8,9 48,7
Fabricagao de produtos diversos 11,8 8,7 574
Comércio varejista 9.1 6,7 64,1
Demais produtos 48,7 359 100,0
Total 135,6 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

6. PRINCIPAIS PRODUTOS DE EXPORTAGAO DAS MPE DE MINAS GERAIS

No que respeita aos principais produtos exportados pelas MPE de Minas Gerais, 0os mais relevantes, em 2014,
foram as "pedras preciosas ou semipreciosas’, tanto trabalhadas como na forma bruta. No ambito das pequenas
empresas, esses produtos concentraram 20,9% de suas vendas no exterior, enquanto, entre as microempresas, essa
participacéo chegou a 31,1%. Outros produtos importantes de venda internacional foram o "café", a "ardésia natural e
suas obras", além dos "marmores e granitos". No &mbito das pequenas empresas, esses produtos concentraram 44,3%
das exportagdes, enquanto, no das microempresas, participaram com 37,8% do total exportado (Quadro MG.4).

Quadro MG.4A. Valor Exportado pelas Microempresas de Minas Gerais por Principais Produtos (2014)

Produto Valor (US$  Participagdo  Concentragido

Milhao) %) %)
Pedras preciosas ou semipreciosas, trabalhadas 2,12 16,7 16,7
Pedras preciosas ou semipreciosas, em bruto, ndo engastadas 1,83 14,4 311
Café cru em gréo 0,53 4.2 35,2
Marmores e granitos, em bruto ou desbhastados 0,33 2,6 37,8
Objetos de vidro para uso doméstico ou ornamentagéao 0,28 2,2 40,0
Demais produtos 7,64 60,0 100,0
Total 12,7 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Quadro MG.4B. Valor Exportado pelas Pequenas Empresas de Minas Gerais por Principais Produtos (2014)

Produto Valor (US$ Participagao Concentragéo

Milh&o) (%) (%)
Pedras preciosas ou semipreciosas, trabalhadas 19,34 14,3 14,3
Arddsia natural e obras de arddsia 15,01 11,1 253
Pedras preciosas ou semipreciosas, em bruto, ndo engastadas 8,96 6,6 31,9
Café cru em gréo 8,51 6,3 38,2
Marmores e granitos, em bruto ou deshastados 8,19 6,0 443
Demais produtos 75,56 55,7 100,0
Total 135,6 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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7. DESTINO DAS EXPORTAGOES REALIZADAS PELAS MPE DE MINAS
GERAIS

As microempresas mineiras tiveram os Estados Unidos e o Canada como o seu principal mercado de
exportacdo, com 27,2% de participacdo no valor total em 2014, seguidos pela Unido Europeia, com 23,5%. As
demais regides, por sua vez, tiveram uma participagéo bastante equilibrada no total vendido pelas empresas desse
porte no exterior. No caso das pequenas empresas, o principal destino também foi a Unido Europeia, com 24,2% do
total exportado, enquanto os Estados Unidos e o Canada ocuparam o segundo lugar, com 21,7%, praticamente
empatados com a regido da Asia-Pacifico, que responderam por 21,6% (Grafico MG.13).

Na comparagdo com a média nacional, cabe ressaltar a baixa participagao dos paises dos bpaises latino-
americanos como destino das exportagdes das MPE mineiras, em oposi¢&o a todos os demais blocos e regides e,
principalmente, aos Estados Unidos e ao Canada.

Grafico MG.13. Minas Gerais e Brasil: Distribui¢do do Volume Exportado pelas MPE por Mercados de
Destino (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

8. CONTRIBUIGAO DO SEBRAE DE MINAS GERAIS PARA O
DESENVOLVIMENTO DAS MPE ESTADUAIS

O Sebrae de Minas Gerais tem uma atuag&o muito destacada em todo o estado, no sentido de fomentar a
criagdo e a evolugdo sustentavel dos micro e pequenos negécios. Para tanto, a instituicdo conta com uma ampla
rede de escritorios distribuidos por todas as regiées do estado, o que lhe permite atuar de forma descentralizada,
respeitando as caracteristicas especificas de cada uma delas. Além disso, sua estrutura de atendimento é reforgada
por Centros de Servigos que contam com escritorios especializados em determinados segmentos econdmicos,
conforme a vocagao do municipio ou da regido a que servem.



Em 2014, a atuagéo do Sebrae/MG abarcou 22 atividades e 354 projetos, pautados pelos seguintes objetivos
principais: (i) incrementar a competitividade dos pequenos negdcios mineiros por meio da sua inser¢do nas cadeias de
valor das médias e grandes empresas e dos novos investimentos, mediante solugdes de inovagéo, gestdo organizacional e
orientacdo estratégica para mercados; (i) consolidar as estratégias de desenvolvimento econdmico territorial,
especialmente em regides de baixa renda e nas impactadas por grandes investimentos; (i) promover e fomentar o
empreendedorismo, e (iv) implementar politicas publicas que beneficiem os pequenos negécios.

Em termos setoriais, 0 Sebrae/MG trabalha com uma ampla gama de segmentos em todos os setores
econdmicos. No ambito do Agronegdcio, especial atencéo é dispensada aos segmentos de apicultura, aquicultura e
pesca, cafeicultura, derivados de cana e agUcar, fruticultura, graos (feijao, milho e soja), horticultura, leite e
derivados, silvicultura e suinocultura.

No setor de Comércio, a instituigdo da prioridade a autopegas e oficinas mecanicas, bares e restaurantes,
lojas de material de construgdo e farmacias. No setor de Servicos, o alvo s&o os servigos de logistica,
comunicagao, turismo, saude e bem-estar.

No ambito da Industria, 0 Sebrae mineiro atua com foco nos principais polos e cadeias do estado, o que
inclui alimentos e bebidas, construgéo civil, couro e calgados, eletroeletronicos, equipamentos médicos, ago, gema e
joias, madeira e méveis, metal mecénica, mineragdo, cerdmica, pedras e rochas ornamentais, petroleo e gas, téxteis
e confecgdes e tecnologia da informag&o, além de biotecnologia.

Por fim, cabe ressaltar que a instituicdo também da especial destaque ao segmento de Turismo, Cultura,
Artesanato e Gastronomia, em virtude da grande riqueza cultural do estado e do seu potencial em termos turisticos.

Em 2014, essa instituicio atendeu a 260,5 mil empreendimentos formais no estado, o segundo maior
volume de servigos prestados, dentre todas as unidades da Federagédo. Desse total, 109,1 mil destinatarios eram
microempreendedores individuais, 133,3 mil microempresas e 18,2 mil empresas de pequeno porte (Quadro MG.5).
Cabe ainda destacar que, dos empreendimentos atendidos, 35,2 mil receberam solugdes especificas de inovagéo,
um numero trés vezes maior do que o correspondente ao ano anterior.

Quadro MG.5. Sebrae/MG: Empreendimentos Formais Atendidos (2014)

Atendimentos 2013 2014 Var. %
2014/2013

Qtdd. Part. % Qtdd. Part. %
Microempreendedores individuais 90.942 424 109.067 41,9 19,9%
Microempresas 109.210 50,9 133.266 51,2 22,0%
Empresas de pequeno porte 14.467 6,7 18.179 7,0 25,7%
Total 214.619 100,0  260.512 100,0 21,4%

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Também em 2014, o Sebrae mineiro realizou 338,1 mil agdes, por meio de cursos, seminérios, orientacdes
e consultorias, entre outros instrumentos voltados para a capacitagéo, o aprimoramento da gestao e a orientagéo de
pequenos e micro empresarios, além de empreendedores individuais (Quadro MG.6).
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Quadro MG.6. Sebrae/MG: Niimero de Atendimentos por Categoria de Instrumento (2014)

Categoria de Instrumento Atendimentos
Consultoria a distancia 3.497
Consultoria presencial 23.371
Cursos presenciais 6.632
Nimero de empresas (feiras) 162
Numero de feiras 193
Numero de missées/caravanas 2.162
Numero de orientagdes a distancia 107.664
Numero de orientagdes presenciais 152.847
Numero de palestras, oficinas, seminarios a distancia 41
Numero de palestras, oficinas, seminarios presenciais 39.443
Numero de rodadas 2.101
Total 338.113

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Um dos projetos de maior destaque, ainda em 2014, foi a Feira do Empreendedor. Durante cinco dias,
esse evento recebeu 21,5 mil visitantes, que puderam participar de 397 atividades gratuitas, constantes de
palestras, cursos e oficinas. Nessa oportunidade, também foram realizados 2,1 mil atendimentos, englobando
orientacdo técnica e consultoria de gestdo individual ou atendimento digital. No total, foram realizadas 19,0 mil
capacitagdes, das quais 14,2 mil foram ministradas por pessoas fisicas, e 4,8 mil, por pessoas juridicas. Também
durante esse evento foi organizada uma rodada de negdcios, que contou com a participagdo de 22 empresas
ancoras e 105 empresas ofertantes, ao fim da qual se gerou uma expectativa de negadcios futuros superior a R$ 26
milhdes.

O Sebrae/MG também promoveu outras rodadas de negécios, em 22 cidades do estado, as quais tiveram,
entre 0s seus resultados, a participacao de 595 empresas ancoras, o atendimento de 2,2 mil pequenos negécios e
expectativas de negdcios superiores a R$ 400 milhdes.

Outra iniciativa digna de nota é o Fomenta Minas, um projeto que visa a ampliar o mercado e o volume de
negocios dos pequenos empresarios em relagdo as compras realizadas pelo governo. Varios eventos sdo
organizados no estado com esse proposito, ao longo do ano, atraindo um nimero cada vez maior de pessoas
interessadas em participar. Nessas oportunidades, s&o oferecidas palestras, oficinas de capacita¢éo, rodadas de
negocio e painéis tematicos. O evento realizado em Paracatu, por exemplo, recebeu 1,5 mil visitantes. Sua rodada
de negdcios, que mobilizou 20 empresas ancoras e 140 pequenos negdcios ofertantes, gerou uma expectativa de
empreendimentos de quase R$ 50 milhGes.

Outros projetos interessantes consistem no “Programa Negécio a Negécio” e no “ELOS’, os quais,
somados, possibilitaram que mais de 92 mil empreendimentos formais fossem atendidos, mediante 11,0 mil horas
de consultoria e 98,0 mil orientagdes técnicas.



Espirito Santo

1. PANORAMA ECONOMICO E EXPORTADOR DO ESTADO

A economia do Espirito Santo permaneceu praticamente estavel em 2012. Seu Produto Interno Bruto
(PIB), a precos de mercado, alcangou R$ 107,3 bilhdes, indice que significou um incremento de apenas 0,1% em
termos reais, inferior a média nacional correspondente ao mesmo periodo (1,0%).3 Apesar desse resultado, o estado
se manteve como o 11° estado mais rico do Palis, participando com 2,4% no PIB nacional e com 4,4% no do
Sudeste. Ja em termos do PIB per capita, o Espirito Santo ocupou a 42 colocagéo, entre as unidades da Federagao,
com R$ 30,0 mil, a sua melhor posi¢ao para toda essa série.

Quadro ES.1. Produto Interno Bruto a Precos Correntes: Espirito Santo, Regido Sudeste e Brasil (2011-
2012) (em R$ milhdes)

UF e Regido 2011 2012 Variagao Variagdo
Nominal Real

Espirito Santo (A) 97.693 107.329 9,9% 0,1%

Brasil (B) 4.143.013 4.392.094 6,0% 1,0%

Regido Sudeste (C) 2.295.690 2.424.005 5,6%

(A/B)% 2,36% 2,44%

(AIC)% 4,26% 4,43%

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

O desempenho inexpressivo da economia do Espirito Santo em 2012 foi motivado, fundamentalmente,
pelo desaquecimento do mercado internacional de algumas commodities importantes para o estado, especialmente
o minério de ferro. Pelo fato de possuir uma corrente de comércio bastante forte em relagdo ao tamanho da
economia, esse estado esta mais sujeito as oscilagdes que ocorrem no exterior. Como resultado, em periodos de
expansdo do mercado internacional, o Espirito Santo tende a crescer proporcionalmente mais do que a média
nacional, ao passo que o contrario ocorre em periodos de retragéo.

A andlise da composi¢do do PIB estadual revela uma presenga relativa bem maior da Industria, em
detrimento, sobretudo, dos Servigos, comparativamente ao padréo brasileiro (Quadro ES.2). Com efeito, na média
do periodo 2008-2012, a Industria do Espirito Santo respondeu por 27,3% do Valor Adicionado Bruto (VAB) do Pais,
enquanto, no estado, essa contribuigdo alcangou 35,9%. Ja em relagdo ao setor de Servigos, essas proporgdes
foram 57,7% e 54,9%, respectivamente. Vale notar que, em 2012, a participa¢éo da Industria na estrutura produtiva
estadual foi ainda mais alta: alcangou 38,5% do VAB.

O grande peso da IndUstria na economia capixaba decorre da forte presenga do segmento extrativo. Com
efeito, enquanto, a Industria Extrativa participou, em média, com 3,3% da produg&o brasileira entre 2008 e 2012, no
estado essa participagdo alcangou 17,8%, o equivalente a 49,6% de todo o VAB correspondente ao setor
Secundario. J& o segmento de Transformagao participou, no mesmo periodo, com 10,9% da produgéo estadual e
com 30,7% do VAB setorial, indices que s&o inferiores ao constatados para o Pais como um todo.

% A estimativa do PIB estadual foi feita pelo Instituto Jones dos Santos Neves (IJSN), que trabalha em parceria com o IBGE para
divulgar os dados das contas regionais.
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Quadro ES.2. Espirito Santo: Participacdo das Atividades Economicas no VAB (2012)

Atividades Economicas 2012 Média (2008-2012)
ES ES Brasil

Agropecuaria 6,0 6,4 55
Industria 39,2 35,9 27,3
Industria extrativa 248 17,8 3,3
Industria de transformacao 8,6 10,9 15,4
Producao e distribuigao de luz, gas, agua, esgoto e limpeza urbana 0,5 0,6 3,1
Construcao civil 52 6,6 515
Servigos 54,9 57,7 67,2
Comércio 13,3 13,7 12,6
Intermediagao financeira, seguros e previdéncia complementar 34 3,7 72
Administragao, saude e educagao publicas e seguridade social 13,7 14,3 16,2
Outros servigos 245 26,1 311
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

Por sua vez, o setor de Servigos capixaba esta alicercado em duas atividades principais. Destas, a mais
importante compreende a Administrag&o Publica que, em 2012, respondeu por 14,3% do VAB estadual e por 24,8%
da produg@o setorial. Em seguida figura o Comércio, com 13,7% do VAB estadual e 23,7% do total dos Servigos.
Esse resultado fez com que essas duas atividades, juntas, fossem responsaveis por aproximadamente 28% do VAB
estadual e por quase a metade da produgao setorial no acumulado do ano.

Ja o setor Agropecuario apresenta uma receita anual de aproximadamente R$ 5 bilhdes, o equivalente a cerca
de 2,3% do total nacional. A atividade agricola mais importante € a cafeicultura, que, sozinha, € responsavel por quase
70% de toda a producéo desse setor no estado. O segundo item mais relevante € o mam&o, com uma contribuig&o para a
produgao agricola de 7%. Em ambos os casos, o estado figura como o segundo maior produtor nacional.

Em termos do comércio exterior, o Espirito Santo apresenta, historicamente, uma balanga comercial
superavitaria. Em 2014, as exportagbes superaram as importagdes em US$ 5,8 bilhdes, cifra 67,4% maior do que a
obtida no ano anterior. Esse resultado positivo estd associado ao aumento das vendas internacionais do estado
conjugado com o recuo das importagtes. Com efeito, as exportagdes avangaram 16,3% — passaram de US$ 10,9
bilhGes, em 2013, para US$ 12,7 bilhdes, no ano seguinte —, ao passo que as importagdes diminuiram 7,5% -
declinaram de US$ 7,4 bilhdes para US$ 6,9 bilhdes, no mesmo periodo (Grafico ES.1).

Ainda no que se refere as exportagdes, cabe destacar que o principal produto da pauta capixaba
corresponde aos minérios de ferro, que sdo comercializados sob multiplas formas. Em 2014, as vendas
internacionais de minérios de ferro aglomerados alcangaram US$ 3,4 bilhdes, correspondentes a 26,7% do total da
respectiva pauta. O segundo lugar coube aos dleos brutos de petroleo, com vendas de US$ 2,0 bilhdes (15,8%),
seguidos de perto pelos minérios de ferro pelotizados, com US$ 1,9 bilhao (15,5%). Na sequéncia vieram as pastas
quimicas de madeira, com US$ 1,1 bilho (8,3%), os granitos, com US$ 793,1 milhdes (6,2%), e o café no torrado,
com US$ 680,1 milhdes (5,4%). Somados, esses seis itens responderam por 77,9% das exportagdes realizadas
pelo Espirito Santo nesse ano.

A comparagdo do desempenho exportador do Espirito Santo com o do Pais como um todo, entre 2005 e
2014, mostra um maior dinamismo do primeiro vis-a-vis 0 segundo. Com efeito, enquanto as vendas internacionais
do estado cresceram a taxa média anual de 9,5%, as exportagdes brasileiras aumentaram a razao de 7,4% ao ano.



Grafico ES.1. Evolucgdo das Exportagdes Capixabas (2005-
2014) (US$ milhdes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas). .

Ja com relagdo aos principais mercados de destino, cinco paises se destacaram em 2014. A primeira
colocagdo coube, com folga, aos Estados Unidos, cujas compras somaram US$ 3,0 bilhdes, equivalentes a 23,7%
do total comercializado pelo Espirito Santo no exterior. Na sequéncia vieram os Paises Baixos, com importagdes de
US$ 1,5 bilhdo (11,9%); a China, com US$ 884,6 milhdes (7,0%); o Japao, com US$ 636,5 milhdes (5,0%), € a
Argentina, com US$ 517,9 milhdes (4,1%). Reunidos, esses paises absorveram 51,7% das exportagdes capixabas
no acumulado do ano.

O numero de empresas exportadoras, por sua vez, aumentou em comparagdo com 2013. No acumulado do
ano, 600 firmas capixabas realizaram vendas no exterior, o que representou um incremento de 2,3% (Gréfico ES.2).

Grafico ES.2. Evolucdo do Total de Empresas e do Valor Médio
Exportado por firma no Espirito Santo (2005-2014) (Valor
Médio em US$ mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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2. EVOLUCAO DO NUMERO DE MPE EXPORTADORAS NO ESPIRITO SANTO

O contingente de MPE capixabas engajadas na exportagdo declinou de forma sistematica entre 2005 e
2013. Como resultado, a partir de 2011, elas deixaram de ser maioria entre as firmas exportadoras sediadas no
estado (Gréafico ES.3). Em 2014, houve uma pequena recuperagao, uma vez que 298 firmas de micro e pequeno
porte realizaram vendas no exterior, nimero que correspondeu a 48,8% do total registrado no Espirito Santo. Em
relagéo ao ano anterior, esse contingente cresceu 5,8%, com o0 aumento de 16 firmas.

Grafico ES.3. Evolucdo do Numero de MPE Exportadoras no
Espirito Santo (2005-2014)
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Desse total, 189 (64,4%)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

O Espirito Santo apresenta um nUmero proporcionalmente menor de MPE no conjunto de firmas
exportadoras, em comparagdo com a média brasileira. De fato, no Brasil, do total de firmas que exportaram, em
2014, 59,4% corresponderam a MPE, ao passo que, no estado, essa proporgéo foi de 48,8% (Grafico ES.4).

Grafico ES.4. Espirito Santo e Brasil: Participagdo das MPE no Total de Empresas Exportadoras (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

3. EVOLUGAO DO VALOR EXPORTADO PELAS MPE DO ESPIRITO SANTO

As exportagbes das MPE capixabas alcancaram US$ 85,7 milhdes em 2014. Desse total, US$ 80,2 milhdes
(93,6%) foram gerados por empresas de pequeno porte e US$ 5,5 milhGes (6,4%) por microempresas (Gréafico ES.5). Na
comparagao com 0 ano anterior, o valor exportado pelas microempresas cresceu 4,3%, enquanto as vendas atribuidas as



empresas de pequeno porte subiram 17,4%. Isso fez com que, no agregado, as exportagdes realizadas pelas MPE do

Espirito Santo, em 2014, fossem 16,4% maiores do que as registradas no ano anterior.

Grafico ES.5. Evolugio do Valor Exportado pelas MPE Capixabas (2005-2014) (US$ milhdes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico ES.6. Espirito Santo: Participacdo das MPE no Valor
Total das Exportacdes do Estado (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

No tocante & participagdo das
MPE nas exportagdes totais do estado,
cabe assinalar que, depois de terem
atingido um nivel minimo em 2011, elas
recuperaram algum terreno  (Gréfico
ES.6).Em 2014, contribuiram com 0,68%
da pauta exportadora estadual.

Em relagéo ao ano anterior, essa
participagdo representou um incremento
de 0,01 ponto percentual. Ja na
comparagdo com 2005, ano que registrou
0 maior valor do periodo analisado, com
1,46%, a queda chega a 0,78 ponto
percentual.
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Grafico ES.7. Espirito Santo e Brasil: Participagio % das MPE
no Valor das Exportacoes (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico ES.8. Participacdo % das MPE do Espirito Santo no
Valor Total de Exportagdo das MPE Brasileiras (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

No periodo compreendido entre
2005 e 2014, a excegdo de 2009, a
contribuicdo das MPE capixabas para o
desempenho exportador do estado se
manteve em um patamar inferior ao da
média nacional (Grafico ES.7). Em 2014,
essa diferenca foi de 0,22 ponto
percentual.

Ja a contribuicdo das MPE
capixabas para o total exportado por
firmas de igual porte, no @mbito nacional,
oscilou do minimo de 3,5% ao maximo
de 4,7% (Gréfico ES.8). Em 2014, esse
indicador alcancou 4,3% e, em relagéo
ao ano anterior, representou um aumento
de 0,64 ponto percentual.

Em termos do valor médio de exportagéo, esse indicador se mantém, no Espirito Santo, sistematicamente
acima da média nacional, tanto no caso das empresas de pequeno porte, como no das microempresas (Grafico
ES.9). Com efeito, em 2014, para as MPE capixabas, ele atingiu US$ 292,5 mil, o equivalente a um aumento de
10,1% em relagéo ao ano anterior, ao passo que a média nacional foi de US$ 179,4 mil.

No que respeita as pequenas empresas, esse valor foi de US$ 424,4 mil, equivalente a um incremento de
15,5% no acumulado do ano, o que as levou a se distanciarem da média nacional. J& em relagdo as
microempresas, deu-se o contrario: o valor médio de exportagéo caiu 8,8%, para US$ 52,8 mil.



Grafico ES.9. Evolucio do Valor Médio de Exportacdo das MPE Capixabas e do Brasil (2005-2014) (US$

mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

4. DISTRIBUIGAO DAS MPE EXPORTADORAS DO ESPIRITO SANTO POR

RAMO DE ATIVIDADE

A maioria das MPE exportadoras do Espirito Santo esta vinculada ao comércio. Na média do periodo
2005-2014, 56,9% das firmas eram comerciais, enquanto 37,7% tinham origem na industria e 4,0% estavam ligadas
a construcdo civil. J& em termos do valor exportado, o comércio também foi predominante até 2012, quando foi

suplantado pela industria (Gréafico ES.10).

Grafico ES.10. Distribui¢io do Valor Exportado pelas MPE

Capixabas por Ramo de Atividade (2005-2014)
(US$ milhges)
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De fato, na média do mesmo periodo, 0
comércio respondeu por 52,8% das vendas externas
das MPE capixabas, enquanto a parcela
correspondente ao setor industrial foi de 43,6%, e
0,6% tiveram origem na construgéo civil.

Em 2014, ao contrério, a participacdo da
industria alcangou 59,0%, enquanto o comércio
compareceu com 39,6%, e a construgdo civil, com
1,4%.

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Na comparagdo com a média brasileira, a distribuigdo das exportagdes por ramo de atividade evidenciou,
no Espirito Santo, uma participacéo relativamente maior do comércio, sobretudo no caso das microempresas, em

detrimento principalmente da industria (Grafico ES.11).
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Grafico ES.11. Espirito Santo e Brasil: Distribuicdo do Valor Exportado pelas MPE por Ramo de
Atividade (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

5. DISTRIBUIGAO DAS EXPORTAGOES DAS MPE CAPIXABAS POR CLASSE
DE PRODUTO E SETOR DE ATIVIDADE

Os produtos manufaturados concentram a maior parcela das exportagdes das MPE capixabas e, na média
do periodo 2005-2014, responderam por 69,1% do total exportado por essas empresas. A segunda colocagdo cabe
aos produtos basicos, com 26,9% de participagao.

No tocante as pequenas empresas, a participacdo dos produtos manufaturados nas suas vendas
internacionais alcangou US$ 58,8 milhdes em 2014, ou o equivalente a 73,3% da pauta. A parcela correspondente
aos produtos basicos, por sua vez, foi de US$ 24,0 milhdes (24,0%). Em relagdo as microempresas, a participago
dos manufaturados, nesse mesmo ano, foi de US$ 3,8 milhdes (69,8%), enquanto os produtos basicos
compareceram com US$ 1,6 milhao (29,8%) (Grafico ES.12).

Tanto no caso das microempresas como no das pequenas empresas capixabas, a participagcdo dos
produtos manufaturados € proporcionalmente menor do que a observada o total das exportagdes das MPE
brasileiras. Ja em relagéo aos produtos basicos, observa-se o inverso.



Grafico ES.12. Distribuicdo do Valor Exportado pelas MPE Capixabas e do Brasil por Classe de Produto
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

De acordo com a discriminag&o por setores CNAE, os quatro principais setores de exportagdo sdo comuns
tanto as pequenas empresas quanto as microempresas capixabas, embora seu ordenamento seja distinto (Quadro
ES.3). Em 2014, a "fabricag@o de produtos de minerais ndo metélicos" concentrou 47,8% das vendas internacionais
realizadas pelas firmas de pequeno porte e 23,7% das exportagdes oriundas das microempresas. O segundo setor
em importancia é o de "comércio atacadista", que respondeu, nesse mesmo ano, por 37,6% das vendas
internacionais realizadas pelas pequenas empresas e por 49,5% das exportagdes das microempresas. Somados,
eles concentraram, nesse mesmo ano, 85,4% das exportagdes oriundas das firmas de pequeno porte e 73,2% das
provenientes das microempresas do Espirito Santo. Se forem acrescentados os setores de "extragdo de minerais
néo metalicos" e "fabricagdo de produtos diversos", o grau de concentragdo sobe para, respectivamente, 94,0% e
83,1%.

Quadro ES.3A. Distribuicdo do Valor Exportado pelas Microempresas Capixabas por Setor CNAE (2014)

Setor CNAE Valor (US$  Participagdo  Concentragdo

MM) (%) (%)
Comércio por atacado, exceto veiculos automotores e motocicletas 2,7 49,5 49,5
Fabricagado de produtos de minerais ndo metalicos 1,3 23,7 73,2
Extragado de minerais nao metalicos 04 6,6 79,8
Fabricacédo de produtos diversos 0,2 32 83,1
Fabricagao de produtos quimicos 0,1 2,7 85,8
Demais produtos 0,8 14,2 100,0
Total 5,5 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Quadro ES.3B. Distribuicdo do Valor Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte Capixabas por Setor
CNAE (2014)

Setor CNAE Valor (US$  Participagdo  Concentragdo

MM) (%) (%)
Fabricagado de produtos de minerais ndo metalicos 38,4 478 478
Comércio por atacado, exceto veiculos automotores e motocicletas 30,1 37,6 85,4
Extragao de minerais nao metalicos 9% 6,6 92,0
Fabricagado de produtos diversos 1,6 2,0 94,0
Comércio varejista 0,9 11 95,1
Demais produtos 39 49 100,0
Total 80,2 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

6. PRINCIPAIS PRODUTOS DE EXPORTAGAO DAS MPE CAPIXABAS

Os produtos de exportagdo que mais se destacam na pauta das MPE no Espirito Santo sdo comuns tanto
as pequenas empresas como as microempresas (Quadro ES.4). Em 2014, as "obras de marmore e granito" e os
"marmores e granitos, em bruto ou desbastados" responderam por 78,2% das vendas internacionais realizadas
pelas firmas de pequeno porte e por 61,3% das correspondentes as microempresas.

Quadro ES.4A. Principais Produtos de Exportagdo das Microempresas Capixabas (2014)

Produtos Valor (US$ MM) Participagdo  Concentragao

(%) (%)
Obras de marmore e granito 25 449 449
Marmores e granitos, em bruto ou desbhastados 0,9 16,4 61,3
Produtos de perfumaria, de toucador e preparagoes.cosméticas 0,2 43 65,6
Café cru em gréo 0,2 3,6 69,1
Instrumentos e aparelhos de medida, de verificagao, etc. 0,1 2,6 71,8
Demais produtos 1,6 28,2 100,0
Total 5,5 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Quadro ES.4B. Principais Produtos de Exportacdo das Empresas de Pequeno Porte Capixabas (2014)

Produtos Valor (US$ MM) Participagdo  Concentragédo

(%) (%)
Obras de marmore e granito 50,6 63,1 63,1
Marmores e granitos, em bruto ou desbhastados 12,1 15,1 78,2
Café cru em gréo 1,9 2,4 80,6
Mamodes (papaias) frescos 1.1 14 82,0
Tecidos de malha 1,0 1,3 83,3
Demais produtos 13,4 16,7 100,0
Total 80,2 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).



7. DESTINO DAS EXPORTAGOES REALIZADAS PELAS MPE CAPIXABAS

Em 2014, os Estados Unidos e o Canada foram o principal destino das exportagdes das MPE capixabas, com uma
participacdo de 55,0%, percentual muito superior ao constatado em termos nacionais. No &mbito das pequenas
empresas, essa participagdo correspondeu a 55,2% e, no das microempresas, a 52,0%. A regido da Asia-Pacifico
foi, para as MPE capixabas, o segundo principal destino de exportagdo, com 14,8% e 16,4% de participagdo das
pequenas e médias empresas, respectivamente. (Grafico ES.13). Essa composicdo mostra-se bastante distinta
daquele verificada nas exportages totais das MPE brasileiras.

Grafico ES.13. Espirito Santo e Brasil: Distribuigdo do Volume Exportado pelas MPE por Mercados de
Destino (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

8. CONTRIBUIGAO DO SEBRAE DO ESPIRITO SANTO PARA O
DESENVOLVIMENTO DAS MPE DO ESTADO

O Sebrae esta presente no Espirito Santo ha mais de 40 anos. Atualmente, a instituigo vem trabalhando
com o principal objetivo de capacitar os micro e pequenos negdcios para atender as mudangas que ocorrem no
perfil industrial do estado, bem como preparar os micro € pequenos empreendedores capixabas para ocupar
mercados em torno das grandes empresas, de forma a ampliar as oportunidades econdémicas que se abrem para
eles.

Para tanto, suas agdes e projetos buscam, sobretudo, consolidar um modelo de desenvolvimento territorial
e estadual baseado na facilitagdo do acesso, por parte dessas empresas, ao crédito, a tecnologia, a capacitagéo e a
novos conhecimentos, além da inovag&o. Para esse efeito, 0 Sebrae/ES oferece um amplo leque de agdes em
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matéria de educacdo empreendedora, consultoria e acesso ao crédito e ao mercado. Também trabalha no sentido
de incentivar a abertura de novos pequenos negécios, a formalizagdo de empreendedores individuais € a maior
qualificagdo das MPE existentes. Para tanto, a entidade conta com uma rede de atendimento formada por 11
escritdrios regionais, 0 que lhe permite n&o sé cobrir todo o estado, como trabalhar de forma segmentada, de acordo
com o perfil setorial, de publico-alvo ou espacial.

Em 2014, a instituicdo atendeu a 59,2 mil empreendimentos formais no estado. Desse total, 31,0 mil eram
compostos por microempreendedores individuais, 23,7 mil por microempresas e 4,5 mil por empresas de pequeno
porte (Quadro ES.5). Cabe ainda destacar que, dos empreendimentos atendidos, 7,3 mil receberam solugdes
especificas de inovagdo, um niimero 81,1% maior do que o correspondente ao ano anterior.

Quadro ES.5. Sebrae/ES: Empreendimentos Formais Atendidos (2014)

Atendimentos 2013 2014 Var. %
2014/2013

Qtdd. Part. % Qtdd. Part. %
Microempreendedores individuais 20.654 51,1 30.974 52,3 50,0%
Microempresas 16.457 40,7 23.731 40,1 44.2%
Empresas de pequeno porte 3.295 8,2 4.501 7,6 36,6%
Total 40.406 100,0 59.206 100,0 46,5%

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Para esse efeito, o Sebrae oferece um amplo leque de palestras, orientagdes técnicas, consultorias,
cursos, capacitagdes, oficinas, treinamentos, projetos, programas e solu¢des empresariais, voltados, principalmente,
para a formacdo de liderancas, a disseminagdo da cultura empreendedora, a criagdo de startups e o
aprofundamento da inovagéo, bem como o fortalecimento do empreendedorismo e da capacidade de gestdo. Em
2014, foram realizados, ao todo, 103 mil atendimentos (Quadro ES.6).

Quadro ES.6. Sebrae/ES: Niimero de Atendimentos por Categoria de Instrumento (2014)

Categoria de Instrumento Atendimentos
Consultoria a distancia 1.224
Consultoria presencial 30.437
Cursos presenciais 2.397
Nimero de empresas (feiras) 167
Numero de feiras 289
Numero de missées/caravanas 2.712
Nimero de orientagdes a distancia 11.753
Numero de orientagdes presenciais 41.666
Numero de palestras, oficinas, seminarios a distancia 23
Numero de palestras, oficinas, seminarios presenciais 9.485
Numero de rodadas (feiras) 2.828
Total 102.981

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Em termos setoriais, a carteira de projetos do Sebrae/ES abrange todos os setores. No que respeita ao
Comércio, os segmentos considerados prioritarios estdo ligados ao Varejo e compreendem ferragens, madeira e
materiais de construgdo; produtos farmacéuticos, perfumaria e cosméticos; artigos do vestuario, confecgbes e



acessorios; equipamentos de informatica e comunicagao; moveis; minimercados, mercearias e armazéns; além de
calcados. Ja no setor de Servigos, a énfase recai nos segmentos de alimentacio e hospedagem; atividades de
servigos pessoais, a exemplo de lavanderias, cabeleireiros e pet shops; servicos médicos e hospitalares; servigos
de manutencéo e reparacao; além de educagao e outras atividades de ensino.

No que respeita a Industria, o Sebrae/ES tem enfoque, sobretudo, nos segmentos de servigos
especializados para construcéo civil; fabricagdo de produtos de minerais ndo metalicos; confec¢éo de artigos do
vestuario e acessorios; fabricagdo de produtos alimenticios; fabricagdo de produtos de metal, com a excegao de
maquinas e equipamentos; fabricagdo de moveis; e alimentagio. Por sua vez, no tocante ao Agronegdcio, sua
prioridade estratégica recai nos segmentos de cafeicultura, pecuaria, fruticultura, avicultura, suinocultura, sistemas
agroecoldgicos de produgéo, pesca e aquicultura, bem como floricultura.
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Rio de Janeiro

1. PANORAMA ECONOMICO E EXPORTADOR DO ESTADO

O Rio de Janeiro, o segundo estado mais rico do Brasil, foi 0 que mais ganhou participagdo no Produto
Interno Bruto (PIB) nacional em 2012. Esse indicador, a pregos de mercado, alcangou, no acumulado do ano, R$
504,2 bilhdes (Quadro RJ.1).4 Tal resultado, além de representar um crescimento real de 1,9% e ser praticamente o
dobro do indice nacional constatado para o mesmo periodo, de 1,0%, possibilitou um avango de 0,32 ponto
percentual no PIB brasileiro. Ja em termos per capita, o PIB fluminense atingiu R$ 31,1 mil, o terceiro maior valor do
Pais, atras apenas do Distrito Federal e de Sao Paulo.

Quadro R].1. Produto Interno Bruto a Precos Correntes: Rio de Janeiro, Regido Sudeste e Brasil (2011-
2012) (em R$ milhdes)

UF e Regido 2011 2012 Variagao Variagdo
Nominal Real

Rio de Janeiro (A) 462.376 504.221 9,1% 1,9%

Brasil (B) 4.143.013 4.392.094 6,0% 1,0%

Regido Sudeste (C) 2.295.690 2.424.005 5,6%

(A/B)% 11,16% 11,48%

(AIC)% 20,14% 20,80%

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

A andlise da composicdo do PIB do Rio de Janeiro, na comparagdo com a média nacional, mostra a
presenca um pouco maior da Industria, principalmente a extrativa, em detrimento essencialmente da Agropecuaria
(Quadro RJ.2).

Quadro RJ.2. Rio de Janeiro: Participacdo das Atividades Econdmicas no VAB (2012)

Atividades Econoémicas 2012 Média (2008-2012)
RJ RJ Brasil

Agropecuaria 0,4 0,4 55
Industria 32,2 29,7 27,3
Industria extrativa 17,7 13,1 3,3
Industria de transformagao 71 9,0 15,4
Producao e distribuicao de luz, gas, agua, esgoto e limpeza urbana 2,2 2,3 31
Construgao civil 53 53 615
Servigos 67,4 69,8 67,2
Comércio 9,3 9,4 12,6
Intermediagao financeira, seguros e previdéncia complementar 5,6 6,0 7.2
Administragdo, saude e educagao publicas e seguridade social 17,9 18,3 16,2
Outros servigos 345 36,2 31,1
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

* A estimativa do PIB estadual foi feita pela Fundagao Centro de Informages e Dados do Rio de Janeiro (CEPERJ), que, em um
trabalho conjunto com o IBGE, retrata a evolugéo da economia fluminense no projeto das Contas Regionais do Brasil.



Com relagdo ao Valor Adicionado Bruto (VA), o setor de Servigos predomina na economia fluminense e, na
média do quinquénio 2008-2012, respondeu por 69,8% do produto gerado no estado. Os dois segmentos que mais
contribuem para esse resultado s&o, pela ordem, os Servicos de Administragdo Publica e o Comércio. No mesmo periodo,
os Servicos de Administragdo Publica responderam por 18,3% do VAB total do Rio de Janeiro e por 26,2% da produgéo
setorial. A contribuicdo do Comércio, por sua vez, alcangou 9,4% do VAB total e 13,5% do VAB setorial.

Vale ainda destacar que, do total de empresas da regi&o Sudeste ligadas ao setor de Servigos,
aproximadamente 16% delas estéo localizadas no Rio de Janeiro. Por sua vez, o segmento de Comunicagéo e
Informag@o também tem um peso muito alto no estado, assim como o de Turismo, pelo fato de ser essa cidade o
principal destino turistico do Pais.

Ja a Industria participa com cerca de 30% do VAB estadual. Dessa contribuigdo, cerca da metade provém
da Industria Extrativa Mineral, um tergo deriva da Industria de Transformag&o, e pouco menos de 20% provém da
Construgéo Civil. Vale destacar que o peso da industria extrativa mineral no conjunto do setor industrial € bem maior
no estado, uma vez que o Rio de Janeiro concentra mais de 70% da produgdo nacional de petroleo.

No segmento de Transformacg&o, o Rio de Janeiro responde por cerca de 14% do total regional. O
segmento mais importante é o de fabricagdo de coque, produtos derivados de petroleo e biocombustiveis, que,
sozinho, é responsavel por aproximadamente um terco do VAB desse segmento. O estado conta ainda com
industrias importantes ligadas aos segmentos de metalurgia; fabricagdo de automdveis, dnibus e caminhdes;
siderurgia; fabricagdo de produtos quimicos; fabricacdo de produtos alimenticios e bebidas; além de toda a cadeia
associada a industria de petréleo e gas.

A participacdo da agropecuéria no VAB fluminense é, por sua vez, inferior a 0,5%, um percentual bastante
inferior a média do Brasil € da Regido Sudeste. Na agricultura, os destaques s&o os cultivos de cana-de-agucar,
mandioca, tomate e abacaxi. Em rela¢&o aos dois ultimos, o Rio de Janeiro ocupa, respectivamente, a 52 e a 62
posicdes em termos nacionais. Na pecuaria, os rebanhos do estado respondem por menos de 2% do total nacional.

No que tange ao comércio externo, o Rio de Janeiro, apds gerar superavits importantes durante cinco anos
consecutivos, apresentou, em 2013, uma balanga comercial deficitaria em US$ 320,0 milhGes. Em 2014, contudo, as
exportagdes fluminenses voltaram a superar as importagdes, no montante de US$ 953,6 milhdes. Na comparagao com o
ano anterior, as exportagdes avangaram 6,3%, enquanto as importagbes recuaram 0,3%. Com efeito, as vendas no
exterior do estado passaram de US$ 21,3 bilhGes, em 2013, para US$ 22,6 bilhdes, no ano seguinte (Gréafico RJ.1). As
importagdes, por sua vez, subiram de US$ 21,6 bilhdes para US$ 21,7 bilhdes, no mesmo periodo.

O principal produto de exportagdo do Rio de Janeiro sdo os "6leos brutos de petrdleo”, com vendas no
valor de US$ 12,9 bilhes em 2014, o equivalente a 57,2% do total da pauta. Na segunda colocagéo figuraram as
exportacdes, de carater extraordinario, de barcos/guindastes/diques flutuantes direcionados para o segmento de
petrdleo e gas, no montante de US$ 2,0 bilhdes (8,8%). O terceiro lugar coube aos "outros produtos
semimanufaturados de ferro ou agdo ndo ligado", com US$ 1,2 bilhdo (5,2%), seguido por "produtos
semimanufaturados de outras ligas de ago", com US$ 824,4 milhdes (3,6%), e por "fuel oil", com US$ 739,6 milhdes
(3,3%). Somados, esses cinco produtos responderam por 78,1% da pauta fluminense no acumulado do ano.

Ja com relagdo aos principais mercados de destino, cinco paises se destacaram em 2014. A primeira colocagao
coube aos Estados Unidos, com compras no valor de US$ 4,1 bilhGes, correspondentes a 18,0% do total comercializado
pelo Rio de Janeiro no exterior. O segundo lugar foi ocupado pela China, com o dispéndio, nessa categoria, de US$ 3,4
bilhdes, equivalentes a 14,9%, enquanto a india alcangou o terceiro lugar, com US$ 2,1 bilhdes (9,4%). Na sequéncia
vieram o Chile, com US$ 2,0 bilhGes (9,2%), e Cingapura, com US$ 1,6 bilhdo (7,1%). Reunidos, os cinco principais paises
de destino das exportagdes fluminenses concentraram 58,6% da respectiva pauta.

87



88

Grafico R].1. Evolucdo das Exportaces do Rio de Janeiro
(2005-2014) (US$ milhdes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Em relagdo ao nimero de firmas fluminenses engajadas na exportagdo, houve uma queda de patamar a partir de
2008. Nao obstante, depois de ter atingido um ponto de minimo em 2011, esse contingente voltou a subir. Em 2014, foram
registradas 1.179 empresas, um numero 2,7% maior do que o verificado no ano anterior. Todavia, em relagdo a 2007, quando
foram contabilizadas 1.271 firmas, um recorde histérico, o nimero permaneceu 7,8% menor (Gréfico RJ.2).

Grafico R].2. Evolucio do Total de Empresas e do Valor Médio
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

2. EVOLUGAO DO NUMERO DE MPE EXPORTADORAS NO RIO DE JANEIRO

O numero de MPE atuantes na exporta¢do declinou de forma sistematica no Rio de Janeiro entre 2004 e
2012, acompanhando a tendéncia nacional no mesmo periodo. Em 2012, inclusive, elas se tornaram minoria entre
as firmas exportadoras do estado.

A partir de 2013, contudo, o contingente de MPE presentes na exportagdo voltou a crescer e essas
empresas tornaram-se, uma vez mais, maioria entre as exportadoras no estado. Em 2014, 625 MPE fluminenses
realizaram vendas no exterior, 0 6° maior contingente em termos nacionais. Desse total, 364 (58,2%) eram
pequenas empresas € 261 (41,8%), microempresas (Grafico RJ.3).



Grafico R].3. Evolucdo do Nimero de MPE Exportadoras no Rio de
Janeiro (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Em relagdo a média nacional, o Rio de Janeiro possui um numero proporcionalmente menor tanto de
pequenas empresas como de microempresas exportadoras (Grafico RJ.4). Do total de firmas que exportaram no
estado em 2014, 53,0% eram MPE, ao passo que, no Brasil, essa propor¢&o foi de 59,4%.

Grafico R].4. Rio de Janeiro e Brasil: Participacdo das MPE no Total de Empresas Exportadoras (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

3. EVOLUGAO DO VALOR EXPORTADO PELAS MPE DO RIO DE JANEIRO

As MPE fluminenses exportaram US$ 69,6 milhdes em 2014, o 7° maior valor dentre todas as unidades da
Federagdo. Desse total, US$ 63,5 milhdes (91,2%) foram gerados por empresas de pequeno porte, e US$ 6,1
milhdes (8,8%), por microempresas (Grafico RJ.5). No agregado, houve um crescimento de 14,9% no valor por elas
exportado, em comparagdo com 0 ano anterior, quando se registrou 0o montante de US$ 60,6 milhdes. Esse
aumento se deveu as pequenas empresas, que registraram um avango de 19,4% nas suas vendas internacionais,
ao contrario do que foi observado nas microempresas, que reduziram suas exportagdes em 17,1% no ano.
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Grafico R].5. Evolucio do Valor Exportado pelas MPE do Rio de Janeiro (2005-2014) (US$ milhdes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

No tocante a participagdo das MPE nas exportacdes totais do estado, cabe registrar que, depois de terem
atingido um nivel minimo em 2012, com 0,22% de participago, elas recuperaram algum terreno no biénio seguinte
(Gréfico RJ.6).

Grafico R].6. Rio de Janeiro: Participagdo das MPE no Valor
Total das Exportacgdes do Estado (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Historicamente, a contribuicdo das MPE fluminenses para a pauta de exportagdes do estado segue uma
trajetdria muito semelhanga & da média nacional, mas em um nivel relativo sempre mais baixo (Grafico RJ.7).



Grafico R].7. Rio de Janeiro e Brasil: Participa¢do % das MPE
no Valor das Exportacoes (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico R].8. Participagio % das MPE do Rio de Janeiro no Valor
Total de Exportagdo das MPE Brasileiras (2005-2014)

40%

350, 3.4% 3.5%

- 3.2%

0 4 3.0% 29% 3,00
30% 3.4% .
: De qualquer forma, a
3.0% 3.0% 3.0% I ; ;

25% : contribuicdo das MPE do Rio de Janeiro

20% para as exportagcbes brasileiras de
firmas desse porte atingiu 3,5% em

15%

0% 2014, o maior valor do periodo analisado
’ (Grafico RJ.8).

05%

00%

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Em termos do valor médio de exportac&o, cabe notar que, tanto no caso das microempresas, como no das
pequenas empresas, os valores apresentados pelas firmas fluminenses sdo sistematicamente inferiores a média
nacional (Grafico RJ.9). Em 2014, esse indicador para as MPE do estado alcangou US$ 111,4 mil, valor 37,9%
menor do que o constatado para o Pais como um todo, equivalente a US$ 179,4 mil.

N&o obstante, em relagdo ao ano anterior, o valor médio de exportagédo das MPE fluminenses cresceu
8,9%. Esse resultado positivo esta relacionado com o desempenho apresentado pelas pequenas empresas, cujo
valor médio de exportagbes subiu 8,3% no acumulado do ano: passou de US$ 61,1 mil, em 2013, para US$ 174,4
mil, no ano seguinte. Ja no que respeita as microempresas, o valor médio de exportagao caiu 16,8% nesse mesmo
periodo, alcangando US$ 23,6 mil.
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Grafico R].9. Evolucio do Valor Médio de Exportagio das MPE do Rio de Janeiro e do Brasil (2005-

2014) (US$ mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

4. DISTRIBUIGAO DAS MPE EXPORTADORAS DO RIO DE JANEIRO POR

RAMO DE ATIVIDADE

A maioria das MPE exportadoras fluminenses esta ligada ao ramo comercial. Na média do periodo 2005-
2014, 51,2% das firmas pertenciam a esse segmento, enquanto 40,5% eram industriais e 7,0% atuavam na
construgéo civil. Ja em termos do valor exportado, ao contrario, as firmas industriais predominam entre as MPE do

Rio de Janeiro (Gréfico RJ.10).

Grafico R].10. Distribuicdo do Valor Exportado pelas MPE do
Rio de Janeiro por Ramo de Atividade (2005-2014) (US$
milhdes)
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De fato, na média do mesmo
periodo, a indUstria respondeu por 50,9%
das vendas externas das MPE
fluminenses, enquanto a  parcela
correspondente ao setor comercial foi de
40,9%, e 7,2% tiveram origem na
construg&o civil.

Em 2014, a predominio da
industria foi ainda maior, alcangando
57,6% das vendas, enquanto o comércio
compareceu com 40,9% e a construgio
civil, com 7,2%.

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Cabe registrar que, em 2014, o valor exportado tanto pelas microempresas como pelas pequenas
empresas exportadoras do Rio de Janeiro evidenciaram uma participacdo relativamente maior das vendas
relacionadas a firmas comerciais e de construcdo civil, quando comparadas com o que se registra nos demais

estados do pais (Gréfico RJ.11).



Grafico R].11. Rio de Janeiro e Brasil: Distribui¢do do Valor Exportado pelas MPE por Ramo de
Atividade (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

5. DISTRIBUIGAO DAS EXPORTAGOES DAS MPE FLUMINENSES POR
CLASSE DE PRODUTO E SETOR DE ATIVIDADE

Os produtos manufaturados concentram a maior parcela das exportagdes das MPE fluminenses e, na
média do periodo 2005-2014, responderam por 85,0% do total exportado por essas empresas. A segunda colocagéo
cabe aos produtos basicos, com 8,4% de participag&o.

No tocante &s pequenas empresas, a participacdo dos produtos manufaturados nas suas vendas
internacionais alcangou US$ 53,4 milhdes em 2014, o equivalente a 84,1% da respectiva pauta. A parcela
correspondente aos produtos basicos, por sua vez, foi de US$ 5,4 milhdes (8,4%). Em relagdo as microempresas, a
participagdo dos manufaturados, nesse mesmo ano, foi ainda maior: atingiu US$ 5,8 milhdes (93,9%), enquanto os
produtos basicos compareceram com US$ 187,0 mil (3,0%) (Grafico RJ.12).

Tanto no caso das microempresas como no das pequenas empresas fluminenses, a participagdo dos
produtos manufaturados é proporcionalmente maior do que a média nacional, ocorrendo o inverso em relagdo aos
produtos basicos.
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Gréfico RJ.12. Distribuigdo do Valor Exportado pelas MPE do Rio de Janeiro e do Brasil por Classe de
Produto (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Segundo a classificagdo CNAE, as MPE exportadoras fluminenses atuam, majoritariamente, nos setores
de comércio atacadista ou varejista (Quadro RJ.3). Com efeito, em 2014, esses dois setores foram responsaveis por
51,2% das exportacdes relativas as microempresas, enquanto, no ambito das pequenas empresas, essa
participagdo chegou a 27,8% das exportagbes. Dentre as microempresas, outros setores relevantes foram
"confeccdo de artigos de vestuario e acessorios" (14,4%), "fabricagéo de bebidas" (4,1%) e "fabricacéo de produtos
diversos" (3,8%). Juntos, os cinco principais setores de produgdo responderam por 73,6% das exportagdes
realizadas pelas microempresas do estado em 2014. Ja entre as pequenas empresas, outros setores importantes
foram os de "fabricacdo de maquinas e equipamentos" (7,7%), "fabricacdo de produtos quimicos" (6,6%) e
"fabricagdo de produtos diversos" (5,9%). Estes concentraram 48,0% das exportagdes realizadas, em 2014, pelas
firmas de pequeno porte fluminenses.



Quadro R]J.3A. Distribuicdo do Valor Exportado pelas Microempresas do Rio de Janeiro por Setor CNAE
(2014)

Setor CNAE Valor (US$  Participagdo  Concentragio

Milhao) (%) (%)
Comércio por atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 1,8 28,7 28,7
Comércio varejista 14 22,5 51,2
Confecgao de artigos do vestuario e acessorios 0,9 14,4 65,7
Fabricagédo de bebidas 0,3 4.1 69,8
Fabricagao de produtos diversos 0,2 3,8 73,6
Demais produtos 1,6 26,4 100,0
Total 6,2 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Quadro R].3B. Distribui¢do do Valor Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte do Rio de Janeiro por
Setor CNAE (2014)

Setor CNAE Valor (US$ Participagao Concentragédo

Milh&o) (%) (%)
Comércio p/atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 12,1 19,1 19,1
Comércio varejista 55 8,7 27,8
Fabricagdo de maquinas e equipamentos 4.9 7,7 35,6
Fabricagédo de produtos quimicos 4,2 6,6 421
Fabricagao de produtos diversos 3,8 59 48,0
Demais produtos 33,0 51,9 100,0
Total 63,5 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

6. PRINCIPAIS PRODUTOS DE EXPORTAGAO DAS MPE DO RIO DE JANEIRO

As exportagdes das MPE do Rio de Janeiro sdo bastante diversificadas em termos de produtos. Em 2014,
o principal produto exportado por essas empresas foi “vestuario para mulheres e meninas”, que ocupou o primeiro
lugar nas vendas realizadas tanto pelas microempresas como pelas pequenas empresas, participando com 19,3% e
4,8% das exportacdes totais de cada porte de firma (Quadro RJ.4).

No &mbito das microempresas, a segunda colocagéo coube a "cachaga e caninha", com uma participagao
de 4,1% no total por elas exportado, seguida por “aparelhos transmissores ou receptores e seus componentes"
(3,5%), “obras de plastico” (3,4%) e "instrumentos e aparelhos de medida ou verificacdo" (3,2%). No tocante as
pequenas empresas, 0 segundo lugar foi ocupado por “maquinas e aparelhos de encher, fechar e empacotar", com
3,1%, seguido de “produtos e acessorios de equipamentos para movimentagéo de carga" e "produtos de perfumaria,
de toucador e preparagdes cosméticas", ambos com 3,0%, além de "veiculos e materiais para vias férreas" (2,6%).

Entre as pequenas empresas, 0s cinco principais produtos de exportagdo concentraram 16,5% das vendas
realizadas no exterior em 2014, enquanto, entre as microempresas, eles responderam por 33,5% do total exportado.
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Quadro RJ.4A. Valor Exportado pelas Microempresas do Rio de Janeiro por Principais Produtos (2014)

Produto Valor (US$  Participagdo  Concentragido

Milhao) %) %)
Vestuario para mulheres e meninas 1,18 19,3 19,3
Cachaca e caninha (rum e tafia) 0,25 4.1 234
Aparelhos transmissores ou receptores e componentes 0,22 815 26,9
Obras de plastico 0,21 34 30,3
Instrumentos e aparelhos de medida, de verificagao, etc. 0,20 3,2 33,5
Demais produtos 4,09 66,5 100,0
Total 6,2 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Quadro RJ.4B. Valor Exportado pelas Pequenas Empresas do Rio de Janeiro por Principais Produtos
(2014)

Produto Valor (US$ Participagao Concentragédo

Milh&o) (%) (%)
Vestuario para mulheres e meninas 3,03 4.8 4.8
Maquinas e aparelhos para encher, fechar, empacotar, etc. 1,98 3.1 79
Partes e acessorios de equip. para movimentacao de carga 1,93 3,0 10,9
Prod. de perfumaria, de toucador e preparagdes.cosméticas 1,90 3,0 13,9
Veiculos e materiais para vias férreas 1,64 2,6 16,5
Demais produtos 53,00 83,5 100,0
Total 63,5 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

7. DESTINO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DO RIO DE JANEIRO

Os Estados Unidos e o Canada lideraram a pauta exportadora das microempresas fluminenses em 2014,
com participagéo de 31,1%, enquanto, entre as pequenas empresas, o principal destino foi a Uni&o Europeia, com
22,7% (Crafico RJ. 13). No caso das microempresas, o segundo lugar foi ocupado pela Unido Europeia, com
24,1%, seguida pelos paises da regido da Asia-Pacifico, com 8,5%. Dentre as pequenas empresas, 0 segundo
lugar coube aos Estados Unidos e Canada, com uma contribuigio de 17,5%, seguidos pelos paises da Asia-
Pacifico, com 15,1% do total.

Na comparagdo com a média nacional, cabe ressaltar a menor participagdo dos paises do bloco latino-
americano nas peita as exportacdes da MPE fluminenses, em beneficio, sobretudo, da Unido Europeia e da regiéo
da Asia-Pacifico.



Grafico R].13. Rio de Janeiro e Brasil: Distribui¢do do Volume Exportado pelas MPE por Mercados de
Destino (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

8. CONTRIBUIGAO DO SEBRAE DO RIO DE JANEIRO PARA O
DESENVOLVIMENTO DAS MPE ESTADUAIS

O Sebrae, no Rio de Janeiro, orienta a sua atuagao segundo as vocagdes econdmicas locais. Isso faz
com que a instituigdo divida o estado em 11 regides, que s&o atendidas por meio de uma ampla rede de escritérios
e postos, distribuidos por 22 municipios.

As principais linhas de aglo da instituigdo estdo voltadas para a capacitagdo empresarial, a educagéo
empreendedora, a orientagdo para a abertura e formalizagdo de negécios, o estimulo a inovagao e a difuséo de
informagdes e novas tecnologias, a orientagdo para acesso ao crédito e o estimulo & insercdo em mercados
nacionais e internacionais. Além disso, énfase é dada ao fortalecimento de cinco cadeias produtivas, consideradas
estratégicas para o estado. S&o elas: petréleo, gas, naval e offshore; turismo; alimentos; construgéo civil e moda.

Em 2014, o Sebrae fluminense atendeu a 194,4 mil empreendimentos formais no estado, o terceiro maior
volume dentre todas as unidades da Federagdo. Desse total, 113,9 mil eram compostos por microempreendedores
individuais, 66,2 mil por microempresas e 14,3 mil por empresas de pequeno porte (Quadro RJ.5). Cabe ainda
destacar que, dos empreendimentos atendidos, 25,6 mil receberam solugdes especificas de inovagdo, um nimero
117,8% maior do que o correspondente ao ano anterior.
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Quadro R].5. Sebrae/R]: Empreendimentos Formais Atendidos (2014)

Atendimentos 2013 2014 Var. %
2014/2013

Qtdd. Part. % Qtdd. Part. %
Microempreendedores individuais 74.945 46,6 113.884 58,6 52,0%
Microempresas 72.925 453 66.160 34,0 -9,3%
Empresas de pequeno porte 13.032 8,1 14.339 74 10,0%
Total 160.902 100,0 194.383 100,0 20,8%

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Para realizar esse programa, foi oferecido um conjunto amplo de palestras, orientagdes técnicas,
consultorias, cursos, capacitagdes, oficinas, treinamentos, projetos, programas e solugbes empresariais, que
totalizaram 313,9 mil atendimentos, no acumulado do ano (Quadro RJ.6).

No segmento compreendido por petroleo, gas, naval e offshore, vale destacar que o Sebrae/RJ age no
sentido de aumentar a competitividade de MPE que ja atuam nesse segmento ou tém potencial para nele atuar de
forma competitiva e sustentavel. Dentre as agdes desenvolvidas, podemos destacar as seguintes: (i) inteligéncia
competitiva, que compreende a disseminag&o de informagdes estratégicas a fim de maximizar oportunidades para
empresas fluminenses; (i) competéncia empresarial, que consiste em capacitar empresas do estado de acordo com
as exigéncias do mercado de P&G; (iii) tecnologia e inovag&o, que trata de fomentar e apoiar o desenvolvimento de
tecnologias e a inovagdo nas empresas fornecedoras, além de articular sua organizagédo em polos inovadores; (iv)
mercado e negécios, que busca fomentar negdcios para empresas fornecedoras fluminenses, mediante a
identificagdo de mercados potenciais no Brasil € no exterior, e (v) articulagdo setorial, que cuida da articulagdo de
parcerias estratégicas com vistas a aumentar a competitividade das MPE fornecedoras da cadeia.

Para tanto, a instituicdo disponibiliza um Programa de Inteligéncia Setorial especialmente direcionado para
o setor, com agdes de capacitacdo empresarial, fomento a tecnologia e inovagao, fornecimento de informagdes
estratégicas de mercado e apoio a articulagdo setorial, com vistas a maximizagao de oportunidades para os micro e
pequenos negdcios fluminenses.

No Turismo, o Sebrae/RJ presta ajuda no processo de desenvolvimento dos pequenos negoécios turisticos,
mediante agdes individuais e projetos coletivos com foco em qualidade, inovagéo e sustentabilidade, a fim de
auxiliar o processo de desenvolvimento dos micro e pequenos negocios ligados ao setor e assegurar a sua
competitividade.

Dentre os projetos desenvolvidos nesse sentido, podemos destacar o intitulado "Desenvolvimento do
turismo no roteiro integrado Rio Serra Mar", que busca qualificar pequenos negécios ligados & cadeia do turismo,
abrangendo dez municipios localizados entre as regides da Costa do Sol e da Serra Verde Imperial. A instituigdo
também trabalha no fomento do Turismo Rural em municipios selecionados, bem como na promogao do conceito do
Tour de Experiéncia, por meio de uma iniciativa denominada Caminhos do Brasil Imperial, que busca aumentar o
fluxo de turistas para destinos selecionados, diminuir a sazonalidade e aumentar a permanéncia dos visitantes.



Quadro R]J.6. Sebrae/R]: Nimero de Atendimentos por Categoria de Instrumento (2014)

Categoria de Instrumento Atendimentos
Consultoria a distancia 2.016
Consultoria presencial 62.650
Cursos a distancia 1
Cursos presenciais 3.252
Nimero de empresas (feiras) 331
Numero de feiras 153
Numero de missées/caravanas 156
Numero de orientagdes a distancia 78.39%4
Numero de orientagdes presenciais 140.004
Numero de palestras, oficinas, seminarios a distancia 6
Numero de palestras, oficinas, seminarios presenciais 25.811
Numero de rodadas 1.140
Total 313.914

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

O Sebrae fluminense desenvolve, ainda nessa &rea, um projeto especialmente voltado para pequenos
meios de hospedagem (como hotéis, pousadas e albergues), com o objetivo de fomentar a implantagdo de um
sistema de gestdo empresarial com foco na sustentabilidade e na qualidade dos servigos turisticos oferecidos. Outra
iniciativa interessante consiste no estimulo & integragdo entre seis unidades de conservacdo e 0s pequenos
negdcios da cadeia produtiva do turismo localizados no seu entorno, visando ao desenvolvimento turistico das
regides envolvidas. A instituicdo, ademais, apoia iniciativas para o desenvolvimento do turismo na regido da Costa
Verde tomadas, principalmente, por agéncias de receptivo e embarcacdes, visando a melhoria da gestdo
empresarial, ao fornecimento de novos produtos e servigos e ao aumento da sua qualidade, bem como & promogao
diferenciada dos destinos com potencial nautico.

No segmento de construcéo civil, 0 Sebrae/RJ disponibiliza, por meio do Programa de Construgdo Civil,
treinamentos, consultorias, palestras, oficinas e solugdes de inovagdo e tecnologia que buscam atender as
necessidades especificas de empresas industriais, comerciais e de servigos ligadas a essa cadeia. As agdes, que
contemplam questbes de gestdo empresarial, qualidade, inovagdo, sustentabilidade e acesso ao mercado, estdo
voltadas para arquitetos e urbanistas, empreiteiros, lojistas de materiais de construgéo e outros agentes atuantes e
interessados no ramo da constru¢do, bem como para fabricantes de artefatos de concreto, entre outros.

No segmento de moda, a instituigdo apoia micro e pequenos empreendedores que trabalham com
industria téxtil, confecgdo de roupas e acessorios (incluindo uniformes); couro; calgados; bijuterias; gemas e joias;
comércio varejista e servios de moda. Os empresarios, ao procurarem essa instituicdo, passam a ter acesso a
solugdes e ferramentas de gestdo direcionadas especificamente para suas necessidades, por meio do Programa
Sebrae Inteligéncia Setorial.

Por fim, em relacdo aos segmentos ligados a cadeia de alimentos e bebidas, o Sebrae/RJ desenvolve
acbes que abrangem desde o acompanhamento do planejamento da producdo até a legalizagdo empresarial,
passando pela organizag¢do associativa e a logistica de distribuicao, tendo em vista qualificar as empresas apoiadas
em sentido amplo. Especial énfase € dispensada aos seguintes segmentos: agroecologia, agricultura e pesca, bares
e restaurantes, bebidas artesanais, café, leite e derivados, além de produtos organicos.
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Bahia

1. PANORAMA ECONOMICO E EXPORTADOR DO ESTADO

Em 2012, o Produto Interno Bruto (PIB) da Bahia, a pregos de mercado, alcangou R$ 167,7 bilhdes!, montante
que representou um crescimento real de 3,1% nesse ano, superior & média nacional correspondente a igual periodo
(1,0%). Como resultado, o estado ndo s6 se manteve como o 8 mais rico da Federagdo, com uma participagdo
equivalente a 3,8% do PIB brasileiro, como ocupou o primeiro lugar no Nordeste, com uma parcela de 28,2%.

Quadro BA.1. Produto Interno Bruto a Precos Correntes: Bahia, Regido Nordeste e Brasil (2011-2012)
(em R$ milhdes)

UF e Regido 2011 2012 Variagao Variagdo
Nominal Real

Bahia (A) 159.869 167.727 4,9% 3,1%

Brasil (B) 4.143.013 4.392.094 6,0% 1,0%

Regido Nordeste (C) 555.325 595.382 7,2%

(A/B)% 3,86% 3,82%

(AIC)% 28,79% 28,17%

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

O desempenho da economia baiana em 2012 foi afetado por dois fatores principais, que impactaram
negativamente a industria de Transformagao. O primeiro deles esta ligado a retragdo da atividade de refino de
petréleo, que tem uma participacéo relevante no estado, em fungéo da existéncia destes trés importantes polos em
termos nacionais: o Polo Petroquimico de Camagari, que compreende o maior complexo industrial do estado, o
Complexo Industrial de Aratu e o Centro Industrial Subaé. Esse segmento foi prejudicado pela manutengéo dos
pregos do petroleo em niveis muito altos, no mercado internacional, cuja consequéncia foi 0 aumento dos seus
custos em quase 10%, ao longo do ano. O segundo fator prejudicial, igualmente associado ao segmento do
petréleo, consiste na defasagem que ocorreu entre os valores dos insumos e dos produtos derivados do processo
produtivo, em virtude do controle de pregos desses produtos no mercado interno.

O recuo na industria de Transformagao fica evidente quando se considera a composi¢ao do PIB baiano
nos ultimos anos. Enquanto na média do periodo 2008-2012 esse segmento respondeu por 12,8% do Valor
Adicionado Bruto (VAB) do estado e por 46,2% da produgao setorial, em 2012 esses valores recuaram para 8,8% e
34,5%, respectivamente. Em relagdo ao ano anterior, 0 segmento perdeu 1,6 ponto percentual. A contribuicdo do
setor industrial como um todo, por sua vez, também diminuiu. Da média de 27,7% registrada entre 2008 e 2012, sua
participacdo caiu para 25,5% em 2012 (Quadro BA.2).

Cabe, entretanto, ressaltar que o estado possui o maior parque industrial do Nordeste, com uma
participacdo de aproximadamente 45% no valor bruto da produgéo industrial da regido em 2012. Em termos
nacionais, a Bahia ocupou, nesse mesmo ano, a 72 posigéo, com cerca de 4% de participagdo. Dentre os principais
segmentos, merecem destaque, pela ordem, o de "fabricagéo de coque, derivados de petrdleo e biocombustiveis",
que responde por cerca de 18% do total da indUstria de Transformagéo, a indUstria quimica, as atividades de apoio
a extracéo de minerais, a fabricacéo de celulose, papel e produtos de papel,e a industria de couro.

' A estimativa do PIB estadual foi feita pela Superintendéncia de Estudos Econdmicos e Sociais da Bahia (SEI), que, em um

trabalho conjunto com o IBGE, retrata a evolugao da economia baiana no projeto das Contas Regionais do Brasil.
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Ainda no que respeita a industria, vale ressaltar o bom desempenho apresentado pelo segmento de
Construgéo Civil em anos recentes. Ele foi impulsionado pelo forte aumento nas vendas e no langamento de iméveis
residenciais, gragas a expansdo do crédito para habitagdo e a execucdo de programas de moradia popular.
Também foi favorecido pela execugdo de uma série de obras de infraestrutura, ligadas, entre outros projetos, a
realizagdo da Copa do Mundo no Brasil.

A andlise da composi¢&o das demais ativiades econdmicas que contribuem para o PIB baiano mostra uma
presenga semelhante do ramo de Servigos em relagdo a média nacional, bem como uma participagdo maior da
Agropecuaria. Cabe ressaltar que a participacdo desses dois cresceu em 2012, em virtude, essencialmente, da
retragdo ocorrida no segmento de Transformagéo.

Quadro BA.2. Bahia: Participagio das Atividades Economicas no VAB (2012)

Atividades Econémicas 2012 Média (2008-2012)
Bahia Bahia Brasil

Agropecuaria 7,3 7,7 55
Industria 25,5 21,7 27,3
Industria extrativa 3,2 2.1 3,3
Industria de transformagao 8,8 12,8 15,4
Producao e distribuicao de luz, gas, agua, esgoto e limpeza urbana 59 50 31
Construcao civil 7,6 7,7 615
Servigos 67,2 64,6 67,2
Comércio 12,5 13,0 12,6
Intermediagao financeira, seguros e previdéncia complementar 4.7 42 7,2
Administragdo, saude e educagao publicas e seguridade social 18,8 17,6 16,2
Outros servigos 31,3 29,8 31,1
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

O predominio do setor de Servigos na economia baiana esta alicergado em trés atividades principais. A
mais importante delas compreende a Administragdo Publica, que em 2012 respondeu por 18,8% do VAB estadual e
por 28,0% da produgao setorial. Em seguida figuram o Comércio, com 12,5%, e a Atividade Imobiliaria e Aluguéis,
com 8,4%. Juntas, essas atividades concentraram aproximadamente 40% do VAB baiano e 60% da produgéo do
setor de Servigos no acumulado do ano. O Comércio baiano, vale destacar, foi impulsionado, principalmente, pelo
forte aumento das vendas de moéveis e eletrodomésticos, artigos farmacéuticos, artigos de perfumaria e cosméticos,
além de materiais de construgéo.

O setor agropecuario, por sua vez, tem na cana-de-agUcar a sua principal cultura no estado. Na
sequéncia vém a soja, o0 milho ¢ a mandioca. O estado também é o maior produtor nacional de coco, cacau,
manga, mamdo, sisal, mamona e maracuja, sendo ainda o segundo colocado nos casos da laranja, do algodao, da
banana e da cebola. Na pecuéria, as principais atividades desenvolvidas na Bahia s&o a suinocultura e a avicultura.

Em 2012, a produgéo agricola foi muito afetada pelos efeitos da pior seca ocorrida nas Ultimas décadas,
combinada com a proliferagdo de uma praga que afetou, sobretudo, as plantagdes de soja e algoddo. Em
consequéncia, a safra baiana de gréos foi a menor registrada pelo estado em anos recentes.

Em termos do comércio exterior, a Bahia apresenta, desde 2002, uma balanga comercial superavitaria. Em
2014, entretanto, as importagdes quase se igualaram as exportagdes. Isso ocorreu porque, enquanto as vendas



internacionais do estado recuaram 7,7% - passando de US$ 10,1 bilhdes, em 2013, para US$ 9,3 bilhdes, no ano
seguinte —, as importagdes avangaram 4,5%: evoluiram de US$ 8,9 bilhdes para US$ 9,3 bilhdes. Como resultado, o
saldo comercial que havia alcangado US$ 1,2 bilhdo, em 2013, caiu para apenas US$ 23,2 milhdes, em 2014, ou
seja, teve uma queda equivalente a 98,1%.

Na pauta exportadora, os produtos que mais se destacam na pauta baiana sdo o petrdleo e seus
derivados, os produtos quimicos e petroquimicos, a soja, a celulose e o papel, além dos produtos de metalurgia e os
automoveis. Em 2014, o principal produto dessa pauta foi o "fuel oil", com vendas internacionais de US$ 1,2 bilhzo,
correspondentes a 13,1% do total. O segundo lugar coube as pastas quimicas de madeira, com US$ 1,1 bilhdo
(12,2%), seguidas pela soja, com US$ 891,3 milhdes (9,6%), pelos hidrocarbonetos acrilicos, com US$ 457,0
milhdes (4,9%), pelas tortas e outros residuos de soja, com US$ 443,2 milhdes (4,5%), e pelo algoddo, com US$
422,1 milhdes (4,2%). Somados, esses seis itens responderam por 48,5% das exportacdes baianas nesse ano.

Ja com relagdo aos principais mercados de destino, cinco paises se destacaram em 2014. A primeira
colocagdo coube & China, com compras no valor de US$ 1,7 bilhdo, equivalentes a 18,7% do total comercializado
pela Bahia no exterior. Na sequéncia vieram os Estados Unidos, com importagdes de US$ 1,1 bilhdo (11,5%), a
Argentina, com US$ 861,4 milhdes (9,3%), os Paises Baixos, com US$ 802,0 milhdes (8,6%), e as Antilhas
Holandesas, com US$ 716,5 milhdes (7,7%). Reunidos, esses paises absorveram 55,8% das exportagtes baianas
no acumulado do ano. Por sua vez, a comparagdo do desempenho exportador da Bahia com o do pais com um
todo, entre 2005 e 2014, mostra um menor dinamismo do primeiro vis-a-vis 0 segundo. Com efeito, enquanto as
vendas internacionais do estado cresceram a uma taxa média anual de 6,0%, as exportagdes brasileiras
aumentaram a razéo de 7,4.

Grafico BA.1. Evolucdo das Exportacdes da Bahia (2005-
2014) (US$ milhoes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Ja o contingente de empresas baianas engajadas na atividade de exportagéo caiu de patamar a partir de
2009 (Grafico BA.2). Em 2014, 548 firmas realizaram vendas no exterior. Em comparagdo com 2013, houve o
aumento de uma empresa, mas em comparagao com 2006, ano que registrou 0 niumero recorde de 628 firmas que
exportavam produtos, o recuo foi de 12,7%.

Ainda com relagéo as empresas, vale ressaltar que as exportagdes do estado séo muito concentradas em
poucas firmas. Apenas cinco delas — Petrobras, Braskem, Paranapanema, Bahia Sul Celulose e Ford — respondem
por cerca de metade das vendas no exterior oriundas da Bahia.
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Grafico BA.2. Evolucdo do Total de Empresas e do Valor
Médio Exportado por firma na Bahia (2005-2014) (Valor
Médio em US$ mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

O fato de que o nimero de firmas
exportadoras  manteve-se  praticamente
inalterado em 2014, conjugado com a queda
das exportacdes, diminuiu em 8,0% o valor
médio de venda no exterior por empresa
baiana, situando-o em US$ 16,8 milhdes
(Grafico BA.2).

N&o obstante, cabe destacar que
esse indicador foi 42,1% mais alto que o
correspondente a média nacional.

2. EVOLUGAO DO NUMERO DE MPE EXPORTADORAS NA BAHIA

Tradicionalmente, ndo s6 as MPE s&o minoria entre as firmas exportadoras atuantes na Bahia, como o seu
numero declinou de forma sistematica nos ultimos anos. Em 2014, 186 MPE baianas realizaram vendas no exterior,
das quais 127 (73,8%) eram de pequeno porte, e 59 (26,2%), microempresas (Gréafico BA.3).

Grafico BA.3. Evolucdo do Numero de MPE Exportadoras na
Bahia (2005-2014)
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Em relagdo a 2013, o numero
de pequenas empresas se manteve
constante, mas o de microempresas
diminuiu 18,1%, com a saida de 13
firmas. No agregado, essa evolugdo
resultou na diminuicdo de 6,5% no total
de MPE baianas que realizaram vendas
no exterior em 2014.

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Em comparagdo com a média nacional, a Bahia possui um numero de MPE bem menor,
proporcionalmente ao universo de firmas exportadoras do pais (Grafico BA.4). No Brasil, 59,4% do total de firmas
que exportaram em 2014 eram MPE, ao passo que, na Bahia, essa proporcéo foi de 33,9%.



Grafico BA.4. Bahia e Brasil: Participacdo das MPE no Total de Empresas Exportadoras (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

3. EVOLUGAO DO VALOR EXPORTADO PELAS MPE DA BAHIA

As MPE baianas ndo s6 tém pequena representatividade nas exportagbes totais do estado, como
apresentaram um pequeno recuo ao longo do tempo. Com efeito, no periodo 2005-2014, as vendas internacionais
realizadas por essas empresas diminuiram, em média, 0,8% ao ano. Cabe ainda assinalar que, em 2006 e 2011,
foram registrados pequenos picos nas exportagdes, 0s quais, entretanto, ndo se sustentaram nos anos seguintes.

Em 2014, esse grupo de empresas registrou vendas no exterior no total de US$ 38,7 milhes. Desse valor,
US$ 36,3 milhdes (92,8%) foram gerados por empresas de pequeno porte, e US$ 2,4 milhdes (7,2%), por
microempresas (Grafico BA.5). No agregado, houve uma redugédo de 5,6% no valor exportado pelas MPE em
relagdo ao ano anterior, quando se registrou o montante de US$ 41,0 milhdes. Essa queda se deveu tanto as
pequenas empresas, uma vez que suas vendas internacionais diminuiram 4,6% no acumulado do ano, quanto as
microempresas, cujas exportacdes, nesse ano, foram 18,2% menores.

Grafico BA.5. Evolugio do Valor Exportado pelas MPE da Bahia (2005-2014) (US$ milhges)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Grafico BA.6. Bahia: Participacdo das MPE no Valor Total das
Exportagdes do Estado (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico BA.7. Bahia e Brasil: Participacdo % das MPE no Valor

das Exportacoes (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

A participagao das MPE baianas
nas exportacdes totais do estado, por sua
vez, caiu de patamar a partir de 2007 e,
desde 2010, vem-se mantendo em torno de
0,4% (Gréfico BA.6).

Em 2014, essa participagéo foi de
0,42% e representou, em relagdo ao ano
anterior, um incremento de 0,01 ponto
percentual. Ja na comparagdo com 2006,
ano que registrou o maior valor do periodo
analisado, com 0,70%, a queda chegou a
0,28 ponto percentual.

Historicamente, a contribui¢do
das MPE baianas para a pauta de
exportagdes do estado tem-se mantido
abaixo da nparticipagdo de firmas do
mesmo porte nas exportagdes nacionais,
embora essa diferenga tenha diminuido a
partir de 2010 (Gréafico BA.7). Em 2014,
ela foi de 0,47%, a segunda menor do
periodo analisado.

Grafico BA.8. Participagdo % das MPE da Bahia no Valor Total de

Exportacdo das MPE Brasileiras (2005-2014)
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Ja a contribuicdo das MPE
baianas para o total exportado por
MPE em todo o Brasil oscilou em torno
de 2,0%, a partir de 2011 (Grafico
BA.8). Em relagdo ao ano anterior,
significou um recuo de 0,1 ponto
percentual.

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).



Em termos do valor médio de exportacéo, cabe notar que as microempresas baianas apresentaram cifras
muito proximas das correspondentes a média nacional, até 2009, ano a partir do qual passaram a superar essa
média. Ja em relagé@o as pequenas empresas do estado, os valores por elas apresentados, a excecao de 2012, séo
equivalentes aos da média nacional correspondente a firmas do mesmo porte (Grafico BA.9).

Em 2014, o valor médio de exportagdo das MPE baianas foi de US$ 208,3 mil e representou um avango de
1,0% em comparag&o com o ano anterior. Esse aumento esta relacionado to somente com a diminuigdo do nimero de
microempresas participantes do contingente exportador, uma vez que o valor médio das vendas internacionais realizadas
tanto pelas micro como pelas pequenas empresas caiu no acumulado do ano. No caso das empresas de pequeno porte, 0
declinio foi de 4,6%: passou de US$ 299,8 mil, em 2013, para US$ 285,9 mil, no ano seguinte. Ja no que respeita as
microempresas, o valor médio de exportago recuou 0,2% no mesmo periodo, alcangando US$ 41,2 mil.

Grafico BA.9. Evolugido do Valor Médio de Exportagdo das MPE da Bahia e do Brasil (2005-2014) (US$
mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

4. DISTRIBUIGAO DAS MPE EXPORTADORAS DA BAHIA POR RAMO DE
ATIVIDADE

A maior parte das MPE exportadoras da Bahia esta ligada ao ramo comercial. Na média do periodo 2005-
2014, 49,3% das firmas provinham desse setor, enquanto 37,3% eram industriais e 7,4% atuavam na agropecuaria.
Ja em termos do valor exportado, a industria tem predominado entre as MPE baianas, sobretudo nos ultimos dois
anos (Gréfico BA.10).

Grafico BA.10. Distribuicio do Valor Exportado pelas MPE da
Bahia por Ramo de Atividade (2005-2014) (US$ milhGes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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As MPE exportadoras da Bahia mostraram, na compara¢do com a média nacional, menor participagéo
relativa de firmas industriais e maior contribuicdo das comerciais no total exportado em 2014 (Gréafico BA.11).

Grafico BA.11. Bahia e Brasil: Distribuigdo do Valor Exportado pelas MPE por Ramo de Atividade
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

5. DISTRIBUICAO DAS EXPORTAGOES DAS MPE BAIANAS POR CLASSE DE
PRODUTO E SETOR DE ATIVIDADE

Os produtos basicos tém uma participagdo preponderante nas vendas externas realizadas pelas MPE
baianas (Grafico BA.12). No caso das microempresas, eles representaram 53,4% do total por elas exportado em
2014, enquanto no caso das pequenas empresas, essa contribuigdo foi de 52,9%. Os manufaturados, por sua vez,
ocuparam a segunda posic&o, com 38,6% e 41,1%, respectivamente.

Em comparagdo com a média brasileira, observa-se que, nesse mesmo ano, a distribuicdo das
exportagdes por classe de produto oriundas da Bahia mostrou ser bastante distinta no que respeita tanto as
microempresas como as pequenas empresas, dada a participagdo muito mais expressiva dos produtos basicos, em
detrimento dos manufaturados.



Grafico BA.12. Distribui¢do do Valor Exportado pelas MPE da Bahia e do Brasil por Classe de Produto (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Pela classificagdo CNAE, as MPE exportadoras do estado atuam, sobretudo, nos setores de "comércio por
atacado" e "agricultura, pecuéria e servigos relacionados" (Quadro BA.3). Em 2014, em termos do valor exportado,
eles concentraram 54,9% das exportagdes oriundas das microempresas e 39,2% das vendas no exterior realizadas
pelas pequenas empresas.

Na sequéncia, destacaram-se, dentre as microempresas, os setores de "fabricagdo de bebidas",
"fabricagdo de produtos de minerais ndo metalicos" e "fabricagdo de maquinas e equipamentos". Juntos, 0s cinco
principais setores em que as microempresas atuam responderam por 72,5% das exportagdes por elas realizadas
em 2014. J& no dmbito das pequenas empresas, outros setores importantes foram os de “fabricagdo de produtos
quimicos", "extragdo de minerais ndo metalicos" e "fabricagdo de produtos alimenticios”. Somados, eles
concentraram, nesse mesmo ano, 62,8% das exportagdes oriundas das firmas de pequeno porte baianas.

Quadro BA.3A. Distribuicdo do Valor Exportado pelas Microempresas da Bahia por Setor CNAE (2014)

Setor CNAE Valor (US$ Mil)  Participagdo  Concentragéo

(%) (%)
Comércio p/atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 1.065,4 438 438
Agricultura, pecuaria e servicos relacionados 269,2 111 54,9
Fabricagao de bebidas 157,2 6,5 61,3
Fabricagado de produtos de minerais ndo metalicos 150,3 6,2 67,5
Fabricagdo de maquinas e equipamentos 120,9 50 72,5
Demais produtos 669,6 27,5 100,0
Total 2432,6 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Quadro BA.3B. Distribui¢ao do Valor Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte da Bahia por Setor

CNAE (2014)

Setor CNAE Valor (US$

Milhao)
Comércio p/atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 11,1
Agricultura, pecuaria e servicos relacionados 3.1
Fabricagao de produtos quimicos 3,1
Extragao de minerais nao metalicos 2,7
Fabricagao de produtos alimenticios 2,7
Demais produtos 13,5
Total 36,3

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Participagao Concentragéo
(%) (%)

30,5 30,5

8,7 39,2

8,6 47,8

75 55,3

74 62,8

37,3 100,0

100,0

6. PRINCIPAIS PRODUTOS DE EXPORTAGAO DAS MPE DA BAHIA

Dos principais produtos exportados pelas microempresas baianas, os que mais de destacaram, em 2014,

foram os "marmores e granitos", com uma participagao de 10,3%, o "cacau" (10,1%), a "cachaga e caninha" (6,5%),
as "pedras preciosas e semipreciosas" (6,3%) e 0 "fumo" (5,5%). Somados, esses produtos responderam por 38,6%
das vendas no exterior realizadas por essas firmas no acumulado do ano (Quadro BA.4A).

Quadro BA.4A. Valor Exportado pelas Microempresas da Bahia por Principais Produtos (2014)

Produto

Valor (US$ Mil)

Marmores e granitos, em bruto ou desbhastados 2499
Cacau inteiro ou partido, em bruto ou torrado 245,0
Cachaca e caninha (rum e tafia) 157,2
Pedras preciosas ou semipreciosas, em bruto, ndo engastadas 153,0
Fumo em folhas e desperdicios 135,0
Demais produtos 1492,6
Total 2432,6

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Participagdo ~ Concentragédo

(%) (%)
10,3 10,3
10,1 203
6,5 26,8
6,3 331
5 38,6
614 100,0
100,0

No ambito das pequenas empresas baianas, os produtos mais relevantes foram, pela ordem, o "cravo-da-
india", com 8,2% de participagdo, e em seguida as "goiabas, mangas e mangostdes" (5,9%), os "limdes e limas"
(5,2%), as "chapas, folhas, tiras, peliculas e laminas, de plastico " (4,2%) e os "mamdes” (3,6%). No agregado,
esses cinco itens participaram, em 2014, com 27,0% das vendas internacionais realizadas por essas empresas

(Quadro BA.4B).



Quadro BA.4B. Valor Exportado pelas Pequenas Empresas da Bahia por Principais Produtos (2014)

Produto Valor (US$ Participagcdo Concentragédo

Milhao) (%) (%)
Cravo-da-india 3,0 8,2 8,2
Goiabas, mangas e mangostoes frescos 2,1 59 141
Limoes e limas, frescos ou secos 19 52 19,3
Chapas, folhas, tiras, peliculas e laminas, de plastico 15 42 23,5
Mamoes (papaias) frescos 1,3 3,6 27,0
Demais produtos 26,5 72,9 100,0
Total 36,3 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

7. DESTINO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DA BAHIA

Tanto as microempresas como as pequenas empresas baianas tiveram a Unido Europeia como o principal
destino de suas exportagdes, com 44,2% e 41,1%, respectivamente (Grafico BA.13). No caso das microempresas,
0 seu segundo principal mercado foi a regido da Asia Pacifico, com 13,8% do total por elas exportado, seguido pelos
Estados Unidos e Canada, com 8,7% desse total. Quanto as pequenas empresas, o segundo principal destino de
suas exportagdes foram os paises do Nafta, a exce¢do do México, com 18,2%, cabendo a terceira colocagéo a
regido da Asia-Pacifico, com 17,4% de suas exportagdes.

Grafico BA.13. Bahia e Brasil: Distribuicdo do Volume Exportado pelas MPE por Mercados de Destino
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Na comparacdo com a média nacional, as exportagdes realizadas pelas MPE baianas apresentaram uma
distribuicdo bem diferente em termos dos mercados de destino, em raz&o, sobretudo, da participagdo bem menor
dos blocos econdmicos latino-americanos, em oposigao a predominancia dos paises da Uniéo Europeia.

8. CONTRIBUIGAO DO SEBRAE DA BAHIA PARA O DESENVOLVIMENTO
DAS MPE ESTADUAIS

O Sebrae da Bahia apoia e fomenta a criagdo, a expansdo e a modernizagdo das microempresas e
pequenas empresas do estado. Para tanto, oferece um amplo leque de acdes em matéria de educacdo
empreendedora, bem como consultoria e acesso ao crédito e ao mercado. Também trabalha no sentido de
incentivar a abertura de novos pequenos negdcios, a formalizagdo de empreendedores individuais e a maior
qualificagdo das MPE existentes.

Para tanto, a entidade conta com uma ampla rede de atendimento, composta de 28 escritérios e pontos de
atendimento, o que lhe permite ndo s cobrir todo o estado, como também ftrabalhar de forma segmentada, de
acordo com o perfil setorial, espacial ou do publico-alvo. Vale destacar que, para potencializar a sua atuagéo, o
Sebrae/BA trabalha em regime de parceria com diversas entidades de classe e érgaos do governo estadual.

No setor do Agronegécio, o foco de atuagdo do Sebrae/BA recai nos seguintes segmentos: apicultura,
aquicultura e pesca, fruticultura, bovinocultura de leite, mandiocultura, ovinocaprinocultura e suinocultura. Na
Industria, séo priorizados os segmentos de ceramica, constru¢do civil, cosméticos, couro e calgados, madeira e
maéveis, metal mecanica e aluminio, petrdleo e gas, quimica e plasticos, téxtil e confecgdes, marmore e granito,
alimentos e artefatos minerais, além da industria automotiva. No setor de Comércio, as atividades focalizadas
abrangem o varejo de alimentos, farmacias, méveis, autopegas, materiais de construgdo, confecgéo e acessorios,
bem como corredores comerciais. J& no setor de Servigos, a énfase da institui¢do recai nos servigos de salde,
beleza e bem-estar, servigos automotivos, educagdo, representagdo comercial, tecnologia da informagdo e
comunicagdo. Por fim, cabe ressaltar que o Sebrae/BA confere um destaque especial ao segmento de Turismo,
Cultura, Artesanato e Gastronomia, em virtude da grande riqueza cultural do estado e do seu elevado potencial em
termos turisticos.

Em 2014, essa unidade do Sebrae atendeu a 141,8 mil empreendimentos formais no estado. Desse total,
82,9 mil eram compostos por microempreendedores individuais, 51,9 mil por microempresas e 7,1 mil por empresas
de pequeno porte (Quadro BA.5). Cabe ainda destacar que, dos empreendimentos atendidos, 14,3 mil receberam
solugdes especificas de inovagdo, um nimero 111,8% maior do que o correspondente ao ano anterior.

Quadro BA.5. Sebrae/BA: Empreendimentos Formais Atendidos (2014)

Atendimentos 2013 2014 Var. %
2014/2013

Qtdd. Part. % Qtdd. Part. %
Microempreendedores individuais 85.605 58,1 82.851 58,4 -3,2%
Microempresas 54.707 37,2 51.866 36,6 -5,2%
Empresas de pequeno porte 6.912 47 7.124 5,0 31%
Total 147.224 100,0 141.841 100,0 -3,7%

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Também em 2014, foram realizados 148,7 mil atendimentos, sobretudo em forma de consultorias e
orientacdes técnicas (Quadro BA.6).



Quadro BA.6. Sebrae/BA: Numero de Atendimentos por Categoria de Instrumento (2014)

Categoria de Instrumento Atendimentos
Consultoria a distancia 3.464
Consultoria presencial 58.665
Cursos presenciais 5.652
Nimero de empresas (feiras) 285
Numero de feiras 575
Numero de missées/caravanas 1.220
Numero de orientagdes a distancia 27.081
Numero de orientagdes presenciais 118.014
Numero de palestras, oficinas, seminarios presenciais 21.520
Numero de rodadas (empresas) 937
Total 237.413

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Uma parcela importante dos recursos do Sebrae/BA é aplicada em projetos destinados a prover solugdes
especificas em matéria de inovagao, tecnologia e sustentabilidade, para pequenos negédcios, com vistas a aumentar
a sua competitividade. Essa atividade é desenvolvida por meio de dois programas principais, 0 Sebraetec e os
Agentes Locais de Inovagado, os quais contam com varios parceiros relevantes, a exemplo do Senai, da Embrapa e
de universidades. Em 2014, a instituigdo ofereceu solugdes especificas nesse campo a 14,3 mil empreendimentos
formais, um niimero 111,8% maior do que o correspondente ao ano anterior.

No que respeita ao comércio exterior, 0 Sebrae desenvolve, entre outras agdes, o Programa de
Competitividade para Internacionalizagdo das Micro, Pequenas e Médias Empresas, em parceria com a Federagéo
das IndUstrias da Bahia. Esse programa é voltado para empresas que desejam aumentar sua competitividade e
favorecer suas condigbes e seu acesso a mercados no exterior. Para tanto, elas recebem acompanhamento
individualizado, de modo a prepara-las para os desafios do mercado internacional. Esse trabalho envolve
diagnédstico da capacidade exportadora, plano de agéo, consultoria € capacitagdo em matéria de inteligéncia e
promog&o comercial.
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Rio Grande do Norte

1. PANORAMA ECONOMICO E EXPORTADOR DO ESTADO

Em 2012, o Produto Interno Bruto (PIB) a pregos correntes do Rio Grande do Norte alcancou R$ 39,5
bilhdes (Quadro RN.1).2 Na comparag&o com 0 ano anterior, houve um crescimento real de 5,0%. Esse resultado
fez com que a participagdo do estado no PIB nacional aumentasse para 0,9%, colocando-o na 19% posigdo no
ranking das unidades da Federagéo e na 5° colocagéo da Regido Nordeste.

Quadro RN.1. Produto Interno Bruto a Pregos Correntes: Rio de Janeiro, Regido Sudeste e Brasil (2011-
2012) (em R$ milhdes)

UF e Regido 2011 2012 Variagao Variagdo
Nominal Real

Rio Grande do Norte (A) 36.103 39.544 9,5% 5,0%

Brasil (B) 4.143.013 4.392.094 6,0% 1,0%

Regido Nordeste (C) 555.325 595.382 7,2%

(A/B)% 0,87% 0,90%

(AIC)% 6,50% 6,64%

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

Ainda no que respeita ao PIB, cabe destacar que a economia norte-rio-grandense é bastante concentrada.
As trés maiores cidades — pela ordem, a capital Natal, Mossoro, na regido Oeste, e Parnamirim, na regido
metropolitana — responderam por 52,5% de toda a riqueza produzida no estado.

A analise da composicao do PIB revela a maior presenga relativa dos Servigos, em defrimento tanto da Industria
como da Agropecuaria (Quadro RN.2). Com efeito, na média do periodo 2008-2012, esse primeiro ramo respondeu por
67,2% do Valor Adicionado Bruto (VAB) do Pais, enquanto, no estado, sua contribuigio alcangou 72,9%. Os dois
segmentos que mais contribuiram para esse resultado foram, pela ordem, os servigos de Administracdo Publica e o
Comércio. Juntos, eles concentraram cerca de 60% do VAB correspondente ao setor de Servigos.

O turismo, por sua vez, tem grande importancia econdmica para o estado, visto que, além de ser uma das
mais importantes fontes de emprego e renda, impacta positivamente varios outros ramos produtivos.

Ja a industria responde por pouco mais de 20% do VAB do Rio Grande do Norte. Desse valor, cerca de
um terco esta vinculado a indUstria extrativa mineral, 30% correspondem a construcéo civil, e pouco menos de 30%
a industria de Transformag&o. No segmento extrativo mineral, destacam-se as produgdes de petrdleo e gas natural,
sal marinho e scheelita, esse Ultimo um mineral que da origem ao tungsténio. Na industria propriamente dita, os
principais segmentos sdo os de produtos alimenticios, de produtos téxteis e de producéo de coque e derivados de
petréleo.

Com relagéo ao petrdleo, cabe assinalar que o Rio Grande do Norte responde pelo maior volume de
extragdo em terra desse mineral no pais. O estado é também o maior produtor nacional de sal. Por sua vez, em
anos recentes, o setor de construgdo civil registrou importantes avangos no estado, em fungéo, principalmente, dos
investimentos publicos associados as obras para a Copa do Mundo e a programas de habitagdo popular.

2 A estimativa do PIB estadual foi feita pelo Instituto de Defesa do Meio Ambiente (IDEMA), que, em um trabalho conjunto com o
IBGE, retrata a evolugéo da economia potiguar no projeto das Contas Regionais do Brasil.



Quadro RN.2. Rio Grande do Norte: Participagao das Atividades Econémicas no VAB (2012)

Atividades Econoémicas 2012 Média (2008-2012)
RN RN Brasil

Agropecuaria 34 42 55
Industria 23,9 22,9 27,3
Industria extrativa 9,6 7,6 3,3
Industria de transformacao 54 6,8 15,4
Producao e distribuigao de luz, gas, agua, esgoto e limpeza urbana 15 1,6 3,1
Construcao civil 7,3 6,9 515
Servigos 72,7 72,9 67,2
Comércio 15,1 15,1 12,6
Intermediagao financeira, seguros e previdéncia complementar 3,7 3,7 7.2
Administragao, saude e educagao publicas e seguridade social 21,7 28,1 16,2
Outros servigos 26,3 26,0 311
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

O setor Agropecuario, por sua vez, contribui com cerca de 4% do PIB do estado, sendo pouco
representativo em termos nacionais. Em 2012, o valor produzido pelo Rio Grande do Norte foi de aproximadamente
R$ 1 bilhdo, o equivalente a 0,5% do total produzido no Pais.

Na agricultura, o produto de maior destaque é a cana-de-agUcar, que responde, sozinha, por quase 30%
de toda a produgéo desse setor no estado. Entretanto, no ramo da fruticultura irrigada, o estado vem conseguindo
bons resultados, sobretudo na regido do Baixo Agu e no Vale do Apodi/Mossor6. Atualmente, ele ja é o maior
produtor nacional de meldo, o segundo de castanha de caju e o quinto de abacaxi. J& na pecuaria, merecem
destaque a avicultura, a ovinocultura e a pecuéria leiteira.

Cabe ainda destacar que, nos Ultimos anos, o Rio Grande do Norte vem recebendo investimentos
significativos em energias renovaveis, visto que o estado possui um grande potencial de geragdo de fontes
renovaveis, com destaque para a edlica e a solar. Inclusive, grandes parques edlicos j& estdo sendo instalados na
regiao do Litoral Norte.

Em termos do comércio exterior, o estado vem registrando, nos ultimos anos, déficits comerciais
crescentes. Em 2014, as importagdes superaram as exportagdes em US$ 62,3 milhdes, um valor trés vezes maior
do que o verificado no ano anterior. Esse resultado negativo esta associado, em grande medida, ao incremento das
importagdes de equipamentos ligados ao beneficiamento de minerais extraidos localmente, as quais fizeram com
que, no agregado, as compras internacionais do Rio Grande do Norte aumentassem 17,9% no acumulado do ano.
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Grafico RN.1. Evolugdo das Exportagdes do Rio Grande do As exportagdes, por sua vez,
Norte (2005-2014) (US$ milhdes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

O principal produto de exportagdo do estado é o meldo. Em 2014, as vendas no exterior dessa fruta
alcangaram US$ 60,1 milhdes, ou o equivalente a 23,9% da respectiva pauta. Na sequéncia vieram a castanha de
caju, com US$ 20,1 milhdes (8,0%), e o sal marinho, com US$ 19,0 milhdes (7,5%). Esses resultados fizeram com
que os trés principais produtos de exportagdo fossem responsaveis por quase 40% das vendas internacionais do
Rio Grande do Norte, no acumulado do ano.

No que respeita aos principais mercados de destino para as exportagdes norte-rio-grandenses, quatro
paises se destacaram em 2014. O primeiro lugar coube aos Estados Unidos, com compras no total de US$ 45,2
milhdes, correspondentes a 18,0% dessa pauta. A segunda posicéo foi ocupada pelos Paises Baixos, com US$ 42,1
milhdes (16,7%). Depois vieram a Espanha, com US$ 27,2 milhdes (10,8%), e o Reino Unido, com US$ 17,4
milhdes (6,9%). Essa configuragdo fez com que, no agregado, os quatro paises citados respondessem por 52,4%
das vendas internacionais do estado, nesse ano.

Grafico RN.2. Evolucio do Total de Empresas e do Valor
Médio Exportado por firma no Rio Grande do Norte (2005-
2014) (Valor Médio em US$ mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).



O contingente de empresas do Rio Grande do Norte engajadas na atividade de exportagdo, por sua vez,
totalizou 149 firmas em 2014 (Gréafico RN.2). Na comparag¢do com 2013, esse nimero cresceu 6,4%, gragas ao
acréscimo de 9 empresas. Todavia, em relagdo a 2006, quando foi registrado um recorde, com 189 firmas, o recuo
chega a 21,2%.

2. EVOLUGAO DO NUMERO DE MPE EXPORTADORAS NO RIO GRANDE DO
NORTE

O Rio Grande do Norte possui 0 quarto maior contingente de MPE exportadoras da Regido Nordeste.
Todavia, desde 2007, essas empresas sd0 minoria entre as firmas exportadoras do estado, uma vez que o seu
numero tem caido ao longo do tempo, com algumas oscilagdes.

Grafico RN.3. Evolucio do Numero de MPE Exportadoras no Rio
Grande do Norte (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Em comparagdo com a média nacional, o Rio Grande do Norte possui um numero de MPE
proporcionalmente menor (Grafico RN.4). De fato, no Brasil, do total de firmas que exportaram em 2013, 59,4%
foram MPE, enquanto, no estado, essa proporgao alcangou 40,3%.

Grafico RN.4. Rio Grande do Norte e Brasil: Participacdo das MPE no Total de Empresas Exportadoras
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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3. EVOLUGAO DO VALOR EXPORTADO PELAS MPE DO RIO GRANDE DO

NORTE

O valor das vendas realizadas no exterior pelas MPE norte-rio-grandenses é significativo, do ponto de
vista das exportactes estaduais. Em 2014, esse grupo de empresas registrou vendas no exterior no total de US$
17,3 milhdes. Desse valor, US$ 16,3 milhdes (94,0%) foram gerados por empresas de pequeno porte e US$ 1,0
milhdo (4,0%) por microempresas (Gréafico RN.5). No agregado, houve um decréscimo de 14,5% no valor exportado
pelas MPE em relagdo ao ano anterior, quando se registrou o valor recorde de US$ 20,3 milhdes. Essa queda se
deveu as pequenas empresas, dado que suas vendas internacionais recuaram 16,8% no acumulado do ano,

enquanto as exportacdes realizadas pelas microempresas avangaram 49,5%.

Grafico RN.5. Evolucdo do Valor Exportado pelas MPE do Rio Grande do Norte (2005-2014) (US$

milhdes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

A participagao das MPE norte-rio-grandenses nas exportagdes totais do estado, por sua vez, cresceu de
forma significativa desde 2005, embora com oscilagdes (Grafico RN.6).

Grafico RN.6. Rio Grande do Norte: Participagdo das MPE no
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Em 2014, essa participagdo
alcangou 6,9%, a terceira maior do periodo
analisado. Na comparagdo com 2013,
entretanto, quando se registrou uma
participacdo recorde, de 8,2%, houve uma
redugéo de 1,3 ponto percentual.

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).



Grafico RN.7. Rio Grande do Norte e Brasil: Participacdo % das
MPE no Valor das Exportacdes (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico RN.8. Participagdo % das MPE do Rio Grande do Norte
no Valor Total de Exportacdo das MPE Brasileiras (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Em termos do valor médio de exportagao, as MPE do Rio Grande do Norte, depois de terem apresentado
uma cifra recorde em 2013, de US$ 349,6 mil, recuaram 17,3% no ano seguinte, para US$ 289,0 mil. Esse
indicador, para as pequenas empresas, foi de US$ 452,6 mil em 2014, com redugdo de 14,5% em relagéo ao ano
anterior. J& no que respeita as microempresas, o valor médio de exportagdo subiu 30,8% nesse periodo,
alcangando US$ 43,6 mil (Grafico RN.9).

Na comparag&o com a média nacional, cabem as microempresas do estado valores médios de exportacéo
que oscilam em torno da média nacional. J& em relagdo as pequenas empresas, 0s valores que elas vém
apresentando, desde 2009, sdo superiores a média nacional correspondente a firmas do mesmo porte.
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Grafico RN.9. Evolucio do Valor Médio de Exportacdo das MPE do Rio Grande do Norte e do Brasil

(2005-2014) (US$ mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

4. DISTRIBUIGAO DAS MPE EXPORTADORAS DO RIO GRANDE DO NORTE

POR RAMO DE ATIVIDADE

A maior parte das MPE exportadoras do Rio Grande do Norte esta ligada ao ramo de comércio. Na média
do periodo 2005-2014, 38,2% eram comerciais, enquanto 32,9% eram industriais e 23,5% atuavam na
agropecuaria. Ja em termos do valor exportado, o quadro é diferentem com a agropecudria predominando entre as

MPE do estado (Gréafico RN.10).

Grafico RN.10. Distribuicdo do Valor Exportado pelas MPE do

Rio Grande do Norte por Ramo de Atividade (2005-2014)
(US$ milhges)
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De fato, na média do periodo
2005-2014, 47,6% do valor das vendas
externas oriundas dessas empresas foram
gerados por firmas ligadas ao setor
agropecuario, enquanto 27,4% provieram
de firmas industriais e 18,6% tiveram
origem no comércio. No caso especifico de
2014, essas  proporgdes  foram,
respectivamente, 52,1%, 33,3% e 10,7%.

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

A participagdo predominente da agropecudria nas exportagdes das MPE representa uma notavel
diferenaca em relagdo a composicdo das exportagdes totais do pais, em que predominam as firmas industriais e
comerciais, com parcela muita pequena atribuida as firmas do ramo agropecuario (Grafico RN.11).

120



Grafico RN.11. Rio Grande do Norte e Brasil: Distribui¢do do Valor Exportado pelas MPE por Ramo de
Atividade (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

5. DISTRIBUIGAO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DO RIO GRANDE DO
NORTE POR CLASSE DE PRODUTO E SETOR DE ATIVIDADE

Os produtos basicos tiveram participagdo absolutamente preponderante nas vendas externas das MPE
norte-rio-grandenses em 2014. Esses produtos corresponderam a 79,4% do total da pauta, enquanto os
manufaturados contribuiram com 11,8% e a parcela relativa aos semimanufaturados foi de apenas 5,9%. Essa
composi¢do € bastante distinta da que se observa entre as MPE em ambito nacional, em que predominam os

manufaturados.

No caso especifico das microempresas, os produtos basicos responderam por 73,3% das vendas,
enquanto a participagdo dos manufaturados alcangou 22,3% (Grafico RN.12). Entre as pequenas empresas, 0
predominio dos produtos basicos foi ainda maior, com 79,5% do total por elas exportado, cabendo 11,0% aos

manufaturados.
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Grafico RN.12. Distribui¢do do Valor Exportado pelas MPE do Rio Grande do Norte e do Brasil por

Classe de Produto (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Segundo a classificacdo CNAE, dois setores foram preponderantes nas exportagdes das microempresas
norte-rio-grandenses, em 2014, com uma concentragdo superior a 70,5%. O principal deles foi 0 de "pesca e
aquicultura”, responsavel por 36,7% do valor vendido por essas empresas no exterior, no acumulado do ano, € 0
segundo lugar coube ao "comércio por atacado”, com uma contribui¢do de 33,7% (Quadro RN.3A).

Quadro RN 3.A. Distribui¢cdo do Valor Exportado pelas Microempresas do Rio Grande do Norte por

Setor CNAE (2014)

Setor CNAE Valor (US$  Participagdo ~ Concentragdo

Mil) (%) (%)
Pesca e aquicultura 384.,6 36,7 36,7
Comércio por atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 352,8 33,7 70,5
Ativ .de sedes de empresas e consultoria em gestdo empresarial 77,5 74 779
Agricultura, pecuaria e servicos relacionados 68,8 6,6 84,4
Comércio varejista 47,0 45 88,9
Demais produtos 115,8 111 100,0
Total 1.046,5 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Entre as pequenas empresas, também segundo a classificagdo CNAE, trés setores foram mais relevantes.
O primeiro lugar coube & "agricultura, pecuéria e servigos relacionados", com uma participagéo de 28,5%, seguido
pela "pesca e aquicultura” e a "fabricagdo de produtos alimenticios", ambos com 24,1%. Juntos, esses trés setores
concentraram 76,7% das exportagdes realizadas pelas pequenas empresas do Rio Grande do Norte, em 2014
(Quadro RN.3B).




Quadro RN.3B. Distribuicdo do Valor Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte do Rio Grande do
Norte por Setor CNAE (2014)

Setor CNAE Valor (US$ Mil) Participagao Concentragédo

(%) (%)
Agricultura, pecuaria e servicos relacionados 4.6441 28,5 28,5
Pesca e aquicultura 3.9321 241 52,6
Fabricagao de produtos alimenticios 3.921,2 241 76,7
Comércio p/atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 1.382,4 8,5 85,2
Extragao de minerais nao metalicos 1.307,6 8,0 93,2
Demais produtos 1.105,2 6,8 100,0
Total 16.292,6 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

6. PRINCIPAIS PRODUTOS DE EXPORTAGAO DAS MPE DO RIO GRANDE DO
NORTE

O principal produto de exportagdo das MPE do Rio Grande do Norte sdo os "peixes congelados, frescos
ou refrigerados”. Em 2014, esse item representou 36,7% das vendas realizadas pelas microempresas e 27,4% do
que foi comercializado no exterior pelas pequenas empresas do estado.

Entre as microempresas norte-rio-grandenses, outros produtos de destaque em 2014 foram os "minérios
de cobre e seus concentrados" (14,4%), o "mel natural" (14,4%), os "meldes frescos" (6,5%), e 0s "méarmores e
granitos" (6,2%). Somados, os cinco principais produtos oriundos dessas empresas responderam por 71,3% das
vendas no exterior por elas realizadas em 2014 (Quadro RN.4A).

Quadro RN.4A. Distribuicdo do Valor Exportado pelas Microempresas do Rio Grande do Norte por
Principais Produtos (2014)

Setor CNAE Valor (US$ Mil)  Participagdo ~ Concentragéo

(%) (%)
Peixes congelados, frescos ou refrigerados 384,6 36,7 36,7
Minérios de cobre e seus concentrados 150,9 14,4 51,2
Mel natural 77,5 74 58,6
Meldes frescos 68,2 6,5 65,1
Marmores e granitos, em bruto ou deshastados 64,7 6,2 71,3
Demais produtos 300,6 28,7 100,0
Total 1.046,5 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

No ambito das pequenas empresas, outros produtos relevantes foram, pela ordem, os "meldes frescos
(13,5%), os "marmores e granitos" (8,7%), as "obras de marmores e granito" (7,3%) e as "lagostas congeladas
(3,3%). No agregado, os cinco principais itens vendidos no exterior representaram, em 2014, 60,1% das
exportagdes realizadas pelas empresas desse porte (Quadro RN.4B).
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Quadro RN.4B. Distribui¢ao do Valor Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte do Rio Grande do
Norte por Principais Produtos (2014)

Setor CNAE Valor (US$ Participagao Concentragédo

Milhao) (%) (%)
Peixes congelados, frescos ou refrigerados 4.464,7 27,4 27,4
Meldes frescos 21975 13,5 40,9
Marmores e granitos, em bruto ou deshastados 1.416,6 8,7 49,6
Obras de marmore e granito 1.183,1 73 56,8
Lagostas congeladas 534,7 3,3 60,1
Demais produtos 6.496,0 39,9 100,0
Total 16.292,6 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

7. DESTINO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DO RIO GRANDE DO NORTE

O principal destino das exportagdes das MPE do Rio Grande do Norte, em 2014, foram os Estados Unidos
e o Canada. No caso das microempresas, esse bloco absorveu 48,1% do total por elas exportado, e, entre as
pequenas empresas, essa participagéo foi de 43,9%.

Ainda com relagdo as microempresas, a regido da Asia-Pacifico figurou como o segundo principal
mercado de destino, com 24,9%, seguido pela Unido Europeia, com 19,6%. Quanto as pequenas empresas, a Unido
Europeia ocupou a segunda colocagéo, ao absorver 38,7% das exportagdes por elas realizadas, cabendo o terceiro
lugar & Asia-Pacifico, com 12,7% (RN.13).

Grafico RN.13. Rio Grande do Norte e Brasil: Distribui¢cdo do Volume Exportado pelas MPE por
Mercados de Destino (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas)..




Na comparagdo com a média nacional, as exportagdes realizadas tanto pelas microempresas como pelas
pequenas empresas do Rio Grande do Norte apresentaram uma distribuicdo bem diferente, em termos dos
mercados de destino, dada a maior prevaléncia dos Estados Unidos e Canada e da Unido Europeia, em detrimento,
principalmente, do Mercosul e da Aladi.

8. CONTRIBUIGAO DO SEBRAE DO RIO GRANDE DO NORTE PARA O
DESENVOLVIMENTO DAS MPE

O Sebrae do Rio Grande do Norte trabalha no sentido de incentivar a abertura de novos pequenos
negocios, a formalizagao de empreendedores individuais e a maior qualificagcdo das MPE existentes no estado. Para
tanto, a entidade conta com uma rede de atendimento formada por 10 escritorios distribuidos por todas as regiées
do estado, que atuam conforme as vocagdes e especificidades econdmicas de cada local.

Dentre as suas prioridades estratégicas, destaca-se a promogdo do desenvolvimento territorial
sustentavel, mediante o aprimoramento da capacidade de gestdo e da produtividade dos pequenos negocios rurais
do estado, especialmente nos segmentos de fruticultura, produgdo agroecoldgica, caprinocultura, leite e derivados.
Outro foco de atuagdo prioritario consiste em fomentar o acesso das industrias a inovagdo, com foco na
sustentabilidade, nos encadeamentos produtivos dos segmentos do petréleo, panificagdo, cerdmica, moda e
confecgdes. A entidade também confere prioridade a a¢des que buscam aumentar a competitividade das empresas
ligadas ao segmento de Comércio e Servigos, em regides com densidade empresarial significativa, sobretudo nos
segmentos de varejo, turismo, economia criativa, beleza e bem estar.

Em 2014, o Sebrae/RN atendeu a 33,5 mil empreendimentos, o que corresponde a cerca de 16% dos
negocios formais do estado. Desse total, 19,7 mil eram constituidos por microempreendedores individuais, 11,0 mil
por microempresas e 1,5 mil por empresas de pequeno porte (Quadro RN.5). Cabe ainda destacar que, do total de
empreendimentos atendidos, 4,6 mil receberam solugdes especificas de inovag&o, um namero 18,8% maior que o
do ano anterior.

Quadro RN.5. Sebrae/RN: Empreendimentos Formais Atendidos (2013-2014)

Atendimentos 2013 2014 Var. %
2014/2013

Qtdd. Part. % Qtdd. Part. %
Microempreendedores individuais 19.724 61,0 20.438 61,0 3,6%
Microempresas 11.046 34,2 11.186 33,4 1,3%
Empresas de pequeno porte 1.548 48 1.902 57 22,9%
Total 32.318 100,0 33.526 100,0 3,7%

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Nesse mesmo ano, o Sebrae/RN realizou 55,8 mil atendimentos, abrangendo palestras, orientagdes
técnicas, consultorias, cursos, capacitagdes, oficinas, treinamentos, projetos, programas e solugdes empresariais,
especialmente voltados para o atendimento das especificidades dos micro e pequenos empreendedores do estado
(Quadro RN.6).

O principal evento de empreendedorismo realizado pelo Sebrae/RN em 2014 foi a Feira do Empreendedor.
Além de atrair mais de 21 mil visitantes, essa iniciativa possibilitou a realizagdo de 49,4 mil atendimentos, 8,4 mil
capacitagdes e a formalizagdo de centenas de negdcios. Os resultados obtidos fizeram com que a Feira norte-rio-
grandense fosse classificada como a melhor do Pais pela Fundagdo Nacional de Qualidade, encarregada pelo
Sebrae Nacional de fazer tal avaliagao.
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Cabe ainda destacar que, nessa ocasido, foi apresentado um mapa de oportunidades elaborado pelo
Sebrae/RN, abrangendo as principais tendéncias e possibilidades de negécios existentes nos maiores bairros da
capital Natal e em 38 municipios do interior do estado. O estudo foi feito com o objetivo de apresentar ideias de
negocios para quem desejasse abrir uma empresa ou melhorar as j existentes no mercado.

Quadro RN.6. Sebrae/RN: Nimero de Atendimentos por Categoria de Instrumento (2014)

Categoria de Instrumento Atendimentos
Consultoria a distancia 763
Consultoria presencial 16.513
Cursos a distancia 9
Cursos presenciais 1.999
Nimero de empresas (feiras) 264
Numero de feiras 272
Numero de missées/caravanas 676
Numero de orientagdes a distancia 1.464
Numero de orientagdes presenciais 29.169
Numero de palestras, oficinas, seminarios a distancia 4.459
Numero de palestras, oficinas, seminarios presenciais 241
Total 55.829

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Outra iniciativa importante desenvolvida pelo Sebrae do Rio Grande do Norte, em parceria com o governo
estadual, consiste no portal Licita Facil RN, destinado a reunir em um Unico lugar as informagdes e os editais das
licitagbes publicas. Essa iniciativa visa a favorecer as MPE no que se refere as compras governamentais, ao
proporcionar-lhes maior facilidade de acesso as informagdes sobre compras publicas. Além disso, sdo
desenvolvidas agdes complementares de capacitacdo e qualificagdo, para que essas empresas estejam aptas a
fornecer bens e servigos de qualidade a 6rgéos publicos municipais e estaduais, contribuindo, desse modo, para o
fortalecimento da economia local.



Pernambuco

1. PANORAMA ECONOMICO E EXPORTADOR DO ESTADO

Em 2012, o Produto Interno Bruto (PIB) de Pernambuco, a pregos de mercado, foi estimado em R$ 117,3
bilhdes (Quadro PE.1).2 Esse montante equivale a um crescimento real de 4,9% em relagdo ao ano anterior, taxa
bem superior @ média nacional (1,0%), o que possibilitou ao estado elevar para 2,7% a sua contribuicdo para o PIB
brasileiro. Em termos relativos, situou-o como o 10° mais rico da Federagédo e 0 2° colocado do Nordeste.

Quadro PE.1. Produto Interno Bruto a Precos Correntes: Pernambuco, Regido Nordeste e Brasil (2011-
2012) (em R$ milhdes)

UF e Regido 2011 2012 Variagao Variagdo
Nominal Real

Pernambuco (A) 104.394 117.340 12,4% 4,9%

Brasil (B) 4.143.013 4.392.094 6,0% 1,0%

Regido Nordeste (C) 555.325 595.382 7,2%

(A/B)% 2,52% 2,67%

(AIC)% 18,80% 19,71%

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

A analise da composicdo do PIB pernambucano na comparagdo com a média nacional mostra a presenca
maior das atividades de Servicos, em detrimento dos demais setores econdmicos, sobretudo da Industria (Quadro
PE.2).

Quadro PE.2. Pernambuco: Participacdo das Atividades Econémicas no VAB (2012)

Atividades Econémicas 2012 Média (2008-2012)
PE PE Brasil

Agropecuaria 2,7 4.2 55
Industria 25,1 23,0 27,3
Industria extrativa 0,2 0,1 3,3
Industria de transformagao 11,2 11,0 15,4
Producao e distribuicao de luz, gas, agua, esgoto e limpeza urbana 5,0 49 31
Construgao civil 8,8 7,0 615
Servigos 72,2 72,8 67,2
Comércio 14,1 13,7 12,6
Intermediagao financeira, seguros e previdéncia complementar 54 53 7.2
Administragao, saude e educagao publicas e seguridade social 231 24,0 16,2
Outros servigos 29,7 29,8 311
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

% Aestimativa do PIB estadual foi feita pela Agéncia Estadual de Planejamento e Pesquisa de Pemambuco (Condepe/Fidem), que, em um
trabalho conjunto com o IBGE, retrata a evolug&o da economia pemambucana no projeto das Contas Regionais do Brasil.
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Essa participagdo proporcionalmente maior do setor de Servigos esta associada ao alto peso que os
segmentos de Administragdo Publica e Comércio tém na economia do estado. Com efeito, na média do periodo
2008-2012, a Administragdo Publica respondeu por 24,0% do Valor Adicionado Bruto (VAB) de Pernambuco e por
31,4% da produc&o setorial. A contribuicdo do Comércio, por sua vez, alcangou 13,7% do VAB total e 18,8% do
VAB setorial. No total, esse setor abriga mais de 18 mil empresas e o seu crescimento, nos ultimos anos, tem sido
alavancado pelas atividades imobiliarias e pelos servigos prestados as empresas.

A industria, por sua vez, responde por pouco mais de 20% do VAB pernambucano. Em torno da metade
desse valor corresponde & industria de Transformagédo, e um terco & Construgdo Civil. Dentre as atividades
industriais do estado, os segmentos mais relevantes séo, pela ordem, os seguintes: produtos alimenticios, produtos
quimicos, bebidas e produtos de minerais ndo metalicos, produtos de borracha e de material plastico. Somados,
eles participam com cerca de 60%, na produgéo industrial pernambucana.

Vale ainda destacar que a produg&o industrial de Pernambuco é a segunda mais importante do Nordeste,
com uma contribuicdo em torno de 16%. Ja em termos nacionais, a participagdo da industria pernambucana
representa cerca de 1,5%.

O Estado de Pernambuco possui, também, um dos maiores complexos industriais e portuarios do Brasil, o
de Suape, que, localizado proximo da capital, Recife, conta com um porto estrategicamente posicionado em relagéo
as principais rotas maritimas que percorrem o Atlantico Sul. O complexo abriga mais de uma centena de empresas
de distintos setores, com destaque para os de produtos quimicos, metalmecénica, naval e logistica. Em 2012, a
revista The Economist elegeu a sua infraestrutura como a melhor do pais.

O estado também tem recebido investimentos vultosos no setor petroquimico, a exemplo da construgéo da
Refinaria de Abreu Lima e da Companhia Petroquimica de Pernambuco, esta Ultima voltada para a fabricagdo de
PTA, uma matéria-prima para a produgdo de resina PET. Nele, um polo automotivo também se encontra em
processo de implantagéo e novas siderurgicas estdo sendo construidas para atender a demanda do setor naval.

A agropecudéria, por sua vez, perdeu participagdo no VAB pernambucano em anos recentes, por ter sofrido
com a pior seca das Ultimas décadas, o que muito prejudicou a safra do principal produto agricola do estado, a
cana-de-agucar. Cultivada na chamada Zona da Mata, a cana é responsavel por aproximadamente metade do valor
bruto da produgéo desse segmento no estado. Outros itens de grande relevancia estdo associados a fruticultura
irrigada, na regido do Sao Francisco, com destaque para a uva, a banana e a manga, destinadas, principalmente, a
exportagdo. Na pecuaria, o estado se destaca pelos rebanhos de cabras e ovelhas, 0s quais s&o, respectivamente,
0 segundo e o quarto maiores do Pais.

Em termos do comércio exterior, Pernambuco apresenta uma balanga comercial tradicionalmente
deficitaria. Em 2014, as importagdes superaram as exportagdes em US$ 6,4 bilhdes, uma diferenga recorde para o
estado. Em relagdo ao ano anterior, o déficit aumentou 32,6%, uma vez que as exportagdes recuaram de forma
expressiva - 52,6%, passando de US$ 2,0 bilhdes para US$ 943,8 milhdes — e as importagbes cresceram 7,7%,
atingindo US$ 7,3 bilhdes.

Outra ressalva importante diz respeito a que uma parcela significativa das exportagées em 2012 e 2013
esteve associada a operagdes de "exportacdo ficta", de carater pontual (Grafico PE.1). Trata-se da venda de
plataformas de petréleo construidas no estado para subsidiarias da Petrobras no exterior. Essas plataformas foram
contabilizadas como exportagdo e somaram US$ 404,9 milhdes, em 2012, e US$ 1,2 bilhdo, em 2013, mas nao
sairam do Pais. A seguir, elas foram internalizadas via arrendamento, com vistas a obteng&o de isengdes fiscais.
Tais produtos foram responsaveis, nos anos citados, por 30,6% e 58,0%, respectivamente, do total da pauta.



Excluindo-se as exportagbes pernambucanas de "embarcagdes e estruturas flutuantes” realizadas no
biénio 2012-2013, a pauta do estado diminui para US$ 915,1 milhdes, em 2012, e US$ 836,6 milhdes, em 2013.
Por conseguinte, o resultado obtido em 2014, de US$ 943,8 milhdes, significou, na realidade, um avango de 3,1%
nas vendas para o exterior dos demais produtos, em relagdo a 2012, e de 12,8%, na compara¢do com 0 ano
anterior.

Quando se observam os principais produtos que compdem a pauta pernambucana, vé-se que a maior
parte apresentou crescimento de vendas em 2014. O principal item correspondeu ao acido tereftalico, cujas
exportagbes passaram de US$ 100,5 milhdes, em 2013, para US$ 131,2 milhdes em 2014, o equivalente a um
incremento de 6,0%. O segundo produto mais vendido foi 0 aglcar de cana no estado solido, com exportacdes de
US$ 115,8 milhdes em 2014 correspondentes a uma alta de 10,6%. Na terceira posi¢do apareceram os outros
agucares de cana, com US$ 83,2 milhdes, total que significou uma queda de 32,0%. Nao obstante, essa diferenga
foi mais do que compensada pelo quarto maior produto de venda pelo estado, os outros compressores de gases,
que representaram uma novidade na pauta e registraram exportagdes de US$ 73,5 milhdes. Somados, esses
quatro produtos responderam por 43,0% das vendas realizadas por Pernambuco no exterior em 2014.

Grafico PE.1. Evolucdo das Exportacdes Pernambucanas
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Com relagdo aos principais mercados de destino, trés paises se destacaram em 2014, com uma
participagdo agregada de 49,1%. A primeira colocagdo coube aos Paises Baixos, com compras no valor de US$
185,6 milhdes, equivalentes a 19,7% do total comercializado por Pernambuco no exterior. Eles foram seguidos de
perto pelos Estados Unidos, com importagdes de US$ 172,5 milhdes, correspondentes a 18,3% do mencionado
total, enquanto os Estados Unidos ocuparam o terceiro lugar, com US$ 104,5 milhdes (11,1%).
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Grafico PE.2. Evolucdo do Total de Empresas e do Valor
Médio Exportado por firma em Pernambuco (2005-2014) O nlmero de  empresas
(Valor Médio em US$ mil)

exportadoras pernambucanas cresceu 3,0%
400 9.000 em 2014, totalizando 248 firmas (Grafico
L 8000 PE.2). Esse fato, conjugado com a queda

is | L 7000 expressiva do valor exportado, levou o valor

50 | L 6000 médio de venda no exterior por empresa
L 5.000 pernambucana a recuar 54,1%, para US$

20 7 - 4000 3,8 milhdes, praticamente o mesmo valor

150 1 - 3.000 registrado em 2010.

100 1 - 2000

50 L 1000 Em comparagdo com a média
L0 nacional, de US$ 11,9 milhdes em 2014,

trata-se de um valor 68,1% menor.
mmm (tdd. Empresas Exportadoras == \/alor Médio de Exportacéo

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Novamente, é preciso atentar para esse indicador, visto que ele também foi muito influenciado pelas
operagdes envolvendo as plataformas de petréleo. Dado o conjunto relativamente pequeno de empresas
exportadoras em Pernambuco, essa operagao, sozinha, resultou em um valor médio de exportagdo de US$ 1,6
milhao, em 2012, e de US$ 4,8 milhdes, em 2013.

2. EVOLUGAO DO NUMERO DE MPE EXPORTADORAS EM PERNAMBUCO

Pernambuco apresenta o terceiro maior contingente de MPE exportadoras do Nordeste, com 83 empresas
em 2014. Desse total, 53 (65,1%) empresas eram de pequeno porte, e 30 (36,1%), microempresas. Com relagdo ao
ano anterior, houve o acréscimo de duas empresas nesse contingente, equivalente a um crescimento de 2,5%, uma
vez que o0 numero de microempresas presentes no comércio exterior aumentou com a inclusdo de quatro firmas que
realizavam exportagdes, ao passo que duas pequenas empresas deixaram de exportar.

Grafico PE.3. Evolucdo do Nimero de MPE Exportadoras
em Pernambuco (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).



As MPE séo, tradicionalmente, minoria entre as empresas exportadoras do estado, e essa participacdo
vem declinando ao longo do tempo (Gréfico PE.3).

Pernambuco possui um nimero de MPE proporcionalmente inferior amédia nacional, sendo essa diferenga
significativa tanto no caso das microempresas como em relagdo as pequenas empresas (Grafico PE.4). De fato, do
total de firmas exportadoras brasileiras em 2014, 59,4% eram MPE, ao passo que, no estado, essa proporgao foi de
33,5%.

Grafico PE.4. Pernambuco e Brasil: Participagdo das MPE no Total de Empresas Exportadoras (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

3. EVOLUGAO DO VALOR EXPORTADO PELAS MPE DE PERNAMBUCO

As exportagdes realizadas pelas MPE pernambucanas somaram US$ 16,2 milhdes em 2014. Esse volume
posicionou o estado na 132 posigao entre as unidades da Federag&o, no ranking correspondente, e no 3° lugar, em
termos regionais (Grafico PE.5). Desse total, US$ 15,4 milhGes (92,2%) foram gerados por empresas de pequeno
porte e US$ 1,3 milhdo (7,8%), por microempresas.

Em comparag&o com o ano anterior, o valor exportado pelas microempresas cresceu 49,2%, enquanto as
vendas atribuidas as empresas de pequeno porte subiram 2,4%. Isso fez com que, no agregado, as exportagdes
das MPE de Pernambuco crescessem 4,9% em 2014.

Grafico PE.5. Evolugio do Valor Exportado pelas MPE Pernambucanas (2005-2014) (US$ milhdes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Grafico PE.6. Participacdo das MPE Pernambucanas no Valor
Total das Exportacgdes do Estado (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas)..

Grafico PE.7. Pernambuco e Brasil: Participacdo % das MPE no

Valor das Exportacdes (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico PE.8. Participacdo % das MPE de Pernambuco no Valor

Total de Exportacdo das MPE Brasileiras (2005-2014)
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O valor médio de exportagdo correspondente as microempresas pernambucanas cresceu 29,7%,
passando de US$ 32,7 mil em 2013 para US$ 42,2 mil no ano seguinte. Ja no que respeita as pequenas empresas,
o valor médio de exportagéo subiu 6,3%, alcangando US$ 291,0 mil em 2014. No agregado, essa evolugao resultou
em um aumento de 2,4% em relacdo ao indice do ano anterior.

O valor médio de exportagdo pelas MPE pernambucanas apresenta cifras proéximas das correspondentes
a média nacional (Grafico PE.9). Em 2014, esse indice alcangou US$ 201,1 mil, cerca de 12% mais alta do que a
média brasileira, gragas ao bom resultado apresentado pelas microempresas do estado.

Grafico PE.9. Evolucgio do Valor Médio de Exportagido das MPE de Pernambuco e do Brasil (2005-2014)
(US$ mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

4. DISTRIBUIGAO DAS MPE EXPORTADORAS DE PERNAMBUCO POR RAMO
DE ATIVIDADE

A maior parte das MPE exportadoras de Pernambuco € vinculada ao ramo comercial. Na média do periodo
2005-2014, 52,0% dessas empresas tinham ligagdo com esse segmento, enquanto 34,7% eram oriundas da
industria e 9,5%, da agropecuéria. Em termos de valor, também se observa o predominio do setor comercial, entre
as MPE exportadoras de Pernambuco (Grafico PE.10).

Grafico PE.10. Distribuigido do Volume Exportado pelas MPE
Pernambucanas por Ramo de Atividade (2005-2014) (US$

milhdes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Ainda em termos de valor, cabe assinalar que, em 2014, as MPE exportadoras de Pernambuco
apresentaram, em comparagdo com a média nacional, diferengas significativas no que respeita a distribuicio das
exportagdes por ramo de atividade: a participagdo das que atuam nos ramos comercial € agropecudrio foi muito
mais relevante, ao contrério do que se vé na industria (Gréfico PE.11).

Grafico PE.11. Pernambuco e Brasil: Distribuigdo das MPE por Ramo de Atividade (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

5. DISTRIBUIGAO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DE PERNAMBUCO POR
CLASSE DE PRODUTO E SETOR DE ATIVIDADE

Na discriminagdo segundo as classes de produtos, os produtos basicos tiveram uma participagéo
preponderante nas vendas externas realizadas pelas empresas pernambucanas de pequeno porte, enquanto, entre
as microempresas do estado, essa posigdo coube aos manufaturados (Gréfico PE.12). Com efeito, no caso das
pequenas empresas, 0s produtos basicos representaram 58,2% do total exportado em 2014, enquanto essa
participacéo, entre as microempresas, foi de 29,5%. Os manufaturados, por sua vez, concentraram 55,2% das
vendas no exterior realizadas pelas microempresas, ao passo que, entre as pequenas firmas, essa parcela foi de
39,2%.

Em consequéncia, na comparagdo com a média nacional, observa-se que a distribuicdo das exportagdes
de Pernambuco por classe de produto apresentou uma configuragdo muito diferente nesse mesmo ano, tanto no
caso das microempresas como, principalmente, no das pequenas empresas.



Grafico PE.12. Distribuigio do Valor Exportado pelas MPE de Pernambuco e do Brasil por Classe de
Produto (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Segundo a classificagdo CNAE, as MPE exportadoras do estado atuam, principalmente, no segmento de
"comércio por atacado". Em 2014, esse setor concentrou 30,4% das exportages realizadas pelas microempresas e

42,2% das vendas no exterior oriundas das pequenas empresas (Quadro PE.3).

Entre as microempresas, outros setores relevantes, nesse mesmo ano, foram o de "comércio varejista”,
com uma participagdo de 20,5%, seguido por "comércio e reparagdo de veiculos automotores e motocicletas"
(11,2%), "agricultura, pecuaria e servigos relacionados" (8,2%) e "fabricagdo de produtos de borracha e material
plastico" (5,1%). Juntos, os cinco principais setores de producdo do estado responderam por 77,6% das

exportagdes realizadas por essas empresas em 2014,

Quadro PE.3A. Distribuicdo do Volume Exportado pelas Microempresas Pernambucanas por Setor
CNAE (2014)

Setor CNAE Valor (US$  Participagdo  Concentragao

Mil) (%) (%)
Comércio por atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 385,7 30,4 30,4
Comércio varejista 260,3 20,5 51,0
Comércio e reparagao de veiculos automotores e motocicletas 142,0 11,2 62,2
Agricultura, pecuaria e servigos relacionados 104,4 8,2 70,4
Fabricagao de produtos de borracha e de material plastico 90,6 71 77,6
Demais produtos 2843 22,4 100,0
Total 1.122,7 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Ja no ambito das pequenas empresas, outros setores relevantes foram "fabricagdo de produtos de
minerais ndo metélicos", com participagdo de 17,8%, "extracdo de minerais ndo metalicos" (10,7%), "pesca e
aquicultura” (8,1%) e "fabricacéo de produtos de borracha e material plastico” (7,7%). Somados, eles concentraram,
em 2014, 86,5% das exportagdes oriundas das firmas de pequeno porte pernambucanas.

Quadro PE.3B. Distribui¢do do Volume Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte Pernambucanas
por Setor CNAE (2014)

Setor CNAE Valor  Participagdo = Concentragao

(US$ MM) (%) (%)
Comércio por atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 6,5 42,2 422
Fabricagédo de produtos de minerais ndo metalicos 2,7 17,8 60,0
Extragao de minerais nao metalicos 1,7 10,7 70,7
Pesca e aquicultura 1,2 8,1 78,8
Fabricagao de produtos de borracha e de material plastico 1.2 7,7 86,5
Demais produtos 2,1 13,5 100,0
Total 15,1 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

6. PRINCIPAIS PRODUTOS DE EXPORTAGAO DE PERNAMBUCO

Dos principais produtos de exportacéo, o item mais importante para as microempresas pernambucanas,
em 2014, foi "brinquedos, jogos e artigos para diversdo e suas partes", com 14.3% de participacdo nas vendas,
seguido por "madeira perfilada", com 11,2%. Entre as empresas de pequeno porte, os "peixes congelados, frescos
ou refrigerados” tiveram a maior representatividade, com um peso de 18,6% na pauta de exportagdo, enquanto os
"marmores e granitos" contribuiram com 10,7% e os "tubos e acessorios de plasticos" participaram com 10,2%
(Quadro PE.4).

Quadro PE.4A. Principais Produtos de Exportacdo das Microempresas Pernambucanas (2014)

Produtos Valor (US$ Mil) Participagdo  Concentragado

(%) (%)
Brinquedos, jogos e artigos para diversao e suas partes 181,1 14,3 14,3
Madeira perfilada, mesmo aplainada, polida ou unida 142,0 11,2 25,5
Limoes e limas, frescos ou secos 75,3 59 314
Couros e peles, depilados, exceto em bruto 55,4 4.4 35,8
Méveis e suas partes, exceto médico-cirlirgicos 446 3,5 39,3
Demais produtos 768,9 60,7 100,0
Total 1.122,7 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).



Quadro PE.4B. Principais Produtos de Exportacdo das Empresas de Pequeno Porte Pernambucanas
(2014)

Produtos Valor Participagdo  Concentragado

(US$ MM) (%) (%)
Peixes congelados, frescos ou refrigerados 2,88 18,6 18,6
Marmores e granitos, em bruto ou deshastados 1,66 10,7 29,4
Tubos e seus acessorios, de plasticos 1,57 10,2 39,6
Uvas frescas 1,24 8,1 47,7
Maquinas e aparelhos para moldar borracha ou plastico 1,01 6,5 54,2
Demais produtos 7,07 458 100,0
Total 15,1 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

7. DESTINO DAS EXPORTAGOES DAS MPE PERNAMBUCANAS

As exportagbes oriundas das MPE pernambucanas tém Europa e América do Norte como principais
destinos, mas com diferengas conforme o porte da empresa que as realiza (Grafico PE.13). Entre as
microempresas, a Unido Europeia € o principal destino, com uma participacéo de 41,2%, em 2014, muito superior &
média nacional para empresas do mesmo porte. Os Estados Unidos e 0 Canada ocuparam a segunda posi¢do, com
uma participacdo de 25,3%. No caso das empresas de pequeno porte, os Estados Unidos e o Canada foram o
principal mercado de destino de suas exportagdes nesse mesmo ano, com 30,9% de participagdo, o dobro da média
nacional (15,4%). O segundo lugar coube a Uni&o Europeia, com 18,1%, seguida pelo Mercosul, com 17,6%.

Grafico PE.13. Pernambuco e Brasil: Distribui¢do do Volume Exportado pelas MPEs por Mercados de
Destino (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

8. CONTRIBUIGAO DO SEBRAE DE PERNAMBUCO PARA O
DESENVOLVIMENTO DAS MPE ESTADUAIS

O Sebrae/PE oferece uma ampla gama de cursos, palestras, oficinas e seminarios, tanto de forma
presencial como a distancia, com o objetivo de fomentar o empreendedorismo, a qualificagdo e a capacitagio
profissionais, com vistas a aumentar a competitividade regional e nacional das MPE pernambucanas, a inovagéo
tecnoldgica, a organizagdo da produc&o e a melhoria da gestdo. Servicos de consultoria orientados tanto para as
empresas em formagdo como para as formalizadas e mais avangadas também sao prestados em diferentes areas
de gestdo, envolvendo, entre outros temas, estudos de viabilidade, diagndsticos e solugdes para situagdes
especificas. Para esse efeito, além da sede em Recife, a entidade conta com seis escritorios regionais para atender
todo o estado.

No setor do Agronegocio, o Sebrae/PE atua com o objetivo de favorecer a integragdo regional dos
segmentos produtivos a ele relacionados, aumentar a competitividade das micro e pequenas propriedades rurais,
desenvolver a administragdo e melhorar as condigdes de acesso a novos mercados, tanto no dmbito interno, como
no externo. Entre os segmentos que recebem especial atengéo da instituicdo nesse campo figuram a apicultura,
principalmente na regido do Araripe, a bovinocultura leiteira, sobretudo no Agreste pernambucano, a caprino-
ovinocultura, especialmente na zona do Sertdo, além da fruticultura e da horticultura irrigadas, na regido do Vale do
Séo Francisco.

No setor de Comércio e Servigos, que concentra quase 60% dos empreendimentos formais do estado, o
Sebrae/PE trabalha junto com os comerciantes para aumentar a percepgao de valor sobre seus produtos e servigos,
a fim de melhor satisfazer as necessidades dos consumidores. Entre os segmentos priorizados nessa area figuram
autopegas, saldes de beleza, cosméticos, papelaria e materiais para escritorio.

No ambito da IndUstria, o Sebrae/PE atua com foco nos principais polos industriais do estados. Sdo os
seguintes: o Polo Gesseiro do Araripe; o Polo de Informatica, com o Porto Digital, na capital; o Polo de Confecgdes
do Agreste; e 0 Polo Petroquimico de Suape.

Por fim, cabe ressaltar que a instituigdo também da especial destaque aos segmentos de Turismo, Cultura,
Artesanato e Gastronomia, em virtude da grande riqueza cultural do estado e do seu elevado potencial em termos
turisticos. Isso faz com que o Sebrae/PE trabalhe no sentido de fomentar o turismo por meio da cultura, integrando
também a gastronomia, a arte popular e o artesanato como um diferencial turistico. Para tanto, ele leva aos micro e
pequenos negocios ligados a essas areas servigos de consultoria, capacitagdo gerencial, precificagéo, gestdo de
negocios, design de produtos e de embalagens, empreendedorismo e cooperagéo, além do fomento & participagéo
em feiras e eventos, para favorecer suas condigdes de acesso a novos mercados.

Quadro PE.5. Sebrae/PE: Empreendimentos Formais Atendidos (2014)

Atendimentos 2013 2014 Var. %
2014/2013

Qtdd. Part. % Qtdd. Part. %
Microempreendedores individuais 38.611 64,9 24.637 61,0 -36,2%
Microempresas 17.496 294 12.023 29,8 -31,3%
Empresas de pequeno porte 3.405 57 3.720 9,2 9,3%
Total 59.512 100,0 40.380 100,0 -32,1%



Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Em 2014, essa unidade do Sebrae atendeu a 40,4 mil empreendimentos formais no estado. Desse total,
24,6 mil eram compostos por microempreendedores individuais, 12,0 mil por microempresas e 3,7 mil por empresas
de pequeno porte (Quadro PE.5). Cabe ainda destacar que, dentre os empreendimentos atendidos, 5,9 mil
receberam solugdes especificas de inovagao, um niimero 69,1% maior do que o correspondente ao ano anterior.

Também em 2014, foram realizados 58,4 mil atendimentos, principalmente sob a forma de consultorias e
orientacdes técnicas (Quadro PE.6).

Com relagdo ao comércio exterior, a instituico presta servicos de inteligéncia comercial, mediante a
producdo de informagdes estatisticas e pesquisas sobre mercados selecionados, a fim de gerar o conhecimento
necessario para que os empreendedores tomem decisdes estratégicas com enfoque no desenvolvimento de seus
respectivos negdcios. Promove, ainda, encontros entre empresas brasileiras e estrangeiras, por meio de feiras €
missdes comerciais, com o propdésito de fomentar o estabelecimento de parcerias, atrair investimentos e promover
negocios. Nesse caso, maior énfase é dada aos seguintes segmentos: turismo, cultura e entretenimento, comércio
varejista, servicos, gastronomia, artesanato, construcdo civil, madeira e moveis, agronegécios, moda (téxtil e
confecgdes, couro e calgados, gemas e joias) e tecnologia da informagdo e comunicagéo.

Quadro PE.6. Sebrae/PE: Numero de Atendimentos por Categoria de Instrumento (2014)

Categoria de Instrumento Atendimentos
Consultoria a distancia 1.367
Consultoria presencial 12.350
Cursos presenciais 3.397
Numero de empresas (feiras) 604
Numero de feiras 441
Numero de missées/caravanas 901
Nimero de orientagdes a distancia 2.879
Numero de orientagdes presenciais 28.834
Numero de palestras, oficinas, seminarios a distancia 47
Numero de palestras, oficinas, seminarios presenciais 6.874
Numero de rodadas 718
Consultoria a distancia 1.367
Total 58.412

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Outra importante linha de atuagdo do Sebrae/PE consta da promog&o e acesso ao mercado. Nesse
sentido, é prestado apoio a participacdo de empresas em eventos selecionados, com o intuito de aproxima-las de
clientes potenciais, fornecedores e outros parceiros estratégicos.
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Ceara

1. PANORAMA ECONOMICO E EXPORTADOR DO ESTADO

Em 2012, o Produto Interno Bruto (PIB) do Ceara, a pregos de mercado, alcangou R$ 90,1 bilhdes
(Quadro CE.1).* Esse montante, equivalente a um crescimento real de 3,7% nesse ano, foi, pela primeira vez desde
2008, inferior @ média nacional. Em termos relativos, o estado se manteve como o 13°¢ mais rico da Federagéo, com
uma contribuigéo de 2,1% para o PIB brasileiro, e ocupa a 32 posi¢do no Nordeste.

Quadro CE.1. Produto Interno Bruto a Precos Correntes: Ceara, Regido Nordeste e Brasil (2011-2012)
(em R$ milhdes)

UF e Regido 2011 2012 Variagéao Variagéao
Nominal Real

Ceara (A) 87.982 90.132 2,4% 3,7%

Brasil (B) 4.143.013 4.392.094 6,0% 1,0%

Regido Nordeste (C) 555.325 595.382 7,2%

(AIB)% 2,12% 2,05%

(AIC)% 15,84% 15,14%

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

A analise da composi¢do do PIB cearense na comparagdo com a média nacional, mostra a presenca
dominante dos Servicos, em detrimento dos demais setores econdmicos e, sobretudo, da IndUstria, a0 menos
quando comparado com o padréo brasileiro (Quadro CE.2).

Quadro CE.2. Ceara: Participacdo das Atividades Econdmicas no VAB (2012)

Atividades Econémicas 2012 Média (2008-2012)
Ceara Ceara Brasil

Agropecuaria 34 49 55
Industria 22,8 23,4 27,3
Industria extrativa 0,5 0,5 39
Industria de transformacao 10,0 11,4 15,4
Producao e distribuigao de luz, gas, agua, esgoto e limpeza urbana 615 5,6 3,1
Construgao civil 6,8 58 55
Servigos 73,8 7 67,2
Comércio 16,0 15,4 12,6
Intermediag@o financeira, seguros e previdéncia complementar 58 54 7,2
Administragdo, saude e educagao publicas e seguridade social 22,3 22,4 16,2

* A estimativa do PIB estadual foi feita pelo Instituto de Pesquisas e Estratégia Econémica do Ceara (IPECE), que, em um
trabalho conjunto com o IBGE, retrata a evolugéo da economia cearense no projeto das Contas Regionais do Brasil.



Outros servigos 29,7 28,6 31,1
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

Essa participagdo proporcionalmente mais expressiva do setor de Servigos esta associada ao alto peso que os
segmentos de Administrag&o Publica e Comércio tém na economia do estado. Com efeito, na média do periodo 2008-
2012, a Administragéo Publica foi responsavel por 22,4% do Valor Adicionado Bruto (VAB) do Ceara e por 31,4% da
produg&o setorial. A contribuigdo do Comércio, por sua vez, alcangou 15,4% do VAB total e 21,5% do VAB setorial.

Quanto a Industria cearense, esta responde por pouco mais de 20% do VAB estadual e ¢ a terceira mais
importante do Nordeste. Aproximadamente 50% do produto setorial estdo associados a indUstria de Transformagéo,
enquanto cerca de um quarto corresponde a Construgdo Civil. As atividades industriais mais importantes do estado
compreendem a fabricagdo de alimentos e bebidas, produtos téxteis, calcados e artefatos de couro, além de
produtos quimicos.

A agropecuéria cearense, por sua vez, tem seu foco na produgéo de gréos e frutas. O estado é o segundo
maior produtor nacional de meldo, fava e mamona. E também o 50 maior produtor de amendoim e o 6° de girassol.
Outros produtos agricolas relevantes sdo milho, feijgo, arroz, banana, maracuja, mandioca, castanha de caju e
coco-da-baia. Vale ainda destacar que a agricultura irrigada, voltada para a produgdo de frutas e legumes
destinados sobretudo a exportagdo, esté se expandindo de forma continuada no estado.

Na pecuaria, merecem destaque a avicultura e a produgéo de leite € ovos. O Ceara também possui o
segundo maior rebanho de asnos do pais e o 3° maior de ovelhas. Além disso, figura entre as 10 principais
unidades da Federagao no que respeita a criagdo de cabras, mulas, aves e coelhos.

Em termos do comércio exterior, o Ceara vem apresentando, desde 2006, uma balanga comercial
deficitaria. Em 2014, as importagdes superaram as exportagdes em US$ 1,5 bilhdo. Em relagdo ao ano anterior, o
déficit diminuiu 18,6%, uma vez que as exportagdes cresceram 3,6% e as importagdes cairam 9,1%. Cabe ainda
destacar que o resultado comercial negativo apresentado pelo estado esta associado, em grande medida, aos
investimentos vultosos que vém sendo feitos na &rea de infraestrutura, os quais tém demandado maiores volumes
de bens de capital e insumos industriais importados.

Ainda no ambito especifico das exportagdes, cabe ressaltar que elas registraram um valor recorde em 2014,
gragas, sobretudo, ao crescimento das vendas de "fuel ail", que ingressou na pauta estadual em 2013 e, imediatamente,
se converteu no principal produto de exportacdo do estado (Grafico CE.1). Com efeito, as exportagdes de "fuel oil" saltaram
de US$ 239,1 milhdes, em 2013, para US$ 352,4 milhes, no ano seguinte, com incremento de 47,4%. Como resultado, a
participacéo desse produto na pauta estadual, que era de 16,8%, evoluiu para 24,0%.

Grafico CE.1. Evolucao das Exportacdes do Ceara (2005-2014) Por conta disso, a

(US$ milhdes) contribuicdo do Ceard para a pauta

exportadora nacional perdeu
participagdo relativa ao longo do
periodo analisado; de 0,79%, esse
indicador caiu para 0,65% (Gréfico
CE.1). Ja na comparagdo com 0 ano
anterior, houve um avango de 0,06
ponto porcentual.
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Historicamente, outros produtos importantes de venda internacional do Ceara s&o os calgados de borracha
ou plastico, os couros e peles, os meldes, a castanha de caju e as ceras vegetais. Somados, eles responderam por
40,2% das exportagdes realizadas pelo estado em 2014.

A comparagao do desempenho exportador do Ceara com o do Pais como um todo, entre 2005 e 2014, denota o
menor dinamismo do primeiro vis-a-vis 0 segundo. Com efeito, enquanto as vendas internacionais do estado cresceram a
uma taxa média anual de 5,2%, as exportacdes brasileiras aumentaram a razéo de 7,4% ao ano.

Com relagdo aos principais mercados de destino, trés paises se destacaram em 2014. A primeira
colocagdo coube aos Estados Unidos, com compras no valor de US$ 229,0 milhdes, equivalentes a 15,6% do total
comercializado pelo Ceara no exterior. Eles foram seguidos de perto pelos Paises Baixos, com importagdes de US$
225,1 milhdes, correspondentes a 15,3%, enquanto as Antilhas Holandesas ocuparam o terceiro lugar, com US$
114,4 milhdes (7,8%).

O contingente de empresas cearenses engajadas na atividade de exportagdo vem, por sua vez,
declinando ao longo do tempo, embora com oscilagdes (Grafico CE.2). Em 2014, 286 firmas realizaram vendas no
exterior. Em comparagdo com 2013, houve um aumento de 3,6%, mas em relagdo a 2015, quando 459 firmas foram
registradas, houve um recuo de 37,7%.

Grafico CE.2. Evolugio do Total de Empresas e do Valor Médio
Exportado por firma no Ceara (2005-2014) (Valor Médio em

US$ mil) Em 2014, um incremento
semelhante do valor exportado e do
500 7000 namero de empresas exportadoras fez
0 6000 com que o valor médio de venda no
400 .
350 soop  Exterior por empresa cearense se
300 mantivesse estavel em US$ 5,1 milhdes.
4000
250
200 3000 Em que pese o fato de ser
150 2000  esse valor o mais alto ja registrado pelo

1000 ©stado, ele correspondeu a apenas
43,0% da média nacional, equivalente,

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 no mesmo ano, a US$ 11,9 milhdes.

e Qtdd. Empresas Exportadoras === \/alor Médio de Exportacdo

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).



2. EVOLUGAO DO NUMERO DE MPE EXPORTADORAS NO CEARA

O Ceara possui 0 segundo maior contingente de MPE exportadoras da Regido Nordeste e é superado
apenas pela Bahia. Todavia, desde 2010, essas empresas s&o minoria entre as firmas exportadoras do estado.

Em termos comparativos, o Ceara possui um numero de MPE proporcionalmente inferior ao da média
nacional (Grafico CE.4). De fato, no Brasil, em 2014, do total de firmas que exportavam, 59,4% eram MPE, ao passo
que, no estado, essa proporgao foi de 43,0%.
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Grafico CE.3. Evolugio do Numero de MPE Exportadoras no Ceara
(2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Em 2014, 123 MPE
cearenses realizaram vendas no
exterior. Desse total, 73 (59,3%) eram
de pequeno porte e 50 (40,7%),
microempresas (Grafico CE.3). Em
relagdo ao ano anterior, houve um
aumento de 11,8% nesse contingente,
gragas ao acréscimo de 13 empresas,
sendo 10 de pequeno porte e 3
microempresas.

Grafico CE.4. Ceara e Brasil: Participagao das MPE no Total de Empresas Exportadoras (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

3. EVOLUGAO DO VALOR EXPORTADO PELAS MPE DO CEARA

O Ceara ocupou, em 2014, a 142 colocagao, entre as unidades da Federagéo, e o 4° lugar, no Nordeste,
em termos do valor exportado por MPE. Em relag8o ao ano anterior, ele perdeu duas posi¢des em termos regionais,

sendo suplantado pelo Rio Grande do Norte e por Pernambuco.

Em 2014, esse grupo de empresas realizou vendas no exterior no total de US$ 15,9 milhGes. Desse valor,
US$ 14,6 milhdes (92,0%) foram gerados por empresas de pequeno porte e US$ 1,3 milhdo (8,0%) por
microempresas (Grafico CE.5). No agregado, houve uma queda de 16,1% no valor exportado pelas MPE cearenses
em relacdo ao ano anterior, quando se registrou o montante de US$ 19,0 milhdes. Esse recuo se deveu tanto as
pequenas empresas, uma vez que suas vendas internacionais diminuiram 16,2% no acumulado do ano, quanto as

microempresas, que viram suas exportagdes cairem 14,8%.



Grafico CE.5. Evolucio do Valor Exportado pelas MPE do Ceara (2005-2014) (US$ milhdes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico CE.6. Ceara: Participacdo das MPE no Valor Total das
Exportagdes do Estado (2005-2014)

3.0% A participagdo das MPE nas
exportagdes totais do Ceara, por sua vez,
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico CE.7. Ceara e Brasil: Participacdo % das MPE no Valor
das Exportacoes (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Grafico CE.8. Participagdo % das MPE do Ceara no Valor Total
de Exportacdo das MPE Brasileiras (2004-2013)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Analogamente, a contribui¢do
das MPE cearenses para o total
exportado no Brasil por firmas de mesmo
porte também declinou ao longo do
tempo (Grafico CE.8). Em 2014 atingiu
0,79%, a sua menor participagdo em dez
anos.

Em termos do valor médio de exportagao, cabe notar que as MPE cearenses apresentam, em geral, cifras
inferiores as correspondentes & média nacional (Gréafico CE.9). Com efeito, em 2014, esse indice foi de US$ 129,3
mil, no caso das MPE do estado, e representou uma queda de 25,0% em relagéo ao ano anterior. Em comparagéo
com a média nacional, ele foi 27,9% menor.

O valor médio de exportagéo correspondente as pequenas empresas cearenses diminuiu 27,7%: passou
de US$ 277,3 mil, em 2013, para US$ 200,4 mil, no ano seguinte. Ja no que respeita as microempresas, o valor
médio de exportag&o caiu 19,9% nesse periodo, alcangando US$ 25,3 mil.

Grafico CE.9. Evolugido do Valor Médio de Exportacdo das MPE do Cearé e do Brasil (2005-2014) (US$

mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

4. DISTRIBUIGAO DAS MPE EXPORTADORAS DO CEARA POR RAMO DE
ATIVIDADE

A maioria das MPE exportadoras do Ceara esta ligada ao ramo industrial. Na média do periodo 2005-
2014, 46,6% das firmas provinham desse setor, enquanto 42,0% eram comerciais e 7,9% atuavam na agropecuaria.



Grafico CE.10. Distribui¢do do Valor Exportado pelas MPE
do Ceara por Ramo de Atividade (2005-2014) (US$
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

As MPE exportadoras do Cearad mostraram diferengas na distribuicdo das exportagdes por ramo de
atividade, na comparagéo com a média nacional, especialmente no que respeita as microempresas (Gréafico CE.11).
Essas apresentaram uma participagdo bem superior de firmas comerciais, em detrimento, sobretudo, da industria.
No tocante as pequenas empresas, cabe ressaltar o maior peso relativo da agropecuéria.

Grafico CE.11. Ceara e Brasil: Distribuicdo do Valor Exportado pelas MPE por Ramo de Atividade (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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5. DISTRIBUIGAO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DO CEARA POR CLASSE
DE PRODUTO E SETOR DE ATIVIDADE

Os manufaturados apresentaram uma ligeira preponderéncia em relagdo aos produtos basicos nas vendas
externas das MPE cearenses em 2014. Com efeito, as exportagdes dos primeiros somaram nesse ano US$ 7,1
milhdes, equivalentes a 44,4% do total. Ja as vendas dos produtos basicos alcangaram US$ 6,8 milhdes (42,5%),
enquanto a fatia correspondente aos semimanufaturados foi de US$ 1,2 milhao (7,4%).

No caso especifico das microempresas, os produtos manufaturados predominaram amplamente sobre os
produtos basicos em 2014, com participagdes de 73,2% e 21,5%, respectivamente (Grafico CE,12). Entre as
pequenas empresas, a prevaléncia foi dos produtos basicos, com 44,3% do total por elas exportado, cabendo aos
manufaturados uma participagao de 41,9%.

Em comparagéo com a média brasileira, a distribui¢do das exportagdes por classe de produto das MPE do
Ceara mostrou ser bastante distinta da que prevalece nas exportagdes totais das MPE brasileiras. A diferenca é
especialmente significativa no que respeita as pequenas empresas, rm vista da participagdo muito mais expressiva
dos produtos basicos, em detrimento dos produtos manufaturados.

Grafico CE.12. Distribuicdo do Valor Exportado pelas MPE do Ceara e do Brasil por Classe de Produto
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Pela classificagdo CNAE, por sua vez, as microempresas exportadoras do estado est&o muito concentradas nos
setores associados ao comércio, tanto por atacado como varejista, uma vez que esses dois segmentos responderam por
58,5% das suas vendas no exterior, em 2014 (Quadro CE.3A). Outros setores relevantes, nesse mesmo ano, foram o de
"fabricagdo de produtos quimicos", com uma participagdo de 8,5%, seguido por "preparagdo de couros e fabricagdo de
artefatos de couro, artigos para viagem e calgados" (7,7%) e "confeccdo de artigos do vestuario e acessorios" (6,0%).
Reunidos, eles concentraram 80,7% das exportages oriundas dessas empresas.



Quadro CE.3A. Distribuicdo do Valor Exportado pelas Microempresas do Ceara por Setor CNAE (2014)

Setor CNAE Valor Participagdo  Concentragao

(US$ Mil) (%) (%)
Comércio p/atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 4245 33,5 33,5
Comércio varejista 316,0 25,0 58,5
Fabricagao de produtos quimicos 1071 8,5 66,9
Prep. de couros e fabr. de artef. couro, artigos p/viagem e calgados 97,9 7,7 74,7
Confecgao de artigos do vestuario e acessorios 75,9 6,0 80,7
Demais produtos 245,0 19,3 100,0
Total 1.266,4 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Ja no @mbito das pequenas empresas, o0 setor mais relevante foi o de "fabricacdo de produtos
alimenticios", com uma participagdo de 26,9% nesse mesmo ano. Na sequéncia classificaram-se o "comércio por
atacado", com 22,9% e a "fabricagéo de produtos téxteis" (18,7%). Somados, esses trés setores deram origem, em
2014, a pouco mais de dois tergos das exportagdes realizadas pelas firmas de pequeno porte cearenses (Grafico
CE.3B).

Quadro CE.3B. Distribui¢ao do Valor Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte do Ceara por Setor
CNAE (2014)

Setor CNAE Valor Participagao Concentragéo

(US$ Milhdo) (%) (%)
Fabricagao de produtos alimenticios 39 26,9 26,9
Comércio p/atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 34 22,9 499
Fabricagao de produtos téxteis 2,7 18,7 68,6
Extragao de minerais nao metalicos 1,3 8,7 77,2
Prep. de couros e fabr. de art. couro, art. p/viagem e calgados 0,8 54 82,6
Demais produtos 2,5 17,4 100,0
Total 18,8 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

6. PRINCIPAIS PRODUTOS DE EXPORTAGAO DAS MPE DO CEARA

Os principais produtos exportados pelas microempresas cearenses em 2014, foram os "outros sucos de
frutas ou produtos horticolas", com uma participagéo de 17,4%, os "calgados e suas partes e componentes”, com
10,5%, e os "produtos de perfumaria, de toucador e preparagdes cosméticas", com 9,8%. Juntos, esses trés itens
foram responsaveis por 37,8% das vendas no exterior realizadas por essas firmas (Quadro CE.4A).

No &mbito das pequenas empresas cearenses, dois produtos tiveram participagdo mais relevante e
contribuiram com quase 30% da pauta. O principal deles foi o "mel natural", que respondeu por 16,9% das
exportacdes realizadas por essas empresas, seguido pelas "lagostas congeladas”, com 12,4% (Quadro CE.4B).

149



150

Quadro CE.4A. Distribuicdo do Valor Exportado pelas Microempresas do Ceara por Setor CNAE (2014)

Setor CNAE Valor Participagdo  Concentragao

(US$ Mil) (%) (%)
Outros sucos de frutas ou produtos horticolas, congelados ou ndo 220,9 174 174
Calgados, suas partes e componentes 133,4 10,5 28,0
Produtos de perfumaria, de toucador e preparagoes.cosméticas 1246 9,8 37,8
Vestuario para mulheres e meninas 54,4 43 421
Farinhas ou p6s improprias p/alim.humana e torresmos 50,8 40 46,1
Demais produtos 682,4 53,9 100,0
Total 1.266,4 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Quadro CE.4B. Distribuicido do Valor Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte do Ceara por Setor
CNAE (2014)

Setor CNAE Valor Participagao Concentragido

(US$ Milhdo) (%) (%)
Mel natural 2,47 16,9 16,9
Lagostas congeladas 1,82 12,4 29,3
Marmores e granitos, em bruto ou desbhastados 0,93 6,4 35,7
Calgados, suas partes e componentes 0,62 4.2 39,9
Couros e peles, depilados, exceto em bruto 0,58 4,0 43,9
Demais produtos 8,21 56,1 100,0
Total 18,8 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

7. DESTINO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DO CEARA

O principal destino das exportagdes das pequenas empresas cearenses, em 2014 foi a Unido Europeia,
com uma participacdo de 35,2% do valor total exportado, seguida pelos Estados Unidos e Canadé, com 30,4%, e
pela regido Asia-Pacifico, com 13,6%. Quanto &s microempresas, os Estados Unidos e o Canad4 ocuparam a
primeira colocagéo, ao absorverem 26,8% das suas exportagdes, cabendo a segunda colocacdo aos paises da
regido Asia-Pacifico, com 14,3%, seguido pelo Mercosul, com 10,7% (CE.13).

Na comparag&o com a média nacional, as exportacdes realizadas por essas empresas apresentaram uma
distribuicdo bem diferente, em razdo, sobretudo, da participagdo bem menor dos paises latino-americanos.



Grafico CE.13. Ceard e Brasil: Distribuicdo do Volume Exportado pelas MPE por Mercados de Destino
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

8. CONTRIBUIGAO DO SEBRAE DO CEARA PARA O DESENVOLVIMENTO
DAS MPE ESTADUAIS

Desde 1972 o Sebrae esta presente no Ceara, onde vem trabalhando para ampliar as oportunidades
econdmicas que se apresentam aos micro e pequenos negdcios do estado. Para tanto, suas agdes e projetos
buscam, sobretudo, consolidar um modelo de desenvolvimento territorial e estadual baseado na facilitagdo do
acesso, por parte dessas empresas, ao crédito, a tecnologia, a capacitagdo e a novos conhecimentos, além da
inovagéo.

Para esse efeito, o Sebrae/CE oferece um amplo leque de agles em matéria de educagdo
empreendedora, consultoria e acesso ao crédito e ao mercado. Também trabalha no sentido de incentivar a
abertura de novos pequenos negocios, a formalizagdo de empreendedores individuais e a maior qualificagdo das
MPE existentes. Para tanto, a entidade conta com uma rede de atendimento formada por 12 escritorios regionais,
além de 17 pontos de atendimento, o que lhe permite nao so6 cobrir todo o estado, como também trabalhar de forma
segmentada, de acordo com o perfil setorial, de publico-alvo ou espacial.

Em 2014, essa unidade do Sebrae atendeu a 80,8 mil empreendimentos formais no estado, o que
corresponde a pouco mais de 20% do universo de MPE e empreendedores individuais existentes no estado. Desse
total, 44,1 mil eram compostos por microempreendedores individuais, 33,8 mil por microempresas e 2,8 mil por
empresas de pequeno porte (Quadro CE.5). Cabe ainda destacar que, dentre os empreendimentos atendidos, 10,6
mil receberam solugdes especificas de inovagao, o dobro do nimero correspondente ao ano anterior.
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Quadro CE.5. Sebrae/CE: Empreendimentos Formais Atendidos (2014)

Atendimentos 2013 2014 Var. %
2014/2013

Qtdd. Part. % Qtdd. Part. %
Microempreendedores individuais 44108 491 46.236 53,3 4.8%
Microempresas 33.833 37,7 36.763 424 8,7%
Empresas de pequeno porte 2.838 3,2 3.730 43 31,4%
Total 80.779 90,0 86.729 100,0 7,4%

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Também em 2014, foram realizados 148,7 mil atendimentos, que beneficiaram um publico estimado de
93,2 mil potenciais empresarios e 86,7 mil empreendedores ja formalizados (Quadro CE.6). Essas agdes resultaram,
entre outros aspectos, em 320,7 mil horas de consultoria, 281,7 mil orientagdes técnicas.

Quadro CE.6. Sebrae/CE: Niimero de Atendimentos por Categoria de Instrumento (2014)

Categoria de Instrumento Atendimentos
Consultoria a distancia 2.463
Consultoria presencial 43.287
Cursos a distancia 1
Cursos presenciais 7.309
Numero de empresas (feiras) 387
Numero de feiras (empresas) 1.126
Numero de missdes/caravanas (empresas) 1.841
Numero de orientagdes a distancia 17.383
Numero de orientagdes presenciais 67.340
Numero de palestras, oficinas, seminarios a distancia 3
Numero de palestras, oficinas, seminarios presenciais 7.309
Numero de rodadas (empresas) 261
Total 148.710

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

A carteira de projetos do Sebrae/CE, por sua vez, era formada por 96 projetos e 20 atividades. Do total de
projetos, o maior nimero (29) estava voltado para iniciativas que visavam o desenvolvimento territorial, ao passo
que 24 estavam direcionados para o setor de Comércio e Servigos, 12 para o Agronegdcio e oito para a Industria.

Dentre todas essas iniciativas, duas merecem especial destaque. A primeira compreende o0 programa
Negdcio a Negdcio, que tem por objetivo 0 aumento da competitividade e sustentabilidade das microempresas e dos
microempreendedores individuais cearenses, por meio de um atendimento presencial e customizado. Enfase foi
dada a negdcios ligados ao setor de panificagéo e confeitaria, localizados na regido metropolitana de Fortaleza. Em
2014, 30,2 mil empresas foram beneficiadas por esse programa e receberam, no total, 42,0 mil horas de consultoria
e 61,2 mil orientagdes técnicas.

A segunda iniciativa consiste na Feira do Empreendedor, em sua sexta edi¢do no Ceara. Durante cinco dias, o
evento recebeu aproximadamente 40 mil visitantes, que foram contemplados com mais de 300 atividades gratuitas sob a
forma de palestras, oficinas, atendimentos presenciais, capacitagdes e exposigdes. Também foi organizada uma feira de
oportunidades de negdcios em comércio e servigo, com a participagao de mais de quase 200 expositores.



No que respeita ao comércio exterior, essa unidade do Sebrae promove, entre outras agdes, eventos
como, por exemplo, o Encontro Internacional de Negédcios do Nordeste. Essa iniciativa visa a fomentar o comércio
internacional mediante a promogdo do contato direto de pequenas empresas nordestinas com compradores
estrangeiros e fornecedores nacionais e internacionais. Nesse caso, 0s seguintes segmentos tém prioridade: casa e
decoragdo, moda (incluindo moda praia, confecgdes, bijuteria, sapatos e bolsas), beleza e salde (abrangendo
cosméticos, saneantes, fitoterapicos, produtos naturais e farmacos), alimentos e bebidas, além da construc&o civil.

153



154

Paraiba

1. PANORAMA ECONOMICO E EXPORTADOR DO ESTADO

Em 2012, o Produto Interno Bruto (PIB) da Paraiba, a pregos de mercado, alcangou R$ 38,7 bilhdes
(Quadro PB.1).5 Esse montante, equivalente a um crescimento real de 4,0% nesse ano, manteve o estado como o
192 mais rico da Federag&o, com uma contribuicdo de 0,9% para o PIB brasileiro, e na 62 posicdo em termos do

Nordeste.

Quadro PB.1. Produto Interno Bruto a Pregos Correntes: Paraiba, Regido Nordeste e Brasil (2011-2012)

(em R$ milhoes)

UF e Regiao 2011 2012
Paraiba (A) 35.444 38.731
Brasil (B) 4.143.013 4.392.094
Regido Nordeste (C) 555.325 595.382
(A/B)% 0,86% 0,88%
(AIC)% 6,38% 6,51%

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

Variagao
Nominal

9,3%
6,0%
7,2%

Variagao

Real
4,0%
1,0%

A andlise da composigéo do PIB paraibano mostra uma presenga relativa um pouco maior dos Servigos,
em detrimento dos demais setores econdmicos e, sobretudo, da IndUstria (Quadro PB.2).

Quadro PB.2. Paraiba: Participacdo das Atividades Econémicas no VAB (2012)

Atividades Economicas

Agropecuaria

Industria
Industria extrativa
Industria de transformacao
Producao e distribuigao de luz, gas, agua, esgoto e limpeza urbana
Construgéo civil

Servigos
Comércio
Intermediag@o financeira, seguros e previdéncia complementar
Administragao, saude e educagao publicas e seguridade social
Outros servigos

Total

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

2012
Paraiba
36
22,8
0,7
8,6
7,7
58
73,7
14,4
4,0
31,7
23,6
100,0

Média (2008-2012)
Paraiba Brasil
48 55
221 27,3
0,5 33
9,2 15,4
6,1 3,1
6,2 515
731 67,2
14,4 12,6
38 7,2
32,0 16,2
22,9 31,1
100,0 100,0

Com efeito, o setor de Servigos predomina na economia paraibana e responde por mais de trés quartos do
total das atividades econdmicas do estado. Os dois segmentos que mais contribuem para esse resultado séo os

® A estimativa do PIB estadual foi feita pelo Instituto de Desenvolvimento Municipal e Estadual da Paraiba (IDEME), que, em um
trabalho conjunto com o IBGE, retrata a evolugéo da economia paraibana no projeto das Contas Regionais do Brasil.



servigos de Administragdo Publica e o Comércio. Juntos, eles concentram cerca de dois ter¢os do Valor Adicional
Bruto (VAB) correspondente aos Servigos e mais de 40% de todas as atividades econdmicas. O peso expressivo da
Administragdo Publica na economia paraibana, superior a 30% do VAB estadual, mantém o estado extremamente
dependente de recursos injetados pelo governo, seja mediante investimentos em infraestrutura e outros projetos de
desenvolvimento, seja por meio da folha salarial.

A Industria, por sua vez, responde por pouco mais de 20% do VAB paraibano. Aproximadamente 40%
desse valor correspondem a indUstria de Transformag&o e 25% a Construgao Civil. Dentre os principais segmentos
industriais, cabe destacar o téxtil, o alimenticio e o calgadista.

A agropecuaria, por sua vez, diminuiu a sua participacdo no VAB estadual em anos recentes, em virtude
de condigbes climaticas muito adversas, que levaram a produg&o agricola a sofrer uma queda de volume superior a
25% em 2012. O principal produto agricola é a cana de agUcar, da qual a Paraiba € um dos maiores produtores
nacionais. Outras culturas importantes s&o o abacaxi, o0 milho e o feijdo. Na pecuéria, os maiores destaques
correspondem a bovinocultura e a avicultura.

Em termos do comércio exterior, a Paraiba apresenta, desde 2007, uma balanga comercial deficitaria. Em 2014,
as importagGes superaram as exportagdes em US$ 468,0 milhdes. Em relagdo ao ano anterior, o déficit aumentou 1,9%,
uma vez que as exportacdes diminuiram 4,7%, enquanto as importacdes permaneceram inalteradas.

No que respeita especificamente as exportagdes, elas recuaram para US$ 179,1 milhdes, em 2014, depois
de haverem alcangado o valor recorde de US$ 243,4 milhdes em 2012, em consequéncia, basicamente, da queda
nas vendas associadas ao setor sucroalcooleiro (Grafico PB.1). Além disso, as exportagdes da Paraiba vém
apresentando alta concentragdo em um nimero reduzido de produtos. Os cal¢ados de borracha ou plastico, com
vendas internacionais de US$ 94,7 milhdes nesse mesmo ano, responderam, sozinhos, por 52,8% do total da pauta
de exportagdo. Considerando também os sucos de frutas, com exportagdes de US$ 24,2 milhGes (13,5%), o grau de
concentragdo das vendas no exterior sobe para 66,3%.

Em termos dos principais mercados de destino, os Estados Unidos desbancaram a Franga, em 2014. As
exportagbes para o primeiro pais somaram US$ 40,1 milhdes (22,3%), enquanto a fatia correspondente ao segundo
alcangou US$ 28,4 milhdes (15,9%). Na sequéncia vieram a Australia, com compras no montante de US$ 17,2
milhdes (9,6%), seguida bem de perto por Angola, com US$ 16,9 milhdes (9,4%).

Grafico PB.1. Evolucio das Exportacdes da Paraiba (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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O contingente de empresas paraibanas engajadas na atividade de exportagdo permanece pequeno
(Grafico PB.2). Em 2014, apenas 88 firmas realizaram vendas no exterior, o que representou uma diminuigdo de
4,3% em relagdo ao ano anterior. Além disso, ha uma enorme concentragdo em um numero muito reduzido de
grandes empresas. Com efeito, a Alpargatas, que € a maior exportadora da Paraiba, responde, sozinha, por mais de

metade da pauta estadual de vendas externas.

Grafico PB.2. Evolucdo do Total de Empresas e do Valor M

édio

Exportado por firma na Paraiba (2005-2014) (Valor Médio em

US$ mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

A queda bastante semelhante
ocorrida no valor exportado (-4,7%), vis-
a-vis 0 nimero de empresas
exportadoras (-4,3%), fez com que, em
2014, o valor médio de venda no exterior
por firma paraibana permanecesse
estacionado em US$ 2,0 mihges
(Grafico PB.2).

2. EVOLUGAO DO NUMERO DE MPE EXPORTADORAS PARAIBANAS

As MPE representaram, na média do periodo 2005-2014, 45,7% do total de empresas paraibanas que
realizaram vendas no mercado internacional. Em nimeros absolutos, trata-se de um grupo pequeno, formado por 39

empresas, em 2014 (Gréafico PB.3).

Grafico PB.3. Evolucido do Numero de MPE Exportadoras na

Paraiba (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Desse total, 20 empresas
(51,3%) eram de pequeno porte, e 19
(48,7%), microempresas. Em relagéo ao
ano anterior, esse numero apresentou
uma perda liquida de quatro empresas
(-9,3%), uma vez que cinco firmas de
pequeno porte deixaram de exportar,
enquanto houve o acréscimo de uma
microempresa.

A Paraiba possui um nimero de MPE proporcionalmente baixo em relagdo a média nacional,
especialmente no que respeita as pequenas empresas (Gréafico PB.4). De fato, no Brasil, em 2014, do total de firmas
que exportavam, 59,4% eram MPE, ao passo que, no estado, essa proporgao foi de 44,3%.



Grafico PB.4. Paraiba e Brasil: Participacdo das MPE no Total de Empresas Exportadoras (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

3. EVOLUGAO DO VALOR EXPORTADO PELAS MPE DA PARAIBA

As MPE paraibanas realizaram, em 2014, vendas no exterior no total de US$ 6,7 milhes. Desse valor,
US$ 6,1 milhdes (91,3%) foram gerados por empresas de pequeno porte, e apenas US$ 581,9 mil (8,7%), por
microempresas (Grafico PB.5). No agregado, houve uma diminui¢do de 10,9% no valor exportado pelas MPE em
relagdo ao ano anterior, quando se registrou o montante de US$ 7,5 milhGes. Essa queda deveu-se tanto as
pequenas empresas, cujas vendas internacionais recuaram 10,5% no acumulado do ano, como as microempresas,
que apresentaram exportagdes 15,1% menores.

Grafico PB.5. Evolugdo do Valor Exportado pelas MPE da Paraiba (2005-2014) (US$ milhdes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Grafico PB.6. Paraiba: Participacdo das MPE no Valor Total das
Exportagdes do Estado (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico PB.7. Paraiba e Brasil: Participacdo % das MPE no
Valor das Exportacdes (2005-2014)

6.0%

5.0% .

4.0%

AL N

20% / e

1.0%

D,D% T T T T T T T T T 1
2005 20068 2007 2008 2008 2010 2011 22 2013 2014

g Bragi|  =—m=—Paraiba

O  declinic das  vendas
internacionais das MPE paraibanas em
2014 fez com que elas perdessem 0,3
ponto percentual de participagdo na pauta
exportadora do estado (Grafico PB.6).
Esse indicador diminuiu de 4,0% em 2013
para 3,7% no ano seguinte.

Historicamente, a contribuicao
das MPE da Paraiba para a pauta de
exportagbes do estado tem-se mantido
bem acima da média nacional (Gréfico
PB.7). Em 2014, essa diferenga foi de 2,6
pontos percentuais.

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico PB.8. Participacdo % das MPE da Paraiba no Valor Total de

Exportacdo das MPE Brasileiras (2005-2014)
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A contribui¢do das MPE da
Paraiba para o total exportado por
firmas de igual porte no pais, por sua
vez, se mantém em um patamar
bastante baixo (Grafico PB.8). Em
2014, ela atingiu apenas 0,33%, o
que significou um recuo de 0,04
ponto percentual em relagdo ao ano
anterior.

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Em termos do valor médio de exportagao, as pequenas empresas paraibanas tém seguido, desde 2008,
uma trajetdria bem semelhante a de firmas nacionais de igual porte. O mesmo vale para as microempresas, embora
com oscilagdes significativas, como ocorreu no biénio 2011-2012 (Grafico PB.9).

Em 2014, o valor médio de exportagéo correspondente as MPE paraibanas alcangou US$ 171,8 mil e
representou uma reducdo de 1,8% no tocante ao ano anterior. Essa queda esta relacionada tdo somente com o
desempenho das microempresas, uma vez que o respectivo indicador caiu 19,6% no mesmo periodo: passou de
US$ 38,1 mil para US$ 30,6 mil. J& no que respeita as pequenas empresas, o valor médio de exportagéo cresceu
11,9%, atingindo US$ 305,9 mil.

Grafico PB.9. Evolucio do Valor Médio de Exportacdo das MPE da Paraiba e do Brasil (2005-2014) (US$
mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

4. DISTRIBUIGAO DAS MPE EXPORTADORAS DA PARAIBA POR RAMO DE
ATIVIDADE

A maior parcela das MPE exportadoras da Paraiba esta ligada a industria. Na média do periodo 2005-
2014, 49,0% das firmas provinham desse setor, enquanto 44,2% eram comerciais e 3,5% atuavam na agropecuaria.
Em termos do valor exportado, o predominio da industria € muito maior (Grafico PB.10).

Grafico PB.10. Distribui¢ido do Valor Exportado pelas MPE da

0,
Paraiba por Ramo de Atividade (2005-2014) (US$ milhoes) Entre 2005 e 2014, 58,9% do

valor das vendas externas oriundas dessas
19 empresas foram gerados por firmas
ligadas ao setor industrial, enquanto 31,9%
provieram de firmas comerciais e 8,7%
8 tiveram origem na agropecuaria.

10 .

No caso especifico de 2014, a
A B participagdo da indUstria foi ainda mais
expressiva: alcangou 75,4%, enquanto a
do comércio atingiu 24,2%. Quanto a
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_ _ _ _ N exportacdes oriundas desse setor.
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Em comparagdo com a média nacional, as MPE exportadoras da Paraiba mostram diferencas
significativas na distribuicdo das exportagdes por ramo de atividade (Gréfico PB.11). Entre as microempresas, 0
comércio apresentou uma participagdo muito mais expressiva, em detrimento, principalmente, da industria. J& com
relagdo as pequenas empresas, ocorre justamente o inverso.

Grafico PB.11. Paraiba e Brasil: Distribuicdo das MPE Exportadoras por Ramo de Atividade (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

5. DISTRIBUIGAO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DA PARAIBA POR CLASSE
DE PRODUTO E SETOR DE ATIVIDADE

Os produtos basicos detém a maior parcela das exportaces realizadas as empresas de pequeno porte da
Paraiba, 53,4% do total em 2014, uma participagdo muito superior @ média nacional (16,1%) (Gréafico PB.12). Ja as
microempresas apresentaram, nesse mesmo ano, uma distribuicdo mais proxima da média brasileira., com
participacdo predominante dos bens manufaturados.



Grafico PB.12. Distribuigio do Valor Exportado pelas MPE da Paraiba e do Brasil por Classe de Produto
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Pela classificagdo CNAE, as microempresas exportadoras do estado estdo muito concentradas no
comércio, tanto por atacado como varejista, uma vez que esses dois segmentos responderam por 57,4% das suas
vendas no exterior em 2014 (Quadro PB.3A). Outros setores relevantes, nesse mesmo ano, foram o de "extragéo de
minerais metalicos”", com uma participagdo de 10,8%, seguido de perto por "fabricagdo de maquinas e
equipamentos" (10,6%) e "fabricacdo de equipamentos de informatica, produtos eletrénicos e 6pticos" (10,3%).
Reunidos, eles concentraram 89,1% das exportagdes dessas empresas.

Quadro PB.3A. Distribui¢do do Valor Exportado pelas Microempresas da Paraiba por Setor CNAE
(2014)

Setor CNAE Valor Participacdo  Concentragao

(US$ Mil) (%) (%)
Comércio por atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 199,1 34,2 34,2
Comércio varejista 135,2 232 574
Extragao de minerais metalicos 62,8 10,8 68,2
Fabricagdo de maquinas e equipamentos 61,9 10,6 78,9
Fabricagao de equip. de informatica, produtos eletronicos e épticos 59,8 10,3 89,1
Demais produtos 63,1 10,9 100,0
Total 581,9 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Ja no ambito das pequenas empresas, 0 setor mais relevante foi o de "extragdo de minerais ndo
metalicos", com uma participacdo de 45,3% nesse mesmo ano. Na sequéncia classificaram-se o "comércio por
atacado", com 18,7%, a "fabricacdo de produtos téxteis" (18,4%), e a "fabricagdo de produtos de minerais néo
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metdlicos" (15,3%). Somados, esses quatro setores deram origem, em 2014, a 97,6% das exportacdes realizadas
pelas firmas de pequeno porte paraibanas (Gréfico PB.3B).

Quadro PB.3B. Distribuicdo do Valor Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte da Paraiba por Setor
CNAE (2014)

Setor CNAE Valor Participagdo  Concentragao

(USS$ Mil) (%) (%)
Extracéo de minerais nao metalicos 2.769,5 45,3 453
Comércio p/atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 1.142,8 18,7 63,9
Fabricagao de produtos téxteis 1.128,6 18,4 82,4
Fabricagédo de produtos de minerais ndo metalicos 933,2 15,3 97,6
Comércio varejista 108,9 1,8 99,4
Demais produtos 35,3 0,6 100,0
Total 6.118,2 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

6. PRINCIPAIS PRODUTOS DE EXPORTAGAO DAS MPE DA PARAIBA

Dentre os principais produtos exportados pelas microempresas paraibanas, os que mais de destacaram
em 2014 foram os "outros sucos de frutas ou produtos horticolas", com uma participacéo de 17,9%, e, em seguida,
os "calgados, suas partes e componentes" (13,4%), os "instrumentos e aparelhos médicos" (10,3%) € as "lougas de
ceramica " (9,2%). Somados, esses produtos responderam por pouco mais de metade das vendas no exterior
realizadas por essas firmas (Quadro PB.4A).

Quadro PB.4A. Valor Exportado pelas Microempresas da Paraiba por Principais Produtos (2014)

Produto Valor Participagdo  Concentragao

(US$ Mil) (%) (%)
Outros sucos de frutas ou produtos horticolas, congelados ou ndo 104,2 17,9 17,9
Calgados, suas partes e componentes 78,2 13,4 314
Instrumentos e aparelhos médicos 59,8 10,3 41,6
Loucas de ceramica para uso doméstico, higiene, toucador 53,8 9,2 50,9
Desperdicios e residuos de ferro ou ago 20,6 35 54,4
Demais produtos 265,3 45,6 100,0
Total 581,9 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

No ambito das pequenas empresas paraibanas, a concentragdo foi maior em torno das que comercializam
marmores € granitos. Tais produtos, trabalhados ou em forma bruta, responderam por 44,0% de suas exportagdes
em 2014. Na sequéncia vieram a "cerveja de malte", com 7,5%, e os "calgados", com 5,9%, elevando para 57,4% a
concentragao das vendas no exterior por parte dessas empresas (Quadro PB.4B).



Quadro PB.4B. Valor Exportado pelas Pequenas Empresas da Paraiba por Principais Produtos (2014)

Produto Valor (US$ Participagcdo Concentragédo

Milhao) (%) (%)
Marmores e granitos, em bruto ou deshastados 21413 35,0 35,0
Obras de marmore e granito 5477 9,0 440
Cerveja de malte 461,7 75 515
Calgados, suas partes e componentes 360,8 59 57,4
Tecidos de fibras téxteis, sintéticas ou artificiais 1715 2,8 60,2
Demais produtos 24352 39,8 100,0
Total 6.118,2 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

7. DESTINO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DA PARAIBA

As MPE da Paraiba tiveram a Unido Europeia como o principal destino de suas exportagdes, em 2014,
sendo essa participagdo mais relevante entre as empresas de pequeno porte, com uma presenca de 44,6%. Na
sequéncia, entre as microempresas, dois blocos apareceram praticamente empatados: os Estados Unidos e o
Canada, com 25,1%, e a Aladi — excetuando o Mercosul — com 24,1%. No caso das pequenas empresas, 0 segundo
principal mercado no exterior foi 0 Mercosul, com 21,3% do total por elas exportado, seguido de perto pelos demais
paises que compdem a Aladi, com 20,1% (Grafico PB.13).

Grafico PB.13. Paraiba e Brasil: Distribuicdo do Volume Exportado pelas MPE por Mercados de Destino
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Na comparagdo com a média nacional, as exportagdes realizadas por essas empresas apresentaram uma
distribuicdo bem diferente em termos dos mercados de destino, em razéo, sobretudo, da maior prevaléncia da Unido
Europeia em detrimento do Mercosul, no caso das microempresas, e dos Estados Unidos e Canadé, no caso das
pequenas empresas.

8. CONTRIBUIGAO DO SEBRAE DA PARAIBA PRA O DESENVOLVIMENTO
DAS MPE ESTADUAIS

O Sebrae da Paraiba desempenha um papel muito importante no desenvolvimento econdmico do estado,
por meio do oferecimento de solugdes que visam a fomentar o empreendedorismo e o aprimoramento da
capacidade de inovagéo e gestdo dos pequenos negdcios paraibanos.

Para tanto, a instituicdo conta com uma rede de escritorios, espalhada por dez municipios, que da
cobertura a todas as regides do estado. Em 2015 sera aberto mais um ponto de atendimento em Jo&o Pessoa, além
de duas novas agéncias, uma das quais no municipio de Itaporanga, e a outra, no de Santa Rita. Além disso, para
potencializar a sua atuagdo, o Sebrae/PB trabalha em regime de parceria com diversas instituigdes — tais como
prefeituras, associagdes de classe, instituigdes publicas e privadas, além de organizagdes ndo governamentais —
capazes de agregar mais valor as agdes que estdo sendo desenvolvidas.

Em 2014, essa unidade do Sebrae atendeu a 24,4 mil empreendimentos formais no estado. Desse total,
13,2 mil eram compostos por microempreendedores individuais, 9,3 mil por microempresas e 1,8 mil por empresas
de pequeno porte (Quadro PB.5). Cabe ainda destacar que, dentre os empreendimentos atendidos, 4,0 mil
receberam solugdes especificas de inovagdo, um niimero 20,2% maior do que o correspondente ao ano anterior.

Quadro PB.5. Sebrae/PB: Empreendimentos Formais Atendidos (2014)

Atendimentos 2013 2014 Var. %
2014/2013

Qtdd. Part. % Qtdd. Part. %
Microempreendedores individuais 9.763 48,2 13.233 54,3 35,5%
Microempresas 8.847 437 9.325 38,3 54%
Empresas de pequeno porte 1.657 8,2 1.792 74 8,1%
Total 20.267 100,0 24.350 100,0 20,1%

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Também em 2014, foram realizados 41,3 mil atendimentos, que beneficiaram um publico estimado em
mais de 150 mil pessoas (Quadro PB.6). No total, foram desenvolvidos cerca de 150 projetos, especialmente nos
segmentos de turismo, comércio varejista, calgados, téxteis e confecgdes, artesanato e agronegdcio.

Um dos projetos de maior destaque, ainda em 2014, foi a Feira do Empreendedor, em sua sexta edigdo na
Paraiba. Durante quatro dias, o evento recebeu 22,3 mil visitantes, que foram contemplados com mais de 300 atividades
gratuitas sob a forma de palestras, oficinas, atendimentos presenciais, capacitacdes e exposicdes. Também foi organizada
uma feira de oportunidades de negdcios em comércio e servigos, com a participagdo de mais de 70 expositores.

Um dos setores que se destacou, nessa oportunidade, foi o do agronegécio, para o qual foram
direcionadas clinicas tecnoldgicas, palestras, consultorias, exposicbes e agrotecnologias, além de iniciativas
voltadas para a comercializagdo de produtos e ideias de negdcios rurais mapeados pelo Sebrae em diversas areas,
com destaque para a apicultura, caprinocultura, piscicultura, floricultura, avicultura, laticinios, aquaponia e
hidroponia, entre outras.



Quadro PB.6. Sebrae/PB: Numero de Atendimentos por Categoria de Instrumento (2014)

Categoria de Instrumento

Atendimentos

Consultoria a distancia

Consultoria presencial

Cursos presenciais

Nimero de empresas (feiras)

Numero de feiras

Numero de missdes/caravanas

Numero de orientagdes a distancia

Numero de orientagdes presenciais

Numero de palestras, oficinas, seminarios a distancia
Numero de palestras, oficinas, seminarios presenciais
Numero de rodadas

Total

1.297
13.012
2.314
58
236
690
1.480
18.142
16
4.032
69
41.346

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.
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Piaui

1. PANORAMA ECONOMICO E EXPORTADOR DO ESTADO

O Produto Interno Bruto (PIB) do Piaui, a pregos de mercado, alcangou R$ 25,7 bilhdes em 2012.6 Em
relagéo ao ano anterior, houve um crescimento real de 4,5%. Esse resultado, entretanto, néo foi capaz de alterar a
participagdo do estado no PIB nacional, que permaneceu em 0,59%, a 232 posic&o no ranking das unidades da
Federag&o e a ultima colocagdo no da Regido Nordeste.

Quadro PL1. Produto Interno Bruto a Precos Correntes: Piaui, Regido Nordeste e Brasil (2011-2012)
(em R$ milhdes)

UF e Regido 2011 2012 Variagao Variagdo
Nominal Real

Piaui (A) 24.607 25.721 4,5% 4.5%

Brasil (B) 4.143.013 4.392.094 6,0% 1,0%

Regido Nordeste (C) 555.325 595.382 7,2%

(A/B)% 0,59% 0,59%

(AIC)% 4,43% 4,32%

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

A andlise da composicdo do PIB piauiense revela uma presenca relativa bem maior dos Servigos, em detrimento
dos demais ramos de atividade, sobretudo a Industria (Quadro PI.2). Com efeito, na média do periodo 2008-2012, os
Servigos responderam por 74,5% do Valor Adicionado Bruto (VAB) do estado, enquanto, no pais, essa contribuicdo
alcangou 67,2%. Ja com relagéo ao setor industrial, essas proporcdes foram 17,7% e 27,3%, respectivamente.

Quadro PI.2. Piaui: Participagdo das Atividades Econdmicas no VAB (2012)

Atividades Econémicas 2012 Média (2008-2012)
Piaui Piaui Brasil

Agropecuaria 42 7.8 55
Industria 18,6 17,7 27,3
Industria extrativa 0,3 03 3,3
Industria de transformacao 5,1 6,2 15,4
Producao e distribuigao de luz, gas, agua, esgoto e limpeza urbana 5% 44 3,1
Construgao civil 8,0 6,8 55
Servigos 77,2 74,5 67,2
Comércio 18,0 16,5 12,6
Intermediagdo financeira, seguros e previdéncia complementar 3,8 3,6 7,2
Administragdo, saude e educagao publicas e seguridade social 29,1 28,8 16,2
Outros servigos 26,3 25,5 311
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

® A estimativa do PIB estadual foi feita pela Fundagao Centro de Pesquisas Econdmicas e Sociais (CEPRO), que, em trabalho
conjunto com o IBGE, retrata a evolugéo da economia piauiense no projeto das Contas Regionais do Brasil.



O setor de Servigos no Piaui € dominado por dois segmentos: Administragdo Publica e Comércio. O
primeiro é responsavel por cerca de 38% do Valor Adicionado Bruto (VAB) do segmento, enquanto a contribui¢do do
segundo oscila em torno de 23%.Ambos somama uma participagdo aconjunta superior a 60%, Cabe ainda ressaltar
que, nos ultimos anos, as atividades que vém apresentando as maiores taxas de crescimento séo os servigos de
Transporte, Alimentagdo e Manutenc&o.

A Agropecuéria, por sua vez, perdeu participagdo de forma expressiva na estrutura produtiva do estado
em 2012, como resultado da combinagdo de dois fatores adversos. O primeiro esta relacionado a prevaléncia de
condigdes climaticas muito desfavoraveis ao longo de todo o ano, fato que motivou uma queda importante na
produgdo agricola. As safras de feijao e arroz, por exemplo, sofreram redugéo de 68% e 52%, respectivamente. O
segundo fator diz respeito @ queda no prego internacional de determinadas commodities, sobretudo a soja, que
responde por mais da metade do valor da produgédo do setor. No agregado, esse cenério negativo motivou uma
retrac&o setorial de 21,7% no ano.

N&o obstante, cabe mencionar que a agropecuaria piauiense vem passando por um processo importante
de modernizag&o, gragas a expansao da fronteira agricola nacional em direcdo as regides Norte e Nordeste. Com
isso, a produgdo do Piaui, ndo s6 vem se diversificando, como tem ganhado importancia e dinamismo, embora
ainda continue muito dependente das condi¢des climaticas. A titulo de ilustracéo, vale dizer que, entre 2003 e 2013,
a area plantada de soja na regiéo dos cerrados piauienses praticamente decuplicou.

Ja a Industria piauiense possui uma configuragéo bastante distinta da apresentada no restante do pais,
em virtude principalmente de o segmento da Construgao Civil ser maior do que o de Transformagao. O primeiro,
vale destacar, experimentou um crescimento expressivo no periodo 2008-2012, favorecido por uma combinagéo de
expansdo do crédito habitacional com o0 aumento de obras publicas, sobretudo pavimentagdo asfaltica, construgao
de pontes, rodovias e servigcos de conservacdo e manutengao diversos.

A industria de Transformagao, por seu turno, permanece pouco desenvolvida no Piaui. Ela participa com
cerca de 2% da produc&o industrial do Nordeste e, em termos nacionais, sua fatia alcanga, em média, apenas 0,2%,
situando o estado na 232 posi¢do em termos do valor da produgéo industrial. Os principais segmentos s&o os de
produtos alimenticios e o de bebidas, responsaveis por cerca de 60% da industria do estado entre 2008 e 2012.

Até 2018, o Piaui devera receber investimentos privados de aproximadamente R$ 11,4 bilhdes. Desse
total, a maior parcela, R$ 9,1 bilhGes (79,7%) esta prevista para o setor de geragao de energia elétrica. O segundo
maior montante, na casa de R$ 1,2 bilhdo (10,8%), esta projetado para o segmento petroquimico, enquanto a
agroindistria devera receber cerca de R$ 1,1 bilhdo (9,5%). Cabe ainda ressaltar que esse volume de
investimentos, nao obstante corresponder ao quinto maior anunciado para os estados do Nordeste, se mantém
ligeiramente abaixo da média regional.

Em termos de comércio exterior, o Piaui apresentou em 2014, depois de quatro anos registrando déficits,
uma balanga superavitdria. O resultado positivo, nesse ano, estd associado ao aumento muito maior das
exportagdes em relacdo as importagbes. Com efeito, as primeiras cresceram 58,2% no acumulado do ano,
passando de US$ 161,8 milhdes para US$ 256,0 milhGes, evolugdo que representa um recorde para o estado e o
segundo maior crescimento percentual do Pais. Ja as compras internacionais avangaram 25,2% e subiram de US$
196,7 milhGes para US$ 246,3 milhdes (Grafico PI.1).

As exportagbes piauienses apresentam uma alta concentracdo em torno de um numero reduzido de
produtos. Com efeito, a soja, que é o principal produto de exportagdo do estado, respondeu, sozinha, por 68,2% da
pauta em 2014, com vendas internacionais no valor de US$ 174,5 milhGes. Considerando também as ceras vegetais
e 0 algod&o, o grau de concentracdo das exportagdes sobe para 93,3% nesse mesmo ano.
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Em termos dos principais mercados de destino, cabe destacar o aumento da participagdo da China nas
exportacdes do Piaui, em 2014. Com efeito, as vendas direcionadas para esse pais mais do que dobraram ao longo
do ano: saltaram de US$ 46,4 milhdes, em 2013, para US$ 101,9 milhdes, no ano seguinte, o equivalente a um
incremento de 119,8%. Como resultado, a participagdo chinesa na pauta do estado subiu de 28,6% para 39,8% no

mesmo periodo.

Grafico PI.1. Evolugio das Exportagdes do Piaui (2005-2014)
(US$ milhges)

300 0,12%
250 H - 0,10%
200 / \ - 008%
150 ﬂ 0.06%

100 - - 0.04%
50 A - 002%
R - 000%

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

e Piaui  ==@==Part. do Pl no Total Brasileiro

O crescimento expressivo
das exportacdes piauienses, em 2014,
fez com que a contribuicdo do estado
para a pauta exportadora nacional, em
que pese ser ainda muito reduzida,
aumentasse para 0,11%, o que o
situou na 222 posi¢éo no ranking. Em
relagéo ao ano anterior, esse indicador
subiu 0,04 ponto percentual

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

O contingente de empresas piauienses engajadas na atividade exportadora, por sua vez, também é
reduzido. Totalizou 43 firmas em 2014, o quarto menor nimero entre todas as unidades da Federag&o, empatado
com Sergipe. Na comparagdo com o ano anterior, houve uma redugdo de 14,0%, com a saida de sete empresas

dessa atividade.

Grafico PL.2. Evolugio do Total de Empresas e do Valor Médio
Exportado por firma no Piaui (2005-2014)

(Valor Médio em US$ mil)
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O crescimento do valor
exportado, combinado com a redug&o no
numero de empresas exportadoras, fez
com que o valor médio de exportagéo
por empresa piauiense alcangasse um
montante recorde em 2014, de US$ 6,0
milhdes, 83,9% maior do que o
correspondente ao ano anterior.

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).



2. EVOLUCAO DO NUMERO DE MPE EXPORTADORAS NO PIAUI

O Piaui possui 0 segundo menor contingente de empresas exportadoras do Nordeste e o quarto menor do
Pais, empatado com Roraima. Além disso, desde 2009, o seu nimero tem diminuido, com oscilagdes (Grafico PI.3).

Grafico PL3. Evolugio do Numero de MPE Exportadoras no Piaui
(2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Em comparagdo com a média nacional, o Piaui possui um numero de MPE relativamente pequeno
(Gréfico P1.4). De fato, no Brasil, do total de firmas que exportavam em 2014, 59,4% eram formadas por MPE,
enquanto essa proporgéo foi de apenas 30,2% nesse estado.

Grafico PIL.4. Piaui e Brasil: Participagdo das MPE no Total de Empresas Exportadoras (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

3. EVOLUGAO DO VALOR EXPORTADO PELAS MPE DO PIAUI

0 valor vendido no exterior pelas MPE piauienses somou US$ 6,6 milhdes em 2014. Desse valor, US$ 6,3
milhdes (95,1%) foram gerados por empresas de pequeno porte, e US$ 318,8 mil (4,9%), por microempresas
(Gréfico PI.5). No agregado, houve um crescimento de 15,0% no valor exportado pelas MPE em relagéo ao ano
anterior, quando foram exportados US$ 6,3 milhes. Esse aumento se deveu exclusivamente as pequenas
empresas, uma vez que suas vendas internacionais avangaram 18,0% no acumulado do ano. Ja as exportagées
realizadas pelas microempresas recuaram 23,6%.
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Grafico PI.5. Evolucio do Valor Exportado pelas MPE do Piaui (2005-2014) (US$ milhdes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico PI.6. Piaui: Participacdo das MPE no Valor Total das
Exportagdes do Estado (2005-2014)
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Grafico PL.7. Piaui e Brasil: Participagdo % das MPE no Valor das
Exportagdes (2005-2014)
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Grafico PI.8. Participagdo % das MPE do Piaui no Valor Total de
Exportacdo das MPE Brasileiras (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Em termos do valor médio de exportagéo, as MPE piauienses apresentaram uma cifra, em 2014, de US$
505,3 mil, equivalente a um aumento de 50,3% em comparagdo com o ano anterior. O valor médio de exportagao
das pequenas empresas cresceu 31,1% no acumulado do ano: passou de US$ 529,7 mil em 2013 para US$
694,5mil no ano seguinte. Ja no que respeita as microempresas, o valor médio de exportagéo subiu 31,3% nesse
periodo, alcangando US$ 79,7 mil (Grafico P1.9).

Vale destacar que, na comparagdo com a média nacional correspondente a firmas de mesmo porte, tanto
as micro como as pequenas empresas piauienses apresentam valores de exportag&o superiores.

Grafico PI1.9. Evolugdo do Valor Médio de Exportagido das MPE do Piaui e do Brasil (2005-2014) (US$
mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

4. DISTRIBUIGAO DAS MPE EXPORTADORAS DO PIAUi POR RAMO DE
ATIVIDADE

A maior parte das MPE exportadoras do Piaui esta ligada & industria. Na média do periodo 2005-2014,
61,1% das firmas provinham desse ramo, enquanto 25,8% eram comerciais e 10,0% atuavam na agropecuaria. Ja
em termos do valor exportado, o predominio da industria é ainda maior entre as MPE piauienses (Gréfico P1.10).

171



172

Grafico PL.10. Distribuicdo do Valor Exportado pelas MPE do
Piaui por Ramo de Atividade (2005-2014) (US$ milhdes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

As MPE exportadoras do Piaui evidenciaram, na comparagdo com a média nacional, diferengas na
distribuicdo das exportacdes por ramo de atividade em 2014, seja pelo fato de sé haver vendas internacionais
ligadas a industria € ao comércio estadual, e nada nos demais ramos, seja pela participagdo relativamente mais
elevada do ramo industrial (Gréfico P1.11).

Grafico PI.11. Piaui e Brasil: Distribuicdo do Valor Exportado pelas MPE por Ramo de Atividade (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

5. DISTRIBUIGAO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DO PIAUi POR CLASSE DE
PRODUTO E SETOR DE ATIVIDADE

Na discriminagdo segundo as classes de produto, os produtos basicos tiveram, nas vendas externas das
MPE piauienses, uma participagao preponderante em 2014, diferentemente do padréo verificado na grande maioria
dos demais estados da federagdo. As exportagbes dessa classe de produtos somaram US$ 4,2 milhdes,
equivalentes a 64,3% do total. A contribuigdo dos semimanufaturados, por sua vez, foi de US$ 2,3 milhdes (35,6%),
ao passo que a parcela correspondente aos manufaturados alcangou tdo somente US$ 3,3 mil (0,1%).

Entre as pequenas empresas, a participagéo dos produtos basicos foi ainda maior. Atingiu 65,1% do total
por elas exportado, enquanto os 34,9% restantes corresponderam aos semimanufaturados. No caso especifico das
microempresas, a maior parcela coube aos semimanufaturados, com 50,9%, ao passo que a participagdo dos
produtos bésicos foi de 48,2%, e a dos manufaturados, de 0,9% (Gréfico P1.12).



Grafico P1.12. Distribui¢do do Valor Exportado pelas MPE do Piaui e do Brasil por Classe de Produto

(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Segundo a classificagdo CNAE, dois setores foram responsaveis por mais de 90% das exportacdes
realizadas pelas microempresas piauienses em 2014; "fabricagdo de produtos de minerais ndo metalicos",
responsavel por 48,2% do valor por elas vendido no exterior nesse ano, e"comércio por atacado", com uma

contribuicao de 45,9% (Quadro PI.3A).

Quadro PL.3A. Distribuicdo do Valor Exportado pelas Microempresas do Piaui por Setor CNAE (2014)

Setor CNAE Valor (US$  Participagdo ~ Concentragdo

Mil) (%) (%)
Fabricagao de produtos de minerais ndo metalicos 153,8 482 482
Comércio por atacado, exceto veiculos automotores e motocicletas 146,2 459 94,1
Comércio varejista 16,1 50 99,1
Fabricacédo de produtos téxteis 2,8 0,9 100,0
Total 318,8 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Dentre as pequenas empresas, também segundo a classificagdo CNAE, trés setores se destacaram nesse
mesmo ano. O mais relevante foi o de "fabricacdo de produtos alimenticios", com participacdo de 31,3%, seguido
por "comércio por atacado", com 29,9%, e "fabricagdo de produtos téxteis", com 25,0%. Reunidos,
responderam por 86,2% das exportacdes das pequenas empresas piauienses em 2014 (Quadro P1.3B).
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Quadro PL.3B. Distribuicdo do Valor Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte do Piaui por Setor
CNAE (2014)

Setor CNAE Valor (US$ Mil) Participagao Concentragéo

(%) (%)
Fabricagao de produtos alimenticios 1.956,9 31,3 31,3
Comércio por atacado, exc. veic. automotores e motocicletas 1.872,0 29,9 61,3
Fabricagao de produtos téxteis 1.559,5 25,0 86,2
Atividades de apoio a extragdo de minerais 6334 10,1 96,3
Fabricagdo de maquinas, aparelhos e materiais elétricos 228,2 3,7 100,0
Total 6.250,6 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

6. PRINCIPAIS PRODUTOS DE EXPORTAGAO DAS MPE DO PIAUI

A totalidade das vendas internacionais das microempresas do Piaui, em 2014, correspondeu as "pedras
para calcetar e as placas para pavimentos, de pedra natural". No &mbito das pequenas empresas, 0s produtos mais
relevantes foram, pela ordem, as "ceras vegetais" (34,9%), o "mel natural" (26,8%) e o "algod&o em bruto" (18,3%).
No agregado, esses {rés itens concentraram 80,0% de suas exportagdes (Quadro Pl.4).

Quadro P1.4. Distribuicdo do Valor Exportado pelas Pequenas Empresas do Piaui por Principais
Produtos (2014)

Setor CNAE Valor (US$ Mil)  Participagdo ~ Concentragédo

(%) (%)
Ceras vegetais 2.180,02 349 34,9
Mel natural 1.675,17 26,8 61,7
Algodao em bruto 1.146,91 18,3 80,0
Castanha de caju 281,77 45 84,5
Desperdicios e residuos de cobre 228,16 3,7 88,2
Demais produtos 738,56 11,8 100,0
Total 6.250,6 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

7. DESTINO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DO PIAUI

O principal destino das exportagdes das MPE piauienses em 2014 foram os Estados Unidos e o Canada,
com uma participagdo de 51,7% do valor total exportado, secundados pela regido da Asia-Pacifico, com 26,9%, e
pela Aladi (exceto o Mercosul), com 10,6% (Gréfico PI.13). Na comparagdo com a média nacional, as exportagdes
dessas empresas apresentaram uma distribuicdo bem diferente em termos dos mercados de destino, tendo em vista
a maior prevaléncia tanto dos Estados Unidos e Canada, como dos paises da Asia-Pacifico, em detrimento,
principalmente, do Mercosul.



Grafico PL.13. Piaui e Brasil: Distribuigdo do Volume Exportado pelas MPE por Mercados de Destino
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

8. CONTRIBUIGAO DO SEBRAE DO PIAUI PARA O DESENVOLVIMENTO DAS
MPE ESTADUAIS

O Sebrae do Piaui precisa lidar com um publico-alvo extremamente heterogéneo. A grande dimenséo do
estado, aliada a sua diversidade sécio-econdmica, resulta em micro e pequenos negdcios com caracteristicas e
necessidades bastante distintas. Para dar conta desse desafio, a institui¢do busca, cada vez mais, segmentar a sua
atuacéo, de modo a atender a seu publico adequada e eficientemente.

Entre os segmentos prioritarios para o Sebrae/Pl figuram a agricultura, a apicultura, a fruticultura e a
piscicultura. Nesse setor, a instituicdo atua no fomento da organizagdo dos produtores rurais e dos micro e
pequenos negocios em redes de cooperagdo. Trabalha, também, no sentido de difundir tecnologias apropriadas ao
semiarido e de introduzir melhorias de gestéo e de processos produtivos, com o objetivo de permitir uma melhor
insercao dos produtores no mercado.

No campo da Industria, o Sebrae/PI prioriza as MPE ligadas & Construgdo Civil e @ Tecnologia da
Informagao, sobretudo na regido de Teresina. Ja no setor do Comércio e dos Servigos, a instituicdo enfatiza as
atividades de turismo, saude e artesanato, além das ligadas & economia criativa, especialmente em Teresina e na
regido litordnea. Em ambos o0s casos, busca-se aumentar a competitividade e a qualidade de gestdo dos negdcios
apoiados, mediante o0 acesso & informagdo, a tecnologia e a metodologias gerenciais, de produgdo e
comercializagao, além do provimento de solugdes em matéria de inovagado de produtos e processos. Esse trabalho é
realizado por meio de um conjunto abrangente de agdes, as quais incluem participagdo em feiras e missdes
técnicas, capacitagdo empresarial e consultorias tecnologicas.

Em 2014, foram atendidos 21,6 mil empreendimentos formais no estado, os quais correspondem a 25,9%
do universo de MPE do Piaui (Quadro PL.5). Desse total, 11,1 mil eram compostos por microempreendedores
individuais, 7,7 mil por microempresas e 1,1 mil por empresas de pequeno porte. Cabe ainda destacar que, dentre
os empreendimentos atendidos, 3,0 mil receberam solugdes especificas de inovagdo, um numero 34,1% maior do
que o correspondente ao ano anterior.
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Quadro PL5. Sebrae/PIl: Empreendimentos Formais Atendidos (2014)

Atendimentos 2013 2014 Var. %
2014/2013

Qtdd. Part. % Qtdd. Part. %
Microempreendedores individuais 11.058 56,9 12.918 59,7 16,8%
Microempresas 7.418 38,2 7.653 35,4 3,2%
Empresas de pequeno porte 950 49 1.052 49 10,7%
Total 19.426 100,0 21.623 100,0 11,3%

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Ainda em 2014, foram realizados 39,0 mil atendimentos, que resultaram, entre outros feitos, em 116,5 mil
horas de consultorias e 62 mil orientagdes técnicas (Quadro P1.6).

Quadro PI.6. Sebrae/PI: Numero de Atendimentos por Categoria de Instrumento (2014)

Categoria de Instrumento Atendimentos
Consultoria a distancia 589
Consultoria presencial 11.602
Cursos presenciais 1.485
Nimero de empresas (feiras) 218
Nimero de feiras (empresas) 320
Nimero de missdes/caravanas (empresas) 420
Numero de orientagdes a distancia 3.848
Numero de orientagdes presenciais 17.531
Numero de palestras, oficinas, seminarios presenciais 2.959
Nimero de rodadas 33
Total 39.005

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

As acBes do Sebrae/Pl s&o implementadas por meio de diversos programas e projetos, muitos dos quais
executados em regime de parceria com outras instituigdes. No segmento do agronegécio, por exemplo, foram desenvolvidos
12 projetos ao longo de 2014, que beneficiaram 1,5 mil produtores, 182 empresas MPE e 3,4 mil empresarios potenciais. A
carteira abrangeu os segmentos de apicultura, piscicultura, ovinocaprinocultura, suinocultura, fruticultura e mandiocultura nas
regides de Picos/Araripe, S&o Raimundo Nonato, Litoral Piauiense, Floriano, Piripiri e Teresina.

No setor de Comércio e Servigos, por sua vez, foram implementados nove projetos, que beneficiaram 663
empresas e 1,4 mil potenciais empresarios. Entre eles, cabe destacar os projetos de Fortalecimento do Polo
Empresarial de Saude e do Polo de TIC de Teresina. Outros projetos importantes consistiram no Rota das
Emocgdes, ligado ao setor de Turismo, e no Expoarte Piaui, que busca fortalecer a qualidade dos produtos
artesanais e promover a melhoria da percepcao que deles tem o mercado consumidor.

Ja o setor industrial foi contemplado com uma carteira formada por sete projetos, que beneficiaram 627
empresas e 924 potenciais empresarios. Dentre eles, cabe citar o Projeto Design, Moda e Decorag&o, no Territério
de Teresina, voltado para os segmentos de vestuario, bolsas, cal¢ados, acessérios e decora¢do. Outras iniciativas
relevantes executadas na capital do Piaui consistiram no Projeto de Fornecedores do Polo da Construgdo Civil, que
abrangeu os segmentos de argamassas, construtoras, marmorarias, pré-moldados e cerdmicos; e no Projeto de
Desenvolvimento Setorial da Industria de Teresina, que abrangeu os segmentos de metalurgia, movelaria,
confeccéo, gréficas, alimentos e bebidas. A Regi&o de Parnaiba também foi contemplada com um projeto setorial
direcionado para a Construgao Civil e os segmentos de Confecgéo e Tecnologia da Informagéo e Comunicagao.



Maranhao

1. PANORAMA ECONOMICO E EXPORTADOR DO ESTADO

A economia do Maranhao apresentou um desempenho bastante positivo em 2012. Seu Produto Interno
Bruto (PIB), a pregos correntes, foi estimado em R$ 58,8 bilhdes, o que significou 8,7% de avango em termos reais,
bastante superior ao resultado apurado para o Brasil como um todo (1,0%).” Com isso, a participa¢éo do Maranhdo
no PIB nacional aumentou paraa 1,3% e sustentou a sua classificagdo como o 4° estado mais rico do Nordeste e o
16° mais afluente do Pais.

Quadro MA.1. Produto Interno Bruto a Precos Correntes: Maranhdo, Regido Nordeste e Brasil (2011-
2012) (em R$ milhdes)

UF e Regido 2011 2012 Variagéao Variagéao
Nominal Real

Maranhao (A) 52.187 58.820 12,7% 8,7%

Brasil (B) 4.143.013 4.392.094 6,0% 1,0%

Regiao Nordeste (C) 555.325 595.382 7,2%

(AIB)% 1,26% 1,34%

(AIC)% 9,40% 9,88%

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

A anélise da composi¢do do PIB maranhense revela a maior presenga relativa da Agropecuaria em
detrimento da IndUstria (Quadro MA.2). Com efeito, na média do periodo 2008-2012, o setor agropecuério
respondeu por 5,5% do Valor Adicionado Bruto (VAB) do Pais, enquanto, no estado, essa contribuicdo alcangou
17,7%.

Quadro MA.2. Maranhdo: Participa¢do das Atividades Econémicas no VAB (2012)

Atividades Econoémicas 2012 Média (2008-2012)
Maranhdo  Maranh&o Brasil

Agropecuaria 15,0 17,7 55
Industria 16,6 16,4 27,3
Industria extrativa 1,6 2,3 3,3
Industria de transformagao 5,0 45 15,4
Producao e distribuicao de luz, gas, agua, esgoto e limpeza urbana 19 2,0 31
Construgao civil 8,1 7.7 615
Servigos 68,4 65,9 67,2
Comércio 19,0 15,9 12,6
Intermediagao financeira, seguros e previdéncia complementar 2,6 2,7 7.2
Administragao, saude e educagao publicas e seguridade social 214 22,0 16,2
Outros servigos 254 25,3 31,1
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

7 A estimativa do PIB estadual foi feita pelo Instituto Maranhense de Estudos Socioecondmicos e Cartograficos (IMESC), o qual,
trabalhando em conjunto com o IBGE, retrata a evolug&o da economia estadual no projeto das Contas Regionais do Brasil.

177



178

A agropecuaria é o setor que mais tem crescido no estado, gragas ndo s6 ao aumento das atividades
associadas a exploracéo florestal, com destaque para o carvéo vegetal, mas também em razio do crescimento da
safra de graos, especialmente soja e milho.

O crescimento da agricultura maranhense é resultado do processo de modernizagéo pelo qual o setor vem
passando, em virtude da expans&o da fronteira agricola nacional em dire¢éo as regiées Norte e Nordeste. Com isso,
a producéo agricola no estado ndo sé vem se diversificando, como tem ganhado importancia e dinamismo, embora
ainda continue muito dependente das condigdes climaticas.

Ja a industria maranhense, além de ser pouco diversificada, ainda contribui relativamente pouco para a
economia do estado. Na média do periodo 2008-2012, esse setor respondeu por 16,4% do VAB estadual e, desse
valor, quase metade esteve vinculada & Construgéo Civil.

No segmento de Transformagao, que responde por aproximadamente um quarto do VAB setorial, destaca-
se a producdo de aluminio e suas ligas em forma primaria, ferro-gusa, adubos e defensivos, além de cimento. No
segmento agroindustrial, a énfase recai nos frigorificos e no beneficiamento de produtos de origem vegetal, com
destaque para a soja.

Quanto aos Servigos, esse setor é responsavel por cerca de dois tercos da economia estadual, Nele se
destacam os segmentos de Administragdo Publica e Comércio. O primeiro é responsavel por cerca de um ter¢o do
V/AB setorial, enquanto a contribuigdo do segundo oscila em torno de 25%,

No campo dos investimentos, uma importante iniciativa consistiu na entrada em operagéo, no final de
2014, do Terminal de Graos do Maranhao, localizado no porto de Itaqui, depois de 13 anos de execugéo de obras.
O projeto, formado por quatro armazéns, com uma capacidade total de 500 mil toneladas, foi planejado para atender
a demanda de produtores de gréos, de diversos estados, instalados na parte norte da fronteira agricola — Tocantins,
Piaui, oeste da Bahia e nordeste de Mato Grosso, além do préprio Maranhao.

No que respeita ao comércio exterior, cabe ressaltar que o Maranhao apresentou uma balanga comercial
superavitaria até 2012. A partir de 2013, entretanto, esse quadro se inverteu e o estado passou a apresentar um
déficit elevado, superior a US$ 4 bilhGes, motivado pelo crescimento substancial das importagées de combustiveis,
sobretudo dleo diesel, feitas pela Petrobras. De fato, as compras internacionais desses produtos saltaram de US$
5,3 bilhdes em 2013 para US$ 6,0 bilhdes no ano seguinte. Esta Ultima cifra equivale a 85,5% da totalidade das
importagdes realizadas pego estado.

As exportagdes maranhenses, por sua vez, alcangaram US$ 2,8 bilhdes em 2014. Em comparagéo com o
ano anterior, houve um avango de 19,4%, embora elas tenham permanecido em um patamar inferior ao verificado
no biénio 2011-2012. Esse montante foi 0 segundo maior da Regido Nordeste e situou o estado na 132 posi¢ao no
ranking de todas as unidades da Federag&o (Gréfico MA.1).
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

A analise da composigdo da pauta de exportacdes do estado, por sua vez, mostra uma alta concentragéo
em poucos produtos. O principal item vendido no exterior em 2014 foi a alumina calcinada, cujas vendas externas
alcangaram US$ 982,5 milhdes, cifra equivalente a 35,1% do total da pauta. O segundo produto de maior
importancia, em termos de exportagéo, € a soja, com vendas externas no total de US$ 741,9 milhdes (26,5%),
seguida pelas pastas quimicas de madeira, com US$ 455,9 milhGes (16,3%), e pelo ferro fundido, com US$ 386,5
milhdes (13,8%). Juntos, esses quatro produtos responderam por 91,8% da pauta de exportagdes maranhense
nesse ano.

No que respeita aos principais mercados de destino, quatro paises se destacaram em 2014. O primeiro
lugar coube a China, com compras no total de US$ 602,3 milhdes, correspondentes a 21,5% dessa pauta. A
segunda posicao foi ocupada pelos Estados Unidos, com US$ 515,0 milhdes (18,4%). Depois vieram o Canada,
com US$ 296,2 milhdes (10,6%), e a Espanha, com US$ 221,7 milhGes (7,9%). Essa configuragio fez com que, no
agregado, os quatro paises citados respondessem por 58,5% das vendas internacionais do Maranh&o, nesse ano.

Grafico MA.2. Evolucéo do Total de Empresas e do Valor O  crescimento  proporcio-
Médio Exportado por firma no Maranhao (2005-2014) (Valor

L 1 . nalmente maior do nimero de empresas
Médio em US$ mil) P

exportadoras vis-a-vis 0 total exportado
90 60.000 pelo estado fez com que, em 2014, o valor
médio de venda no exterior, por empresa,
caisse no Maranhdo. Esse indicador
alcangou US$ 34,9 milhdes, cifra que
30.000 correspondeu a uma reducdo de 16,4%
em relacdo ao ano anterior.

50.000

40.000

20.000
10.000 Nao obstante, cabe ressaltar que
0 o valor obtido continua bastante alto. E o
terceiro mais alto do Pais e corresponde
mmmm Qtdd. Empresas Exportadoras =—m=\alor Médio de Exportagdo ao triplo da média nacional.

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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O nimero de empresas exportadoras, por sua vez, aumentou de forma significativa em relagdo ao ano
anterior, embora ainda configure um contingente bem reduzido. No acumulado do ano, 80 firmas maranhenses
realizaram vendas no exterior, 0 que representou um avango de 42,9% em relagdo a 2013 (Grafico MA.2). Nao
obstante, cabe destacar que as exportagdes do estado sdo muito concentradas em poucas empresas, uma vez que
apenas quatro delas responderam por mais de metade dessa pauta.

2. EVOLUGAO DO NUMERO DE MPE EXPORTADORAS NO MARANHAO

O Maranhéo apresenta um numero ainda baixo de MPE que exportam. Em 2014, apenas 20 firmas de
micro e pequeno porte realizaram exportagdes no estado. Desse total, 12 (60,0%) eram pequenas empresas e 8
(40,0%), microempresas. Em relacdo ao ano anterior, houve o acréscimo de seis pequenas empresas e duas
microempresas a esse contingente. No agregado, essa evolug&o resultou no crescimento de 42,9% no total de MPE
maranhenses que realizaram vendas no exterior no acumulado do ano.

Grafico MA.3. Evolugdo do Nimero de MPE Exportadoras no
Maranhao (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Em ambito nacional, as MPE representaram 59,4% do total de firmas que exportaram em 2014, de forma
que, no Maranhao, a participacdo das MPE é bem maisbaixa. Essa diferenca ¢ significativa para o caso tanto das
pequenas empresas como para o das microempresas (Grafico MA.4).

Grafico MA.4. Maranhao e Brasil: Participagdo das MPE no Total de Empresas Exportadoras (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).



3. EVOLUGAO DO VALOR EXPORTADO PELAS MPE DO MARANHAO

O pequeno nimero de empresas exportadoras fez com que as MPE tivessem baixa representatividade
nos valores exportados pelo Maranhdo. Em 2014, as exportacdes realizadas por essas empresas somaram apenas
US$ 4,1 milndes. Desse total, US$ 3,7 milhdes (89,0%) foram gerados por empresas de pequeno porte e US$
454,0 mil (11,0%) por microempresas.

Em comparagdo com o ano anterior, 0 valor exportado por essas empresas aumentou de forma
expressiva. Entre as microempresas, o incremento foi de 72,1%, enquanto as vendas atribuidas as empresas de
pequeno porte subiram 26,7%. Esse resultado fez com que, no agregado, as exportagdes das MPE do Maranh&o
crescessem 30,4% em 2014 (Grafico MA.5).

Grafico MA.5. Evolugio do Valor Exportado pelas MPE Maranhenses (2005-2014) (US$ milhdes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico MA.6. Maranhdo: Participacdo das MPE no Valor Total
das Exportacdes do Estado (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Grafico MA.7. Maranhdo e Brasil: Participacdo % das MPE no
Valor das Exportacoes (2005-2014)

2,00%
150% |4

1,00%

050%

o -—-.-—.-\..—.-\..__.\I.__.__.

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 203 2014

e Bragil === Maranhdo

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico MA.8. Participacdo % das MPE do Maranhdo no Valor
Total de Exportacdo das MPE Brasileiras (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

A contribuigdgo das MPE
maranhenses para a pauta de
exportacdes do estado tem-se mantido,
historicamente, abaixo da média
nacional (Grafico MA.7). Em 2014
essa diferenca foi de 0,8 ponto
percentual.

Ja a contribuigdo das MPE
maranhenses para o total exportado
por firmas do mesmo porte no ambito
nacional oscila em um patamar bem
baixo. Em 2013, essa participacdo foi
de apenas 0,21% (Gréfico MA.8).

Em 2014, o valor médio de exportagdo correspondente as MPE maranhenses foi de US$ 206,1 mil e
representou uma queda de 8,7% na comparag¢do com o ano anterior. Esse resultado foi motivado pela baixa de
15,6% verificada no valor médio de vendas correspondente as pequenas empresas, que posicionou esse indicador
em US$ 305,7 mil. Ja no que respeita as microempresas, o valor médio de exportagao aumentou 29,1% e alcangou
US$ 56,8 mil (Grafico MA.9). Vale ainda registrar que, tanto no caso das pequenas empresas como, principalmente,
no das microempresas, o valor médio de exportagdo tem permanecido acima da média nacional, nos Ultimos anos.



Grafico MA.9. Evolugdo do Valor Médio de Exportacdo das MPE Maranhenses e do Brasil (2005-2014)
(US$ mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

4. DISTRIBUIGAO DAS MPE EXPORTADORAS DO MARANHAO POR RAMO
DE ATIVIDADE

A maioria das MPE exportadoras do Maranh@o esta vinculada ao ramo comercial. Na média do periodo 2005-
2014, 61,1% das firmas eram comerciais, enquanto 28,4% tinham origem na industria e 5,8%, na construgao civil.

Grafico MA.10. Distribuicdo do Valor Exportado pelas MPE Ja em termos do valor exportado,
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Tanto as micro como as pequenas empresas maranhenses apresentaram uma distribuicdo das
exportagdes por ramo de atividade bastante distinta da média nacional em 2014 (Gréafico MA.11). No caso das
microempresas, observou-se uma presenga relativamente maior do comércio e da agropecuaria, em detrimento da
industria. No caso das pequenas empresas, houve maior participagdo da construgéo civil, também em detrimento da
indUstria.
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Grafico MA.11. Maranhdo e Brasil: Distribuicdo das MPE Exportadoras por Ramo de Atividade (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

5. DISTRIBUIGAO DAS EXPORTAGOES DAS MPE MARANHENSES POR
CLASSE DE PRODUTO E SETOR DE ATIVIDADE

Na discriminag&o segundo a classe dos produtos, os demais produtos, basicamente itens classificados
como “consumo de bordo” (ver se¢&o 6 a seguir) corresponderam a 59,2% do total da pauta das MPE do estado em
2014. Os semimanufaturados, por sua vez, contribuiram com 32,0%, enquanto as parcelas relativas aos produtos
basicos e manufaturados, somadas, alcangaram apenas 8,9%.

No caso especifico das microempresas, os produtos manufaturados responderam por 68,5% das vendas,
enquanto o percentual restante coube aos demais produtos (Grafico MA.12). Entre as pequenas empresas,
predominaram os demais produtos, com 62,6% do total por elas exportado, cabendo 35,9% aos
semimanufaturados.

Em comparacdo com a média brasileira, observa-se que, nesse mesmo ano, a distribuicdo das
exportagdes por classe de produto oriundas do Maranhdo mostrou ser bastante distinta, no que respeita tanto as
microempresas como as pequenas empresas. Isso ocorreu em fun¢do da participagdo muito mais expressiva dos
demais produtos, em detrimento de todas as outras classes de bens exportados.



Grafico MA.12. Distribuicdo do Valor Exportado pelas MPE do Maranhio e do Brasil por Classe de

Produto (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

De acordo com a discriminagdo por setores CNAE, as exportagdes das microempresas do Maranh&o
estdo concentradas na "agricultura, pecuéria e servigos relacionados" e no comércio, tanto por atacado como
varejista. Em 2014, esses trés setores concentraram 87,2% das vendas internacionais por elas realizadas (Quadro

MA.3A).
Quadro MA.3A. Distribui¢do do Valor Exportado pelas Microempresas Maranhenses por Setor CNAE
(2014)
Setor CNAE Valor  Participagdo  Concentragao
(US$ Mil) (%) (%)
Agricultura, pecuaria e servicos relacionados 160,0 35,2 35,2
Comércio por atacado, exceto veiculos automotores e motocicletas 141,3 311 66,4
Comércio varejista 94,7 20,8 87,2
Fabricagdo de produtos alimenticios 33,7 74 94,6
Fabricagado de produtos de metal, exceto maq. e equipamentos 14,9 3,3 97,9
Demais produtos 9,5 2,1 100,0
Total 454,0 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

No caso das pequenas empresas, quatro setores se destacaram e responderam por 98,7% do total por

elas comercializado no exterior em 2014. O mais relevante deles foi 0 de "armazenamento e atividades auxiliares
dos transportes" (que prové o consumo de bordo), com uma participagdo de 39,1% nas exportagdes. Na sequéncia
vieram os de "comércio varejista" (23,6%), "preparagéo de couros e fabricagdo de artigos de couro, artigos para
viagem e calgados" (21,8%) e "fabricagdo de produtos alimenticios" (14,2%). (Grafico MA.3B).
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Quadro MA.3B. Distribui¢ao do Valor Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte Maranhenses por
Setor CNAE (2014)

Setor CNAE Valor  Participacdo  Concentragao

(US$ Mil) (%) (%)
Armazenamento e atividades auxiliares dos transportes 1.435,5 39,1 39,1
Comércio varejista 866,5 23,6 62,8
Prep. de couros e fabr. de art. de couro, artigos p/viagem e calgados 797,7 21,8 84,5
Fabricagdo de produtos alimenticios 520,0 14,2 98,7
Agricultura, pecuaria e servicos relacionados 31,3 0,9 99,6
Demais produtos 16,7 0,5 100,0
Total 3.667,8 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

6. PRINCIPAIS PRODUTOS DE EXPORTAGAO DAS MPE DO MARANHAO

As exportacdes realizadas pelas MPE maranhenses, por sua vez, estdo concentradas na categoria
"consumo de bordo", que corresponde ao fornecimento de combustiveis, lubrificantes e qualquer outra mercadoria
destinada ao uso e consumo de bordo, em embarcacdes ou aeronaves. Em 2014, essa categoria representou mais
de 80% das vendas para o exterior. O segundo produto mais relevante foi a "madeira perfilada”, com exportagdes
no valor de US$ 134,1 mil (3,3%).

7. DESTINO DAS EXPORTAGCOES DAS MPE DO MARANHAO

Em 2014, a Unido Europeia figurou como o principal comprador das exportagdes oriundas das MPE
maranhenses, com uma participagdo de 40,0%, sendo seguida pela regido da Asia-Pacifico, com 18,8% (Grafico
MA.13). Na comparagdo com a média nacional, as vendas internacionais realizadas por essas empresas
apresentaram uma distribui¢&o totalmente distinta, em termos dos mercados de destino, tendo em vista, sobretudo,
o fato de praticamente néo haver registro de exportagdes para os blocos latino-americanos ou para os Estados
Unidos e o Canada.

Grafico MA.13. Maranhéo e Brasil: Distribui¢do do Volume Exportado pelas MPEs por Mercados de
Destino (2014)
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8. CONTRIBUIGAO DO SEBRAE DO MARANHAO PARA O
DESENVOLVIMENTO DAS MPE DO ESTADO

O Sebrae do Maranh&o tem como principal foco os setores de agricultura familiar, agronegécios, turismo,
culinéria e cultura. Além disso, da énfase a questao da inovagao e da tecnologia, além do empreendedorismo e da
capacitagdo. Para tanto, a instituigdo conta com uma estrutura robusta, formada por 12 unidades regionais e trés
nucleos de atendimento empresarial, para servir a todo o estado.

Em 2014, a instituico atendeu 29,7 mil empreendimentos formais no estado. Desse total, 13,9 mil eram
compostos por microempreendedores individuais, 14,5 mil por microempresas e 1,2 mil por empresas de pequeno
porte (Quadro MA.5). Cabe ainda destacar que, dentre os empreendimentos atendidos, 4,2 mil receberam solucdes
especificas de inovagao, um niimero 79,9% maior do que o correspondente ao ano anterior.

Quadro MA.5. Sebrae/MA: Empreendimentos Formais Atendidos (2014)

Atendimentos 2013 2014 Var. %
2014/2013

Qtdd. Part. % Qtdd. Part. %
Microempreendedores individuais 11.406 45,0 13.911 46,9 22,0%
Microempresas 12.390 48,9 14.506 48,9 17,1%
Empresas de pequeno porte 1.534 6,1 1.234 42 -19,6%
Total 25.330 100,0 29.651 100,0 17,1%

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Esse atendimento, composto por um total de 51,2 mil agdes, foi realizado por meio de um conjunto
abrangente de palestras, orientagdes técnicas, consultorias, cursos, capacitagdes, oficinas, treinamentos, projetos,
programas e solugdes empresariais voltado, principalmente, para a formagéo de liderangas, a disseminagdo da
cultura empreendedora, a criagdo de startups e o aprofundamento da inovagdo, bem como o fortalecimento do
empreendedorismo e da capacidade de gestdo (Quadro MA.6).

Quadro MA.6. Sebrae/MA: Nimero de Atendimentos por Categoria de Instrumento (2014)

Categoria de Instrumento Atendimentos
Consultoria a Distancia 1.045
Consultoria Presencial 15.859
Cursos Presenciais 1.840
Nimero de empresas (feiras) 151
Numero de feiras 128
Numero de missées/caravanas 440
Numero de Orientagdes a Distancia 1.548
Numero de Orientagdes Presenciais 27174
Numero de Palestras, oficinas, seminarios Presenciais 2.989
Total 51.174

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Cale, ainda, ressaltar que o Sebrae/MA trabalha a partir de cenarios e da identificagcdo de oportunidades,
visando o desenvolvimento de mercados em rede, como é o caso da Rota Integrada das Emogdes e do D~
Observatorio Sebrae no Maranhdo. O cenério inicial compreende um projeto de turismo que abrange, além do Co
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Maranhd&o, os estados do Ceara e Piaui. Entre outras iniciativas, é feito um trabalho de qualificagdo de moradores e
produtores rurais dos municipios que integram o mercado de destino, para que eles se tornem fornecedores de
produtos e servigos a hotéis, pousadas e agéncias de viagem presentes na regido. O segundo projeto, por sua vez,
consiste em uma iniciativa por meio da qual s&o disponibilizados os dados coletados junto ao governo do estado e
os oriundos das prefeituras e de outras institui¢des, para apoiar o processo de analise de mercado e identificagdo de
oportunidades de negocio.



Sergipe

1. PANORAMA ECONOMICO E EXPORTADOR DO ESTADO

O Produto Interno Bruto (PIB) de Sergipe atingiu R$ 27,8 bilhdes em 2012 (Quadro SE.1).8
comparagao com 0 ano anterior, houve um crescimento real de 3,6%. Esse resultado fez com que a participagdo do
estado no PIB nacional permanecesse em 0,6%, colocando-o0 na 222 posi¢&o no ranking das unidades da Federagéo
e na penultima colocagao dentro da Regido Nordeste. J& em termos per capita, Sergipe se manteve como o maior
PIB da regido, com um valor de R$ 12,8 mil. Esse indice é 19,1% superior a média no Nordeste, de R$ 10,7 mil.

Quadro SE.1. Produto Interno Bruto a Pregos Correntes: Sergipe, Regido Nordeste e Brasil (2011-2012)

(em R$ milhoes)

UF e Regiao 2011 2012
Sergipe (A) 26.199 27.823
Brasil (B) 4.143.013 4.392.094
Regido Nordeste (C) 555.325 595.382
(A/B)% 0,63% 0,63%
(AIC)% 4,72% 4,67%

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

A analise da composigéo do PIB sergipano revela a maior presenca relativa da Industria (Quadro SE.2),
ramo que respondeu, na média do periodo 2008-2012, por 29,4% do Valor Adicionado Bruto (VAB) do estado, a
maior da Regido Nordeste. No pais, a contribuicdo da industria foi de 27,3%. Com relag&o ao setor agropecuario,

essas proporgdes foram 4,7% e 5,5%, respectivamente.

Variagao
Nominal

6.2%
6,0%
7,2%

Variagao

Real
3,6%
1,0%

Quadro SE.2. Sergipe: Participacdo das Atividades Econémicas no VAB (2012)

Atividades Econémicas

Agropecuaria

Industria
Industria extrativa
Industria de transformagao
Producao e distribuicao de luz, gas, agua, esgoto e limpeza urbana
Construgao civil

Servigos
Comércio
Intermediagao financeira, seguros e previdéncia complementar
Administragao, saude e educagao publicas e seguridade social
Outros servigos

Total

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

8 A estimativa do PIB estadual foi feita pela Secretaria de Estado de Planejamento (SEPLAG), que, em trabalho conjunto com o

2012
Sergipe
42
28,9
8,1
6,5
73
7,0
66,9
14
4,1
27,0
245
100,0

IBGE, retrata a evolugéo da economia sergipana no projeto das Contas Regionais do Brasil.

Média (2008-2012)
Sergipe Brasil
47 55
294 27,3
7.2 33
78 15,4
73 3.1
7,2 &3
65,9 67,2
114 12,6
4,0 72
26,3 16,2
242 311
100,0 100,0

189



190

A IndUstria sergipana, cabe destacar, possui uma configuragdo bastante distinta da apresentada na maior
parte do pais, em virtude de o segmento Extrativo ser praticamente do mesmo tamanho do segmento de
Transformag&o. Isso ocorre porque o estado, além de ser o 5° maior produtor nacional de petréleo, ocupa também o
4° lugar em termos do gés natural. O estado possui cerca de 2% das reservas firmes de petréleo do Pais, ao passo
que suas reservas de gas natural, embora ainda sejam pequenas em relagdo ao total nacional, vém ganhando
projecdo nos Ultimos anos.

Ainda com relagdo ao segmento extrativo, Sergipe também se destaca por contar com um subsolo rico em
minerais ndo metalicos. Isso favorece a produgéo, entre outros, de cimento, gesso, carnalita, silvinita (potassio) e
argila, que so insumos importantes para a industria de fertilizantes e a cadeia produtiva da construgao civil. Este
ultimo segmento, vale destacar, também se desenvolveu muito em anos recentes, favorecido pelo aumento do
crédito habitacional e pela execucao de programas de moradia popular.

O setor agropecudrio, por sua vez, pouco participa da economia sergipana, dada a pequena extens&o
territorial do estado e o fato de sua estrutura produtiva estar mais voltada para setores urbanos. Nao obstante, cabe
destacar que o valor da produgdo agricola ja alcanga cerca de R$ 1 bilhdo, cifra que corresponde a
aproximadamente 0,5% do total produzido por esse segmento em termos nacionais. O principal cultivo é a cana-de-
agucar, que sozinha responde por cerca de um quarto do produto agricola estadual.

Quanto aos Servigos, esse setor & responsavel por cerca de dois tergos da economia estadual, Nele se
destacam os segmentos de Administracéo Publica e Comércio. O primeiro é responsavel por pouco mais de 35% do
VAB do segmento, enquanto a contribuicdo do segundo oscila em torno de 20%. A atividade que vem apresentando
as maiores taxas de crescimento é a de servigos financeiros, impulsionada pela expans&o do crédito, sobretudo o
habitacional.

No que respeita ao comércio exterior, 0 estado apresenta uma balan¢a comercial historicamente
deficitaria. Em 2014, as importag6es superaram as exportagées em US$ 152,3 milhdes. Em relagéo ao ano anterior,
o déficit foi 26,0% menor. Esse fato ocorreu porque as importagdes declinaram em maior medida que as
exportagbes. Com efeito, as primeiras diminuiram 20,7% no acumulado do ano, passando de US$ 290,5 milhdes
para US$ 230,2 milhdes. Ja as vendas no exterior recuaram 7,8% e baixaram de US$ 84,6 milhdes para US$ 78,0
milhdes, o menor volume da regido Nordeste e situando Sergipe na 252 posi¢do no ranking que considera todas as
unidades da Federagao (Grafico SE.1).

Os principais produtos de exportagdo do estado sdo os sucos de fruta, especialmente o de laranja. Em
2014, as vendas no exterior de sucos alcangaram US$ 47,6 milhGes, cifra equivalente a 61,0% do total da pauta. Em
comparagao com 2013, as vendas internacionais desses produtos cresceram 5,3%.

Em termos dos principais mercados de destino, Sergipe possui um grande comprador, que é a Holanda.
Em 2014, esse pais absorveu 48,1% das vendas internacionais do estado, correspondentes a US$ 37,5 milhdes. A
Coldmbia ocupou um distante segundo lugar, com compras no valor de US$ 6,7 milhGes (8,7%). Na sequéncia
vieram a Bolivia, com US$ 2,4 milhdes (3,1%), Gambia, com US$ 2,2 milhdes (2,8%), e Estados Unidos, com US$
2,1 milhdes (2,7%).



Grafico SE.1. Evolucdo das Exportacdes de Sergipe (2005-2014)

(US$ milhges)

160 010%
140 - 0,09%
20 L 0.08%
L 0.07%

100 L 0,06%
80 L 0.05%
0 - L 0,04%
o L 0.03%
L 0.02%

20 A - 001%
1 - 0.00%

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

mmmm Sergipe == Part. de SE no Total Brasileiro

O desempenho negativo
de Sergipe, no que respeita as
exportagdes, fez com que a
contribui¢do do estado para a pauta
exportadora nacional permanecesse
em um ponto minimo em 2014,
equivalente a apenas 0,03%, o
mesmo percentual do ano anterior.

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

O contingente de empresas sergipanas engajadas na atividade de exportagdo sempre foi pequeno
(Grafico SE.2). Em 2014, somente 43 firmas realizaram vendas no exterior, o terceiro menor niimero entre todas as
unidades da Federag&o. Na comparagdo com o ano anterior, houve um aumento de 7,5%, com o ingresso de trés
empresas nessa atividade.

Grafico SE.2. Evolucio do Total de Empresas e do Valor Médio
Exportado por firma em Sergipe (2005-2014) (Valor Médio em

US$ mil)
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A queda observada nas
exportacbes do estado aliada ao
aumento do numero de empresas
exportadoras fez com que, em 2014, o
valor médio de venda no exterior por
empresa sergipana apresentasse uma
redugdo de 14,2%. Com efeito, esse
indicador passou de US$ 2,1 milhdes,
em 2013, para US$ 1,8 milhdo no ano
seguinte. Trata-se de um valor bastante
inferior & média nacional, de US$
11,9 milhdes.

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

2. EVOLUGAO DO NUMERO DE MPE EXPORTADORAS EM SERGIPE

Sergipe possui 0 menor contingente de empresas exportadoras do Nordeste e o terceiro menor do Pais.
Além disso, desde 2006, o seu nimero tem diminuido, embora com oscilagdes ano a ano.
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Grafico SE.3. Evolugio do Numero de MPE Exportadoras em Sergipe
(2005-2014)

Em 2014, apenas 10 MPE
sergipanas realizaram vendas no
exterior, 0 mesmo nldmero do ano
anterior. Desse total, oito eram de
pequeno porte e apenas duas eram
microempresas (Grafico SE.3). Em
relacgdo ao ano anterior, houve o
acréscimo de uma pequena empresa a
esse contingente e a saida de uma
microempresa.
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Sergipe possui um numero de MPE baixo ndo apenas em termos absolutos, mas também relativamente ao
numero total de firmas exportadoras, quando comparado com a média nacional (Gréfico SE.4). De fato, no Brasil, do
total de firmas que exportam, 59,4% s&o MPE, enquanto essa proporgao é de apenas 23,3% nesse estado.

Grafico SE.4. Sergipe e Brasil: Participacdo das MPE no Total de Empresas Exportadoras (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

3. EVOLUGAO DO VALOR EXPORTADO PELAS MPE DE SERGIPE

Em 2014, as exportagbes das MPE de Sergipe cresceram 47,2%, permitindo que, pela primeira vez em
cinco anos, elas ultrapassassem US$ 1,0 milhdo. As pequenas empresas foram responsaveis por 96,1% desse
total, ao passo que a parcela relativa as microempresas foi de apenas 3,9%.

No que respeita as microempresas, suas vendas no exterior aumentaram 44,9%: passaram de US$ 688,8
mil, em 2013, para US$ 998,2 mil, no ano seguinte. Ja as exportagdes realizadas pelas microempresas, no mesmo
periodo, mais do que dobraram: evoluiram de US$ 16,7 mil para US$ 40,5 mil (143,3%), embora ainda se
mantivessem bem longe do recorde registrado em 2011 (Grafico SE.5).



Grafico SE.5. Evolugdo do Valor Exportado pelas MPE de Sergipe (2005-2014) (US$ milhdes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
Grafico SE.6. Sergipe: Participagdo das MPE no Valor Total das
Exportagdes do Estado (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico SE.7. Sergipe e Brasil: Participacdo % das MPE no Historicamente, a contribuigio
Valor das Exportacdes (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Grafico SE.8. Participacdo % das MPE de Sergipe no Valor Total de
Exportacdo das MPE Brasileiras (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Em termos do valor médio de exportagdo, as MPE de Sergipe apresentam, em geral, nimeros bem
inferiores & média nacional referente as empresas do mesmo porte. Com efeito, em 2014, esse indicador alcangou
US$ 103,5 mil, ao passo que o valor observado para as MPE do Pais como um tod, foi de US$ 179,4 mil.

No que respeita especificamente as pequenas empresas, elas apresentaram, em 2014, um valor médio de
exportacdo de US$ 124,8 mil, contra a média nacional de US$ 288,3 mil. Ja no tocante as microempresas, esses
valores foram, respectivamente, US$ 20,3 mil e US$ 33,6 mil (Gréafico SE.9).

Grafico SE.9. Evolugio do Valor Médio de Exportacdo das MPE de Sergipe e do Brasil (2005-2014) (US$
mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

4. DISTRIBUIGAO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DE SERGIPE POR RAMO
DE ATIVIDADE

Em termos setoriais, a maior parte das MPE exportadoras do Sergipe esta ligada ao ramo comercial. Na
média do periodo 2004-2014, 72,1% das firmas que exportavam provinham desse setor, enquanto 26,0% eram
industriais.



Grafico SE.10. Distribuigio do Valor Exportado pelas MPE de
Sergipe por Ramo de Atividade (2005-2014) (US$ milhges)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

As MPE exportadoras do Sergipe mostraram, na comparagdo com a média nacional, diferengas
significativas na distribuicdo das exportagdes por ramo de atividade em 2014 (Gréfico SE.11). As firmas do ramo
inustrial e da agropecuaria tiveram participagdo nas vendas totai bem acim da média observada em todo o pais, em
detrimento principalmente do comércio.

Grafico SE.11. Sergipe e Brasil: Distribui¢do do Valor Exportado pelas MPE por Ramo de Atividade
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

5. DISTRIBUIGAO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DO SERGIPE POR CLASSE
DE PRODUTO E SETOR DE ATIVIDADE

As semimanufaturados tiveram, nas vendas externas das MPE sergipanas, uma participagdo destacada
em 2014. Com efeito, as exportagdes dos produtos dessa classe corresponderam a 63,9% do total das vendas
externas realizadas, enquanto os manufaturados contribuiram com 36,1%.

No caso especifico das microempresas, a totalidade das exportagdes constou de produtos manufaturados.
Ja no caso das pequenas empresas, 0s semimanufaturados predominaram, com uma participacdo de 66,4% nas
suas vendas internacionais, cabendo os 33,6% restantes aos produtos semimanufaturados (Gréfico SE.12).
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Grafico SE.12. Sergipe e Brasil: Distribuigdo do Valor Exportado pelas MPE por Classe de Produto
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Em comparagdo com a média brasileira, a distribuicdo das exportagdes das empresas de pequeno porte

sergipanas revelou presenca proporcionalmente muito mais elevada dos bens semimanufaturados, em detri
de todas as demais classes de produtos existentes. No caso das microempresas, os manufaturados domi
completamente, com participagao ainda mais elevada do que a observada nas exportacdes das MPE do resta
pais.

mento
naram
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Segundo a classificagdo CNAE, dois setores concentraram a totalidade das exportagbes das
microempresas sergipanas em 2014. O principal deles foi o de "fabricagdo de méquinas e equipamentos”,

responsavel por 92,7% do valor por elas vendido no exterior nesse ano, enquanto o segundo lugar cou
"comércio por atacado", com uma contribui¢éo de 7,3% (Quadro SE.3A).

Quadro SE.3A. Distribuicdo do Valor Exportado pelas Microempresas de Alagoas por Setor CNAE
(2014)

be ao

Setor CNAE Valor Participagdo  Concentragao

(US$ Mil) %) %)
Fabricagdo de maquinas e equipamentos 37,6 92,7 92,7
Comércio por atacado, exceto veiculos automotores e motocicletas 29 73 100,0
Total 40,5 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Dentre as empresas de pequeno porte, 0 setor mais relevante foi o de "preparagéo de couros e fabri

cacao

de artefatos de couro, artigos para viagem e calgados"”, responsavel por 66,4% do valor por elas exportado no
mesmo ano. O segundo lugar coube a "agricultura, pecudria e servigos relacionados", com uma contribui¢do de

28,3%, seguido pelo comércio por atacado e varejista, com 5,2% (Quadro SE.3).




Quadro SE.3B. Distribuicdo do Valor Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte de Sergipe por Setor
CNAE (2014)

Setor CNAE Valor  Participagdo = Concentragao

(US$ Mil) (%) (%)
Prep. de couros e fabr. de art. de couro, artigos p/viagem e calgados 663,2 66,4 66,4
Agricultura, pecuaria e servicos relacionados 282,6 28,3 94,8
Comércio varejista 42,2 42 99,0
Comércio por atacado, exceto veiculos automotores e motocicletas 10,1 1,0 100,0
Total 705,4 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

6. PRINCIPAIS PRODUTOS DE EXPORTAGAO DAS MPE DE SERGIPE

As exportagbes das MPE sergipanas s&o muito concentradas, uma vez que apenas dois produtos
responderam por 86,8% do total por elas comercializado no exterior em 2014. O principal deles compreende os
"couros e peles, depilados, exceto em bruto", com uma participacéo de 63,0% na pauta de exportacéo, seguido pelo
"suco de laranja congelado”, com uma parcela de 23,0% (Quadro SE.4).

Quadro SE 4. Distribui¢ao do Valor Exportado pelas Empresas de MPE de Sergipe por Setor CNAE
(2014)

Setor CNAE Valor (US$ Participagao Concentragédo

Mil) (%) (%)
Couros e peles, depilados, exceto em bruto 663,2 63,9 63,9
Suco de laranja congelado 238,7 23,0 86,8
Calgados, suas partes e componentes 46,4 45 91,3
Outros sucos de frutas ou prod. horticolas, congelados ou ndo 440 4.2 95,5
Embarcagoes 37,6 3,6 99,1
Demais produtos 8,9 0,9 100,0
Total 1.038,7 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

7. DESTINO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DE SERGIPE

De modo geral, as MPE de Sergipe apresentam uma distribuigdo de suas exportagdes segundo regiée de
destino bem distinta da correspondente @ média nacional. Isso porque a Unido Europeia respondeu, sozinha, por
mais de 90% das vendas totais (Gréfico SE.13).
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Grafico SE.13. Sergipe e Brasil: Distribui¢gdo do Volume Exportado pelas MPE por Mercados de Destino
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

8. CONTRIBUIGAO DO SEBRAE DE SERGIPE PARA O DESENVOLVIMENTO
DAS MPE

O Sebrae de Sergipe trabalha para promover a competitividade e o desenvolvimento sustentavel dos micro
e pequenos negacios locais, além de fomentar o empreendedorismo. Para tanto, conta com uma rede formada por
seis escritdrios, que atuam em linha com as especificidades e vocagdes econémicas de cada regiao.

No segmento do Agronegécio, o Sebrae/SE oferece capacitagdo gerencial para empreendedores rurais,
com o objetivo de estimular a busca por novos conhecimentos, aperfeigoar processos produtivos, introduzir
melhorias de qualidade, aumentar a competitividade e favorecer as condi¢des de acesso ao mercado. Para esse
efeito, sao realizadas varias agdes de inovagao e gestdo, no sentido do aperfeigoamento técnico e comercial desse
publico, com destaque para as areas de ovinocaprinocultura, apicultura, aquicultura e piscicultura, além da
mandiocultura.

No que respeita ao comércio e aos servigos, atribui-se énfase ao turismo e ao fortalecimento do comércio
varejista, por meio de agdes de capacitagdo empresarial e revitalizagdo do setor que incluem incentivos a formagéo
e ao fortalecimento de arranjos produtivos locais. Também se da destaque a segmentos ligados ao artesanato e a
economia criativa, a exemplo de artes visuais, design, desenvolvimento digital, moda e audiovisual.

O artesanato recebe uma atengio especial dessa unidade do Sebrae, em virtude da sua tradigdo e
importancia para a economia do estado. A entidade leva a cabo um trabalho de apoio aos artesdos sergipanos,
mediante consultorias e capacitagdo em gestdo que cobrem diversas etapas, tais como produgéo, gestdo, design e
divulgacdo de produtos. Seu objetivo é fomentar a exceléncia do material oferecido e ampliar o acesso dessas
pessoas ao mercado, em sentido amplo. Para esse efeito, além de focar no mercado local, o Sebrae/SE também
desenvolve agdes que permitam a esse publico alcangar bons padrdes de exportagao.

Cabe ainda destacar que o Sebrae/SE oferece, ao longo de todo o ano, uma extensa programagao de
cursos e palestras, além de varios programas e projetos, especialmente desenvolvidos para empresarios e
microempreendedores individuais que desejam melhorar a gestdo de seus negdcios e fortalecer a sua atuagéo no
mercado.

Em 2014, foram atendidos 14,5 mil empreendimentos formais no estado, sendo 8,7 mil compostos por
microempreendedores individuais, 4,8 mil por microempresas e 882 mil por empresas de pequeno porte (Quadro
SE.5). Cabe ainda destacar que, dentre os empreendimentos atendidos, 2,6 mil receberam solugbes especificas de
inovagédo, um numero 11,2% maior do que o correspondente ao ano anterior.



Quadro SE.5. Sebrae/SE: Empreendimentos Formais Atendidos (2014)

Atendimentos 2013 2014 Var. %
2014/2013

Qtdd. Part. % Qtdd. Part. %
Microempreendedores individuais 7.480 53,2 8.749 60,4 17,0%
Microempresas 5.927 422 4.848 33,5 -18,2%
Empresas de pequeno porte 643 4,6 882 6,1 37.2%
Total 14.050 100,0 14.479 100,0 3,1%

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Nesse mesmo ano, o Sebrae/SE realizou 22,0 mil atendimentos, abrangendo palestras, orientagbes
técnicas, consultorias, cursos, capacitagdes, oficinas, treinamentos, projetos, programas e solugdes empresariais,
especialmente voltados para o atendimento das especificidades dos micro e pequenos empreendedores do estado
(Quadro SE.6).

Quadro SE.6. Sebrae/SE: Numero de Atendimentos por Categoria de Instrumento (2014)

Categoria de Instrumento Atendimentos
Consultoria a distancia 261
Consultoria presencial 6.334
Cursos a distancia 12
Cursos presenciais 1.071
Nimero de empresas (feiras) 37
Numero de feiras 166
Numero de missées/caravanas 304
Numero de orientagdes a distancia 448
Numero de orientagoes presenciais 11.444
Numero de palestras, oficinas, seminarios a distancia 8
Numero de palestras, oficinas, seminarios presenciais 1.812
Total 22.024

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Especificamente na area de inovag&o e tecnologia, o Sebrae/SE oferece solu¢des que buscam auxiliar os
pequenos negocios na introducdo de melhorias de produto, processos, atendimento ao cliente e organizagdo em
geral. Esse trabalho é realizado por meio de atendimentos personalizados, consultorias tecnolégicas, fomento de
incubadoras de empresas e informagdes sobre normas técnicas, marcas e patentes.

Por fim, para ajudar os pequenos negécios de Sergipe a expandir sua atuagdo, seja pelo acesso a novos
parceiros e fornecedores, seja pela ampliagdo da carteira de clientes ou dos mercados de atuagéo, o Sebrae/SE
desenvolve ou apoia diversas iniciativas, como, por exemplo, 0 Comércio Brasil, a Feira de Sergipe e a Feira do
Empreendedor, alem de missdes empresariais e rodadas de negécios.
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Alagoas

1. PANORAMA ECONOMICO E EXPORTADOR DO ESTADO

O Produto Interno Bruto (PIB) de Alagoas atingiu, em 2012, R$ 29,5 bilhdes, cifra equivalente a um
aumento nominal de 3,5%.9 Em consequéncia, a participagdo desse estado no PIB nacional, que era de 0,69% em
2011, passou para 0,67% em 2012, correspondendo a 20? posi¢do no ranking das unidades da Federagéo e
situando o PIB alagoano como o 7° maior da Regi&o Nordeste.

Quadro AL.1. Produto Interno Bruto a Precos Correntes: Alagoas, Nordeste e Brasil (2011-2012) (em
R$ milhdes)

UF e Regido 2011 2012 Variagao Variagdo
Nominal Real

Alagoas (A) 28.540 29.545 3,5% 5,0%

Brasil (B) 4.143.013 4.392.094 6,0% 1,0%

Regido Nordeste (C) 555.325 595.382 7,2%

(A/B)% 0,69% 0,67%

(AIC)% 5,14% 4,96%

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

A anélise da composicdo do PIB alagoano mostra a maior presenga dos Servigos, em detrimento da
Industria (Quadro AL.2). Com efeito, na média do periodo 2008-2012, o setor de Servigos respondeu por 67,2% do
Valor Adicionado Bruto (VAB) do Pais, enquanto, no estado, essa contribuicdo alcangou 70,8%.

Quadro AL.2. Alagoas: Participacdo das Atividades Econémicas no VAB (2012)

Atividades Econémicas 2012 Média (2008-2012)
Alagoas Alagoas Brasil

Agropecuaria 5,6 6,8 55
Industria 22,2 22,5 27,3
Industria extrativa 14 1,2 3,3
Industria de transformagao 10,6 10,5 15,4
Producao e distribuicao de luz, gas, agua, esgoto e limpeza urbana 3,6 44 31
Construgao civil 6,7 6,3 615
Servigos 721 70,8 67,2
Comércio 16,5 15,5 12,6
Intermediagao financeira, seguros e previdéncia complementar 4.1 3,8 7.2
Administragao, saude e educagao publicas e seguridade social 26,3 27,0 16,2
Outros servigos 25,2 244 311
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

® A estimativa do PIB estadual foi feita pela Secretaria de Estado do Planejamento e do Desenvolvimento Econdmico
(SEPLANDE), que, em um trabalho conjunto com o IBGE, retrata a evolugéo da economia alagoana no projeto das Contas
Regionais do Brasil.



A Agropecuaria alagoana, em que pese o fato de Ihe caber cerca de 6% do PIB do estado, é bem pouco
representativa em termos nacionais, na medida em que ela contribui com menos de 1% do que é produzido por
esse setor no Pais. No que respeita especificamente a agricultura, em termos de valor, o principal produto de cultivo
é a cana-de-agucar, responsavel por mais de 85% do total do segmento. Nos Ultimos anos, essa cultura vem sendo
beneficiada por estes dois fatores principais: a realizagdo de melhorias em matéria de irrigacdo e a introdugao de
variedades de cana tecnologicamente modificadas, com o objetivo de permitir maior produtividade. Outras culturas
com alguma importancia econdmica consistem em algod&o, fumo, mandioca, milho e coco. J& com relagéo a
pecuaria, os principais rebanhos do estado sao o avicola, 0 bovino e o ovino.

No que respeita a Industria, Alagoas ocupa a 202 posi¢do em termos do Valor da Producao Industrial
(VPI). Nesse setor, os segmentos que mais se destacam s&o, primeiramente, os de alimentos e bebidas, que
respondem por mais de metade do VTI; e, em seguida, a industria quimica, a produgao agucareira, a producéo de
petréleo e gés e a construgéo civil.

No segmento de Servigos, por sua vez, o estado participa, em média, com 5% da receita bruta de servigos
da Regido Nordeste. A atividade de Administracdo Publica, isoladamente, é o principal segmento econémico de
Alagoas, uma vez que responde por quase um quarto do valor adicionado bruto (VAB) desse setor e por mais de
16% do VAB estadual. Isso significa que uma parcela importante da economia alagoana depende de recursos
injetados pelo governo, seja por meio de investimentos federais em infraestrutura e programas de habitagéo
popular, seja por meio da folha salarial. Outros segmentos importantes s&o o Turismo e o Comércio. Cabe ainda
mencionar que, nos Ultimos anos, os servigos prestados as familias e as empresas, além das atividades imobiliarias,
foram os que mais cresceram.

Nos proximos anos, Alagoas devera receber cerca de R$ 2,9 bilhdes em investimentos privados. Grande
parte desse montante, R$ 1,2 bilhdo, estd direcionada para o setor de mineragio, uma vez que se prevé a
construgdo de um grande complexo de mineragéo de metais preciosos nas cidades de Caraibas e Arapiraca.

Quanto ao comércio exterior, Alagoas apresenta uma balanga comercial historicamente superavitaria. Em 2014,
as exportacdes superaram as importagdes em US$ 47,9 milhGes. Em relagdo ao ano anterior, entretanto, o superévit foi
80,5% menor. Isso ocorreu porque, enquanto as exportagdes declinaram e as importagdes aumentaram. Com efeito, as
primeiras diminuiram 15,2% no acumulado do ano, passando de US$ 742,3 milhdes para US$ 629,5 milhdes, e foram
prejudicadas, principalmente, pela queda do preco do aglicar no mercado internacional. J& as compras no exterior
avangaram 17,3% e evoluiram de US$ 496,0 milhdes para US$ 581,6 milhGes (Grafico AL.1).

Grafico AL.1. Evolucdo das Exportacoes de Alagoas (2005-
2014) (US$ milhges)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Ainda com relagéo as exportagdes, cabe destacar que, desde 2011, quando o estado registrou o valor
recorde de US$ 1,4 bilhdo, elas vem apresentando uma trajetéria de queda acentuada. Por essa razao, em 2014, as
vendas internacionais de Alagoas praticamente retroagiram ao patamar de 2005, situando o estado na 192 posicao
no ranking correspondente entre todas as unidades da Federagao.

Os "outros aglcares de cana" compreendem o principal produto de exportagdo de Alagoas. Em 2014, as
vendas no exterior desse item alcangaram US$ 5434 milhGes, cifra equivalente a 86,3% do total da pauta. Na
comparagao com o ano anterior houve uma reducgéo de 18,1% no valor exportado, devido a queda de seu prego no
mercado internacional, uma vez que as quantidades embarcadas permaneceram praticamente inalteradas.

Em termos dos principais mercados de destino, as exportagcbes alagoanas sao razoavelmente
concentradas. A Russia tem ocupado, tradicionalmente, a primeira colocagdo. Em 2014, esse pais absorveu 41,8%
das vendas internacionais do estado, correspondentes a US$ 263,3 milhdes. Ao Canada coube a segunda
colocagdo, com compras no valor de US$ 70,9 milhdes (11,3%). Na sequéncia vieram os Estados Unidos, com US$
65,4 milhdes (10,4%) e a Venezuela, com US$ 54,0 milhdes (8,6%). No agregado, os quatro paises citados
responderam por 72,1% das vendas internacionais do estado no acumulado do ano.

O contingente de empresas alagoanas engajadas na atividade de exportagdo &, por sua vez, bastante
reduzido (Grafico AL.2). Em 2014, apenas 45 firmas realizaram vendas no exterior, 0 menor nimero do periodo
analisado. Na comparag&o com o ano anterior, houve uma queda de 16,9%, com a saida de nove empresas.

Grafico AL.2. Evolugdo do Total de Empresas e do Valor Médio
Exportado por firma em Alagoas (2005-2014)
(Valor Médio em US$ mll) A redugéo mais do que
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

2. EVOLUGAO DO NUMERO DE MPE EXPORTADORAS EM ALAGOAS

Alagoas possui o terceiro menor contingente de MPE exportadoras do Nordeste. Além disso, desde 2006,
essas empresas sd0 minoria entre as firmas exportadoras do estado, uma vez que o seu niumero vem diminuindo,
com oscilagdes, ao longo do tempo.



Grafico AL.3. Evolug¢do do Numero de MPE Exportadoras em Alagoas
(2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Em comparagéo com a média nacional, o estado possui uma reduzida contribuicdo de MPE para a ativiade
eportadora (Grafico AL.4). De fato, no Brasil, do total de firmas que exportam, 59,4% sdo MPE, ao passo que, em
Alagoas, essa propor¢éo € de 37,8%.

Grafico AL.4. Alagoas e Brasil: Participagdo das MPE no Total de Empresas Exportadoras (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

3. EVOLUGAO DO VALOR EXPORTADO PELAS MPE DE ALAGOAS

As MPE de Alagoas, a excegdo dos resultados de 2008 e 2010, costumam registrar exportagbes bem
pouco expressivas. Em 2014, as vendas internacionais desse grupo de empresas alcangaram US$ 785,7 mil, o
menor montante entre todas as unidades da Federag&o. Desse total, US$ 660,7 mil (84,1%) foram gerados por
empresas de pequeno porte, e US$ 124,9 mil (15,9%), por microempresas (Grafico AL.5). No agregado, o valor
exportado pelas MPE do estado recuou 37,6% em relagdo ao ano anterior. Essa queda foi motivada, sobretudo,
pelo desempenho das pequenas empresas, uma vez que suas vendas internacionais recuaram 41,5% no
acumulado do ano. Paralelamente, as exportacdes realizadas pelas microempresas cairam 4,1%.
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Grafico AL.5. Evolugéo do Valor Exportado pelas MPE de Alagoas (2005-2014) (US$ milhges)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
Grafico AL.6. Alagoas: Participagdo das MPE no Valor Total das
Exportagdes do Estado (2005-2014)
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Grafico AL.8. Participa¢do % das MPE de Alagoas no Valor Total
de Exportacgio das MPE Brasileiras (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Em termos do valor médio de exportagéo, cabe notar que as MPE de Alagoas apresentam comportamento
diferente do que predomina entre as empresas de mesmo porte no pais (Gréfico AL.9). Com efeito, desde 2011 as
microempresas nao s6 vém registrando grandes oscilagdes em termos do valor médio, como atingiram um ponto
minimo em 2012. Por sua vez, as pequenas empresas do estado também vem-se situando cada vez mais abaixo
da média, nos ultimos anos.

Em 2014, o valor médio de exportagio das MPE alagoanas foi de US$ 46,2 mil e representou uma queda
de 37,7% em comparagao com o indice do ano anterior. O desempenho das pequenas empresas foi particularmente
ruim nesse quesito, uma vez que o seu valor médio de exportagéo recuou 46,0%: passou de US$ 94,1 mil, em 2013,
para US$ 50,8 mil, no ano seguinte. Ja& no que respeita as microempresas, o valor médio de exportagdo cresceu
19,9% nesse mesmo periodo, alcangando US$ 31,2 mil.

Grafico AL.9. Evolugido do Valor Médio de Exportagdo das MPE de Alagoas e do Brasil (2005-2014) (US$
mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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4. DISTRIBUIGAO DAS MPE EXPORTADORAS DE ALAGOAS POR RAMO DE
ATIVIDADE

A maior parte das MPE exportadoras de Alagoas esta ligada ao ramo comercial. Na média do periodo
2005-2014, 59,1% das firmas provinham desse setor, enquanto 32,7% eram industriais e 2,3% tinham vinculos com
a construcéo civil.

Grafico AL.10. Distribui¢do do Valor Exportado pelas MPE de
Alagoas por Ramo de Atividade (2005-2014) (US$ milhdes)

Ja em termos do valor exportado,
35 ao contrério, 0 ramo industrial tem
predominancia entre as MPE alagoanas
(Gréfico AL.10). No mesmo periodo, 46,7%
do valor de suas vendas externas foram
20 - gerados por firmas industriais, enquanto
41,3% provieram de firmas comerciais e
10,8% tiveram origem na agropecuaria. No
caso especifico de 2014, essas proporgdes
alcangaram,  respectivamente,  49,0%,

30 -

25

2005 2006 2007 2008 2000 2010 2011 2012 2013 2014  42.2%e€8,1%.

m Agropecuaria m Comércio  m Servicos  ~ Inddstria = Construcéo civil

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Ainda em termos de valor, as MPE exportadoras de Alagoas mostraram, em 2014, uma participacdo de
firmas comerciais e agropecuarias relativamente elevada, quando comparada com a média nacional, ao passo que
o inverso foi observado em relagdo a industria (Gréafico AL.11).

Grafico AL.11. Alagoas e Brasil: Distribuicdo do Valor Exportado por Ramo de Atividade (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

5. DISTRIBUIGAO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DO ALAGOAS POR
CLASSE DE PRODUTO E SETOR DE ATIVIDADE

Os manufaturados tiveram, nas vendas externas das MPE alagoanas, uma participagdo dominante em
2014, com 85,9% do total. Os produtos basicos contribuiram com 12,9%, enquanto a parcela relativa aos demais
produtos foi de apenas 1,2%.



No caso especifico das microempresas, a totalidade das exportagdes realizadas envolveu produtos
manufaturados. Ja no caso das pequenas empresas, 0s produtos basicos responderam por 83,2% das vendas
internacionais, seguidos pelos produtos manufaturados, com 15,3%, e pelos produtos semimanufaturados, com
1,5% (Grafico AL.12).

Em comparagdo com a média brasileira, observa-se que, nesse mesmo ano, a distribuicdo das
exportagdes por classe de produto oriundas de Alagoas mostrou diferengas no que respeita tanto as microempresas
como as pequenas empresas, em virtude da presenga proporcionalmente maior dos produtos manufaturados em
ambos 0s casos.

Grafico AL.12. Distribuicdo do Valor Exportado pelas MPE de Alagoas e do Brasil por Classe de Produto
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Segundo a classificacdo CNAE, trés setores concentraram a totalidade das exportagbes das
microempresas alagoanas em 2014. O principal deles foi 0 de "confec¢éo de artigos do vestuario e acessorios",
responsavel por 63,1% do valor vendido por essas empresas no exterior nesse ano, enquanto o segundo lugar
coube ao "comércio por atacado", com uma contribui¢do de 34,6% (Quadro AL.3A). Entre as empresas de pequeno
porte, os setores mais relevantes foram "fabricagdo de produtos quimicos", com uma parcela de 44,9% das
exportagdes em 2014, "comércio por atacado" (28,0%), "comércio varejista” (15,2%) e "agricultura, pecuaria e
servigos relacionados” (9,6%). Somados, eles concentraram 97,7% de suas vendas no exterior nesse ano (Quadro
AL.3B).
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Quadro AL.3A. Distribuicao do Valor Exportado pelas Microempresas de Alagoas por Setor CNAE

(2014)

Setor CNAE Valor
(US$ Mil)

Confecgao de artigos do vestuario e acessorios 78,9

Comércio por atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 43,3

Comércio Varejista 2,8

Total 1249

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Participagao
(%)

63,1%

34,6%

2,3%

100,0

Concentragédo
(%)

63,1%

97,7%

100,0%

Quadro AL.3B. Distribui¢ao do Valor Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte de Alagoas por Setor

CNAE (2014)
Setor CNAE Valor Participagao
(US$ Mil) (%)
Fabricagao de produtos quimicos 296,4 44,9%
Comércio p/atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 185,2 28,0%
Comércio varejista 100,5 15,2%
Agricultura, pecuéria e servigos relacionados 63,7 9,6%
Fabricagéo de produtos alimenticios 9,6 1,5%
Demais produtos 53 0,8%
Total 660,7 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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44,9%
72,9%
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6. PRINCIPAIS PRODUTOS DE EXPORTAGAO DAS MPE DE ALAGOAS

As exportagdes das MPE alagoanas sdo bastante concentradas em termos de produtos (Quadro AL.4).
No que respeita as microempresas, dois produtos se destacaram em 2014.: "obras de borracha vulcanizada n&o
endurecida", com uma participagdo de 63,1%, e "refrigerantes e outras bebidas néo alcodlicas, exceto sucos", com
19,6%. Juntos, eles responderam por 82,7% das vendas no exterior realizadas por essas firmas no acumulado do
ano. No ambito das pequenas empresas alagoanas, os produtos mais relevantes foram, pela ordem, "compostos de
fungdes nitrogenadas", com 44,9% de participagéo, "outros sucos de frutas ou produtos horticolas" (12,9%), "fumo"
(9,6%) e "turbinas a vapor e suas partes" (8,0%). No agregado, esses quatro itens participaram, em 2014, com

75,5% das exportagdes realizadas por essas empresas.

Quadro AL.4A. Distribuicao do Valor Exportado pelas Microempresas de Alagoas por Setor CNAE

(2014)

Setor CNAE Valor (US$ Mil)  Participagao
(%)

Obras de borracha vulcanizada nao endurecida 78,9 63,1%

Refrigerantes e outras bebidas néo alcdolicas, exceto sucos 24,5 19,6%

Demais produtos 21,6 17,3%

Total 124,9 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Concentragédo
(%)

63,1%
82,7%
100,0



Quadro AL 4.B. Distribui¢ao do Valor Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte de Alagoas por Setor
CNAE (2014)

Setor CNAE Valor Participacado Concentragédo

(US$ Mil) (%) (%)
Fabricagao de produtos quimicos 296,4 44,9% 44,9%
Comércio por atacado, exc. veiculos automotores e motocicletas 85,5 12,9% 57,8%
Comércio varejista 63,7 9,6% 67,4%
Agricultura, pecuaria e servicos relacionados 53,0 8,0% 75,5%
Fabricagao de produtos alimenticios 6,9 1,0% 76,5%
Demais produtos 155,3 23,5% 100,0%
Total 660,7 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

7. DESTINO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DE ALAGOAS

Em termos dos mercados de destino para as exportagdes, as MPE de Alagoas apresentaram, em 2014,
uma distribuicdo bastante distinta da correspondente a média brasileira, em fungdo, principalmente, da maior
presenga do Mercosul. De fato, esse bloco absorveu 40,1% do valor total por elas comercializado no exterior ao
longo do ano, enquanto, em termos nacionais, essa participagéo alcangou 24,6% (Grafico AL.13).

Grafico AL.13. Alagoas e Brasil: Distribui¢do do Volume Exportado pelas MPE por Mercados de Destino
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

8. CONTRIBUIGAO DO SEBRAE DE ALAGOAS PARA O DESENVOLVIMENTO
DAS MPE ESTADUAIS

O Sebrae esta presente em Alagoas desde 1990. Atualmente, a instituigio conta um escritdrio central na
capital, Macei0, dois escritorios regionais (Arapiraca e Penedo) e esta em fase final de implantagdo de mais dois
pontos de atendimento (Delmiro Gouveia e Maragogi). Além disso, para potencializar a sua capacidade de atuagio
e universalizar 0 acesso aos servigos por ele oferecidos, 0 Sebrae/AL ndo sé trabalha em parceria com diversas
entidades de apoio relevantes no estado — a exemplo da Universidade Federal de Alagoas, de Secretarias de
Estado e de outras entidades do Sistema S —, como vem fortalecendo a sua rede de atendimento mével.

Vale ainda destacar que o atendimento do Sebrae/AL esté estruturado de forma segmentada, de acordo
com o perfil de seus publicos alvo (microempreendedores individuais, micro e pequenos empresarios, produtores
rurais, potenciais empresarios e potenciais empreendedores). J& a sua atuagdo busca fortalecer o trabalho
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territorial de forma integrada, por meio do fomento as articulagéo de cadeias produtivas e arranjos produtivos locais,
especialmente nos Territérios da Cidadania, Maceié e Entorno.

Dentre os setores considerados prioritarios por essa instituicdo, cabe destacar os seguintes: apicultura,
ovinocaprinocultura, piscicultura, confecgdes, construgéo civil, industria do leite e derivados, turismo, artesanato,
economia criativa, agronegaécios, ceramica, fruticultura e horticultura, varejo, méveis e panificagdo, além da cadeia
produtiva de petréleo, gas, energia e PVC.

Em 2014, o Sebrae/AL atendeu a 38,8 mil empreendimentos formais, sendo 25,0 mil
microempreendedores individuais, 12,0 mil microempresas e 1,7 mil empresas de pequeno porte (Quadro AL.5).
Esse numero corresponde a uma parcela expressiva do universo de empresas optantes pelo Simples no estado.
Cabe ainda destacar que, dentre os empreendimentos atendidos, 13,2 mil receberam solucdes especificas de
inovagao, um numero quatro vezes superior ao do ano anterior.

Quadro AL.5. Sebrae/AL: Empreendimentos Formais Atendidos (2014)

Atendimentos 2013 2014 Var. %
2014/2013

Qtdd. Part. % Qtdd. Part. %
Microempreendedores individuais 17.986 61,7 25.013 64,5 39,1%
Microempresas 9.881 33,9 12.042 31,0 21,9%
Empresas de pequeno porte 1.303 45 1.730 45 32,8%
Total 29.170 100,0 38.785 100,0 33,0%

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Nesse mesmo ano, o Sebrae/AL realizou 76,8 mil atendimentos, abrangendo palestras, orientagdes
técnicas, consultorias, cursos, capacitagdes, oficinas, treinamentos, projetos, programas e solugdes empresariais,
especialmente voltados para o atendimento das especificidades dos micro e pequenos empreendedores do estado
(Quadro AL.6).

Quadro AL.6. Sebrae/AL: Niimero de Atendimentos por Categoria de Instrumento (2014)

Categoria de Instrumento Atendimentos
Consultoria a distancia 94
Consultoria presencial 16.912
Cursos a distancia 35
Cursos presenciais 1.938
Numero de empresas (feiras) 41
Numero de feiras 37
Numero de missées/caravanas 342
Numero de orientagdes a distancia 20.648
Numero de orientagdes presenciais 29.629
Numero de palestras, oficinas, seminarios a distancia 3.902
Numero de palestras, oficinas, seminarios presenciais 221
Total 73.799

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.
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1. PANORAMA ECONOMICO E EXPORTADOR DO ESTADO

Em 2012, o Produto Interno Bruto (PIB) do Para, a pregos correntes, foi estimado em R$ 91,0 bilhdes
(Quadro PA.1)." Esse montante significou um crescimento real de 2,9% e manteve o estado como o0 mais rico da
Regido Norte, com uma participagao equivalente a 39,3% do PIB regional. Em termos nacionais, situou o Para na
122 posi¢do, com uma participagéo de 2,1%.

Quadro PA.1. Produto Interno Bruto a Pregos Correntes: Parg, Regido Norte e Brasil (2011-2012) (em
R$ milhdes)

UF e Regido 2011 2012 Variagdo Variagao
Nominal Real

Para (A) 88.371 91.009 3,0% 2,9%

Brasil (B) 4.143.013 4.392.094 6,0% 1,0%

Regido Norte (C) 223.538 231.383 3,5%

(A/B)% 2,13% 2,07%

(AIC)% 39,53% 39,33%

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

A composicdo do PIB paraense apresenta diferengas importantes em relacdo a média nacional, em
virtude, sobretudo, da participagdo relativamente maior do setor Industrial em detrimento do setor de Servigos
(Quadro PA.2). Com efeito, na média do periodo 2008-2012, o setor de Servigos respondeu por 67,2% do Valor
Adicionado Bruto (VAB) do Pais, enquanto no Para essa contribui¢do foi de 55,8%. Ja com relagdo a industria,
essas participacdes alcangaram, respectivamente, 27,3% e 37,4%.

Quadro PA.2. Brasil e Para: Participagdo (%) das Atividades Econdmicas no VAB (2008-2012)

Atividades Econoémicas 2012 Média (2008-2012)
Para Para Brasil

Agropecuaria 7,2 6,9 55
Industria 37,6 374 27,3
Industria extrativa 221 19,3 3,3
Industria de transformagao 53 7,3 15,4
Producao e distribuicao de luz, gas, agua, esgoto e limpeza urbana 3,4 3,8 31
Construgao civil 6,8 6,9 615
Servigos 55,2 55,8 67,2
Comércio 10,4 10,9 12,6
Intermediagao financeira, seguros e previdéncia complementar 2.9 2,8 7.2
Administragao, saude e educagao publicas e seguridade social 18,8 18,3 16,2
Outros servigos 23,1 23,8 31,1
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

' A estimativa do PIB estadual foi feita pela Secretaria de Estado de Planejamento, Orgamento e Financas (SEPOF), que, em

um trabalho conjunto com o IBGE, retrata a evolugéo da economia paraense no projeto das Contas Regionais do Brasil.
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A contribui¢do proporcionalmente mais alta da IndUstria para o PIB paraense esta associada as atividades
extrativistas, principalmente a explorag&o de minérios (de ferro, bauxita e manganés), mas também de produtos de
origem vegetal (madeira, carvdo vegetal, lenha, agai, castanha-do-para e palmito). Além de ser o segundo maior
exportador de minério de ferro do pais, o Para possui uma das maiores minas desse produto existentes no mundo, a
de Carajas. Isso faz com que a sua industria extrativa de minerais metalicos responda por mais de um tergo da
producdo nacional. Ressalte-se, também, que mais de 40% da madeira em tora comercializada no pais tem origem
no Para.

Na industria de Transformagdo, os segmentos mais relevantes para a economia paraense séo os de
metalurgia, produtos alimenticios, produtos de minerais nao metalicos e produtos de madeira. A Construgdo Civil,
por sua vez, passou por um "boom" no estado, impulsionada por obras tanto publicas como privadas, o que permitiu
elevar para 6,9% a sua contribuigao para o VAB na média do periodo 2008-2012.

Ja no setor de Servigos, dois segmentos se destacam, pela ordem: Administracdo Publica e Comércio.
Juntos, eles respondem por mais de metade do VAB setorial e por cerca de 30% do total estadual.

A Agropecuaria, por sua vez, contribui com cerca de 7% para o VAB paraense, uma propor¢ao superior a
média nacional. Na pecuaria, o estado ganhou relevancia com um rebanho bovino que ultrapassa 14 milhdes de
cabegas, um dos maiores do Pais, e com o rebanho de bubalinos, também o maior do Brasil. Na Agricultura, o Para
€ 0 maior produtor nacional de pimenta-do-reino, banana, dendé e mandioca. Além de figurar entre os maiores
produtores de coco-da-baia e abacaxi, possui importantes lavouras de arroz, juta, feijao, soja, milho e cacau.

Em 2012, o crescimento da economia paraense foi determinado pelo setor de Servigos, que registrou um
avango real de 5,1%. Ja a Agropecuaria ndo apresentou expanséo no volume de producdo, enquanto a Industria
cresceu 0,4%. No que respeita as atividades econémicas, os segmentos que apresentaram as maiores taxas de
crescimento no ano foram, pela ordem, Construcéo Civil (17,1%), Transportes (11,9%), Comércio (8,1%) e QOutros
Servigos (5,6%). O segmento Extrativo Mineral, por sua vez, apresentou resultado negativo, de 2,7%, assim com a
industria de Transformagéo, que recuou 1,9%.

Grafico PA.1. Evolucio das Exportagdes da Para (2005-
2014) (US$ milhges)

Ainda com relagdo  as
exportagbes, cabe notar que elas
alcancaram US$ 14,3 bilhdes em 2014
(Grafico PA.2). Em comparagéo com 0 ano
anterior, houve um recuo de 10,0% - em
fungao, sobretudo, da diminuigao de 24,3%
das vendas de minério de ferro. Essa
queda, superior a média brasileira, fez com
que a contribuicdo do Para para a pauta
exportadora do Pais diminuisse 0,3 ponto
percentual, alcangando 6,3%.
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

No que respeita ao comércio exterior, o Para é historicamente superavitario. Em 2014, suas exportagdes
foram quase 14 vezes maiores do que as importagdes. Além disso, elas tém crescido acima da média nacional,
impulsionadas pelas vendas de minérios, carne bovina e soja, destinadas, principalmente, & China. Entre 2005 e



2014, as exportagdes paraenses cresceram a uma taxa média anual de 12,8%, enquanto as exportagdes do pais
como um todo aumentaram 7,4% ao ano. Como resultado, a participagdo do estado, que era de 4,1% no inicio
desse periodo, subiu para 6,3%, ao seu final.

O contingente de empresas paraenses engajadas na atividade de exportagao declinou ao longo do tempo
(Grafico PA.2). Em 2014, 337 firmas realizaram vendas no exterior. Em comparagao com 2013, houve um aumento
de 2,7%, mas, em relagdo a 2005, ano em que estavam registradas 552 firmas, o maior numero do periodo
analisado, a queda foi de 38,9%.

Ainda com relagdo as empresas, vale ressaltar que as exportagdes do estado s&o muito concentradas.
Uma Unica empresa, a Vale, € responsavel por cerca de 60% de suas vendas no exterior. Se forem consideradas as
trés principais firmas exportadoras, essa concentragéo sobe para quase 80%.

Grafico PA.2. Evolucdo do Total de Empresas e do Valor Médio ]
Exportado por firma no Pard (2005-2014) (Valor Médio em US$ O aumento do nimero de
mil) firmas exportadoras em 2014, conjugado

com a queda no volume exportado, fez
com que o valor médio de venda no
500 - 50000  exterior, por empresa paraense recuasse

N\. 124% no ano, atingindo US$ 42,3
400 - - 40,000

milhdes (Gréfico PA.2).

600 60.000

300 - - 30.000
Ainda assim, cabe destacar

200 - - 20000 que esse montante, além de ser

significativamente maior do que o

observado em termos nacionais, é o

-0 mais alto dentre todas as unidades da
Federagao.
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e Qtdd. Empresas Exportadoras == \/alor Médio de Exportacéo

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

2. EVOLUGAO DO NUMERO DE MPE EXPORTADORAS NO PARA

O Para possui o maior contingente de MPE exportadoras da Regido Norte, mas este vem diminuindo ao
longo do tempo, a um ritmo mais acelerado do que o observado entre as firmas de maior porte. Como resultado,
desde 2011 as MPE passaram a ser minoria entre as firmas exportadoras do estado (Grafico PA.3). Em 2014, 135
MPE paraenses realizaram vendas no exterior, das quais 104 (77,0%) eram empresas de pequeno porte e 31
(23,0%), microempresas.
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Grafico PA.3. Evolucido do Nimero de MPE Exportadoras no Para
(2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Em relaggdo a 2013, o
numero de pequenas empresas recuou
55%, ao passo que o de
microempresas declinou 16,2%. No
agregado, essa evolugdo resultou na
diminui¢do de 8,2% no total de MPE
paraenses que realizaram vendas no
exterior.

Em comparacéo com a média nacional, o Par possui um baixo nimero de MPE relativamente ao total de
firmas exportadoras do estado (Grafico PA.4). De fato, no Brasil, do total de firmas que exportaram em 2014, 59,4%

eram MPE, ao passo que, no Par4, essa proporcao foi de 40,1%.

Grafico PA.4. Para e Brasil: Participacdo das MPE no Total de Empresas Exportadoras (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

3. EVOLUGAO DO VALOR EXPORTADO PELAS MPE DO PARA

Em 2014, as MPE do Paré registraram vendas no exterior de US$ 54,2 milhdes. Desse total, US$ 51,9
milhdes (95,7%) foram gerados por empresas de pequeno porte e US$ 2,6 milhdes (4,3%) por microempresas
(Grafico PA.5). No agregado, houve uma queda de 16,4% no valor exportado pelas MPE em relag&o ao ano
anterior. Esse recuo se deveu tanto as microempresas quanto as pequenas empresas, uma vez que as suas vendas
internacionais cairam, respectivamente, 23,5% e 16,0% no acumulado do ano.



Grafico PA.5. Evolugio do Valor Exportado pelas MPE do Para (2005-2014) (US$ milhdes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico PA.6. Para: Participacdo das MPE no Valor Total das
Exportagdes do Estado (2005-2014)
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A participagdo das MPE
paraenses nas exportagbes totais do
estado vem declinando ao longo do tempo,
com pequenas oscilagdes (Grafico PA.6).

Em 2014, essa participacdo foi
de 0,38%, a segunda menor do periodo
analisado. Em relagdo ao ano anterior,
houve uma queda de 0,03 ponto
percentual.

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico PA.7. Para e Brasil: Participagdo % das MPE no Valor
das Exportacoes (2005-2014)
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Historicamente, a contribuicao
das MPE paraenses para a pauta de
exportacbes do estado tem-se mantido
abaixo da média nacional (Grafico PA.7).
Em 2014, essa diferenga foi de 0,51 ponto
percentual, a segunda maior do periodo
analisado.

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Grafico PA.8. Participacdo % das MPE do Para no Valor Total de

Exportagdao das MPE Brasileiras (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Embora em pequeno numero, as MPE paraenses registram valores médios de exportagdo elevados em
comparagdo com suas congéneres no resto do pais (Grafico PA.9). Em 2014, o valor médio de exportacdo das
MPE do estado foi de US$ 401,4 mil e representou uma redugéo de 8,9% em comparagdo com o indice do ano
anterior. Essa queda esta relacionada tanto com as pequenas empresas como com as microempresas. No caso
das primeiras, as exportagdes passaram, em média, de US$ 561,5 mil, em 2013, para US$ 498,7 mil, no ano
seguinte, recuo que representou uma queda de 11,2%. No caso das segundas, o valor médio de exportagao baixou
de US$ 82,1 mil para US$ 75,0 mil e acumulou uma perda de 11,2% no mesmo periodo.

Grafico PA.9. Evolucio do Valor Médio de Exportacdo das MPE do Par4 e do Brasil (2005-2014) (US$

mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

4. DISTRIBUIGAO DAS MPE EXPORTADORAS DO PARA POR RAMO DE

ATIVIDADE

A maior parte das MPE exportadoras do Para esta ligada ao comércio. Na média do periodo 2005-2014,
55,7% das firmas provinham desse setor, enquanto 34,5% eram industriais, 5,5% atuavam na agropecuaria e

apenas 4,0% tinham vinculos com a construg&o civil.



Grafico PA.10. Distribui¢do do Valor Exportado pelas MPE

do Par4 por Ramo de Atividade (2005-2014) (US$ milhoes) Ja em termos do valor exportado,
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

As microempresas exportadoras paraenses mostraram uma distribuico de suas exportagdes por ramo de
atividade diferente da que prevalece no total das exportagdes das microempresas brasileira, com participagao
relativamente mais elevada das firmas comerciais: 64,5% no estado e 44,6% no pais. Padrdo semelhante se
observa entre as pequenas empresas, com menor participagao relativa das firmas do ramo industrial e maior
presenga das comerciais (Gréafico PA.11).

Grafico PA.11. Para e Brasil: Distribui¢do do Valor Exportado pelas MPE por Ramo de Atividade (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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5. DISTRIBUIGAO DAS EXPORTAGOES DAS MPE PARAENSES POR CLASSE
DE PRODUTO E SETOR DE ATIVIDADE

As exportacdes das MPE do Para revelam maior participacdo relativa dos produtos basicos e dos
semimanufaturados, ao contrario do que acontece na maior parte dos estados, onde predominam amplamente os
bens manufaturados (Gréfico PA.12).

No caso das empresas de pequeno porte, as manufaturas concentraram 44,1% das vendas externas, com
um montante equivalente a US$ 22,9 milhGes, seguidas pelos produtos basicos, com uma participagéo de 31,0%.
No que respeita as microempresas, os produtos basicos, com exportagdes de US$ 1,1 milhdo, responderam por
46,1% do total exportado em 2014. As manufaturas, por sua vez, ocuparam a segunda posi¢éo, com 23,6%. Ja a
parcela referente aos semimanufaturados correspondeu a 23,3% para as pequenas empresas, € 15,4%, para as
microempresas.

Grafico PA.12. Distribui¢do do Valor Exportado pelas MPE do Para e do Brasil por Classe de Produto
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Pela classificacdo CNAE, as MPE exportadoras do estado atuam em quatro setores principais: "comércio
por atacado", "fabricagdo de produtos de madeira", "fabricagdo de produtos alimenticios" e "comércio varejista"
(Quadro PA.3). Em 2014, em termos do valor exportado, esses quatro setores concentraram a totalidade das
exportagdes oriundas das microempresas e 90,5% das vendas no exterior realizadas pelas pequenas empresas.



Quadro PA.3A. Distribuicdo do Valor Exportado pelas Microempresas do Para por Setor CNAE (2014)

Setor CNAE Valor Participagdo  Concentragédo

(US$ Mil) (%) (%)
Comércio por atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 1.178,8 50,7 50,7
Fabricagdo de produtos alimenticios 5743 247 75,4
Comércio varejista 289,8 12,5 87,9
Fabricagédo de produtos de madeira 258,8 11,1 99,0
Fabricagao de produtos quimicos 22,6 1,0 100,0
Total 2.3244 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Quadro PA.3B. Distribuicdo do Valor Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte do Para por Setor
CNAE (2014)

Setor CNAE Valor (US$  Participagdo  Concentragédo

Milhéo) (%) (%)
Comércio por atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 20.020,4 38,6 38,6
Fabricagédo de produtos de madeira 18.856,3 36,4 75,0
Fabricagao de produtos alimenticios 5.189,3 10,0 85,0
Comércio varejista 2.872,2 55 90,5
Producao florestal 2.332,3 45 95,0
Demais produtos 2.594,5 50 100,0
Total 51.864,9 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

6. PRINCIPAIS PRODUTOS DE EXPORTAGAO DAS MPE DO PARA

Os principais produtos exportados pelas pequenas empresas paraenses em 2014, foram, pela ordem,
"madeira perfilada, mesmo aplainada, polida ou unida" e "madeira serrada ou fendida com espessura superior a 6
mm". Eles responderam por quase metade das vendas dessas empresas no exterior no ano. Entre as
microempresas, a pauta mostrou-se menos concentrada. Seu principal produto de exportagéo foi "madeira serrada
ou fendida, com espessura superior a 6 mm", seguido pelos "palmitos em conserva". Somados, esses dois produtos
responderam por quase um quarto de suas exportagdes (Quadro PA.4).

Na sequéncia, entre as microempresas, os produtos que predominaram foram as “madeiras em bruto”, 0s
“peixes congelado, frescos ou refrigerados” e a "castanha do Pard". Somados, os cinco principais produtos oriundos
das empresas desse porte responderam por 43,3% de suas exportacdes, em 2014. Entre as pequenas empresas,
os "bovinos vivos" apareceram como o terceiro mais importante item de venda no exterior nesse mesmo ano,
seguido pelos "peixes congelados, frescos ou refrigerados” e pela "castanha do Pard". Reunidos, esses cinco
principais produtos representaram 61,3% das vendas no exterior das empresas paraenses de pequeno porte.
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Quadro PA.4A. Valor Exportado pelas Microempresas do Para por Principais Produtos (2014)

Produto Valor Participagdo  Concentragao

(US$ Mil) (%) (%)
Madeira serrada ou fendida, longitude.de espessura >6mm 316,5 13,6 13,6
Palmitos em conserva 207,5 8,9 22,5
Madeiras em bruto 167,7 7,2 29,8
Peixes congelados, frescos ou refrigerados 164,3 71 36,8
Castanha do Para 150,5 6,5 43,3
Demais produtos 1317,9 56,7 100,0
Total 23244 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Quadro PA.4B. Valor Exportado pelas Pequenas Empresas do Para por Principais Produtos (2014)

Produto Valor Participagao Concentragédo

(US$ MM) (%) (%)
Madeira perfilada, mesmo aplainada, polida ou unida 16.888,3 32,6 32,6
Madeira serrada ou fendida, longitude.de espessura >6mm 8.379,5 16,2 48,7
Bovinos vivos 2.585,0 5,0 53,7
Peixes congelados, frescos ou refrigerados 2.008,3 39 57,6
Castanha do Para 1.946,2 38 61,3
Demais produtos 20.057,6 38,7 100,0
Total 51.864,9 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

7. DESTINO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DO PARA

Os Estados Unidos e o Canada foram o principal destino das exportagées tanto das microempresas como
das pequenas empresas paraenses em 2014, com 27,2% e 31,6% de participagdo, respectivamente, (Gréfico
PA.13). Na segunda colocagao, entre as microempresas, figuraram os paises da Asia-Pacifico (21,0%), seguidos de
perto pela Uni&o Europeia (20,6%). No tocante as pequenas empresas, essas posicdes se invertem, cabendo a
Unido Europeia uma fatia de 29,2% e aos paises da Asia-Pacifico, 0 equivalente a 22,2%.

Na comparag&o com a média brasileira, as MPE paraenses apresentam uma distribui¢do bastante distinta
daquela observada nas exportagdes totais das MPE brasileiras. As firmas do estado venderam proporcionalmente
mais para a Unido Europeia e o bloco formado por Estados Unidos e Canada, ao passo que o Mercosul e os demais
paises da Aladi tiveram peso infimo em sua pauta.



Grafico PA.13. Para e Brasil: Distribuigdo do Volume Exportado pelas MPE por Mercados de Destino
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

8. CONTRIBUIGAO DO SEBRAE DO PARA PARA O DESENVOLVIMENTO DAS
MPE ESTADUAIS

Desde 1974 o Sebrae esta presente no Para, onde hoje conta com uma ampla rede de atendimento,
composta por um escritorio central, localizado na capital Belém, e 10 escritdrios regionais, dada a grande dimenséo
do estado.

Em 2014, o Sebrae/PA atendeu 43,3 mil empreendimentos formais, 0 maior nimero dentre as unidades da
Regido Norte. Desse total, 30,7 mil eram microempreendedores individuais, 9,3 mil microempresas e 3,3 mil
empresas de pequeno porte (Quadro PA.5). Esse nimero corresponde a cerca de 20% do universo de MPE do
estado e, em relagdo ao ano anterior, representou um crescimento de 19,7%. Ressalte-se, ainda, que 7,8 mil
empresas foram contempladas com soluges especificas de inovagéo, um aumento de 91,3% em relagdo ao ano
anterior.

Quadro PA.5. Sebrae/PA: Empreendimentos Formais Atendidos (2013-2014)

Atendimentos 2013 2014 Var. %
2014/2013

Qtdd. Part. % Qtdd. Part. %
Microempreendedores individuais 25.504 65,1 30.737 71,0 20,5%
Microempresas 7.452 19,0 9.275 214 24,5%
Empresas de pequeno porte 3.386 8,6 3.299 7,6 -2,6%
Total 36.193 100,0 43.311 100,0 19,7%

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.
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Para cumprir a sua missdo de promover o desenvolvimento sustentavel e a competitividade das micro e
pequenas empresas estaduais, além de fomentar o empreendedorismo, o Sebrae/PA utiliza diversas ferramentas,
que incluem, entre outras, capacitagdes, feiras, consultorias, orientagbes técnicas e cursos. Em 2014, elas
totalizaram 75 mil atendimentos (Quadro PA.6).

Quadro PA.6. Sebrae/PA: Numero de Atendimentos por Categoria de Instrumento (2014)

Categoria de Instrumento Atendimentos
Consultoria a distancia 298
Consultoria presencial 15.401
Cursos a distancia 4
Cursos presenciais 1.660
Nimero de empresas (feiras) 111
Numero de feiras 99
Numero de missées/caravanas 140
Numero de orientagdes a distancia 13.529
Numero de orientagdes presenciais 12.283
Numero de palestras, oficinas, seminarios a distancia 6
Numero de palestras, oficinas, seminarios presenciais 2.460
Total 75.855

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Dentre as muitas iniciativas promovidas pelo Sebrae/PA, também em 2014, cabe destacar o Il Fomenta
Para. Esse tipo de evento busca criar oportunidade para que, cada vez mais, micro e pequenas empresas
participem de compras governamentais. Para tanto, além de divulgar e prestar esclarecimentos sobre
procedimentos e exigéncias dos grandes compradores publicos e seus processos de aquisigdo de bens e servigos,
ele viabiliza o encontro das MPE com os grandes compradores da administracdo publica direta e indireta. A
programagdo do Il Fomenta Para incluiu palestras gerais e direcionadas para os diferentes publicos que
participaram do evento — compradores, fornecedores e produtores rurais.

Outra agéo consistiu na 32 edicdo do Para Negocios, uma feira multissetorial promovida em parceria com a
Associacdo Comercial do Para. Esse evento atraiu cerca de 40 mil visitantes ao longo de quatro dias e reuniu mais
de 160 empresarios da Regido Norte, para os quais abriu um importante espago de divulgagao dos seus produtos e
servigos. Durante a sua realizagao, foi executada uma extensa programagéo técnica, visando ao aprimoramento € a
capacitagao empresarial dos micro e pequenos empresarios da regiao.

Um marco adicional do Sebrae/PA, em 2014, consistiu na 6% Semana do Microempreendedor Individual,
realizada em varios municipios do estado, simultaneamente. Essa agao, que tem como objetivo a capacitagao de
microempreendedores ja formalizados, além da formalizagdo de microempreendedores individuais, registrou cerca
de 2,9 mil atendimentos.



Rondonia

1. PANORAMA ECONOMICO E EXPORTADOR DO ESTADO

Rondénia inclui-se entre os estados que mais cresceram no Pais nos ultimos anos. Em 2012, seu Produto
Interno Bruto (PIB), a pregos correntes, foi estimado em R$ 27,8 bilhGes, o terceiro maior da Regido Norte (Quadro
RO.1).2 Em termos reais, esse montante representou um crescimento de 0,2% em relagéo ao ano anterior e situou
o estado na 212 posigao no ranking correspondente, com uma contribuigéo de 0,7% para o PIB nacional.

Quadro RO.1. Produto Interno Bruto a Precos Correntes: Ronddnia, Regido Norte e Brasil (2011-2012)

(em R$ milhdes)

UF e Regiao 2011 2012 Variagao Variagao
Nominal Real

Rondénia (A) 27.839 29.362 5,5% 0,2%

Brasil (B) 4.143.013 4.392.094 6,0% 1,0%

Regido Norte (C) 223.538 231.383 3,5%

(AIB)% 0,67% 0,67%

(AIC)% 12,45% 12,69%

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

A andlise da composigdo do PIB de Ronddnia, por sua vez, revela diferengas importantes em relagao a média
nacional, em virtude, principalmente, da participagéo relativamente maior do seu setor Agropecuario em detrimento,
sobretudo, do setor Industrial (Quadro RO.2). Com efeito, na média do periodo 2008-2012, a Agropecuaria nacional
respondeu por 5,5% do Valor Adicionado Bruto (VAB) do Pais, enquanto em Ronddnia essa contribuigéo foi de 21,7%. Ja

com relag&o a indUstria, essas participagdes alcancaram, respectivamente, 27,3% e 15,3%.

Quadro RO.2. Rondénia: Participacdo das Atividades Econémicas no VAB (2012)

Atividades Econoémicas 2012 Média (2008-2012)
Rondénia Rondénia Brasil
Agropecuaria 205 21,7 55
Industria 183 153 27,3
Industria extrativa 0,4 0,4 3,3
Industria de transformagao 57 6,7 15,4
Producao e distribuicao de luz, gas, agua, esgoto e limpeza urbana 1,0 1,1 31
Construgao civil 111 7.1 615
Servigos 61,2 62,9 67,2
Comércio 12,1 13,6 12,6
Intermediagao financeira, seguros e previdéncia complementar 3,0 2,7 7.2
Administragdo, saude e educagao publicas e seguridade social 28,5 28,0 16,2
Outros servigos 17,6 18,6 31,1
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

2 Aestimativa do PIB estadual foi feita pela Secretaria Estadual do Planejamento, Orgamento e Gestéo (Sepog/R0), que, em um
trabalho conjunto com o IBGE, retrata a evolugéo da economia estadual no projeto das Contas Regionais do Brasil.
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A expressiva participagdo da Agropecudria na economia de Rondodnia decorre da forte presenga do
agronegdcio tanto na agricultura como na pecuaria estadual. A produgdo agricola contempla cultivos de diversos
tipos — cereais, leguminosas e oleaginosas - e ja representa um quarto da produgéo total da Regido Norte. Em um
periodo relativamente curto, o estado converteu-se no maior produtor regional de café e feijao, no segundo maior de
milho, soja e cacau, e no terceiro mais relevante de arroz e banana. A pecudria rondoniense, por sua vez, conta
com grandes rebanhos de alto, médio e pequeno porte. O maior deles, o bovino, é formado por mais de 12 milhdes
de cabegas, das quais o destino de aproximadamente 70% é o corte, e 0 de 30%, a producéo leiteira. O estado
também é o maior produtor de leite da Regido Norte, com uma participagao superior a 40% do seu total. Outros
importantes produtos de origem animal ou vegetal, em Ronddnia, séo milho, ovos de galinha, mel de abelha, agai,
castanha do Par, palmito, carvéo vegetal e madeira em tora.

No que respeita ao setor Industrial, sua contribuicdo para o produto estadual ainda é relativamente
modesta, inferior a 20% do VAB. O segmento mais importante é o da Construgdo Civil, com uma participacdo média
de cerca de 46% entre 2008-2012, ligeiramente superior & da industria de Transformacéo, que no mesmo periodo
foi responséavel por 44% das atividades industriais.

A forte participagdo da Construgdo Civil na industria de Rondénia é explicada pelo aumento substancial
dos investimentos publicos no estado, vinculados tanto a programas habitacionais, a exemplo do Minha Casa,
Minha Vida, como, sobretudo, a execugdo de grandes obras de infraestrutura, com destaque para o complexo
energético de Jirau e Santo Antonio.

Com relagdo a industria de Transformagao, as atividades com maior representatividade sao a fabricagdo
de alimentos (com destaque para carnes, laticinios, ragdes para animais e beneficiamento de arroz), responsavel
por cerca de dois ter¢os desse segmento, e a confecgdo de produtos de madeira (em especial, madeira laminada e
chapas de madeira compensada).

O setor de Servigos, por sua vez, responde por mais de 60% do VAB estadual. Esse segmento &
dominado pelos servigos ligados a Administragdo Publica, que compreende a principal atividade econdmica de
Rondonia, e ao Comércio. Somados, esses dois segmentos responderam, na média do periodo 2008-2012, por
66,1% do VAB setorial e por 41,6% do VAB estadual.

Em 2012, o setor Agropecudrio registrou um crescimento nominal de 7,2%, enquanto a elevagdo dos
Servigos foi de 6,3%, e a da industria, de apenas 1,2%. O bom desempenho do setor agropecuario decorreu do
aumento expressivo ocorrido na produgdo de milho, arroz e soja, combinado com o crescimento no abate de
animais. A expansao do setor de Servigos, por sua vez, foi possivel gragas ao bom desempenho dos Servigos de
Informagao, Transporte, Salde e Educagao e Administragdo Publica. O desempenho do setor Industrial, por sua
vez, foi prejudicado por um recuo de quase 7% na Industria de Transformagdo, em consequéncia do baixo
dinamismo industrial, combinado com o excesso de estoque de matéria-prima em muitos segmentos.

Em termos do comércio exterior, Ronddnia apresenta uma balanga comercial estruturalmente
superavitaria, gragas as vultosas exportagdes de carne bovina e soja. Em 2014, a carne bovina foi responsavel por
50,7% dessa pauta, enquanto a parcela relativa & soja alcangou 29,0%, o que fez com que a participagao
combinada desses dois produtos alcangasse 79,5%. Com relagdo aos mercados de destino, quatro paises
absorveram quase metade das vendas internacionais do estado. S&o eles, pela ordem: Venezuela, com uma
participagéo de 20,0%; Hong Kong (14,3%); Holanda (9,2%); e Estados Unidos (5,0%).

Ainda com relagdo as exportagdes, vale ressaltar que elas cresceram de forma expressiva ao longo do
periodo analisado, embora apresentassem algumas oscilagdes. Na média, o crescimento foi de 20,4% ao ano
(Gréfico RO.1).
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

O contingente de empresas exportadoras instaladas em Rondénia foi formado por 166 firmas em 2014
(Gréfico RO.2). Em comparagéo com o ano anterior, houve o acréscimo de 21 empresas (14,5%).

Grafico RO.2. Evolucdo do Total de Empresas e do Valor Médio
Exportado por firma em Ronddnia (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

2. EVOLUGAO DO NUMERO DE MPE EXPORTADORAS EM RONDONIA

O numero de micro e pequenas empresas de Rondbnia que realizam exportagdes declinou nos Ultimos
anos (Grafico RO.3). Nao obstante, o estado mantém o segundo maior contingente de MPE exportadoras da
Regido Norte, com 81 empresas atuantes em 2014. Desse total, 56 (69,1%) eram firmas de pequeno porte e 25
(30,9%) eram microempresas. Com relagéo ao ano anterior, houve um aumento de 14,1% no contingente total, uma
vez que tanto o nimero de pequenas empresas (16,7%) como o de microempresas (8,7%) presentes no comércio
exterior aumentaram.
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Grafico RO.3. Evolugio do Nimero de MPE Exportadoras em
Ronddnia (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Até 2012, as MPE formavam a
grande  maioria das  empresas
exportadoras do estado, com uma
participacdo sempre superior a 60%. A
partir de 2013, entretanto, essa parcela
caiu para menos de 50%.

Em 2014, as MPE
representaram 48,8% das empresas
exportadoras de Rondbnia,
praticamente 0 mesmo percentual
registrado no ano anterior (49,0%).

A redugdo do numero de MPE exportadoras em Rondénia, sobretudo a partir de 2013, fez com que o
estado passasse a apresentar um nimero proporcionalmente menor do que a média nacional nesse quesito
(Grafico RO.4). Essa desvantagem, vale ressaltar, esta associada apenas as microempresas. Isso porque, no Brasil
como um todo, as microempresas representavam 25,4% do total de empresas exportadoras no pais em 2014, ao

passo que, em Rondonia, elas representavam apenas 15,1%.

Grafico RO.4. Rondonia e Brasil: Participacdo das MPE no Total de Empresas Exportadoras (2014)

Rondénia

Micro-
empresas

Demais
40,6%
Demais. Pequenas
51,2% Empresas
33,7%

Brasil

Micro-
empresas
254%

Pequenas
Empresas
34,0%

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

3. EVOLUGAO DO VALOR EXPORTADO PELAS MPE DE RONDONIA

As exportagbes das MPE rondonienses totalizaram, em 2014, US$ 21,1 milhdes, dos quais US$ 20,2
milhdes (95,8%) foram gerados por empresas de pequeno porte e apenas US$ 891,3 mil (4,2%) por microempresas

(Gréfico RO.5).

Em comparagao com 0 ano anterior, o valor exportado pelas microempresas diminuiu 14,2%, enquanto as
vendas atribuidas as empresas de pequeno porte declinaram 8,3%. Isso fez com que, no agregado, as exportagdes

das MPE de Ronddnia recuassem 8,6% em 2014.



Grafico RO.5. Evolucio do Valor Exportado pelas MPE de Rondénia (2005-2014) (US$ milhdes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

A participacdo das MPE no total da pauta exportadora do estado declinou de forma muito acentuada entre
2005 e 2014, uma vez que as exportagdes totais do estado aumentaram de forma expressiva (Grafico RO.6).

Grafico RO.6. Participacdo das MPE de Rondonia no Valor
Total das Exportacgdes do Estado (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas)..

Historicamente, a contribuicdo das MPE de Rondénia para o esforgo exportador supera a média nacional
(Grafico RO.7). Essa diferenga, porém, nunca foi tdo pequena quanto a observada em 2014.

Em termos do valor médio de exportagcéo, as MPE de Ronddnia apresentaram em 2014 uma cifra elevada,
de US$ 260,9 mil, montante 45,4% superior & média nacional. Em comparagdo com o ano anterior, entretanto,
houve um recuo expressivo, de 19,9%.

No tocante as microempresas, o valor médio de exportagdo caiu 21,1% no acumulado do ano: passou de
US$ 45,2 mil em 2013 para US$ 35,7 mil no ano seguinte. Ja no que respeita as pequenas empresas, o valor
médio de exportagao recuou ainda mais, 21,4%, caindo de US$ 325,6 mil para US$ 288,3 mil (Grafico RO.8).

Na comparagdo com a média nacional, constata-se que as microempresas de Rondonia apresentaram valores
médios de exportacdo superiores & média nacional em todo o periodo analisado, embora essa diferenga venha diminuindo
nos Ultimos anos. As pequenas empresas do estado, por sua vez, também registraram valores médios de exportacéo
sistematicamente maiores, quando cotejados com os da média nacional correspondente a firmas de igual porte.
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Grafico RO.7. Rondonia e Brasil: Participagdo % das MPE no
Valor das Exportacdes (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico RO.8. Evolucio do Valor Médio de Exportagdo das MPE de Ronddnia e do Brasil (2005-2014)
(US$ mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico RO.9. Participacdo % das MPE de Rondénia no Valor
Total das Exporta¢des das MPE Brasileiras (2005-2014)

18%
1go | 154%

14% Ja no que respeita ao total das
12% exportagdes nacionais realizadas por
1.0% L 05% 0% MPE, as exportagbes oriundas das MPE
0.8% de Rondénia oscilaram, no periodo
06% analisado, entre 1,54% e 1,05% do total
04% nacional, sendo o ponto minimo registrado
02% em 2014 (Gréafico RO.9).

00%

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).



4. DISTRIBUIGAO DAS MPE EXPORTADORAS DE RONDONIA POR RAMO DE
ATIVIDADE

A maioria das MPE exportadoras de Rondénia é vinculada ao ramo comercial. Na média do periodo 2005-
2014, 50,4% dessas empresas tinham ligagdo com esse segmento, enquanto 45,1% eram oriundas da industria. Em
2013, essas proporgdes haviam sido de 62,4% para o comércio e de 28,4% para a industria.

Quanto ao valor exportado, as MPE do ramo industrial tiveram destaque em Rondénia até 2012, ano a
partir do qual a lideranga passou para as firmas comerciais (Grafico RO.10). Na média do periodo analisado,
contudo, a industria continuou preponderante; concentrou 58,5% do valor das vendas internacionais realizadas por
essas empresas, enquanto o comércio respondeu por 37,6%, cabendo aos demais segmentos uma participagéo de
apenas 3,9%. Em 2014, por sua vez, o ramo comercial prevaleceu, com uma participagao de 53,2%, contra 39,5%
correspondentes ao ramo industrial.
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Ainda em termos de valor, cabe assinalar que, em 2014, as pequenas empresas exportadoras de
Rondonia apresentaram diferengas no que respeita & distribui¢do das exportagdes por ramo de atividade vis-a-vis a
média nacional para firmas de mesmo porte. Isso ocorreu devido ao maior peso do comércio, em contraposicéo a
industria. Dentre as microempresas, cabe destacar a participagdo proporcionalmente maior das exportacdes
oriundas do segmento agropecuario e, sobretudo, do comércio, em detrimento da indUstria (Grafico RO.11).
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Grafico RO.11. Rondonia e Brasil: Distribuicdo das MPE Exportadoras por Ramo de Atividade (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

5. DISTRIBUIGAO DAS EXPORTAGOES DAS MPE RONDONIENSES POR
CLASSE DE PRODUTO E SETOR DE ATIVIDADE

Os bens manufaturados tiveram, em 2014, uma participagdo preponderante nas vendas externas
realizadas pelas microempresas de Ronddnia, com uma participagao de 57,8%. Entre as firmas de pequeno porte, a
maior parcela coube aos semimanufaturados, com 46,5% (Gréfico RO.12).

Em comparagdo com a média brasileira, observa-se que, nesse mesmo ano, a distribuicdo das
exportacdes por classe de produto oriundas de Ronddnia mostrou ser bastante distinta no que respeita as empresas
de ambos os portes. Nos dois casos, isso ocorreu devido a maior participagdo relativa dos produtos basicos e
semimanufaturados, em detrimento dos manufaturados.



Grafico RO.12. Distribui¢do do Volume Exportado pelas MPE de Rondénia e do Brasil por Classe de

Produto (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Segundo a classificagdo CNAE, as MPE exportadoras do estado exportaram, principalmente, bens
associados aos setores de "comércio por atacado”, "fabricagdo de produtos de madeira" e "comércio varejista"
(Quadro RO.3). Em 2014, em termos do valor exportado, esses trés setores concentraram 75,4% das exportagdes
efetuadas pelas microempresas e 86,8% das vendas realizadas pelas pequenas empresas no exterior.

Quadro RO.3A. Distribuigao do Volume Exportado pelas Microempresas de Rondénia por Setor CNAE

(2014)
Setor CNAE Valor  Participagdo  Concentracéo
(US$ Mil) (%) (%)
Comércio por atacado, exceto veiculos automotores e motocicletas 390,3 438 438
Fabricagéo de produtos de madeira 153,6 17,2 61,0
Comércio varejista 1284 144 75,4
Producao florestal 99,2 111 86,6
Fabricagao de produtos quimicos 39,8 45 91,0
Demais produtos 80,0 9,0 100,0
Total 891,3 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Quadro R0O.3B. Distribuicdo do Volume Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte de Rondo6nia por
Setor CNAE (2014)

Setor CNAE Valor  Participacdo  Concentragao

(US$ MM) (%) (%)
Comércio por atacado, exceto veiculos automotores e motocicletas 9,0 446 446
Fabricagédo de produtos de madeira 6,8 33,8 78,4
Comércio varejista 1,7 8,4 86,8
Construgao de edificios 0,8 38 90,6
Metalurgia 0,7 815 941
Demais produtos 1,2 59 100,0
Total 20,2 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

6. PRINCIPAIS PRODUTOS DE EXPORTAGAO DE RONDONIA

Os produtos de madeira compreendem os principais itens de exportagdes das MPE rondonienses (Quadro
RO.4). Em 2014, a "madeira perfilada, mesmo aplainada, polida ou unida" juntamente com a "madeira compensada
ou fendida com espessura superior a 6mm" concentraram 31,5% das exportagdes efetuadas pelas microempresas.
Outros produtos de destaque foram a "castanha do Pard" (13,7%) e as "obras de marcenaria ou de carpintaria para
construcdes" (13,3%).

Quadro RO.4. Principais Produtos de Exportacdo das Microempresas de Rondonia (2014)

Produtos Valor Participagdo  Concentragao

(US$ Mil) (%) (%)
Madeira perfilada, mesmo aplainada, polida ou unida 1774 19,9 19,9
Castanha do Para (castanha do Brasil) 1221 13,7 33,6
Obras de marcenaria ou de carpintaria para construgoes 118,8 13,3 46,9
Madeira compensada ou fendida, longitude de espessura >6mm 110,2 12,4 59,3
Estanho em bruto 47,3 5,3 64,6
Demais produtos 315,4 35,4 100,0
Total 891,3 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Entre as pequenas empresas, quatro produtos de madeira, em diferentes estagios de agregagéo de valor foram
responsaveis por 70,5% de suas exportagdes em 2014: "madeira serrada ou fendida, com espessura superior a 6mm",

"madeira perfilada, mesmo aplainada, polida ou unida", "madeira laminada" e "madeira em bruto" (Quadro RO.4B).



Quadro RO.4B. Principais Produtos de Exportacdo das Empresas de Pequeno Porte de Rondoénia (2014)

Produtos Valor Participagdo  Concentragéo

(US$ MM) (%) (%)
Madeira serrada ou fendida, longitude.de espessura >6mm 72 32,3 32,3
Madeira perfilada, mesmo aplainada, polida ou unida 6,4 28,7 61,0
Madeira laminada 1,2 5,6 66,7
Madeira em bruto 0,8 38 70,5
Pedras preciosas ou semipreciosas, em bruto, ndo engastadas 0,7 3,1 73,6
Demais produtos 59 26,4 100,0
Total 22,2 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

7. DESTINO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DE RONDONIA

A Aladi (exclusive o Mercosul) foi o bloco com maior participacdo nas exportagdes das microempresas de
Rondénia em 2014, absorvendo 35,9% do total exportado, seguida ppor Estados Unidos e Canadéa, com 16,7%, e
pela Unido Europeia, com 7,8%. Entre as empresas de pequeno porte, a Unido Europeia foi o principal destino de
suas exportagdes, com 28,6%, classificando-se, sucessivamente, a regido da Asia-Pacifico, com 18,5%, seguida de
perto por Estados Unidos e Canadd, com 18,1% (Gréfico RO.13).

Grafico RO.13. Rondonia e Brasil: Distribui¢do do Volume Exportado pelas MPEs por Mercados de
Destino (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Em relagdo a média nacional, vale assinalar a importancia muito maior da Aladi (exclusive o Mercosul)
entre os mercados de destino das exportagbes realizadas pelas microempresas de Ronddnia, em oposicao,
sobretudo, ao Mercosul. No tocante as pequenas empresas, a principal diferenga estad na maior presenga da Unido
Europeia e da regido da Asia-Pacifico, enquanto o inverso ocorre em relagdo & Aladi, como um todo, incluindo o
Mercosul.

8. CONTRIBUIGAO DO SEBRAE DE RONDONIA PARA O DESENVOLVIMENTO
DAS MPE ESTADUAIS

O Sebrae esta presente em Rondonia desde a década de 1980. Essa instituigdo tem, como o seu
principal objetivo, a promogao do fortalecimento de atividades ligadas ao agronegécio e ao setor de Servigos, em
regides selecionadas do estado, onde a concentracdo de MPE é maior — a exemplo de Porto Velho, Ariquemes, Ji-
Parand, Cacoal, Pimenta Bueno e Vilhena.

A atuagdo dessa unidade do Sebrae foi, no entanto, bastante prejudicada ao longo do biénio 2013-2014,
uma vez que boa parte de suas atividades ficou paralisada por determinagéo da Justica. Cumpre ressaltar, porém,
que, mesmo sob intervengéo, foram atendidos 10,8 mil empreendimentos formais. Esse total compreendeu 6,6 mil
microempreendedores individuais, 3,7 mil microempresas e 604 empresas de pequeno porte (Quadro RO.5). Desse
conjunto, 2,2 mil foram contempladas com solugdes especificas de inovagao.

Quadro RO.5. Sebrae/RO: Empreendimentos Formais Atendidos (2013-2014)

Atendimentos 2013 2014 Var. %
2014/2013

Qtdd. Part. % Qtdd. Part. %
Microempreendedores individuais 6.725 46,0 6.610 60,7 -1,7%
Microempresas 6.474 443 3.669 33,7 -43,3%
Empresas de pequeno porte 1.412 9,7 604 55 -57,2%
Total 14.611 100,0 10.883 100,0 -25,5%

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Também em 2014, o Sebrae/RO realizou 15,7 mil atendimentos, abrangendo consultorias, capacitagbes e
solugbes inovadoras em matéria de gestdo e novas tecnologias, com vistas a favorecer a competitividade
empresarial dos pequenos negdcios no estado (Quadro RO.6).

Quadro RO.6. Sebrae/RO - Quantidade de Atendimentos por Categoria de Instrumento (2014)

Categoria de Instrumento Atendimentos
Consultoria a distancia 40
Consultoria presencial 1.655
Cursos presenciais 521
Numero de missées/caravanas 246
Nimero de orientagdes a distancia 329
Numero de orientagdes presenciais 11.479
Numero de palestras, oficinas, seminarios presenciais 1.460
Total 15.730

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.



Amazonas

1. PANORAMA ECONOMICO E EXPORTADOR DO ESTADO

Em 2012, o Produto Interno Bruto (PIB) do Amazonas, a pregos correntes, foi estimado em R$ 64,1
bilhdes (Quadro AM.1).3 Esse montante, apesar de ter sofrido queda em relagédo ao ano anterior, assegurou a
manutenc&do do estado como o segundo mais rico da Regido Norte, com uma participagéo equivalente a 27,7% do
PIB regional. Em termos nacionais, situou 0 Amazonas na 152 posi¢&o, com uma participa¢éo de 1,5%.

Quadro AM.1. Produto Interno Bruto a Precos Correntes: Amazonas, Regido Norte e Brasil (2011-2012)
(em R$ milhdes)

UF e Regido 2011 2012 Variagéao Variagéao
Anual Nominal

Amazonas (A) 64.555 64.120 -0,7% 0,1%

Brasil (B) 4.143.013 4.392.094 6,0% 1,0%

Regido Norte (C) 223.538 231.383 3,5%

(AIB)% 1,56% 1,46%

(AIC)% 28,88% 27,711%

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

A andlise da composicdo do PIB amazonense, por sua vez, revela diferengas importantes em relagéo a
média nacional, em virtude, sobretudo, da participagéo relativamente maior do setor Industrial em detrimento do
setor de Servigos (Quadro AM.2). Com efeito, na média do periodo 2008-2012, o setor de Servigos respondeu por
67,2% do Valor Adicionado Bruto (VAB) do Pais, enquanto no Amazonas essa contribui¢ao foi de 52,8%. Ja com
relagéo a industria, essas participagdes alcangaram, respectivamente, 27,3% e 41,0%.

Quadro AM.2. Brasil e Amazonas: Participagao (%) das Atividades Econémicas no VAB (2008-2012)

Atividades Econoémicas 2012 Média (2008-2012)
Amazonas  Amazonas Brasil

Agropecuaria 74 6,2 55
Industria 36,7 41,0 27,3
Industria extrativa 3,8 25 33
Industria de transformacao 247 30,4 15,4
Producao e distribuicao de luz, gas, agua, esgoto e limpeza urbana 2,8 24 3,1
Construgao civil 53 58 55
Servigos 55,9 52,8 67,2
Comércio 10,9 10,5 12,6
Intermediagao financeira, seguros e previdéncia complementar 2,5 2,3 72
Administragao, saude e educagao publicas e seguridade social 18,8 17,9 16,2
Outros servigos 23,8 22,0 31,1
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

% A estimativa do PIB estadual foi feita pela Secretaria de Estado de Planejamento. Desenvolvimento, Ciéncia, Tecnologia e LN
Inovacéo (Seplan-CTI/AM), que, em trabalho conjunto com o IBGE, retrata a evolug&o da economia amazonense no projeto das o
Contas Regionais do Brasil. N
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Vale também destacar que a economia do Amazonas é muito dependente da sua capital, Manaus, uma vez que
essa cidade, sozinha, concentrou 77,7% do PIB estadual em 2012 - o mais alto dentre todas as capitais do Pais.

Esse fato € explicado pela presenga da Zona Franca de Manaus, um dos maiores e mais modemos polos
industriais da América Latina, que marca fortemente a economia do estado e o coloca em 8° lugar no ranking que mede o
valor da produgao industrial nas unidades da Federag&o. Esse polo reune cerca de 600 empresas que, na sua grande
maioria, possuem alta tecnologia e estéo ligadas, principalmente, aos setores de eletroeletronicos, veiculos de duas rodas
(motocicletas e bicicletas), equipamentos de informatica, produtos quimicos e produtos dpticos.

Por sua vez, em que pese a maior contribui¢do relativa da industria para a economia do Amazonas, chama
atencdo o fato de que esse setor vem perdendo espago de forma significativa para outras atividades ao longo do
tempo. Com efeito, entre 2008 e 2012, a participacdo da Industria no VAB estadual diminuiu 3,7 pontos percentuais;
passou de 41,4% para 36,7%. No mesmo periodo, o segmento de Transformag&o apresentou um recuo ainda
maior: declinou de 30,7% para 24,7%, 0 equivalente a 6,0 pontos percentuais.

O setor de Servigos, por seu turno, vem ganhando espago na economia amazonense nos Ultimos anos,
uma vez que sua receita bruta cresceu, em média, 14,0% ao ano entre 2008 e 2012. Como resultado, a participagao
desse setor no VAB estadual aumentou 2,7 pontos percentuais no periodo, de 53,2% para 55,9%. Os segmentos
que mais contribuiram para esse resultado foram as Atividades Imobiliarias e de Aluguel, os Servigos Prestados as
Empresas e os Servigos Prestados as Familias.

A participagéo da agropecuaria no VAB do Amazonas, por sua vez, alcanga cerca de 7%. As principais
culturas do estado sdo mandioca, responsavel por quase metade da producdo do segmento, cana-de-agucar,
abacaxi, banana, melancia, laranja e milho. Na pecuéria, destaca-se o rebanho bovino e o bubalino, este Ultimo o
terceiro maior do Brasil.

O estado apresenta tambpem um segmento extrativo relevante. No segmento vegetal, os produtos de
maior destaque s&o o acai, a castanha-do-para e a madeira, tanto em tora como em lenha. No segmento mineral,
alguns dos produtos mais importantes s&o o calcério, a argila e a gipsita. O Amazonas também possui a terceira
maior reserva comprovada de gas natural do Pais, equivalente a pouco mais de 11% do total nacional.

om relagdo ao comércio exterior, o Amazonas apresenta uma balanga comercial estruturalmente
deficitaria, em virtude das grandes importagdes de insumos que se fazem necessarias para suprir as industrias
sediadas na Zona Franca de Manaus. Com efeito, em 2014, as importagbes superaram as exportagdes em US$
12,0 bilhdes. As maquinas e aparelhos eletroeletrdnicos, provenientes principalmente de paises asiaticos — China,
Coreia e Jap&o -, compreendem os principais produtos importados, com uma participagéo superior a 55% da pauta.

No que respeita especificamente as exportagdes, seu montante atingiu US$ 943,5 milhdes em 2014, o
segundo menor valor do periodo analisado (Grafico AM.1). Em relagdo ao ano anterior, as exportagdes
amazonenses apresentaram um desempenho inferior ao da média nacional, com uma queda de 10,8%, contra a de
7,1% do pais como um todo.

Ainda com relagéo as exportacdes, cabe mencionar que quatro paises absorveram quase 60% das vendas
do estado em 2014. S&o eles, pela ordem, a Argentina, com uma participagéo de 26,3%, alicercada basicamente na
compra de veiculos automotores e autopegas; a Venezuela (26,3%), a Colémbia (7,1%) e os Estados Unidos
(5,7%).

Por sua vez, o nimero de empresas exportadoras instaladas no Amazonas oscila, na maior parte do
tempo, entre 200 e 250 firmas (Gréfico AM.2).



Grafico AM.1. Evolugdo das Exportacées do Amazonas (2005-

2014) (US$ milhdes)
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Esse mau desempenho se
deveu, basicamente, & forte redugdo nas
vendas dos principais itens de exportacéo
do estado - outras preparagbes para
elaboragdo de bebidas (-12,4%) e
motocicletas (-17,3%). Em virtude do
grande peso desses produtos na pauta
amazonense (46,1%), sua queda nao
pode ser compensada pelo aumento nas
vendas de outros itens.

Como resultado, a participagdo
do Amazonas no total das exportagbes
brasileiras declinou: passou de 0,44%, em
2013, para 0,42%, no ano seguinte.

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico AM.2. Evolugido do Total de Empresas e do Valor Médio

Exportado por Firma no Amazonas (2005-2014)
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Esse fato, conjugado com a
queda no valor exportado pelo estado,
fez com que o valor médio de venda no
exterior por empresa amazonense
decrescesse  11,9%; de US$ 4,5
milhdes, em 2013, para US$ 4,0
milhdes, no ano seguinte. Cabe
destacar que se trata de montantes
muito distantes do recorde alcangado
em 2005, de US$ 9,8 milhoes.

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

2. EVOLUGAO DO NUMERO DE MPE EXPORTADORAS NO AMAZONAS

O Estado do Amazonas apresenta o segundo maior contingente de MPE exportadoras da Regi&o Norte,
com 80 empresas atuantes em 2014. Desse total, 56 (70,0%) corresponderam a firmas de pequeno porte, e 24
(30,0%), a microempresas. Com rela¢&o ao ano anterior, esse numero se manteve praticamente inalterado, uma vez
que houve o0 acréscimo de apenas uma empresa nesse indice. Sua composi¢do, entretanto, mudou.
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Grafico AM.3. Evolugdo do Numero de MPE Exportadoras no
Amazonas (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Em comparagdo com o universo das empresas exportadoras brasileiras, o estado do Amazonas possui um
numero proporcionalmente bem menor de MPE que registram vendas no exterior (Grafico AM.4). Com efeito, no
Brasil, do total de firmas que exportam, 59,4% sdo MPE, ao passo que, nesse estado, a sua propor¢éo é de apenas
33,9%.

Grafico AM.4. Amazonas e Brasil: Participacdo das MPE no Total de Empresas Exportadoras (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

3. EVOLUGAO DO VALOR EXPORTADO PELAS MPE DO AMAZONAS

As exportactes das MPE amazonenses em 2014, elas alcangaram US$ 15,3 milhdes, sendo que, desse
total, US$ 14,6 milhdes (95,0%) foram gerados por empresas de pequeno porte, e apenas US$ 762,7 mil (5,0%), por
microempresas.

Em comparagdo com o ano anterior, o valor exportado pelas pequenas empresas cresceu 32,3%,
enquanto as vendas atribuidas as empresas de pequeno porte declinaram 36,8% (Gréfico AM.5). Essas duas
situagdes conjugadas fizeram com que, no agregado, as exportagdes das MPE do Amazonas aumentassem 25,5%
em 2014.



Grafico AM.5. Evolugio do Valor Exportado pelas MPE do Amazonas (2005-2014) (US$ milhdes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico AM.6. Participacdo das MPE do Amazonas no Valor

Total das Exportacdes do Estado (2005-2014)
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com uma participacéo de 1,6% (Grafico
AM.6). Na comparagdo com o ano
anterior, houve um acréscimo de 0,47
ponto percentual.

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico AM.7. Amazonas e Brasil: Participacdo % das MPE
no Valor das Exportacoes (2005-2014)
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Desde 2011, a contribuicdo das
MPE amazonenses para o esforgo
exportador do estado é superior a média
nacional e, em 2014, essa diferenga atingiu
0 seu ponto de maximo. Com efeito,
enquanto a participagdo das MPE no &mbito
nacional atingiu 0,9%, no Amazonas esse
indice alcangou 1,6% (Grafico AM.7).

Isso porque  as
exportagcbes das MPE no &mbito nacional
recuaram 1,0% no Ultimo ano, enquanto as
exportacdes realizadas pelas empresas de
mesmo porte do estado do Amazonas
aumentaram 25,5%.
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Em 2014, o valor médio de exportagéo correspondente as MPE amazonenses alcangou US$ 191,6 mil,
resultado que representou um aumento expressivo, de 23,9%, em relacdo ao ano anterior. No tocante as
microempresas, cabe assinalar que as firmas do Amazonas, pela primeira vez desde 2009, apresentaram valores
anuais de vendas no exterior inferiores @ média nacional correspondente a empresas do mesmo porte. Com efeito,
em 2014, esses indicadores alcangaram US$ 31,8 mil e US$ 33,6 mil, respectivamente. J& no caso das pequenas
empresas, elas tém apresentado, sistematicamente, valores médios de exportagdo inferiores & média nacional,
embora essa diferenga tenha diminuido. Em 2014, esses montantes foram de, respectivamente, US$ 260,1 mil e
US$ 288,3 mil (Grafico AM.8).

Grafico AM.8. Evolugdo do Valor Médio de Exportacdo das MPE do Amazonas (2005-2014) (US$ mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico AM.9. Participagdo % das MPE do Amazonas no Valor
Total das Exportagdes das MPE Brasileiras (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

4. DISTRIBUIGAO DAS MPE EXPORTADORAS DO AMAZONAS POR RAMO
DE ATIVIDADE

A maior parte das MPE exportadoras do Amazonas tem vinculo com a indUstria. Na média do periodo
2005-2014, 50,6% dessas empresas tinham ligagdo com esse segmento, enquanto 43,6% eram do ramo comercial
e 3,9%, da construcéo civil. No caso especifico de 2014, essas proporcdes foram de, respectivamente, 47,5%,
42,5% e 7,5%.



Em termos de valor, observa-se o predominio ainda maior do setor industrial entre as MPE exportadoras

do Amazonas (Gréfico AM.10). De 2005 a 2014, esse segmento concentrou 66,2% do valor das vendas
internacionais, enquanto o comércio respondeu por 27,7%, € a construgao civil, por 2,3%. Em 2014 a participagéo
da industria foi ainda um pouco mais elevada: 67,7%. A parcela correspondente ao comércio, por sua vez, atingiu
25,4%, enquanto a fatia da construg&o civil foi de 4,4%.

Grafico AM.10. Distribui¢do do Volume Exportado pelas Nesse mesmo periodo, as

MPE do Amazonas por Ramo de Atividade (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico AM.11. Amazonas e Brasil: Distribui¢ido das Exportacdes das MPE por Ramo de Atividade
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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As MPE exportadoras do Amazonas evidenciaram, em comparagdo com a meédia nacional, algumas
diferencas no que respeita a distribuigo das exportagdes por ramo de atividade em 2014. No caso das
microempresas, a participagdo das que atuam no setor agropecuario foi mais relevante, em detrimento
principalmente do comércio. Em relac&o as empresas de pequeno porte, por sua vez, houve peso maior da industria
em oposigao ao comércio (Grafico AM.11).

5. DISTRIBUIGAO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DO AMAZONAS POR
CLASSE DE PRODUTO E SETOR DE ATIVIDADE

Os produtos manufaturados tiveram, em 2014, uma participagdo preponderante nas vendas externas
realizadas tanto pelas empresas de pequeno porte, como pelas microempresas do Amazonas (Gréafico AM.12).
Quando comparada com a média nacional, a participagdo dessa classe de produto foi proporcionalmente maior
entre as empresas de pequeno porte do estado, enquanto se observou o inverso no caso das microempresas, uma
vez que, entre essas, a fatia correspondente aos produtos basicos foi bastante expressiva.

Grafico AM.12. Distribuicdo do Valor Exportado pelas MPE do Amazonas e do Brasil por Classe de
Produto (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Segundo a classificagdo CNAE, dois setores aparecem entre 0s que concentram as maiores exportagdes
em 2014, tanto nas microempresas como n empresas de pequeno porte amazonenses. S&o eles: "comércio por
atacado, exceto veiculos automotores e motocicletas" e "fabricacéo de produtos de borracha e de material plastico"
(Quadro AM.3).

As exportacfes das microempresas s&o mais concentradas do que as das pequenas empresas. Dentre as
primeiras, os trés setores mais relevantes — "fabricacdo de produtos alimenticios (22,0%), "agricultura, pecuaria e
servigos relacionados" (20,1%) e "fabricacdo de produtos de borracha e de material plastico" (19,9%) — foram
responsaveis por 62,0% de suas vendas internacionais em 2014. Entre as empresas de pequeno porte, os frés



setores mais relevantes — "comércio por atacado, exceto veiculos automotores e motocicletas” (19,7%), "fabricagéo
de veiculos automotores, reboques e carrocerias" (14,7%) e "“fabricagdo de produtos diversos" (13,7%) —
concentraram 48,1% das exportagdes nesse mesmo ano.

Quadro AM.3A. Distribuicdo do Volume Exportado pelas Microempresas Amazonenses por Setor CNAE
(2014)

Setor CNAE Valor  Participagdo  Concentragédo

(US$ Mil) (%) (%)
Fabricagado de produtos alimenticios 168,0 22,0 22,0
Agricultura, pecuaria e servigos relacionados 153,5 20,1 422
Fabricagao de produtos de borracha e de material plastico 151,6 19,9 62,0
Comércio varejista 103,3 13,5 75,6
Comércio por atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 71,6 9,4 85,0
Demais produtos 114,7 15,0 100,0
Total 762,7 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Quadro AM.3B. Distribui¢ao do Volume Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte Amazonenses por
Setor CNAE (2014)

Setor CNAE Valor  Participagdo  Concentragédo

(US$ Mil) (%) (%)
Comércio por atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 2.871,2 19,7 19,7
Fabricagéo de veiculos automotores, reboques e carrocerias 21440 14,7 344
Fabricagao de produtos diversos 1.996,8 13,7 48,1
Fabricagdo de produtos de borracha e de material plastico 1.678,7 11,5 59,7
Fabricagao de produtos quimicos 1.487,1 10,2 69,9
Demais produtos 4.385,6 30,1 100,0
Total 14.563,4 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

6. PRINCIPAIS PRODUTOS DE EXPORTAGAO DAS MPE DO AMAZONAS

No que respeita aos principais produtos de exportagdo, a pauta das MPE amazonenses é bestante
diversificada e n&o existe similaridade entre as exportagdes feitas pelas microempresas e pelas pequenas empresas
em 2014 (Quadro AM.4A). No caso das microempresas, o principal item foi "obras de plastico", responsavel por
13,9% de suas vendas no exterior. Na sequéncia vieram "madeira serrada ou fendida, com espessura superior a 6
mm" e "motores para propulsdo de embarcagdes". Somados, esses produtos responderam por um quarto das
vendas realizadas.

Entre as empresas de pequeno porte, os trés principais itens de exportagdo em 2014 foram, pela ordem,
"papel e cartdo revestidos, impregnados, recobertos, etc.", "heterosideos e alcaldides vegetais, naturais ou
reproduzidos" e "artigos de plastico para transporte ou para embalagem". Somados, eles responderam por 27,8%
das exportagdes realizadas por essas empresas (Quadro AM.4B).
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Quadro AM.4A. Principais Produtos de Exportagao das Microempresas do Amazonas (2014)

Produtos Valor

(US$ Mil)
Obras de plastico 106,3
Madeira serrada ou fendida com longitude.de espessura>6mm 43,4
Motores para propulsdo de embarcagées 431
Circuitos integrados e microconjuntos eletronicos 12,8
Obras de marcenaria ou de carpintaria para construgoes 11,3
Demais produtos 545,9
Total 762,7

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Quadro AM.4B. Principais Produtos de Exportacao das Empresas de Pequeno Porte do Amazonas

(2014)
Produtos Valor
(US$ Mil)
Papel e cartdo revestidos, impregnados, recobertos, etc. 1.586,6
Heterosideos e alcaloides vegetais, naturais ou reproduzidos 1.247,0
Artigos de plastico para transporte ou para embalagem 1.208,7
Preparagdes para elaboracao de bebidas 665,1
Papéis, cartdes e téxteis, p/fotos, sensibilizados, ndo impressionados 619,0
Demais produtos 9.2371
Total 14.563,4

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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A distribuigdo das exportacbes amazonenses em 2014 é bastante distinta da média nacional, no que tange
aos principais mercados de destino. Entre as microempresas, a Unido Europeia figurou como o principal mercado,
com uma participagdo de 53,6%. Os Estados Unidos e o Canada ocuparam a segunda colocagéo, com 19,9%,
seguidos pelo Mercosul, com 7,0%. Entre as empresas de pequeno porte, o primeiro lugar coube ao Mercosul, com
31,0%, seguido de perto pela Unido Europeia, com 29,7%. Os Estados Unidos e o Canadé aparecem na terceira

posi¢do, com uma participagéo de 20,8%.



Grafico AM.13. Amazonas e Brasil: Distribui¢do do Volume Exportado pelas MPE por Mercados de
Destino (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

8. CONTRIBUIGAO DO SEBRAE DO AMAZONAS PARA O
DESENVOLVIMENTO DAS MPE DO ESTADO

Em 2014, o Sebrae do Amazonas atendeu 27,5 mil empreendimentos formais, 0 segundo maior volume
dentre as unidades da Regi&o Norte. Desse total, 17,6 mil eram formados por microempreendedores individuais, 8,4
mil por microempresas e 1,5 mil por empresas de pequeno porte (Quadro AM.5). Esse niimero correspondeu a
cerca de 30% do universo de MPE do estado e, em relagdo ao ano anterior, representou um crescimento de 21,4.
Ressalte-se, ainda, que 3,3 mil empresas foram contempladas com solugdes especificas de inovagdo, um aumento
de 187,0% em relag&o ao ano anterior.

Quadro AM.5. Sebrae/AM: Empreendimentos Formais Atendidos (2013-2014)

Atendimentos 2013 2014 Var. %
2014/2013

Qtdd. Part. % Qtdd. Part. %
Microempreendedores individuais 13.272 58,5 17.623 64,0 32,8%
Microempresas 7.540 33,3 8.426 30,6 11,8%
Empresas de pequeno porte 1.860 8,2 1473 54 -20,8%
Total 22.672 100,0 27.522 100,0 21,4%

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Dada a enorme dimensdo do Amazonas, o Sebrae estadual tem procurado investir cada vez mais na
interiorizagdo da sua atuagdo, mediante a ampliagdo de suas sedes regionais e a realizagdo de um maior niumero
de agbes de carater itinerante.
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Também em 2014, essa instituicdo realizou cerca de 46 mil atendimentos, por meio de palestras,
orientacdes técnicas, consultorias, cursos, capacitagdes, oficinas, treinamentos, projetos, programas e solugdes
empresariais, que beneficiaram um contingente expressivo de pessoas (Quadro AM.6).

Quadro AM.6. Sebrae/AM - Quantidade de Atendimentos por Categoria de Instrumento (2014)

Categoria de Instrumento Atendimentos
Consultoria a distancia 1.386
Consultoria presencial 18.880
Cursos a distancia 4.417
Cursos presenciais 123
Numero de empresas (feiras) 108
Numero de feiras 320
Numero de missées/caravanas 5.278
Numero de orientagdes a distancia 39.644
Numero de orientagoes presenciais 18
Numero de palestras, oficinas, seminarios a distancia 5.649
Numero de palestras, oficinas, seminarios presenciais 32
Total 45.951

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Dentre as muitas iniciativas que o Sebrae/AM levou avante em 2014, cabe ressaltar um trabalho de
consultoria, com foco na Copa do Mundo, que abrangeu cerca de 400 empresas. Por meio de rodadas de negécios,
capacitagdes e encontros com especialistas, os produtos e servigos dessas empresas foram aprimorados, assim
como a sua capacidade de gestdo, com o objetivo de tornd-las mais competitivas e, por tabela, aumentar suas
chances de permanéncia no mercado.

Outra iniciativa de grande sucesso foi a Feira do Empreendedor, que tem como principal objetivo a oferta
do suporte necessario para capacitar empreendedores em potencial, ou pequenos empresarios interessados em
consolidar seus negdcios, e atraiu mais de 20 mil visitantes. O evento foi realizado durante quatro dias, em Manaus,
e contou com 56 expositores de diversos ramos de negécio, distribuidos por uma area superior a 8 mil m2. Nessa
oportunidade foram realizadas mais de 150 atividades, que resultaram na oferta de aproximadamente 6 mil vagas
em cursos, palestras, oficinas e treinamentos, todos gratuitos, abrangendo temas variados, tais como
sustentabilidade, negécios verdes, inovagéo, tecnologia, gestéo, finangas, agronegécio e economia criativa, entre
outros.

Na éarea de comércio internacional, o Sebrae/AM promoveu a Segunda Semana Internacional do
Empreendedor, na regido da triplice fronteira Brasil-Coldmbia-Peru, com o objetivo de prover treinamento e
capacitagdo empresarial para cerca de 700 empreendedores, formais e informais, das cidades de Tabatinga e
Leticia, esta ultima na Colémbia. Para tanto, esse iniciativa contou com uma ampla programag&o, que incluiu o
oferecimento de dezenas de cursos, palestras, oficinas, treinamentos e orientagdo empresarial, com foco nas areas
de atendimento ao cliente, formacdo de prego, empreendedorismo, gestdo de pequenos negdcios, controle
financeiro e vendas.



Acre

1. PANORAMA ECONOMICO E EXPORTADOR DO ESTADO

Em 2012, o Produto Interno Bruto (PIB) do Acre, a pregos correntes, foi estimado em R$ 9,6 bilhdes. Esse
montante equivalente a apenas 0,2% do total nacional e a 4,2% do produto da regido Norte, correspondendo ao segundo
menor PIB da Federagdo, a frente tdo somente de Roraima (Quadro 1).# Em relagdo ao ano anterior, houve um
crescimento real de 1,2%, um pouco superior ao valor correspondente ao Pais como um todo, no mesmo periodo (1,0%).

Quadro AC.1. Produto Interno Bruto a Precos Correntes: Acre, Regido Norte e Brasil (2011-2012) (em
R$ milhdes)

UF e Regido 2011 2012 Variagdo Variagao
Nominal Real

Acre (A) 8.794 9.629 9,5% 1,2%

Brasil (B) 4.143.013 4.392.094 6,0% 1,0%

Regido Norte (C) 223.538 231.383 3,5%

(A/B)% 0,21% 0,22%

(AIC)% 3,93% 4,16%

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

O estado apresenta uma configuragdo econdmica bastante distinta, tanto no que respeita ao perfil da
Regido Norte, como ao do Pais como um todo, em virtude da maior participagao do setor Agropecuério em relagao a
Industria (Quadro 2). Com efeito, na média do periodo 2008-2012, a Agropecuéria contribuiu com 18,1% das
atividades econdmicas do estado, ao passo que a participacdo da IndUstria alcangou apenas 12,9%.

Quadro AC.2. Acre: Participagio (%) das Atividades no VAB (média 2008-2012)

Atividades Econémicas 2012 Média (2008-2012)
Acre Acre Brasil

Agropecuaria 18,3 18,1 55
Industria 19 12,9 27,3
Industria extrativa 0,0 0,0 3,3
Industria de transformacao 2,8 3,2 15,4
Producao e distribuigao de luz, gas, agua, esgoto e limpeza urbana 1,7 1,6 3,1
Construgao civil 73 8,0 515
Servigos 69,8 68,9 67,2
Comércio 10,9 114 12,6
Intermediagdo financeira, seguros e previdéncia complementar 3,0 2,8 7,2
Administragdo, saude e educagao publicas e seguridade social 36,2 344 16,2
Outros servigos 19,7 204 311
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

* Aestimativa do PIB estadual foi feita pelo Departamento Estadual de Planejamento (Seplan/AC), que, em um trabalho conjunto
com o IBGE, retrata a evolugéo da economia estadual no projeto das Contas Regionais do Brasil.
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A Agropecuaria acriana se caracteriza pelo predominio de pequenos produtores de base familiar, que
empreendem atividades de agricultura e extrativismo vegetal em pequena escala, voltadas principalmente para a
subsisténcia e o abastecimento do mercado local. O principal produto de cultivo é a mandioca, responsavel por
cerca de dois tergos da produgéo desse segmento no estado. A madeira, fruto do extrativismo e do manejo florestal,
e a castanha do Para, com a segunda maior produgéo do Pais, s&o outros produtos que se destacam nesse setor.

A Industria, por sua vez, apresenta trés segmentos com maior representatividade no estado. Sé&o eles:
Construggo Civil, que é responsavel por 60% do Valor Adicionado Bruto (VAB) industrial como um todo; Fabricagéo
de Alimentos, que concentra mais da metade do VAB da IndUstria de Transformagéo; e Fabricagéo de Produtos de
Madeira, que compreende, em geral, serrarias que fazem o primeiro beneficiamento das toras e outras empresas
que produzem compensados e laminados.

No que respeita ao setor de Servigos, que concentra mais de dois tergos do VAB estadual, a atividade de
Administragdo Publica compreende o principal segmento econdmico do Acre. Isoladamente, ela é responsavel por
quase metade do VAB desse setor e por mais de 30% do VAB estadual. Isso mostra que a economia acreana
continua extremamente dependente de recursos injetados pelo governo, seja por meio de investimentos em
infraestrutura e outros projetos de desenvolvimento, seja por meio da folha salarial.

Ainda em relagdo ao setor de Servicos, cabe destacar que o Comércio, com uma participagdo de
aproximadamente 11% do VAB estadual, tem crescido a taxas mais elevadas do que as observadas para a média
do pais, em fungao, principalmente, do bom desempenho demonstrado pelo segmento de Varejo. Outros segmentos
que vém apresentando bons resultados, nos Ultimos anos, compreendem os servigos prestados as empresas, as
atividades imobiliarias e os servigos de informagao e comunicagao.

O estado convive com problemas sérios no campo da infraestrutura e logistica, uma vez que, além de
estar situado em uma regido remota, no extremo noroeste do Pais, enfrenta problemas de acessibilidade. Isso
porque, conta com uma unica rodovia, a BR-364, para conecta-lo ao restante do territério nacional. Isso, aliado ao
fato de o governo estadual adotar uma politica ativa de prote¢éo ambiental - que resultou, entre outras medidas, na
criagdo de numerosos parques nacionais e estaduais, reservas extrativistas e reservas indigenas, que abrangem
mais de 45% da sua area total -, significa que o crescimento da economia acreana, em bases duradouras, depende
nao sé de melhorias nas condi¢des de acessibilidade, como do desenvolvimento de um modelo capaz de combinar
de forma efetiva 0 aumento da competitividade dos negdcios locais com o uso responsavel dos recursos florestais.

Em termos do comércio exterior, 0 Acre apresenta, historicamente, valores bastante reduzidos tanto de
importagtes como de exportagdes. Em 2014, sua corrente de comércio alcangou apenas US$ 16,8 milhdes, o
menor valor dentre todas as unidades da Federagdo. Além disso, pela primeira vez em muitos anos, o estado
registrou déficit comercial, no montante de US$ 2,3 milhdes. Isso pode ser explicado pela combinagao dos fatores
mencionados a seguir.

Pelo lado das importagbes, em 2014, elas atingiram um ponto de maximo, com US$ 9,5 milhGes,
impulsionadas pelas compras de produtos ligados ao setor de Construgdo Civil, sobretudo cimento. Na comparagéo
com 0 ano anterior, as compras internacionais do estado quadruplicaram e tiveram como principal mercado de
origem os Estados Unidos.
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

A castanha do Para, o principal produto de exportagdo do estado, foi 0 item que mais contribuiu para esse
desempenho negativo, na medida em que as suas vendas internacionais se reduziram praticamente a metade entre
2013 e 2014, passando de US$ 5,4 milhdes para US$ 2,8 milhdes (-47,4%). Os produtos de madeira e suas obras,
que conformam tradicionalmente o segundo grupo mais relevante para o pauta exportadora do Acre, também
apresentaram queda nas suas vendas para o exterior; de US$ 3,7 milhdes para US$ 2,4 milhdes (-34,9%).

Cabe notar que o declinio nas exportagdes do Acre em anos recentes, ainda que se tenha concretizado
sobre uma base muito pequena, fez com que a parcela de contribuigdo do estado para a pauta exportadora
nacional, que j& era a menor do pais, diminuisse ainda mais, para apenas 0,003% em 2014 (Gréfico AC.1).

O contingente de empresas acreanas engajadas na atividade exportadora, por sua vez, permanece muito
pequeno. Totalizou apenas 32 firmas em 2014 (Gréfico AC.2). Em comparagdo com 2013, duas empresas deixaram
de realizar vendas no exterior.

Grafico AC.2. Evolugido do Total de Empresas e do Valor Médio
Exportado por firma no Acre (2005-2014) (Valor Médio em US$
mil)

O decréscimo maior nas
45 1.000 exportagdes do estado, em relagéo ao
contingente de empresas exportadoras,
fez com que o valor médio de venda no
exterior,  por  empresa  acriana,
alcangasse US$ 2255 mil em 2014.
Esse montante, além de ser 32,6%
menor do que o correspondente ao ano
anterior, também é o menor dentre todas
as unidades da Federagao.
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Nos proximos anos, as exportagdes do Acre poderdo beneficiar-se do desenvolvimento de uma Zona de
Processamento de Exportagdo (ZPE) no municipio de Senador Guiomard, préximo a capital Rio Branco. A primeira
empresa em desenvolvimento, uma produtora de polimeros, devera comegar a produzir em margo de 2016. Outras
quatro estdo em processo de instalagdo. O projeto prevé que as empresas ali sediadas utilizem a rodovia
Transoceanica como a sua principal via de escoamento até portos localizados no Peru.

2. EVOLUGAO DO NUMERO DE MPE EXPORTADORAS NO ACRE

As MPE tém uma participagdo marcante nas vendas internacionais do Acre, embora 0 seu nimero seja
pequeno em termos absolutos. Com efeito, no periodo 2005-2014, essas empresas foram majoritarias entre as
firmas exportadoras do estado, a excegéo de 2008 (Grafico AC.3).

Grafico AC.3. Evolugdo do Numero de MPE Exportadoras no Acre
(2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Por sua vez, o Acre possui uma propor¢do de MPE atuando na exportagdo superior a média nacional
(Grafico AC.4). De fato, no Brasil, do total de firmas que exportaram em 2014, 59,4% foram MPE, ao passo que, no
estado, essa proporgao alcangou 56,3%. Em termos estaduais, trata-se da quarta maior participacgéo.

Grafico AC.4. Acre e Brasil: Participacdo das MPE no Total de Empresas Exportadoras (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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3. EVOLUGAO DO VALOR EXPORTADO PELAS MPE DO ACRE

O valor das vendas realizadas no exterior pelas MPE acrianas é relevante, do ponto de vista das
exportagbes estaduais. Em 2014, esse grupo de empresas registrou vendas no exterior no total de US$ 3,4 milhGes.
Desse valor, US$ 3,3 milhdes (94,5%) foram gerados por empresas de pequeno porte e US$ 190,0 mil (5,5%) por
microempresas (Grafico AC.5). Houve, porém, uma queda expressiva, de 20,7%, no valor exportado pelas MPE em
relagdo ao ano anterior. Essa queda se deveu tanto as microempresas como as pequenas empresas, dado que
suas vendas internacionais recuaram, no acumulado do ano, 16,9% e 20,9%, respectivamente.

Grafico AC.5. Evolugio do Valor Exportado pelas MPE do Acre (2005-2014) (US$ milhdes)

Empresas de Pequeno Porte Microempresas
450 045
400 040 0.39
350 035 031
3,00 030 028
250 025 +—o —| — 0.23
200 - 020 +—b — — 016 0.19
150 015 o4 0.10 0.14 .
100 010 g 1 — - 008 4 B B
050 005 W
0,00 0.00

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

JFonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico AC.6. Acre: Participagdo das MPE no Valor Total das
Exportagdes do Estado (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Grafico AC.7. Acre e Brasil: Participacdo % das MPE no Valor
das Exportacoes (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico AC.8. Participa¢do % das MPE do Acre no Valor Total de

Exportacdo das MPE Brasileiras (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

A contribuicdo das MPE do
Acre para a pauta de exportagdes do
estado, por sua vez, € a mais elevada de
todo o pais. Alcangou 47,7% em 2014,
ao passo que a média nacional foi de
apenas 0,9%. Além disso, a diferenca
em favor do estado se acentuou de
forma ainda mais expressiva a partir de
2012 (Grafico AC.7).

Ja a contribuicdo das MPE
acrianas para o total exportado por
firmas de igual porte no &mbito
nacional permanece muito baixo,
atingindo 0,17% em 2014 (Gréfico
AC.8). Em relagdo ao ano anterior,
houve uma reducdo de 0,04 ponto
percentual.

Em termos do valor médio de exportagdo, as MPE do Acre apresentaram uma cifra elevada em 2014, de
US$ 191,3 mil, valor 6,6% superior & média nacional. Em comparagao com o indice do ano anterior, contudo, houve
uma queda de 7,5%. O valor médio de exportagdo das pequenas empresas caiu 4,0% no acumulado do ano:
passou de US$ 242,0 mil, em 2013, para US$ 232,3 mil, no ano seguinte. Ja no que respeita as microempresas, 0
valor médio de exportagao diminuiu 16,9% nesse periodo, alcangando US$ 47,5 mil (Gréfico AC.9).

As microempresas acreanas apresentam valores médios de exportag@o superiores a média nacional, a
excegdo de 2011. Por sua vez, em relagéo as pequenas empresas do estado, os valores por elas apresentados séo
inferiores a média nacional de firmas de mesmo porte, durante todo o periodo analisado.



Grafico AC.9. Evolugio do Valor Médio de Exportagdo das MPE do Acre e do Brasil (2005-2014) (US$

mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

4. DISTRIBUIGAO DAS MPE EXPORTADORAS DO ACRE POR RAMO DE
ATIVIDADE

Grafico AC.10. Distribui¢do do Valor Exportado pelas MPE do

Acre

A maior parte das MPE exportadoras do Acre esta ligada ao comércio. Na média do periodo 2004-2015,
65,1% delas provinham desse setor, enquanto 29,6% eram industriais e 4,8% atuavam na construc¢&o civil. J& em
termos do valor exportado, o0 comércio também predomina entre as MPE acreanas (Grafico AC.10).
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Com efeito, na média do
periodo 2005-2014, 58,4% do valor das
vendas externas oriundas dessas
empresas foram gerados por firmas
ligadas ao setor comercial, enquanto
35,9% provieram de firmas industriais e
5,7% tiveram origem na construg&o civil.

No caso especifico de 2014, o
comércio se manteve majoritario, mas
as proporgdes correspondentes a
industria e a construgdo  civil
apresentaram uma inversdo, que
resultou na seguinte distribuicao: 55,2%,
9,0% e 35,8%, respectivamente.

Fonte:

Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

As participagdes do comércio e da construgéo civil no valor exportado pelas MPE do Acre foram, em 2014,
muito superiores a média do Pais, o inverso acontecendo no caso da industria (Grafico AC.11).
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Grafico AC.11. Acre e Brasil: Distribuicdo do Valor Exportado pelas MPE por Ramo de Atividade (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

5. DISTRIBUIGAO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DO ACRE POR CLASSE DE
PRODUTO E SETOR DE ATIVIDADE

Os manufaturados representaram a maior parcela das exportagdes realizadas pelas microempresas do
estado em 2014, com uma participagdo de 91,3%, ao passo que a participagdo dos produtos basicos alcangou
8,7%. Ja no caso das pequenas empresas, 0s produtos basicos concentraram a maior parcela das vendas para o
exterior, com 56,9%, seguidos pelos manufaturados, com 34,1%, e pelos produtos semimanufaturados, com 9,0%
(Gréafico AC.12).

Grafico AC.12. Distribui¢io do Valor Exportado pelas MPE do Acre e do Brasil por Classe de Produto
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Em comparagdo com a média brasileira, observa-se que, nesse mesmo ano, a distribuicdo das
exportagdes por classe de produto oriundas do Acre mostrou ser bastante distinta no que respeita as pequenas



empresas, dada a participagdo muito mais expressiva dos produtos basicos, em detrimento, sobretudo, dos
manufaturados.

Pela classificagdo CNAE, as microempresas exportadoras do estado atuaram em apenas dois setores ao
longo de 2014. Foram estes: o: "comércio varejista", que teve uma participagdo de 50,7% em termos do valor
exportado, e o "comércio atacadista", com 49,3% (Quadro AC 3A).

Quadro AC.3A. Distribui¢io do Valor Exportado pelas Microempresas do Para por Setor CNAE (2014)

Setor CNAE Valor Participagdo  Concentragao

(USS$ Mil) (%) (%)
Comércio varejista 96,4 50,7 50,7
Comércio por atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 93,6 49,3 100,0
Total 190,0 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Dentre as pequenas empresas, também segundo a classificagdo CNAE, o setor mais relevante foi o
"transporte terrestre”, com uma participagdo que alcangou 37,9% da pauta, seguido de perto pelo "comércio
varejista”, com 34,8%. Na terceira posi¢do, com uma participagdo de 17,7%, figurou o "comércio por atacado”.
Somados, esses trés setores concentraram 90,4% das exportagdes das empresas desse porte, em 2014 (Quadro
AC.3B).

Quadro AC.3B. Distribuicdo do Valor Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte do Acre por Setor
CNAE (2014)

Setor CNAE Valor (US$ Mil) Participagao Concentragéo

(%) (%)
Transporte terrestre 1.232,2 379 37,9
Comércio varejista 1.132,9 34,8 72,7
Comércio p/atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 576,5 17,7 90,4
Fabricagédo de produtos de madeira 187,0 57 96,2
Fabricagao de produtos de borracha e de material plastico 119,2 3,7 99,8
Demais produtos 5,0 0,2 100,0
Total 3.252,8 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

6. PRINCIPAIS PRODUTOS DE EXPORTAGAO DAS MPE DO ACRE

O principal produto de exportagdo das microempresas do Acre, em 2014, foi o "agUcar refinado", cujas
vendas totalizaram 35,3% do total. Outros produtos relevantes foram "refrigeradores, congeladores e semelhantes
partes e pecas", "castanha do Pard", "moéveis e suas partes, exceto médico cirurgicos" e "maquinas e aparelhos
para fabricagdo nas industrias de alimentos e bebidas". Somados, esses cinco principais produtos responderam por

80,3% de suas exportagdes nesse ano (Quadro AC.4A).
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Quadro AC.4A. Distribui¢do do Valor Exportado pelas Microempresas do Acre por Principais Produtos
(2014)

Setor CNAE Valor  Participagdo = Concentragao

(US$ Mil) (%) (%)
Acucar refinado 67,0 35,3 35,3
Refrigeradores, congeladores e semelhantes partes e pegas 414 21,8 57,0
Castanha do Para 16,6 8,7 65,8
Moveis e suas partes, exceto médico cirlrgicos 16,5 8,7 74,4
Mag. e aparelhos p/fabricagdo nas ind. de alimentos e bebidas 111 59 80,3
Demais produtos 37,4 19,7 100,0
Total 228,7 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

No ambito das pequenas empresas, as exportacdes apresentaram maior grau de concentragdo. Os
produtos mais relevantes foram, pela ordem, "castanha do Para", com uma participagdo de 56,4%, seguida por
"perfis e fios, de ferro ou ago" (10,6%), "madeira serrada ou fendida, com espessura superior a 6 mm" (8,2%), "tubos
de ferro fundido, ferro ou ago e seus acessorios" (7,1%), e "construgdes e suas partes, de ferro fundido, ferro ou
ago" (4,1%). No agregado, esses cinco itens participaram, em 2014, com 86,4% das exportacdes realizadas por
essas empresas (Quadro AC.4B).

Quadro AC.4B. Distribuicdo do Valor Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte do Acre por
Principais Produtos (2014)

Setor CNAE Valor (US$ Participagao Concentragido

Milh&o) (%) (%)
Castanha do Para (castanha do Brasil) 1.835,4 56,4 56,4
Perfis e fios, de ferro ou agos 3434 10,6 67,0
Madeira serrada ou fendida longitude.de espessura >6mm 266,7 8,2 75,2
Tubos de ferro fundido, ferro ou ago e seus acessorios 230,2 71 82,3
Construcdes e suas partes, de ferro fundido, ferro ou ago 134,7 41 86,4
Demais produtos 4426 13,6 100,0
Total 3.252,8 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

7. DESTINO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DO ACRE

O principal destino das exportagdes das MPE acrianas em 2014 foi a regido da Aladi, exceto o Mercosul,
com uma participagéo de 92,1% no total por elas vendido no exterior, 0 que pode ser explicado por sua proximidade
geografica (Grafico AC.13). No caso especifico das microempresas, essa regido absorveu a totalidade de suas
exportacdes, enquanto no caso das pequenas empresas, a participagdo alcangou 91,6%.

Em comparagdo com a média nacional, observa-se, em termos dos mercados de destino, uma
participacdo muito superior da Aladi, excetuado o Mercosul, entre as empresas exportadoras do estado, em
detrimento de todas as demais regides.



Grafico AC.13. Acre e Brasil: Distribui¢do do Volume Exportado pelas MPE por Mercados de Destino
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

8. CONTRIBUIGAO DO SEBRAE DO ACRE PARA O DESENVOLVIMENTO DAS
MPE ESTADUAIS

O Sebrae esta presente no Acre desde 1991, para auxiliar os micro e pequenos negocios do estado a
superar seus desafios estruturais. Seus principais focos de atuagdo residem na sustentabilidade dos
microempreendedores individuais, como forma de inclusdo social, € no fomento a competitividade das micro e
pequenas empresas locais, por meio de projetos que contribuam para seu aperfeicoamento técnico, modernizagéo e
capacitagao gerencial. Para maximizar sua atuagéo, essa instituicdo conta um escritério central, na capital Rio
Branco, e com dois escritérios regionais, que cobrem todo o estado.

Em 2014, o Sebrae/AC atendeu 9,0 mil empreendimentos formais, sendo 5,3 mil microempreendedores
individuais, 3,3 mil microempresas e 378 empresas de pequeno porte (Quadro AC.5). Esse numero corresponde a
quase 40% do universo de empresas optantes pelo Simples no Acre e conforma a terceira maior taxa de todo o
sistema Sebrae. Cabe ainda destacar que, dentre os empreendimentos atendidos, 1,3 mil receberam solugées
especificas de inovagao, um acréscimo de 67,2% em relagdo ao ano anterior.

Quadro AC.5. Sebrae/AC: Empreendimentos Formais Atendidos (2014)

Atendimentos 2013 2014 Var. %
2014/2013

Qtdd. Part. % Qtdd. Part. %
Microempreendedores individuais 4.906 63,4 5.288 59,0 7.8%
Microempresas 2.487 32,1 3.302 36,8 32,8%
Empresas de pequeno porte 347 4,5 378 42 8,9%
Total 7.712 100,0 8.968 100,0 15,9%

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Nesse mesmo ano, o Sebrae/AC realizou quase 16 mil atendimentos, abrangendo palestras, orientagdes
técnicas, consultorias, cursos, capacitagdes, oficinas, treinamentos, projetos, programas e solugdes empresariais,
especialmente voltados para o atendimento das especificidades dos micro e pequenos empreendedores do estado
(Quadro AC.6).
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Quadro AC.6. Sebrae/AC: Numero de Atendimentos por Categoria de Instrumento (2014)

Categoria de Instrumento Atendimentos
Consultoria a distancia 170
Consultoria presencial 4476
Cursos a distancia 15
Cursos presenciais 1.128
Nimero de empresas (feiras) 138
Numero de feiras 435
Nimero de missdes/caravanas 69
Numero de orientagdes a distancia 281
Numero de orientagdes presenciais 7.964
Numero de palestras, oficinas, seminarios a distancia 1.102
Numero de palestras, oficinas, seminarios presenciais 42
Total 15.820

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Nos ultimos anos, o Sebrae/AC vem ampliando seus investimentos em projetos setoriais ligados a
industria e ao agronegdcio. Entre os setores considerados prioritarios por essa instituicdo figuram o comércio
varejista; os agronegdcios ligados aos segmentos de piscicultura, agricultura familiar, pecuaria de leite, fruticultura e
produtos organicos; os servigos ligados aos segmentos de cultura, turismo e artesanato; além das industrias
vinculadas aos segmentos de confecgdes, panificagdo, metal mecénico e madeira e méveis.



Roraima

1. PANORAMA ECONOMICO E EXPORTADOR DO ESTADO

Em 2012, o Produto Interno Bruto (PIB) de Roraima, a pregos correntes, foi estimado em R$ 7,3 bilhdes.5
Apesar de ser o menor do Pais, equivalendo a apenas 0,17% do total nacional, assinalou um crescimento real de
4,4% nesse ano, superior a8 média nacional do mesmo periodo (1,0%). As atividades do setor publico, a pecuaria, a
agricultura (com destaque para a soja e o arroz irrigado), o extrativismo vegetal e mineral, bem como a construgéo
civil, formam as bases da estrutura produtiva do estado.

Quadro RR.1. Produto Interno Bruto a Precos Correntes: Roraima, Regido Norte e Brasil (2011-2012)
(em R$ milhdes)

UF e Regido 2011 2012 Variagéao Variagéao
Nominal Real

Roraima (A) 6.951 7.314 5,2% 4,4%

Brasil (C) 4.143.013 4.392.094 6,0% 1,0%

Regido Norte (B) 223.538 231.383 3,5%

(AIC)% 0,17% 0,17%

(AIB)% 3,11% 3,16%

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

Além de destacar-se por seu pequeno porte, o PIB de Roraima acha-se extremamente concentrado na
capital, Boa Vista, uma vez que essa cidade, isoladamente, foi responsavel por 72,8% das ativiades em 2012, Trata-
se da segunda maior participacdo no PIB estadual dentre todas as capitais, atras apenas de Manaus, cuja
contribuicao para o PIB amazonense alcangou 77,7%.5

A composicdo do PIB roraimense, por sua vez, apresenta diferencas importantes em relagdo a média
nacional, em virtude, sobretudo, da participagdo relativamente maior do setor de Servigos em detrimento do setor
Industrial (Quadro RR.2). Com efeito, na média do periodo 2008-2012, o setor de Servigos respondeu por 82,6% do
Valor Adicionado Bruto (VAB) do estado, bem acima do percentual de 67,2% referente ao pais. J& a Industria
representou 12,2% do PIB estadual, ante 27,3% no pais.

A atividade de Administragao Publica é o principal segmento econdmico do estado, dado que responde por
pouco mais de metade do VAB de Roraima. O comércio ocupa o segundo lugar, com uma participagdo de quase
11%, seguido pela construgéo civil, com aproximadamente 8%. Isso faz com que, somados, esses trés segmentos
sejam a origem de cerca de 70% do total da economia roraimense.

O crescimento econémico do estado em 2012 foi liderado pelo setor de Servigos, com um incremento de
volume de 5,3%. Ja a Industria registrou uma expansdo de apenas 1,3%, enquanto o setor Agropecuario recuou
13,4%. No caso dos Servicos, 0s segmentos mais dindmicos foram o de Alimentag&o, com alta de 27,8%, seguido
pela Administragdo Publica, com 22,5%; pelo Comércio, com 18,0%; e pelos Servigos de Informag&o, com 5,5%.
No tocante a Industria, a alta foi puxada pelo segmento de produgéo e distribuicdo de eletricidade, que, gragas a
expansao do projeto Luz Para Todos, aumentou 10,1%. Com relagdo a Agropecuaria, ela foi afetada pelas quedas

° A estimativa do PIB estadual foi feita pela Secretaria de Estado de Planejamento e Desenvolvimento de Roraima (Seplan/RR),
que, em um trabalho conjunto com o IBGE, retrata a evolugéo da economia estadual no projeto das Contas Regionais do Brasil.

® Brasilia ndo ¢ incluida nessa conta, uma vez que a cidade responde por 100% do Distrito Federal.
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observadas na suinocultura (-34,7%) e na avicultura (-10,5%), ambas prejudicadas por uma baixa de pregos que
levou a diminui¢do da produg&o, apesar de o cultivo de soja ter crescido 37,0%.

Quadro RR.2. Brasil e Roraima: Participacdo (%) das Atividades Econdémicas no VAB (2008-2012)

Atividades Econoémicas 2012 Média (2008-2012)
Roraima Roraima Brasil

Agropecuaria 47 52 55
Industria 11,2 12,2 27,3
Industria extrativa 0,1 03 3,3
Industria de transformacao 14 2,0 15,4
Producao e distribuigao de luz, gas, agua, esgoto e limpeza urbana 14 1,5 3,1
Construcao civil 8,3 8,5 55
Servigos 84,1 82,6 67,2
Comércio 10,9 11,5 12,6
Intermediagao financeira, seguros e previdéncia complementar 4.1 34 72
Administragao, saude e educagao publicas e seguridade social 50,7 49,0 16,2
Outros servigos 18,4 18,8 311
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

O desenvolvimento econdmico de Roraima enfrenta alguns desafios importantes. Para comegar, o mercado
local é muito pequeno. Apesar da intensa migragéao, sua populagao ainda é a menor do pais, com menos de meio milhdo
de habitantes, o que resulta numa densidade populacional muito baixa, inferior a dois habitantes por kmz2. Além disso,
aproximadamente dois tergos do seu territorio sdo ocupados pela Floresta Amazénica e mais de 45% s&o destinados a
reservas indigenas. Como outros estados da Regi&o Norte, Roraima também é obrigada a conviver com sérios problemas
de infraestrutura, logistica e acessibilidade, em fungéo da sua localizagdo no ponto mais setentrional do Pais. Nao
obstante, o estado tem apostado fortemente na agropecuaria para alavancar o seu crescimento.

Com efeito, até a virada do século, esse setor era totalmente voltado para o atendimento do mercado
local. Na Ultima década, entretanto, produtores de soja do Centro-Oeste chegaram ao estado, atraidos pelo
potencial do mercado venezuelano, pela oferta de terras a prego baixo e por condi¢des climaticas favoraveis. Como
resultado, em poucos anos a soja passou a ocupar aproximadamente 65% da area de cultivo mecanizado do
estado, formada por savanas e cerrado.

0 estado também conta com duas Areas de Livre Comércio em funcionamento — uma na capital Boa Vista
e outra no municipio de Bonfim, na fronteira com a Guiana -, que concedem uma série de incentivos e beneficios
fiscais na implantagdo de industrias que utilizem matéria-prima da Amazénia Ocidental. Também foi aprovada a
instalagéo de uma Zona de Processamento de Exportagao, na capital Boa Vista.

Em termos do comércio exterior, Roraima apresentou um excelente resultado em 2014, embora em termos
nacionais ainda apresente valores muito pouco expressivos. O estado ndo apenas se recuperou das perdas
registradas no ano anterior, como conseguiu ultrapassar o Acre no ranking de estados exportadores da Federag&o.
Sua corrente de comércio cresceu 97,0% no acumulado do ano, passando de US$ 14,9 milhdes em 2013 para US$
29,3 milhes no ano seguinte, um recorde historico.

Com efeito, enquanto as compras internacionais aumentaram 47,1% e de US$ 6,9 milhdes evoluiram para US$
10,1 milhdes, as exportagdes mais do que duplicaram. No mesmo periodo, passaram de US$ 8,0 milhdes para US$ 19,2



milhdes, o equivalente a um incremento de 139,8%, impulsionadas pelas vendas de soja, que aumentaram quase nove
vezes no acumulado do ano: de US$ 1,9 milhdo saltaram para US$ 16,0 milhdes (Gréfico RR.1).

O resultado de Roraima no comércio exterior s6 nao foi ainda melhor em 2014 porque as vendas de
madeira e suas obras, o segundo principal produto de exportagdo do estado, continuaram em queda, tal como
ocorrera no ano anterior. Isso fez com que as vendas internacionais desse produto, em apenas dois anos,
decrescessem 75,6%, recuando de US$ 6,9 milhdes, em 2012, para apenas US$ 1,6 milhdo, em 2014.

Grafico RR.1. Evolugdo das Exportacoes de Roraima (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

O contingente de empresas engajadas na atividade de exportagdo em Roraima também é muito pequeno.
Totalizou apenas 23 firmas em 2014, uma a mais que no ano anterior (Grafico RR.2).

Grafico RR.2. Evolugido do Total de Empresas e do Valor Médio
Exportado por firma em Roraima (2005-2014) (Valor Médio em

US$ mil) Ainda em 2014, o maior

avanco do valor exportado, vis-a-vis 0
nimero de empresas exportadoras,
fez com que o valor médio de venda
no exterior, por empresa roraimense,
mais do que duplicasse, alcangando
um recorde no estado. Esse indicador
subiu de US$ 364,1 mil em 2013 para
US$ 832,1 mil no ano seguinte, o
equivalente a um incremento de
128,5%.
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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2. EVOLUGAO DO NUMERO DE MPE EXPORTADORAS EM RORAIMA

A MPE tém uma participagdo marcante nas vendas internacionais de Roraima. Com efeito, em todos os
anos do periodo 2005-2014, essas empresas tiveram participagdo majoritaria no numero total de firmas
exportadoras.

Grafico RR.3. Evolugdo do Numero de MPE Exportadoras em Roraima
(2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Em comparacdo com a média nacional, Roraima possui, proporcionalmente, um numero ligeiramente
menor de MPE atuando na exportagdo (Grafico RR.4). De fato, no Brasil, do total de firmas que exportaram em
2014, 59,4% foram MPE, enquanto, no estado, essa proporgéo alcangou 56,5%. E importante notar que Roraima
apresenta um nimero relativamente maior de pequenas empresas exportadoras, ao passo que 0 inverso ocorre em
relagdo as microempresas.

Grafico RR.4. Roraima e Brasil: Participacdo das MPE no Total de Empresas Exportadoras (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

3. EVOLUGAO DO VALOR EXPORTADO PELAS MPE EM RORAIMA

O valor das vendas realizadas no exterior pelas MPE roraimenses é relevante, do ponto de vista das
exportagbes estaduais. Em 2014, esse grupo de empresas fez vendas no exterior que totalizaram US$ 2,4 milhdes.
Desse valor, US$ 2,3 milhdes (98,1%) foram gerados por empresas de pequeno porte e apenas US$ 44,2 mil
(1,9%), por microempresas (Grafico RR.5). No agregado, houve uma queda substancial, de 20,8%, no valor



exportado pelas MPE, em relagdo ao ano anterior. Esse recuo se deveu principalmente as microempresas, dado
que, no acumulado do ano, suas vendas internacionais cairam 87,6%. Ja as exportagdes oriundas das pequenas

empresas diminuiram 11,8%.

Grafico RR.5. Evolugio do Valor Exportado pelas MPE de Roraima (2005-2014) (US$ milhoes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico RR.6. Roraima: Participacdo das MPE no Valor Total

das Exportacdes do Estado (2005-2014)
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Em 2014, a participagdo das MPE
no valor total das exportagbes de Roraima
alcangou 10,3%, a menor do periodo
analisado. Em relag&o ao ano anterior, esse
indicador caiu 24,9 pontos percentuais.

Isso  ocorreu  porque  as
exportagdes das demais empresas mais do
que triplicaram no mesmo periodo; Esse
resultado fez com que, como um todo, as
MPE perdessem muita participagdo relativa
na atividade exportadora.

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico RR.7. Roraima e Brasil: Participagdo % das MPE no
Valor das Exportacdes (2005-2014)
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Apesar de ter diminuido de
forma expressiva ao longo do periodo
analisado, a contribuicdo das MPE de
Roraima para a pauta de exportagbes do
estado permanece como uma das mais
altas dentre todas as unidades da
federacdo (Gréfico RR.7).

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Grafico RR.8. Participagdo % das MPE de Roraima no Valor Total
de Exportacdo das MPE Brasileiras (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Em termos do valor médio de exportagio, as MPE de Roraima apresentaram, em 2014, a cifra de US$
181,6 mil. Em comparagdo com o valor do ano anterior, houve uma diminuicdo de 14,7%. O valor médio de
exportagdo das pequenas empresas recuou 21,6%: passou de US$ 328,3 mil em 2013 para US$ 257,4 mil no ano
seguinte. Ja no que respeita as microempresas, a queda desse valor foi enorme, passando de US$ 59,3 mil para
US$ 11,1 mil (Grafico RR.9).

Em comparagdo com a média nacional, as microempresas roraimenses apresentaram, com a excegao de
2008 e 2014, valores médios de exportagdo superiores a média nacional. J& em relagdo as pequenas empresas do
estado, os valores por elas apresentados situaram-se muito préximos a média nacional correspondente a firmas do
mesmo porte, salvo no biénio 2011-2012.

Grafico RR.9. Evolugido do Valor Médio de Exportacdo das MPE de Roraima e do Brasil (2005-2014)
(US$ mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

4. DISTRIBUIGAO DAS MPE EXPORTADORAS DE RORAIMA POR RAMO DE
ATIVIDADE

A maioria das MPE exportadoras de Roraima esta ligada a industria. Na média do periodo 2005-2014,
57,8% delas provinham desse setor, enquanto 36,3% eram comerciais e 2,2% atuavam na construgéo civil. J& em
termos do valor exportado, a presenga da industria é ainda mais expressiva entre as MPE roraimenses (Grafico
RR.10).



Grafico RR.10. Distribuicdo do Valor Exportado pelas MPE de
Roraima por Ramo de Atividade (2005-2014) (US$ milhoes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

A composi¢do das MPE de Roraima segunfo o ramo de atividade das firmas exportadoras apresenta
grande diferenga em relagdo ao restante do pai, em virtude da participagdo muito elevada da indUstria, em
contraposicao ao comércio, entre as empresas do estado (Gréfico RR.11).

Grafico RR.11. Roraima e Brasil: Distribui¢do do Valor Exportado pelas MPE por Ramo de Atividade
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

5. DISTRIBUIGAO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DE RORAIMA POR CLASSE
DE PRODUTO E SETOR DE ATIVIDADE

Os berns semimanufaturados representaram a maior parcela das exportagdes realizadas pelas MPE de
Roraima em 2014. Entre as microempresas, essa participacéo foi de 56,1%, e no &mbito das pequenas empresas
alcangou 44,1% (Gréafico RR.12). Esse perfil ditingue do observado na maioria dos estados brasileiros, onde
predominam os bens manufaturados.
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Grafico RR.12. Distribui¢do do Valor Exportado pelas MPE de Roraima e do Brasil por Classe de
Produto (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Segundo a Classificacdo Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE), setores ligados ao comércio
concentraram a totalidade das exportagées oriundas das microempresas roraimenses em 2014 (RR.3A).

Quadro RR.3A. Distribui¢ido do Valor Exportado pelas Microempresas de Roraima por Setor CNAE
(2014)

Setor CNAE Valor Participagdo  Concentragio

(US$ Mil) (%) (%)
Comércio por atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 22,0 49,8 49,8
Comércio varejista 13,6 30,8 80,6
Comércio e reparagao de veiculos automotores e motocicletas 8,6 19,4 100,0
Total 442 100,0
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Dentre as pequenas empresas, também segundo a CNAE, o setor intitulado "fabricacdo de produtos de
madeira" foi 0 mais relevante, com uma participagao que abrangeu 60,9% nas exportagdes do estado, seguido por
"fabricacéo de produtos alimenticios", com 33,6%. O restante da pauta (5,5%) foi completado por setores ligados ao
comércio (Quadro RR.3B)



Quadro RR.3B. Distribui¢do do Valor Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte de Roraima por
Setor CNAE (2014)

Setor CNAE Valor (US$ Participagao Concentragido

Mil) (%) (%)
Fabricagédo de produtos de madeira 1.410,6 60,9 60,9
Fabricagdo de produtos alimenticios 71,7 33,6 94,5
Comércio varejista. 102,6 4.4 98,9
Comércio p/atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 15,6 0,7 99,6
Comércio e reparagao de veiculos automotores e motocicletas 10,0 04 100,0
Total 2.316,5 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

6. PRINCIPAIS PRODUTOS DE EXPORTAGAO DAS MPE DE RORAIMA

O principal item de exportacdo das microempresas roraimenses é a "madeira serrada ou fendida, com
espessura superior a 6 mm", que concentrou mais de 50,7% das vendas realizadas no exterior por essas empresas,
em 2014 (Quadro RR.2A). Outros itens presentes foram os "adubos ou fertilizantes", os "inseticidas, formicidas,
herbicidas e produtos semelhantes", e os "medicamentos para medicina humana e veterinaria" (Quadro RR.4A).

Quadro RR.4A. Distribui¢do do Valor Exportado pelas Microempresas de Roraima por Principais
Produtos (2014)

Produtos Valor Participacao Concentragéo

(US$ Mil) (%) (%)
Madeira serrada ou fendida longitude.de espessura>6mm 224 50,7 50,7
Adubos ou fertilizantes fosfatados 3,2 7.2 57,9
Inseticidas, formicidas, herbicidas e produtos semelhantes 2,2 5,0 62,9
Adubos ou fertilizantes contendo nitrogénio, fosforo e potassio 0,2 0,5 63,5
Medicamentos para medicina humana e veterinaria 0,2 0,5 63,9
Demais produtos 16,0 36,1 100,0
Total 44,2 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

No &mbito das pequenas empresas, a "madeira serrada ou fendida com espessura superior a 6 mm"
também foi o principal produto exportado, com uma participagdo que alcangou 44,1% em 2014. Na sequéncia
vieram a "soja, mesmo triturada" (29,9%), a "madeira perfilada, mesmo aplainada, polida ou unida" (18,7%). € o
"milho em gréos" (5,2%). No agregado, esses quatro itens participaram, em 2014, com 97,9% das exportagdes
realizadas por essas empresas (Quadro RR.4B).
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Quadro RR.4B. Distribuicdo do Valor Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte de Roraima por
Principais Produtos (2014)

Produtos Valor Participagao Concentragéao

(US$ Mil) (%) (%)
Madeira serrada ou fendida longitude.de espessura>6mm 1.022,1 441 441
Soja mesmo triturada 692,3 29,9 74,0
Madeira perfilada, mesmo aplainada, polida ou unida 4335 18,7 92,7
Milho em gréos 119,4 52 97,9
Oleo de soja refinado 235 1,0 98,9
Demais produtos 25,7 1,1 100,0
Total 2.316,5 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

7. DESTINO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DE RORAIMA

O principal destino das exportages das MPE roraimenses em 2014 foi a Uni&o Europeia, com uma
participagdo de 51,4% (Grafico RR.13). Em comparagdo com a média nacional, observa-se uma distribuicéo
totalmente distinta das exportacdes das MPE roraimenses por mercados de destino, em virtude da participacéo
muito superior da Unido Europeia e de outros paises na sua pauta, em detrimento de todos os demais blocos
comerciais.

Grafico RR.13. Roraima e Brasil: Distribuigdo do Volume Exportado pelas MPE por Mercados de
Destino (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

8. CONTRIBUIGAO DO SEBRAE DE RORAIMA PARA O DESENVOLVIMENTO
DAS MPE

O Sebrae de Roraima, além de promover e apoiar agdes de disseminagéo da cultura empreendedora no
estado, atua no fortalecimento de MPE ligadas a todos os grandes setores da economia, mediante a oferta de uma
ampla gama de produtos e agdes que levam em consideracdo as especificidades e as potencialidades da economia
local.

Para maximizar os seus resultados, essa instituicdo atua com base no seguinte tripé: articulagéo
institucional, foco em resultado e gestdo do conhecimento. Isso levou o Sebrae/RR a celebrar varias parcerias
estratégicas com outras instituiges estaduais, com vistas a multiplicar e intensificar a sua capacidade de
atendimento.



Em termos de prioridades, a atuagdo dessas unidades apresenta alguns focos principais. No que respeita
ao Comércio e ao setor de Servigos, o objetivo consiste em promover a competitividade e o fortalecimento dos micro
e pequenos negdcios ligados, sobretudo, aos segmentos de varejo, estética e beleza, turismo rural e servigos
relacionados & saude. Para tanto, sdo oferecidas diversas solugbes em matéria de inovagdo, sustentabilidade,
gestdo, produtividade e empreendedorismo. No setor Agropecuario, a instituicdo enfatiza sua atuagdo no
fortalecimento dos pequenos negaécios ligados aos segmentos de apicultura, piscicultura, bovinocultura de corte e na
agroecologia. Em relagdo a industria, as prioridades do Sebrae/RR estao voltadas para os segmentos de gemas e
joias, alimentos e bebidas, incluindo gastronomia, além da construgéo civil, com destaque para questdes ligadas aos
temas de inovagao, sustentabilidade e empreendedorismo. Existem também iniciativas voltadas para a promogéao
do comércio exterior, em especial no que respeita aos mercados da Venezuela e da Guiana, dada a proximidade
geografica de Roraima com esses dois paises.

Em 2014, essa instituicdo prestou atendimento a 6,3 mil empreendimentos formais (Quadro RR.5).
Destes, 3,8 mil eram compostos por microempreendedores individuais, 2,2 mil por microempresas e 287 por
empresas de pequeno porte (4,5%). Ressalte-se que esse volume, além de ser bastante expressivo, na medida em
que alcangou 36% do universo dos micro e pequenos negocios do estado, representou um crescimento de 17,4%
em relacdo ao ano anterior.

Quadro RR.5. Sebrae/RR - Empreendimentos Formais Atendidos em 2014

Atendimentos 2013 2014 Var. %
2014/2013

Qtdd. Part. % Qtdd. Part. %
Microempreendedores individuais 2.877 53,4 3.802 60,1 32,2%
Microempresas 2.184 40,6 2.233 35,3 2,2%
Empresas de pequeno porte 324 6,0 287 45 -11,4%
Total 5.355 100,0 6.322 100,0 17,4%

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

O Sebrae/RR também realizou mais de 10 mil atendimentos, abrangendo palestras, orientagdes técnicas,
consultorias, cursos, capacitagdes, oficinas, treinamentos, projetos, programas e solugdes empresariais,
especialmente voltados para os micro e pequenos empreendedores do estado. Foram ainda promovidas missdes
técnicas e disponibilizadas solugdes de acesso a mercados e de articulagdo politica para o fortalecimento das
pequenas empresas do estado (Quadro RR.6).

Quadro RR.6. Sebrae/RR - Quantidade de Atendimentos por Categoria de Instrumento (2014)

Categoria de Instrumento Atendimentos
Consultoria a distancia 4
Consultoria presencial 3.022
Cursos presenciais 507
Numero de feiras 10
Numero de missées/caravanas 98
Numero de orientagdes a distancia 173
Numero de orientagdes presenciais 5.911
Numero de palestras, oficinas e seminarios presenciais 488
Total 10.213

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.
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Dentre as muitas agdes realizadas pelo Sebrae/RR em 2014, uma das que merece destaque é a 6°
Semana do Microempreendedor Individual. Realizada ao longo de sete dias, nos cinco bairros de maior densidade
empresarial da capital Boa Vista, esse evento buscou disseminar informagdes e conhecimentos nao apenas para 0s
MEI, mas também para potenciais empreendedores e potenciais empresarios. Para tanto, foi realizado um conjunto
amplo de agbes, que incluiu consultorias, palestras, visitas in loco e espago de comercializagdo para 0s
microempreendedores individuais, que geraram, em média, 2,5 mil atendimentos diarios, aproximadamente.



Tocantins

1. PANORAMA ECONOMICO E EXPORTADOR DO ESTADO

O Tocantins € o estado mais novo da Federagdo e um dos que mais cresce. Em 2012, o seu Produto
Interno Bruto (PIB), a precos correntes, foi estimado em R$ 19,5 bilhdes, equivalente a um crescimento real de 4,4%
em relagéo ao ano anterior (Quadro TO.1).” Esse montante, cabe ainda destacar, representou 0,4% do PIB nacional
e situou o Tocantins na 242 posigdo no ranking correspondente e em quarto lugar entre os estados mais ricos da
regiao Norte .

Quadro TO.1. Produto Interno Bruto a Precos Correntes: Tocantins, Regido Norte e Brasil (2011-2012)
(em R$ milhges)

UF e Regido 2011 2012 Variagéao Variagéao
Nominal Real

Tocantins (A) 18.059 19.530 8,1% 4,4%

Brasil (B) 4.143.013 4.392.094 6,0% 1,0%

Regido Norte (C) 223.538 231.383 3,5%

(AIB)% 0,44% 0,44%

(AIC)% 8,08% 8,44%

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

A economia tocantinense é fortemente dependente do setor de Servigos, uma vez que esse segmento é
responsavel por quase dois ter¢cos do seu Valor Adicionado Bruto (VAB) (Quadro TO.2). Os servicos ligados a
Administragao Publica e ao Comércio s&o os mais relevantes, com uma participagéo superior a 40% do VAB.

Quadro TO.2. Tocantins: Participacdo das Atividades Econdmicas no VAB (2012)

Atividades Econémicas 2012 Média (2008-2012)
Tocantins Tocantins Brasil

Agropecuaria 16,3 18,6 55
Industria 19,2 22,5 27,3
Industria extrativa 0,5 0,5 3,3
Industria de transformacao 34 33 15,4
Producao e distribuigao de luz, gas, agua, esgoto e limpeza urbana 7.8 7,0 3,1
Construgao civil 7,6 11,7 515
Servigos 64,4 58,9 67,2
Comércio 13,0 12,3 12,6
Intermediagao financeira, seguros e previdéncia complementar 35 2,9 7,2
Administragdo, saude e educagao publicas e seguridade social 29,4 26,5 16,2
Outros servigos 18,6 17,2 311
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

7 A estimativa do PIB estadual foi feita pela Secretaria de Planejamento e da Modernizagéo da Gestdo Publica do Tocantins I
(Seplan/TO), que, em trabalho conjunto com o IBGE, retrata a evolugdo da economia estadual no projeto das Contas Regionais
do Brasil.
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A Industria, por sua vez, ainda apresenta uma contribuicdo relativamente modesta para o produto
estadual, dado que contribui com menos de 20% do VAB. Desse total, cerca de quatro quintos estéo ligados aos
Servigos Industriais de Utilidade Publica e a Construgéo Civil, cabendo a indUstria de Transformagao um peso ainda
muito pequeno. Com efeito, em relagdo a indUstria brasileira como um todo, o Tocantins ocupa apenas a 242
posicdo em termos do valor da produg&o, com uma participagdo média em torno de 0,1%. Apenas dois segmentos
merecem algum destaque — o de Extragdo de Minerais N&o Metélicos e o de Alimentos.

Ja a participagdo da Agropecuéria no VAB do Tocantins é alta, em comparagdo com a média nacional.
Alcanga pouco mais de 16%, impulsionada tanto pela agricultura, que apresenta como pontos mais fortes o cultivo
de soja e de arroz, como pela pecuéria, na qual se destaca a criagdo de gado bovino e de suinos para corte. Cabe
acrescentar que a producdo de soja cresceu, em média, mais de 30% ao ano na Ultima década. Como resultado,
esse produto passou a responder por cerca de 60% do valor da produgao agricola do estado.

O bom desempenho econdmico apresentado pelo Tocantins em 2012, por sua vez, foi determinado pelo
setor industrial, que avangou 7,3%, e pelo setor de servigos, que aumentou 6,4%, ao passo que a agropecudria
recuou 3,2%.

A queda sofrida pelo setor Agropecuario foi provocada pela diminui¢do de vérias culturas importantes para
o estado. Dentre elas cabe destacar a da cana-de-agUcar, que apresentou uma redugéo de 22,9% no volume
cultivado em 2012. Houve, também, importante diminuigdo das plantagdes de arroz e milho, motivada por fatores
climaticos adversos. O crescimento do setor Industrial foi, por sua vez, puxado pelas atividades de Eletricidade e
Agua (16,9%), Transformagdo (2,6%) e Extrativa Mineral (11,8%). No caso especifico da industria de
Transformagéo, os segmentos que apresentaram melhor desempenho foram Alimentos e Bebidas, Produtos de
Metal, Artefatos de Couro e Calgados, Téxteis e Tintas. J& a expansdo do setor de Servigos foi capitaneada pelo
Comércio, que cresceu 12,2%, e pelas atividades de Transportes (11,2%), Servigos de Informagéo (10,8%) e Outros
Servigos (9,8%).

Em termos do comércio exterior, o Tocantins apresenta uma balanga comercial historicamente
superavitaria. Em 2014, as exportagdes superaram as importagdes em US$ 621 milhdes, o que resultou em um
superavit 20,5% maior do que o verificado no ano anterior.

No que respeita especificamente as exportagdes, estas cresceram de forma expressiva entre 2005 e 2014;
passaram de US$ 157,9 milhdes para US$ 859,7 milhdes, correspondendo a um incremento anual médio de 20,7%
(Grafico TO.1).

As exportagdes do Tocantins, vale destacar, sdo extremamente concentradas. Apenas dois produtos, a
soja e a carne bovina, respondem por mais de 90% da pauta. Em 2014, as vendas para o exterior de soja
alcangaram US$ 626,8 milhdes, valor que representou um aumento de 33,7% em relagdo ao ano anterior. Ja as
exportagbes de carne bovina recuaram 4,8%, atingindo US$ 174,9 milhdes. Como resultado, a contribuigdo da soja
para as vendas internacionais do estado subiu de 66,7 %, em 2013, para 72,9% no ano seguinte, enquanto a parcela
correspondente a carne bovina recuou de 26,2% para 20,3%.

Trés paises — China, Espanha e RUssia — s&o os principais mercados de destino das exportacdes
tocantinenses. Em 2014, a China respondeu por compras no valor de US$ 286,1 milhdes (33,3%), ao passo que a
Espanha respondeu por US$ 107,2 milhGes (12,5%) e a Russia por US$ 74,7 milhdes (8,7%).



Grafico TO.1. Evolugio das Exportagdes do Tocantins
2014) (US$ milhdes)
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O crescimento das exportacdes
do estado entre 2005 e 2014, na medida
em que foi muito superior ao verificado
para o Pais como um todo, possibilitou
ao Tocantins praticamente triplicar sua
contribuicho na pauta exportadora
nacional, de 0,13% para 0,38%.

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

O contingente de empresas do Tocantins engajadas na atividade de exportagao é, por sua vez, um dos
menores da Federacdo. Totalizou apenas 45 firmas em 2014, n&o obstante ter havido um aumento expressivo em
relagdo ao ano anterior, quando foram registradas 31 empresas (Grafico TO.2).

Grafico TO.2. Evolugio do Total de Empresas e do Valor

Médio Exportado por firma no Tocantins (2005-2014)
(Valor Médio em US$ mil)
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O crescimento mais do que
proporcional no contingente de empresas
exportadoras  relativamente ao valor
exportado, fez com que o valor médio de
venda no exterior por empresa do
Tocantins alcancasse US$ 19,1 milhdes.

Esse montante, embora seja
15,3% menor do que o verificado em 2013,
ainda é muito superior ao da média
nacional, de US$ 11,9 milhdes em 2014.
Ademais, compreende o 7° maior valor
entre todas as unidades da Federagéo.

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

2. EVOLUGAO DO NUMERO DE MPE EXPORTADORAS NO TOCANTINS

A quantidade de MPE engajadas na atividade de exportagdo no Tocantins variou pouco ao longo do tempo
(Gréfico TO.3). Além disso, sua presenga sempre foi minoritaria, mesmo considerando o universo restrito de

empresas exportadoras do estado.

273



274

Grafico TO.3. Evolugio do Nimero de MPE Exportadoras no Tocantins
(2005-2014)

40 30%

% | 25%

0 | i Em 2014, apenas sete MPE
o5 - 20%  tocantinenses realizaram vendas no
20 % | 45y  exterior e foram, nesse quesito, o
s B B B B B B B BN B o segundo menor contingente do Pais, a
ole 8 B B B B B B B B ' frente tdo somente do Amapa. Desse
5 | 5% total, cinco eram de pequeno porte, e
] [ I I I I I I I I I L o% duas, microempresas. Em relagéo ao

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 ano anterior, houve o acréscimo de uma

e VPEs Demais Empresas Part. % MPEs empresa.

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Esse quadro faz com que, na comparacdo com a média nacional, o Tocantins apresente,
proporcionalmente, um nimero bem menor de MPE dentro do universo de firmas exportadoras do estado (Grafico
TO.4). De fato, no Brasil, do total de firmas que realizaram vendas no exterior em 2014, 59,4% foram MPE, ao
passo que, no estado, essa participacéo foi de apenas 15,5%, a menor dentre todas as unidades da Federagao.

Grafico TO.4. Tocantins e Brasil: Participagdo das MPE no Total de Empresas Exportadoras (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

3. EVOLUGAO DO VALOR EXPORTADO PELAS MPE DO TOCANTINS

O valor das vendas realizadas no exterior pelas MPE tocantinenses é pouco relevante, mesmo do ponto
de vista das exportagdes estaduais. Em 2014, esse grupo de empresas registrou vendas no exterior no valor de
apenas US$ 1,8 milhdo. Desse total, US$ 1,7 milhdo (92,5%) foram gerados por empresas de pequeno porte, e US$
138,5 mil (7,5%), por microempresas (Grafico TO.5). No agregado, houve um aumento expressivo no valor
exportado pelas MPE em relagdo ao ano anterior, de 24,5%. Esse avango se deveu tanto as microempresas como
as pequenas empresas, uma vez que as vendas internacionais das primeiras subiram 149,8% no acumulado do
ano, ao passo que as exportagdes das empresas de pequeno porte cresceram 19,6%.



Grafico TO.5. Evolucio do Valor Exportado pelas MPE do Tocantins (2005-2014) (US$ milhdes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico TO.6. Tocantins: Participagdo das MPE no Valor Total das

Exportagdes do Estado (2005-2014)
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A participagdo das MPE
tocantinenses nas exportagdes totais do
estado, por sua vez, caiu de patamar a
partir de 2010, passando a oscilar em
torno de 0,2% (Gréfico TO.6).

Em 2014, essa participagéo foi
de 0,22%, mantendo-se estavel em
relagdo ao ano anterior.

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico TO.7. Tocantins e Brasil: Participacdo % das MPE no

Valor das Exportacdes (2005-2014)
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A contribuigdo das MPE
tocantinenses para a pauta de
exportacbes do estado, por sua vez,
tem-se mantido, constantemente, abaixo
da média nacional (Grafico TO.7). Em
2014, essa diferenca foi de 0,68 ponto
percentual.

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Grafico TO.8. Participagdo % das MPE do Tocantins no Valor Total
de Exportacgio das MPE Brasileiras (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Em termos do valor médio de exportagdo, as MPE do Tocantins apresentaram uma cifra 46,3% superior a
média nacional em 2014 — US$ 262,5 mil contra US$ 179,4 mil, respectivamente. O valor médio de exportagéo das
microempresas, por sua vez, praticamente quadruplicou no acumulado do ano: passou de US$ 13,9 mil, em 2013,
para US$ 69,2 mil, no ano seguinte. Ja no que respeita as pequenas empresas, o valor médio de exportagéo
diminuiu 52,2% nesse periodo, alcangando US$ 339,8 mil (Grafico TO.9).

Na comparagdo com a média nacional, as microempresas tocantinenses depois de contabilizarem valores
médios de exportagdo menores, entre 2009 e 2013, apresentaram uma importante recupera¢do em 2014. O valor
por elas registrado foi cerca de duas vezes maior do que o verificado para a média das empresas brasileiras de
igual porte. J& em relacdo as pequenas empresas do estado, desde 2012, os valores por elas apresentados
superaram os da média nacional, embora em 2014 essa diferenga tenha diminuido substancialmente.

Grafico TO.9. Evolugio do Valor Médio de Exportacdo das MPE do Tocantins e do Brasil (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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4. DISTRIBUIGAO DAS MPE EXPORTADORAS DO TOCANTINS POR RAMO
DE ATIVIDADE

A maior parte das MPE exportadoras do Tocantins esté ligada ao ramo comercial. Na média do periodo
2004-2015, 71,5% delas provinham desse segmento, enquanto 14,3% eram industriais e 14,2% atuavam na
construgéo civil.

Grafico TO.10. Distribuicdo do Valor Exportado pelas MPE do Ja em termos do valor exportado,
Tocantins por Ramo de Atividade (2005-2014) (US$ milhdes) a0 contrario, as firmas industriais
200 predominam entre as MPE tocantinenses
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8,8%.

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

A participagdo da industria nas exportagdes das MPE tocantinenses em 2014 foi bastante elevada quando
comparada com a média nacional (Grafico TO.11). Em contrapartida, a participagdo das firmas comerciais foi bem
menor.

Grafico TO.11. Tocantins e Brasil: Distribui¢do do Valor Exportado pelas MPE por Ramo de Atividade
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

5. DISTRIBUICAO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DO TOCANTINS POR
CLASSE DE PRODUTO E SETOR DE ATIVIDADE

Os produtos semimanufaturados dominaram as exportagdes das MPEs tocantinenses em 2014, com uma
participacdo de 89,6% na pauta (Grafico TO.12). Trata-se de uma distribui¢do absolutamente distinta em relagéo a
média brasileira, na qual predominaram os produtos manufaturados.
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Grafico TO.12. Distribuicdo do Valor Exportado pelas MPE do Tocantins e do Brasil por Classe de
Produto (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Segundo a classificacdo CNAE, apenas um setor, o de "comércio por atacado”, respondeu pela totalidade
das exportagdes realizadas pelas microempresas do Tocantins em 2014. Ja entre as pequenas empresas, 0 setor
preponderante foi o de "preparagdo de couros e fabricagdo de artefatos de couro”, com uma participagdo nas
exportacdes, nesse mesmo ano, de 96,9% (Quadro TO.3).

Quadro TO.3. Distribuicdo do Valor Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte do Tocantins por
Setor CNAE (2014)

Setor CNAE Valor Participagdo  Concentragédo

(US$ Mil) (%) (%)
Preparacao de couros e fabr. de artef. de couro, art. p/viagem e calg. 1.646,3 96,9 96,9
Serv. de escritdrio, apoio adm.e outros serv. prestados as empresas 29,9 1,8 98,7
Comércio por atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 22,6 1,3 100,0
Total 1.699,0 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

6. PRINCIPAIS PRODUTOS DE EXPORTAGAO DAS MPE DO TOCANTINS

As exportacdes das microempresas do Tocantins estdo concentradas em apenas dois produtos, sendo o
principal deles o "algoddo em bruto". Em 2014, esse item representou 81,1% das vendas por elas realizadas no
exterior, com um montante equivalente a US$ 112,3 mil. O percentual restante foi obtido com as "bananas frescas
ou secas". No ambito das pequenas empresas, um unico produto respondeu por 99,6% das exportagdes. Trata-se
dos "couros e peles, depilados, exceto em bruto", com vendas no mercado internacional no valor de US$ 1,65
milh&o.

7. DESTINO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DO TOCANTINS

O principal destino das exportacdes das MPE tocantinenses, em 2014, foi a Aladi - excetuando-se o
Mercosul —, com uma participagao de 52,0% do valor total exportado, secundado pela Unido Europeia, com 17,0%,
e pelos Estados Unidos e o Canada, com 10,0% (Grafico TO.13). Na comparagdo com a média nacional, chama
ateng@o a alta concentragéo das exportagdes das MPE tocantinenses na Aladi, em detrimento de todas as demais
regides, principalmente o Mercosul.



Grafico T0.13. Tocantins e Brasil: Distribuicdo do Volume Exportado pelas MPE por Mercados de
Destino (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

8. CONTRIBUIGAO DO SEBRAE DO TOCANTINS PARA O
DESENVOLVIMENTO DAS MPE

No final de 2014 existiam, aproximadamente, 64 mil micro e pequenos negécios no Tocantins. Desse
total, 37 mil (68%) eram formados por microempreendedores individuais e 27 mil por micro e pequenas empresas.
Em apenas trés anos, esse contingente cresceu 72%.

Nesse cenario, 0 Sebrae/TO se destaca no apoio aos pequenos negdcios locais, promovendo uma ampla
gama de agdes destinadas a aumentar a competitividade e o desenvolvimento sustentavel dos mesmos, além de
fomentar o empreendedorismo. Essa instituicdo esta presente no estado desde a sua criagdo, em 1989, e conta
atualmente com uma sede, na capital Palmas, além de oito escritorios regionais.

Para potencializar a sua atuag&o, o Sebrae/TO dividiu o estado em quatro regiées — Norte, Médio Norte,
Centro e Sul -, de acordo com a vocagado e o perfil dos pequenos negocios presentes em cada uma delas. Além
disso, seu foco recai nestes nove setores considerados estratégicos para as MPE tocantinenses: aquicultura e
pesca; agronegocio; cadeia produtiva da carne, couro e leite; comércio varejista; confecgdo e vestuario; construgéo
civil; segmento da beleza; segmento automotivo; além de turismo, cultura e artesanato.

Em 2014, a instituigdo forneceu solugdes para 24,9 mil empreendimentos formais, o que representou um
crescimento de 17,4% em relagdo ao ano anterior (Quadro TO.4). Desse total, 13,2 mil eram formados por
microempreendedores individuais, 10,0 mil por microempresas e 1,7 mil por empresas de pequeno porte. Cabe
destacar ainda que, dentre essas empresas, 7,0 mil foram contempladas com solugdes especificas de inovagao,
quase o dobro do verificado em 2013.

Quadro TO0.4. Sebrae/TO: Empreendimentos Formais Atendidos (2013-2014)

Atendimentos 2013 2014 Var. %
2014/2013

Qtdd. Part. % Qtdd. Part. %
Microempreendedores individuais 10.349 53,7 13.209 53,0 27,6%
Microempresas 7.215 374 9.960 40,0 38,0%
Empresas de pequeno porte 1.714 8,9 1.738 7,0 1,4%
Total 19.278 100,0 24.907 100,0 29,2%

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.
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O numero de atendimentos do Sebrae/TO é também muito expressivo, quando se considera que ele
corresponde a quase 40% do universo de empresas optantes pelo Simples no estado, uma das maiores taxas de
todo o sistema Sebrae. Esse resultado foi possivel porque a instituicdo faz questdo de desenvolver, mensalmente,
agdes em todos os 139 municipios do Tocantins.

Ainda em 2014, o Sebrae/TO realizou 41,5 mil atendimentos, sob a forma de consultoria, assessoramento
e orientacdo empresarial, cursos, palestras, seminarios, oficinas, missdes e caravanas, além de rodadas de
negécios (Quadro TO.5). Essas agdes foram estruturadas em torno dos seguintes eixos principais: tornar o
ambiente para negdcios mais favoravel, formar liderangas, disseminar a educag&o empreendedora, criar startups,
fortalecer o empreendedorismo e a gestdo, além de estimular o desenvolvimento de pequenos negédcios de alto
potencial.

Quadro TO.5. Sebrae/TO: Numero de Atendimentos por Categoria de Instrumento (2014)

Categoria de Instrumento Atendimentos
Consultoria a distancia 926
Consultoria presencial 14.662
Cursos a distancia 2.077
Cursos presenciais 387
Nimero de empresas (feiras) 284
Numero de feiras 681
Numero de missées/caravanas 3.904
Numero de orientagdes a distancia 15.582
Numero de orientagdes presenciais 2.560
Numero de palestras, oficinas, seminarios a distancia 466
Numero de palestras, oficinas, seminarios presenciais 926
Total 41.529

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Dentre os eventos promovidos ou apoiados pelo Sebrae/TO, em 2014, trés merecem especial destaque: a
Feira do Empreendedor, as Exposicdes Agropecuédrias e a Semana do Microempreendedor. Sozinha, a Feira do
Empreendedor, que esté na 6° edigdo e foi realizada pela primeira vez no interior do estado, possibilitou & instituicdo
contabilizar mais de 11 mil atendimentos.



Amapa

1. PANORAMA ECONOMICO E EXPORTADOR DO ESTADO

Em 2012, o Produto Interno Bruto (PIB) do Amapa foi estimado, a pregos correntes, em R$ 10,4 bilhdes
(Quadro AP.1).8 Apesar de ser, o terceiro menor do Pais, equivalente a apenas 0,24% do total nacional, ele
registrou nesse ano um crescimento real de 7,2%, que correspondeu ao maior percentual registrado pelo estado
desde 2003. O segmento que mais contribuiu para esse resultado foi o da Construcdo Civil, favorecido pelo
aumento de obras tanto na esfera publica como na privada.

Quadro AP.1. Produto Interno Bruto a Pregos Correntes: Amap3, Regido Norte e Brasil (2011-2012)
(em R$ milhdes)

UF e Regido 2011 2012 Variagao Variagao
Nominal Real

Amapa (A) 8.968 10.420 16,2% 7,2%

Brasil (B) 4.143.013 4.392.094 6,0% 1,0%

Regido Norte (C) 223.538 231.383 3,5%

(A/B)% 0,22% 0,24%

(AIC)% 4,01% 4,50%

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

O Amapa, vale também destacar, possui uma configuragéo econdmica distinta no que respeita tanto ao perfil da
Regiao Norte, como ao do Pais como um todo, em virtude da sua alta concentragdo no setor de Servigos, em contraste
com a reduzida participagdo da industria e da agropecuéria (Quadro AP.2). Com efeito, na média do periodo 2008-2012, o
setor de Servigos contribuiu com 87,1% das atividades econdmicas do estado, ao passo que a participagéo da IndUstria
alcangou apenas 9,5%. Ja o setor Agropecuario participou, na média do mesmo periodo, com 3,4%.

Quadro AP.2. Brasil e Amapa: Participagdo (%) das Atividades Econdmicas no VAB (2008-2012)

Atividades Econémicas 2012 Média (2008-2012)
Amapa Amapa Brasil

Agropecuaria 3,2 34 55
Industria 10,8 9,5 27,3
Industria extrativa 0,6 1,0 3,3
Industria de transformagao 2,7 2,5 15,4
Producao e distribuigao de luz, gas, agua, esgoto e limpeza urbana 12 1,3 3,1
Construgao civil 6,3 4.7 515
Servigos 85,9 87,1 67,2
Comércio 11,8 13,1 12,6
Intermediagédo financeira, seguros e previdéncia complementar 2,6 2,2 7,2
Administragao, saude e educagao publicas e seguridade social 47,3 47,3 16,2
Outros servigos 24,3 24,6 31,1
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

& A estimativa do PIB estadual foi feita pela Secretaria do Estado de Planejamento (Seplan/AP), que, em um trabalho conjunto
com o IBGE, retrata a evolugéo da economia estadual no projeto das Contas Regionais do Brasil.
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O setor de Servicos amapaense caracteriza-se pelo predominio da Administragdo Publica, que
compreende o principal segmento econdmico do estado. Sozinha, essa atividade responde por mais da metade do
valor adicionado bruto (VAB) desse setor e por 47% do VAB estadual. Isso significa que a economia do estado
continua extremamente dependente de recursos governamentais.

Ainda no que respeita ao setor de Servigos, cabe destacar que o comércio, com uma participagdo de
aproximadamente 13% do VAB estadual, tem crescido a taxas mais elevadas do que as observadas para a média
do pais, em fungao, principalmente, do bom desempenho do segmento de Varejo. Outros segmentos que tém
registrado expressivos resultados, nos Ultimos anos, compreendem as atividades imobilidrias, os servigos prestados
as empresas e 0s servigos direcionados para as familias.

A Industria, por sua vez, € muito incipiente no Amapa. Ela ocupa a 252 posigdo em termos do valor da
producdo industrial entre as unidades da Federagdo e, mesmo no dmbito regional, sua participagdo, € inferior a
1,0%. Os segmentos com maior representatividade s@o o de Extragdo de Minerais Metélicos e o de Fabricacao de
Produtos de Madeira. O primeiro, isoladamente, respondeu por dois tercos do produto industrial do estado, entre
2008 e 2012.

Ja a Agropecuaria amapaense se caracteriza pelo predominio de pequenos produtores de base familiar,
voltados essencialmente para a subsisténcia e o0 abastecimento do mercado local. O principal produto de cultivo é a
mandioca, que responde por cerca de metade da produgédo desse segmento no estado, classificando-se, a seguir, a
banana, a laranja e a soja.

Para seu desenvolvimento futuro, 0 Amapa conta com investimentos na Area de Livre Comércio
Macapé/Santarém (ALCMS), que compreende uma area de 220 km? dotada de regime fiscal diferenciado, a
semelhanca da Zona Franca de Manaus.

Em termos de comércio exterior, 0 Amapéa apresenta uma balanga comercial historicamente superavitaria.
Em 2014, as exportagdes superaram as importagdes em US$ 313,8 milhGes. Além disso, a corrente de comércio do
estado cresceu de maneira acelerada nos ultimos anos: passou de US$ 93,1 milhdes em 2005 para US$ 536,8
milhdes em 2014, o equivalente a um incremento médio anual de 21,5% entre os anos citados.

No que respeita diretamente as exportacdes, elas se expandiram de forma ainda mais acentuada (Grafico
AP.1). Entre 2005 e 2011, cresceram a uma taxa média de 41,1% ao ano, até alcangar o valor recorde de US$
602,8 milhdes. No biénio seguinte, entretanto, as vendas para o mercado externo registraram uma queda
significativa, em virtude da redugdo drastica das vendas de minério de ferro, até entdo o principal produto de
exportacdo do Amapa.

A partir de 2013, o recuo nas exportagbes de minério de ferro foi parcialmente compensado pelo
desempenho do ouro em barra. Esse item, que ndo constava da pauta do Amapa até o ano anterior, converteu-se
no principal produto de exportagéo do estado. Em 2014, suas vendas alcangaram US$ 184,8 milhdes, o equivalente
a 43,4% do total exportado, que foi de US$ 425,4 milhdes. Isso foi possivel gragas a entrada em operagéo da mina
de Tucano Gold, localizada no municipio de Pedra Branca do Amapari, a cerca de 200 km da capital Macapa.

Ainda no que respeita as exportacdes, cabe destacar a pequena diversificacdo que as caracteriza, tanto
em termos de produtos como dos seus mercados de destino. Com efeito, em 2014, trés produtos — ouro, minério de
ferro e madeira — concentraram, sozinhos, 94,2% do total dessa pauta. Nesse mesmo ano, quatro paises — China
(27,5%), Reino Unido (20,8%), Japao (10,0%) e Hong Kong (9,0%) — foram responsaveis pelo destino de dois tergos
das exportacdes do Amapa.



Grafico AP.1. Evolucio das Exportagdes do Amapa (2005-
2014) (US$ milhdes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

O numero de empresas engajadas na atividade de exportagdo no Amapa &, por sua vez, 0 menor dentre
os indices correspondentes a todas as unidades da Federag&o. Totalizou apenas 12 firmas em 2014, 0 mesmo
contingente assinalado no ano anterior (Grafico AP.2).

Grafico AP.2. Evolucio da Quantidade de Empresas
Exportadoras e do Valor Médio de Exporta¢do no Amapa 3 )
(2005-2014) (Valor Médio em US$ mil) A estabilidade do nimero de
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

2. EVOLUGAO DO NUMERO DE MPE EXPORTADORAS NO AMAPA

Em 2014, apenas trés MPE - uma microempresa e duas empresas de pequeno porte — realizaram
exportagdes no Amapa, o menor nimero dentre todos os estados brasileiros (Grafico AP.3). Nao obstante, cabe
ressaltar que, como o universo das empresas amapaenses presentes no comércio exterior também €& muito
reduzido, elas acabam por ter alguma representatividade do ponto de vista local.
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Grafico AP.3. Evolucio do Nimero de MPE Exportadoras no Amapa
(2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Em comparac&o com a média nacional, 0 Amapa possui, proporcionalmente, um nimero menor de MPE
atuando na exportagdo (Gréafico AP.4). De fato, no Brasil, do total de firmas que exportaram em 2014, 59,4% foram
MPE, enquanto, no estado, essa propor¢éo alcangou apenas 25,0%. Trata-se da segunda menor participagao,
dentre todas as unidades da Federagao, igual a do Maranh&o e superior apenas a do Tocantins.

Grafico AP.4. Amapa e Brasil: Participacdo das MPE no Total de Empresas Exportadoras (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

3. EVOLUGAO DO VALOR EXPORTADO PELAS MPE DO AMAPA

A participacdo das MPE do Amapa nas exportagdes totais do estado é historicamente pequena. Entre
2005 e 2014, a excegdo de um Unico ano, suas exportagdes permaneceram abaixo de US$ 1,5 milhdo. O recorde
de vendas no exterior, equivalente a US$ 2,1 milhdes, foi registrado em 2008, enquanto o pior resultado,
correspondente a US$ 611,6 mil, foi observado em 2013. Em 2014, as exportagdes das MPE amapaenses
cresceram 46,2%, alcangando US$ 894 mil. (Grafico AP.5).



Grafico AP.5. Evolucio do Valor Exportado pelas MPE do Amapa (2005-2014) (US$ milhdes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico AP.6. Amapa: Participa¢do das MPE no Valor Total das
Exportagdes do Estado (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico AP.7. Amapa e Brasil: Participagdo % das MPE no Valor
das Exportacoes (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Grafico AP.8. Participacdo % das MPE do Amapa no Valor Total de
Exportagido das MPE Brasileiras (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Em termos do valor médio de exportacdo, as MPE do Amapé apresentaram, em 2014, uma cifra de US$
298,0 mil. Em comparagdo com o ano anterior, quando foi registrado um montante de US$ 203,9 mil, houve um
aumento expressivo, de 46,1%.

Em comparac&o com a média nacional, as pequenas empresas amapaenses apresentaram, anualmente,
no periodo analisado, valores médios de exportagdo que oscilaram em torno da média nacional, tanto para cima,
como para baixo. Ja em relagdo as microempresas, nos anos em que elas estiveram presentes nas exportagdes
realizadas pelo Amapa, os valores que apresentaram também variaram muito em relagdo a média nacional
correspondente a firmas de igual porte, mas ficaram acima desta média na maior parte dos anos (Grafico AP.9).

Grafico AP.9. Evolucio do Valor Médio de Exportacdo das MPE do Amapa e do Brasil (2005-2014) (US$

mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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4. DISTRIBUIGAO DAS MPE EXPORTADORAS DO AMAPA POR RAMO DE
ATIVIDADE

As firmas do ramo comercial predominam entre as MPE exportadoras do Amapa desde 2013. Todavia,
quando se considera a média do periodo 2005-2014, a posi¢&o de lideranga coube a industria. Com efeito, 47,4%
dessas empresas estavam ligadas ao setor industrial, enquanto 43,9% eram comerciais € 7,0% provinham da
agropecuaria.

Ja em termos do valor exportado, o predominio da industria foi muito expressivo entre as MPE
amapaenses até 2012. A partir do ano seguinte, o comércio tornou-se preponderante (Grafico AP.10).

Grafico AP.10. Distribui¢ido do Valor Exportado pelas MPE de
Amapa por Ramo de Atividade (2005-2014) (US$ milhoes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

As MPE exportadoras do Amapa demonstraram uma grande diferenga no que respeita a distribuicdo das
vendas no exterior por ramos de atividade em 2014, em comparagdo com a média nacional, mostrando da
participagdo muito mais intensa do comércio, em contraposi¢ao a da indUstria (Grafico AP.11).

Grafico AP.11. Amapa e Brasil: Distribuicdo do Valor Exportado pelas MPE por Ramo de Atividade
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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5. DISTRIBUIGAO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DO AMAPA POR CLASSE
DE PRODUTO E SETOR DE ATIVIDADE

A distribuicio das exportagdes realizadas pelas MPE do Amapa, em termos de classes de produtos
exportados, mostrou ser muito distinta da que caracteriza a média brasileira, uma vez que a totalidade dessas
vendas correspondeu a produtos manufaturados (Gréfico AP.12).

Grafico AP.12. Distribuicdo do Valor Exportado pelas MPE de Amapa e do Brasil por Classe de Produto
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Segundo a Classificagdo Nacional de Atividades Econémicas (CNAE), um Unico setor, o de "transporte
aquaviario", foi responsavel pela totalidade das exportagdes das microempresas amapaenses em 2014. Entre as
empresas de pequeno porte, dois setores cumpriram esse papel: "comércio por atacado", com uma participagdo que
abrangeu 85,2% da pauta, e "fabricagdo de produtos alimenticios", com 14,8% (Quadro AP.3)

Quadro AP.3. Distribuicdo do Valor Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte do Amapa por Setor
CNAE (2014)

Setor CNAE Valor Participagdo ~ Concentragao

(USS$ Mil) (%) (%)
Comércio por atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 7171 85,2 85,2
Fabricagéo de produtos alimenticios 124,9 14,8 100,0
Total 842,0 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

6. PRINCIPAIS PRODUTOS DE EXPORTAGAO DAS MPE DE AMAPA

As exportagdes das MPE do Amapa, em 2014, também foram muito pouco diversificadas. Seu principal
item, "armagdes e cabos de ferramentas ou vassouras, de madeira", concentrou 80,2% das vendas realizadas no
exterior e foi seguido pelos "palmitos em conserva", com 14,0% (Quadro AP.4).



Quadro AP.4. Distribuicdo do Valor Exportado pelas MPE do Amapa por Principais Produtos (2014)

Produtos Valor Participacao Concentragédo

(US$ Mil) (%) (%)
Armagodes e cabos de ferramentas ou vassouras, de madeira 7171 80,2 80,2
Palmitos em conserva 1249 14,0 94,2
Demais 51,9 58 100,0
Total 894,0 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

7. DESTINO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DO AMAPA

Em 2014, o principal destino das exportagdes oriundas das MPE amapaenses foi Honduras (alocada no
grupo “Demais Paises”), com uma participagdo que alcangou 66,9% do total. Esse fato resultou em uma
distribuicdo das vendas por mercados de destino muito distinta, na comparagdo com a média nacional (Gréfico
AP.13).

Grafico AP.13. Amapa e Brasil: Distribuicdo do Volume Exportado pelas MPE por Mercados de Destino
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

8. CONTRIBUIGAO DO SEBRAE DO AMAPA PARA O DESENVOLVIMENTO
DAS MPE DO ESTADO

O Sebrae esta presente no Amapa desde 1972. Além de prestar atendimento individual, na sua sede de
Maraba, a instituicdo conta com quatro escritérios regionais, para cobrir todo o estado. Cabe ainda destacar que,
para potencializar a sua atuagdo, o Sebrae/AP trabalha com estes segmentos, considerados estratégicos para as
MPE do estado: (i) setores de comércio e de servigos da regido urbana dos municipios de Macapa e Santana;
turismo nos municipios de Macapéa e Santana; empreendedores rurais e processadores de agai nos municipios de
Macapa, Santana e Mazagao; (iv) setor de panificagdo nos municipios de Macapa e Santana; e (v) setor florestal
ndo madeireiro de Laranjal do Jari.

Em 2014, essa unidade atendeu 7,6 mil empreendimentos formais (Quadro AP.5). Desse total, 5,0 mil
corresponderam a microempreendedores individuais, 2,1 mil a microempresas e 509 a empresas de pequeno porte.
Esse nimero, que € expressivo para o universo de MPE do estado, representou um crescimento de 4,8% em
relagdo ao ano anterior. J4 a quantidade de pequenos negécios atendidos com solugdes especificas de inovagéo
caiu para 782, o que representou um recuo de 17,5% em relagéo a 2013.
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Quadro AP.5. Sebrae/AP: Empreendimentos Formais Atendidos (2013-2014)

Atendimentos 2013 2014 Var. %
2014/2013

Qtdd. Part. % Qtdd. Part. %
Microempreendedores individuais 4.314 59,3 5.026 65,9 16,5%
Microempresas 2.525 34,7 2.089 274 -17,3%
Empresas de pequeno porte 435 6,0 509 6,7 17,0%
Total 7.274 100,0 7.624 100,0 4,8%

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Ainda em 2014, o Sebrae/AP contabilizou 135 mil atendimentos (Quadro AP.6). O seu portfélio de
produtos e agdes abrangeu uma ampla gama de instrumentos, que abarcaram desde nogbes basicas de
empreendedorismo até a gestéo do préprio negacio.

Quadro AP.6. Sebrae/AP: Numero de Atendimentos por Categoria de Instrumento (2014)

Categoria de Instrumento Atendimentos
Consultoria a distancia 4.663
Consultoria presencial 780
Cursos a distancia 13
Cursos presenciais 2
Nimero de empresas (feiras) 353
Numero de feiras 215
Numero de missées/caravanas 6.552
Numero de orientagdes a distancia 10
Numero de orientagdes presenciais 895
Numero de palestras, oficinas, seminarios a distancia 33
Numero de palestras, oficinas, seminarios presenciais 4.663
Total 13.516

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.
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Mato Grosso

1. PANORAMA ECONOMICO E EXPORTADOR DO ESTADO

Mato Grosso foi um dos estados que mais cresceu em 2012. Nesse ano, seu Produto Interno Bruto (PIB),
a pregos de mercado, foi estimado em R$ 80,8 bilhdes, com crescimento real de 9,9% em relagdo a 2011 (Quadro
MT.1) ' Esse montante, cabe destacar, posicionou o estado como o 14° mais rico da Federagdo, com uma
participacdo correspondente a 1,8% do PIB nacional, e como o detentor do 3° maior PIB da regido Centro Oeste,
com uma contribui¢éo de 18,8%.

Quadro MT.1. Produto Interno Bruto a Precos Correntes: Mato Grosso, Regido Centro Oeste e Brasil
(2011-2012) (em R$ milhdes)

UF e Regido 2011 2012 Variagéao Variagéao
Real Nominal

Mato Grosso (A) 71.418 80.830 13,2% 9,9%

Brasil (B) 4.143.013 4.392.094 6,0% 1,0%

Regiao Centro Oeste (C) 396.411 430.463 8,6%

(A/B)% 1,72% 1,84%

(AIC)% 18,02% 18,78%

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

O forte crescimento observado no PIB mato-grossense, em 2012, decorreu de dois fatores principais. Em
primeiro lugar, a expanséo da atividade agropecuaria, favorecida pelo aumento do prego do milho e pela elevagdo
da produgdo de soja e carnes; €, em segundo lugar, 0 aumento no volume de investimentos voltados para a
ampliacdo e a melhoria das malhas ferroviaria e rodoviaria estaduais.

A analise da composicéo do PIB mato-grossense, por sua vez, revela diferengas importantes em relagéo a
média nacional (Quadro MT.2). Por um lado, o setor Agropecuario mostra-se muito mais dindmico, com uma
participacdo cinco vezes maior do que no Brasil como um todo. Com efeito, na média do periodo 2008-2012, a
Agropecuaria respondeu por 5,5% do Valor Adicionado Bruto (VAB) do Pais, enquanto em Mato Grosso essa
contribuicdo alcangou 28,6%. Desse total, cerca de quatro quintos séo referentes & agricultura, e um quinto a
Pecuaria. Por outro lado, tanto o setor de Servigos como a Industria apresentam participagdes relativamente
menores do que a média nacional.

O dinamismo do setor Agropecuario em Mato Grosso pode ser atestado por varios fatores. O estado é o
maior produtor nacional de grdos, com uma safra superior a 40 milhdes de toneladas, volume equivalente a quase
25% da produgao total do Pais. Também é o maior produtor nacional de soja, respondendo por quase 30% da safra
total do Pais, além de ser igualmente lider no cultivo de milho e algodao. Além disso, Mato Grosso possui 0 maior
rebanho bovino do Brasil, com aproximadamente 29 milhdes de cabegas.

Cabe ainda destacar que tanto a agricultura como a pecudria sdo atividades bastante concentradas no
estado. A soja responde por mais da metade do valor bruto de produgéo (VBP) do setor agricola, enquanto o milho
e 0 algod&o participam com cerca de 20%, cada. Como resultado, esses trés produtos, somados, sdo responsaveis
por quase 95% do VBP setorial. A pecudria, por sua vez, mostra-se muito dependente da criagdo de bovinos, na
medida em que essa atividade responde por mais de 70% do VBP do segmento.

' O PIB de Mato Grosso ¢ calculado pela Secretaria de Estado de Planejamento e Coordenagdo Geral (Seplan/MT), que

trabalha em parceria com o IBGE para divulgar os dados das contas regionais.



Quadro MT.2. Mato Grosso: Participacdo das Atividades Econémicas no VAB (2012)

Atividades Econoémicas 2012 Média (2008-2012)
Mato Grosso Mato Grosso Brasil

Agropecuaria 28,6 26,6 55
Industria 15,8 17,5 27,3
Industria extrativa 0,4 0,3 33
Industria de transformacao 8,3 94 15,4
Producao e distribuigao de luz, gas, agua, esgoto e limpeza urbana 2,5 3,0 3.1
Construcao civil 46 49 515
Servigos 55,7 55,9 67,2
Comércio 17,2 16,3 12,6
Intermediagao financeira, seguros e previdéncia complementar 3,3 3,4 72
Administragao, saude e educagao publicas e seguridade social 14,0 14,3 16,2
Outros servigos 21,2 22,0 31,1
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

O setor de Servigos responde por mais de 55% do VAB estadual, tendo os segmentos deAdministracéo
Publica e de Comércio como os mais relevantes. Na média do periodo 2008-2012, eles foram responsaveis por
30,6% do VAB setorial e por 54,7% do VAB estadual. Em termos da regido Centro-Oeste como um todo, a
participagéo de Mato Grosso na receita bruta de Servigos alcanga cerca de 18%.

Nos ultimos anos, os segmentos que tém apresentado as maiores taxas de crescimento envolvem as
atividades de informagdo e comunicagdo, os servigos prestados as empresas € 0s servigos de transporte. Ja o
comércio tem apresentado um crescimento de vendas muito semelhante a média do Pais.

A Industria, por sua vez, ainda da uma contribui¢do relativamente modesta para o produto estadual,
inferior a 18% do VAB. Desse total, pouco mais da metade esta ligado a indUstria de Transformagao, enquanto um
terco cabe a Construgdo Civil. Em relagdo a industria brasileira como um todo, Mato Grosso ocupa a 122 posi¢do
em termos de valor da produgédo, com uma participacdo de cerca de 1,5% na média do periodo 2008-2012. Ainda
sob a dtica nacional, apenas dois segmentos merecem algum destaque - o de Fabricacdo de Produtos de Madeira
e 0 de Fabricac&o de Produtos Alimenticios.

O peso relativamente baixo da industria na economia do estado esta fortemente relacionado com o fato de
que uma parcela expressiva da produgédo agricola mato-grossense é vendida "in natura”, seja para outros estados,
seja para o exterior. Por conseguinte, a agregagdo de valor a maior parcela da producdo local mediante a
industrializacdo da matéria prima ocorre em outros estados ou paises.

O baixo adensamento das cadeias produtivas e da base industrial do estado se reflete na estrutura das
exportacdes, uma vez que os produtos basicos, sob a forma de commodities agricolas, respondem por mais de 90%
da sua pauta. De qualquer forma, Mato Grosso desempenha papel de destaque como gerador de superavits
comerciais, no conjunto dos estados brasileiros.

Com relagdo ao comércio exterior, o estado apresenta uma balanca comercial tradicionalmente
superavitaria. Em 2014, as exportagdes superaram as importagdes em US$ 13,0 bilhdes, o maior montante entre
todas as unidades da Federagdo. N&o obstante, cabe destacar que, em relagdo ao ano anterior, 0 superavit
diminuiu 7,7%.
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No que respeita especificamente as exportagdes, estas cresceram de forma expressiva entre 2005 e 2014:
passaram de US$ 4,0 bilndes para US$ 14,6 bilndes, correspondendo a um incremento anual médio de 15,5%
(Gréfico MT.1). Todavia, em relagéo a 2013, que registrou o valor recorde de US$ 15,7 bilhdes, houve um recuo de

6,8%.

Grafico MT.1. Evolugdo das Exportacdes Mato-Grossenses

(2005-2014) (US$ milhdes)
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crescimento  muito  superior  das
exportagdes mato-grossenses, em relagio
a média brasileira, permitiu ao estado,
praticamente, dobrar sua contribuicio para
o total da pauta exportadora nacional. De
3,4%, em 2005, essa participacdo subiu
para 6,5%, em 2014, convertendo-se na
sexta maior do pais.

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

A pauta de exportacdes do estado é bastante concentrada. Em 2014, a soja, com vendas no exterior de
US$ 7,2 bilhdes, respondeu por 48,8% do valor total da pauta. Na comparagdo com o ano anterior, a receita gerada
por esse produto aumentou 10,1%. Por sua vez, as exportagdes de milho, o segundo item mais importante,
declinaram 43,6%, totalizando US$ 2,0 bilhdes, cifra equivalente a 13,8% do total comercializado por Mato Grosso
no exterior. Isso fez com que esses dois produtos, sozinhos, respondessem por 62,6% das receitas de exportagéo
obtidas pelo estado em 2014. Se forem considerados tanto os bagagos e outros residuos sélidos provenientes da
extragdo do dleo de soja como as carnes bovinas, respectivamente o terceiro e o quarto principais produtos de

exportacdo, a concentragéo da pauta aumenta para 82,4%.

Grafico MT.2. Evolucio do Total de Empresas e do Valor
Médio Exportado por firma em Mato Grosso (2005-2014)

(Valor Médio em US$ mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Esse fato, conjugado com o
recuo proporcionalmente maior do valor
exportado, fez com que o valor médio de
venda no exterior por empresa mato-
grossense alcangasse, em 2014, US$ 33,5
milhdes, nivel que representou uma
reducdo de 5,9% em relagdo ao ano
anterior.

Ainda assim, trata-se de uma
cifra que ndo s6 se coloca como a quarta
maior dentre todas as correspondentes as
unidades da Federagdo, como é
equivalente a quase o triplo da média
nacional (US$ 11,9 milnhdes).



O numero de empresas exportadoras, por sua vez, manteve-se praticamente inalterado, com um total de
437 firmas, quatro a menos (-0,9%) na comparagdo com 2013 (Grafico MT.2). Trata-se do nono maior contingente
do Pais.

2. EVOLUGAO DO NUMERO DE MPE EXPORTADORAS EM MATO GROSSO

Em 2014, 115 MPE realizaram operacdes de exportagdo em Mato Grosso. Desse total, 91 (79,1%)
corresponderam a pequenas empresas, e 24 (20,9%), a microempresas. Em relagdo a 2013, trés pequenas
empresas deixaram de exportar, ao passo que o universo das microempresas exportadoras permaneceu inalterado.
No agregado, essa evolugao resultou numa queda de 2,5% no que respeita ao total de MPE mato-grossenses que
realizaram vendas no exterior no acumulado do ano.

Grafico MT.3. Evolugdo do Nimero de MPE Exportadoras em
Mato Grosso (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

O Estado de Mato Grosso possui um nimero proporcionalmente bem menor de MPE exportadoras, em
comparagdo com a média brasileira (Grafico MT.4). Essa diferenca é particularmente acentuada no caso das
microempresas, visto que em 2014, elas representaram 25,4% do total das firmas que realizavam vendas ao
exterior em todo o pais, mas apenas 5,5% das firmas exportadoras do Mato Grosso.

Grafico MT.4. Mato Grosso e Brasil: Participacdo das MPE no Total de Empresas Exportadoras (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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3. EVOLUGAO DO VALOR EXPORTADO PELAS MPE DO MATO GROSSO

As exportagdes das MPE mato-grossenses somaram US$ 37,5 milhdes. Desse total, US$ 35,9 milhdes
(95,8%) foram gerados por empresas de pequeno porte e US$ 1,6 milhao (4,2%) por microempresas (Gréafico MT.5).

Grafico MT.5. Evolugio do Valor Exportado pelas MPE Mato-Grossenses (2005-2014) (US$ milhdes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

No agregado, houve um crescimento de 5,1% no valor exportado pelas MPE em relagéo ao ano anterior.
Esse resultado estd associado ao desempenho das pequenas empresas, que registraram um incremento de 5,7%
no valor das suas vendas internacionais, em comparagéo com 2013. As microempresas, por sua vez, apresentaram

um recuo de 7,4% nas suas exportacdes, no mesmo periodo.

Grafico MT.6. Mato Grosso: Participagdo das MPE no Valor Total

das Exportacdes do Estado (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

No tocante & participagéo
das MPE no total da pauta
exportadora do estado, cabe registrar
que houve um declinio acentuado
desde 2008 (Grafico MT.6). Em 2014,
a contribuicdo dessas empresas para
o esforgo exportador do estado
alcangou tao somente 0,26%.



Grafico MT.7. Mato Grosso e Brasil: Participacdo % das MPE no

Valor das Exportacoes (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico MT.8. Participacdo % das MPE do Mato Grosso Valor
Total de Exportacdo das MPE Brasileiras (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Em termos nacionais, a
contribuicdo das MPE mato-grossenses
para o total da pauta exportadora do
estado se mantém em um patamar
inferior & média brasileira (Gréafico MT.7).
No periodo 2010-2014, essa diferenga
se manteve em torno de 0,6 ponto

percentual.

Sob o ponto de vista das
exportacdes das MPE,
exclusivamente, a contribuigdo de
Mato Grosso para o total nacional
também é bem pouco expressiva.
Alcangou, em 2014, 1,9%, indice 0,11
ponto percentual maior do que o
constatado no ano anterior (Gréafico
MT.8).

Ja em termos do valor médio de exportagao, € interessante notar que, tanto no caso das microempresas
como no das pequenas empresas, 0 valor correspondente as empresas mato-grossenses é tradicionalmente
superior ao da média nacional. Com efeito, em 2014, esse indicador alcangou US$ 325,7 mil para as MPE do
estado, um montante 81,5% maior que o da média nacional, equivalente a US$ 179,4 mil.

No que respeita especificamente as pequenas empresas, o valor médio de exportagdo atingiu US$ 394,3
mil e configurou um aumento de 9,2% em relagdo ao ano anterior. Todavia, no tocante as microempresas, cujo
valor médio de vendas no exterior atingiu US$ 65,6 mil, houve um recuo de 7,4% no o (Grafico MT.9).
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Grafico MT.9. Evolugido do Valor Médio de Exportacdo das MPE Mato-Grossenses e do Brasil (2005-
2014) (US$ mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

4. DISTRIBUIGAO DAS MPE EXPORTADORAS MATO-GROSSENSES POR
RAMO DE ATIVIDADE

A maior parte das MPE exportadoras de Mato Grosso esta vinculada ao comércio. Na média do periodo
2005-2014, 47,7% das firmas eram comerciais, enquanto 43,5% tinham origem na industria. No caso especifico de
2014, essa proporcéo foi ainda mais favoravel ao comércio, uma vez que 52,2% das firmas eram ligadas a esse
segmento, enquanto 40,0% tinham origem na industria.

Grafico MT.10. Distribuicdo do Valor Exportado pelas MPE

Mato-Grossenses por Ramo de Atividade (2005-2014) (US$ J4 em termos do valor exportado
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

A distribuicdo das exportagdes por ramo de atividade das microempresas exportadoras mato-grossenses é
semelhante a que se observa em nivel nacional, embora com maior presenga relativa da industria e menor da
construgao civil (Grafico MT.11). O mesmo nado ocorre com as firmas de pequeno porte, dada a maior prevaléncia
do comércio, da agropecuéria e da construcao civil, em detrimento da indUstria.



Grafico MT.11. Mato Grosso e Brasil: Distribui¢do das MPE Exportadoras por Ramo de Atividade
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

5. DISTRIBUIGAO DAS EXPORTAGOES DAS MPE MATO-GROSSENSES POR
CLASSE DE PRODUTO E SETOR DE ATIVIDADE

Em termos de classe de produto, cabe registrar a baixa participagdo dos produtos manufaturados nas
exportagbes das MPE mato-grossenses, em contraste com o que acontece na maioria dos estados brasileiros
(Grafico MT.12). Com efeito, essa classe de produto respondeu, em 2014, por 27,2% das vendas realizadas no
exterior pelas pequenas empresas e por 48,1% das correspondentes as microempresas, ao passo que, em termos
nacionais, essa proporgao alcangou, respectivamente, 76,3% e 82,5%.

Ja os produtos basicos e os semimanufaturados tiveram participagdo destacada nas vendas externas das
MPE do estado. Essa diferenca foi especialmente acentuada no caso das pequenas empresas, visto que 0s
produtos basicos responderam por quase metade da pauta de exportagdes, com 46,4% de participagdo, contra a
média nacional de 16,1%.

Ja com relagdo a classificagdo CNAE, em 2014, as MPE exportadoras do estado achavam-se fortemente
concentradas em apenas dois setores, no que respeita ao valor exportado (Quadro MT.3). O primeiro deles, o setor
de "comércio por atacado", teve 45,4% de participagdo entre as microempresas e 37,2% entre as pequenas
empresas. Na segunda posi¢&o figurou o setor de "fabricacdo de produtos de madeira", com participagéo de 24,5%
nas vendas das microempresas e de 32,0% nas exportagdes das empresas de pequeno porte. Como resultado,
esses dois setores, somados, concentraram quase 70% das exportagfes tanto das microempresas, como das
empresas de pequeno porte.
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Grafico MT.12. Distribuigio do Valor Exportado pelas MPE Mato-Grossenses e do Brasil por Classe de

Produto (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Quadro MT.3A. Distribui¢do do Valor Exportado pelas Microempresas Mato-Grossenses por Setor

CNAE (2014)
Setor CNAE Valor Participagdo  Concentragao
(US$ Mil) (%) (%)
Comércio por atacado, exceto veiculos automotores e motocicletas 713,9 454 454
Fabricagéo de produtos de madeira 385,5 24,5 69,9
Fabricagao de produtos quimicos 211,0 134 83,3
Extragao de minerais metalicos 140,0 8,9 92,2
Comércio varejista 79,1 5,0 97,2
Demais produtos 440 2,8 100,0
Total 1.573,6 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Quadro MT.3B. Distribui¢do do Valor Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte Mato-Grossenses

por Setor CNAE (2014)
Setor CNAE Valor Participagao Concentragédo
(US$ MM) (%) (%)
Comércio p/atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 13,4 37,2 37,2
Fabricagéo de produtos de madeira 11,5 32,0 69,2
Fabricagao de produtos alimenticios 2,3 6,3 75,4
Agricultura, pecuaria e servigos relacionados 1,7 48 80,3
Producao florestal 1,0 2,7 83,0
Demais produtos 6,1 17,0 100,0
Total 35,8 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).




6. PRINCIPAIS PRODUTOS DE EXPORTAGAO DAS MPE MATO-
GROSSENSES

Na discriminag&o por principais produtos exportados, o destaque dentre as microempresas e pequenas
empresas exportadoras de Mato Grosso, em 2014, coube ao item “madeira serrada ou fendida”, com participagdo
no valor exportado de 26,0% e 24,4%, respectivamente. Destaque-se que os produtos exportados variam conforme
o0 porte de empresa e que 0s cinco principais itens de cada categoria apresentaram uma concentragao superior a
66% da pauta (Quadro MT 4).

Quadro MT.4A. Valor Exportado pelas Microempresas Mato-Grossenses por Principais Produtos
(2014)

Produto Valor Participagao Concentragéo

(US$ MM) (%) (%)
Madeira serrada ou fendida c/longitude de espessura >6mm 408,9 26,0 26,0
Pedras preciosas ou semipreciosas, em bruto, ndo engastadas 260,0 16,5 425
Madeira perfilada, mesmo aplainada, polida ou unida 214,0 13,6 56,1
Sabdes, produtos e preparagdes, para limpeza 210,8 13,4 69,5
Tratores 150,5 9,6 791
Demais produtos 3294 20,9 100,0
Total 1.573,6 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Quadro MT.4B. Valor Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte Mato-Grossenses por Principais
Produtos (2014)

Produto Valor Participagao Concentragido

(US$ Mm) (%) (%)
Madeira serrada ou fendida c/longitude de espessura >6mm 8,74 244 244
Madeira perfilada, mesmo aplainada, polida ou unida 6,29 17,5 419
Soja mesmo triturada 3,20 8,9 50,8
Algodao em bruto 2,83 7,9 58,7
Farelo e residuos da extragao de dleo de soja 2,76 1,7 66,4
Demais produtos 12,06 33,6 100,0
Total 35,8 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

7. DESTINO DAS EXPORTAGOES DAS MPE MATO-GROSSENSES

A distribuicdo das exportacdes das MPE mato-grossenses por mercado de destino € muito distinta da
média nacional, em virtude, principalmente, da presenga muito maior da regido da Asia-Pacifico (Grafico GO.13).
Em 2014, essa regido foi o principal destino das exportagdes das microempresas do estado, com 35,3% de
participacdo (Grafico MT.13). Na segunda posicéo figurou a Unido Europeia, com 23,7%, seguida de perto pela
Aladi (exclusive o Mercosul), com 21,4%. No &mbito das pequenas empresas, a regido da Asia-Pacifico constituiu o
principal mercado de destino, com uma participacéo ainda mais expressiva, equivalente a 42,5% das vendas totais.
0O segundo lugar coube a Unido Europeia, com 19,2%, a frente da Aladi (exclusive o Mercosul), com 15,7%.
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Grafico MT.13. Mato Grosso e Brasil: Distribui¢do do Volume Exportado pelas MPE por Mercados de
Destino (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

8. CONTRIBUIGAO DO SEBRAE DE MATO GROSSO PARA O
DESENVOLVIMENTO DAS MPE DO ESTADO

Desde 1975 o Sebrae esta presente em Mato Grosso, onde se destaca no apoio aos micro e pequenos
negécios, mediante a promogdo de uma ampla gama de agdes destinadas a aumentar a competitividade e o
desenvolvimento sustentavel de suas atividades, além de fomentar o0 empreendedorismo.

Nesse sentido, em 2014, o Sebrae/MT atendeu a 40,6 mil empreendimentos formais, dos quais 21,8 mil
corresponderam a microempreendedores individuais, 15,8 mil a microempresas e 2,9 mil a empresas de pequeno
porte (Quadro MT.5). Em relagdo ao ano anterior, houve um crescimento de 4,6%. Cabe destacar que, dentre
essas empresas, cerca de 4,4 mil foram contempladas com solugdes especificas de inovagéo.

Quadro MT.5. Sebrae/MT: Empreendimentos Formais Atendidos (2013-2014)

Atendimentos 2013 2014 Var. %
2014/2013

Qtdd. Part. % Qtdd. Part. %
Microempreendedores individuais 21.793 56,2 21.823 53,8 0,1%
Microempresas 14.161 36,5 15.816 39,2 11,7%
Empresas de pequeno porte 2.825 73 2.924 7,0 3,5%
Total 38.779 100,0 40.563 100,0 4,6%

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.



A atuagdo do Sebrae/MT, vale ainda referir, além de ser segmentada por porte — empresario potencial,
empreendedor individual, microempresa e pequena empresa —, também ¢ dividida por setor e territorio, de acordo
com a vocagao e o perfil dos pequenos negocios que lhe s&o inerentes. Para esse efeito, a instituigdo conta com
uma sede em Cuiaba e mais nove escritorios espalhados por todas as regides do estado.

Também em 2014, essa instituicdo contabilizou 70,8 mil atendimentos, por meio de uma ampla gama de
agdes e instrumentos, como se vé a seguir (Quadro MT.6).

Quadro MT.6. Sebrae/MT - Quantidade de Atendimentos por Categoria de Instrumento (2014)

Categoria de Instrumento Atendimentos
Consultoria a distancia 1.056
Consultoria presencial 13.984
Cursos presenciais 4.418
Nimero de empresas (feiras) 12
Numero de feiras 238
Numero de missées/caravanas 778
Numero de orientagdes a distancia 20.971
Numero de orientagdes presenciais 29.379
Numero de palestras, oficinas, seminarios a distancia 10
Numero de palestras, oficinas, seminarios presenciais 1.056
Numero de rodadas 13.984
Total 70.846

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Vale ainda destacar que o Sebrae/MT vem ampliando a sua carteira de projetos ligados ao agronegdcio,
com o objetivo de contribuir para a melhoria dos processos de produgéo e gestao de pequenas propriedades rurais
ligadas, principalmente, aos segmentos de leite, hortifrutigranjeiros, piscicultura, suinocultura, apicultura e producéo
de alimentos organicos. Para tanto, foi desenvolvido um conjunto amplo de solugdes, com o objetivo de melhorar
suas condicdes de acesso ao mercado e fomentar o desenvolvimento de praticas e solugdes sustentaveis, além de
elevar a produtividade e a rentabilidade das propriedades apoiadas.

Um dos focos de atuagdo do Sebrae/MT nesse campo consiste no tratamento de questdes de
comercializagdo, mediante o apoio a criagdo de identidade visual e modelos para apresentagé@o de produtos em
gbndolas, material impresso para divulgagdo dos produtos junto ao cliente final e consultorias sobre a adequagéo
dos produtos para fins de apresentagdo no varejo. Também sdo realizadas diversas agdes de capacitagdo, por
meio de palestras, cursos, seminérios e oficinas, além de consultorias, abrangendo diversos temas de interesse dos
produtores rurais, tais como tratamento de residuos, logistica, recuperagao energética, recuperagcdo ambiental,
licenciamento sanitario, gestao, praticas responsaveis de produgéo, técnicas de manejo sustentavel, adequagéo de
processos de manipulagéo de produtos, tecnologia e inovagéo para aumento e melhoria da produgéo, bem como
normas ambientais.

No setor de Servigos, 0 foco da instituigdo recai sobre seis segmentos. S&o os seguintes: economia
criativa, saude, beleza, estética, automotivo, turismo e comércio. A atuag&o, nesse caso, engloba a apresentacéo
de trilhas de solugdes construidas a partir de necessidades previamente identificadas junto as empresas que atuam
nos segmentos-alvo. O atendimento é complementado por agdes de promog&o de negdcios, incluindo missdes
técnicas e comerciais, rodadas de negocios e seminarios.
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No que respeita especificamente ao comércio, 0 Sebrae/MT vem priorizando segmentos dotados de maior
expressividade e capilaridade, a exemplo de materiais de constru¢do, minimercados e lojas de confecgdo. Nessa
area sdo disponibilizadas solugdes em matéria de gestdo da inovagéo, gestdo da qualidade, mapeamento de
processos, matriz de competitividade, técnicas de comercializagéo, precificagéo e apresentacdo de produtos, entre
outros temas. Sdo também promovidos encontros de negocios e se criou uma Central de Oportunidades para
fomentar a concretizagdo de negociagdes.

No setor da InduUstria, o Sebrae/MT prioriza os seguintes segmentos: moveis, confecgdes (uniforme e
moda), panificagdo, sorveteria, massas, construtoras, cerdmica vermelha, artefatos e blocos de cimento, marmores
e metal mecanico. Como estratégia para potencializar a sua atuag&o, a entidade formou uma série de parcerias
com instituicdes setoriais e tecnolégicas, a fim de ampliar o leque de solugbes oferecido. Dentre essas solugdes,
cabe destacar as de orientagdo técnica e gestdo da qualidade, as estratégias empresariais e de tecnologia, bem
como as consultorias nas areas de planejamento, finangas, contato pessoal e marketing. As empresas apoiadas
também podem participar de missdes técnicas de acordo com cada segmento industrial.



Mato Grosso do Sul

1. PANORAMA ECONOMICO E EXPORTADOR DO ESTADO

Em 2012, o Produto Interno Bruto (PIB) de Mato Grosso do Sul foi estimado, a pregos correntes, em R$
54,5 bilhdes (Quadro MS.1). Essa cifra, em que pese o fato de ser a menor da regido Centro Oeste, posicionou
esse estado como o 17° mais rico da Federagdo, com uma contribuicdo de 1,2% para o PIB nacional.2 O
crescimento real do PIB foi de 7,8% no ano, muito superior ao do Pais como um todo, de apenas 1,0%.

Quadro MS.1. Produto Interno Bruto a Pregos Correntes: Mato Grosso do Sul, Regido Centro Oeste e
Brasil (2011-2012) (em R$ milhdes)

UF e Regido 2011 2012 Variagao Variagdo
Nominal Real

Mato Grosso do Sul (A) 49.242 54 471 10,6% 7,8%

Brasil (B) 4.143.013 4.392.094 6,0% 1,0%

Regido Centro Oeste (C) 396.411 430.463 8,6%

(A/B)% 1,19% 1,24%

(AIC)% 12,42% 12,65%

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

Aa andlise da composigdo do PIB sul-mato-grossense revela diferengas importantes em relagdo a média
nacional (Quadro MS.2). Por um lado, o setor Agropecuario mostra-se muito importante, com uma participagéo
quase trés vezes maior do que a do Brasil como um todo. Na média do periodo 2008-2012, a Agropecuéria
respondeu por 5,5% do Valor Adicionado Bruto (VAB) do Pais, enquanto em Mato Grosso do Sul essa contribuigéo
alcangou 15,4%. Por outro lado, tanto o setor de Servigos quanto, especialmente, a IndUstria, apresentam
participagdes menores do que a média nacional.

Quadro MS.2. Mato Grosso do Sul: Participagdo das Atividades Economicas no VAB (2012)

Atividades Econémicas 2012 Média (2008-2012)
MS MS Brasil

Agropecuaria 15,4 15,4 55
Industria 21,7 20,6 27,3
Industria extrativa 0,8 0,9 3,3
Industria de transformacao 11,7 10,5 15,4
Producao e distribuigao de luz, gas, agua, esgoto e limpeza urbana 2,7 2,7 3,1
Construgao civil 6,4 6,4 515
Servigos 62,9 64,0 67,2
Comércio 14,2 14,3 12,6
Intermediagdo financeira, seguros e previdéncia complementar 42 44 7,2
Administragdo, saude e educagao publicas e seguridade social 18,9 19,3 16,2
Outros servigos 25,6 26,0 311
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

2 0 PIB do Mato Grosso do Sul é calculado pela Secretaria de Estado do Meio Ambiente, das Cidades, do Planejamento e da
Ciéncia e Tecnologia (SEMAC), que trabalha em parceria com o IBGE para a divulgagéo dos dados das contas regionais.
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O dinamismo da Agropecuaria em Mato Grosso do Sul pode ser atestado pelo fato de que esse setor, em
2012, apresentou um crescimento real de 7,2%. Esse resultado foi possivel gragas, entre outros fatores, ao aumento
expressivo observado em culturas importantes, a exemplo do milho, cujo volume produzido aumentou 96,0% ao
longo do ano citado.

A soja, apesar de ser uma cultura relativamente recente no estado, ja é o item de maior peso na atividade
agricola, com uma participagdo que alcanga quase 30% do VAB do segmento. Outras culturas importantes s&o a
cana de agucar, o algodao herbaceo, o arroz e o trigo. Na pecuaria, que também tem registrado altas taxas de
crescimento a cada ano, a atividade mais importante compreende o gado de corte, uma vez que Mato Grosso do
Sul possui 0 segundo maior rebanho comercial do Pais. Outras atividades importantes nesse segmento sdo a
avicultura, a suinocultura e a producéo leiteira.

O setor primario desempenha uma papel de grande importancia para a economia do estado como um
todo, na medida em que os resultados obtidos no campo repercutem fortemente nas diversas cadeias produtivas.

O setor de servigos, por sua vez, predomina na totalidade das atividades desenvolvidas no estado, com
uma contribuicdo que alcanga quase dois tercos do VAB. Em 2012, ele também apresentou um crescimento real
expressivo, de 6,7%. As atividades que mais contribuiram para esse desempenho foram o Comércio, que registrou
um incremento de 15,7%, seguido pelos Servigos de Alimenta¢do, com um aumento de 9,8%; Servigos Financeiros
(8,8%), Servigos de Informagao (8,6%) e Servigos Prestados as Empresas (7,5%).

Ja o setor industrial, em que se destacam a IndUstria de Transformagao e a Constru¢do Civil, cresceu
8,9%, em termos reais, no ano de 2012. No caso especifico da Industria de Transformag&o, 0 aumento foi de 7,2%,
impulsionado por avangos importantes nos segmentos de celulose, a partir do eucalipto, e da industria
sucroalcooleira. No segmento da Construgao Civil, que cresceu 12,6% no ano citado, 0 que mais contribuiu para a
sua expanséo foi 0 aumento dos investimentos na ampliacéo e melhoria da malha rodoviaria do estado, juntamente
com a execucgao de programas de habitagdo popular.

A industrializag8o e a diversificagdo econdmica de Mato Grosso do Sul vém sendo alavancadas por um
plano de desenvolvimento que dividiu o estado em zonas de produgdo, com vistas a implantagcdo de cadeias
produtivas completas. O governo estadual, além de conceder uma série de incentivos fiscais, vem desenvolvendo
projetos estratégicos de infraestrutura logistica que incluem a construgdo de rodovias, ferrovias e redes de
transmissdo de energia, a fim de atrair empresas. De fato, o0 estado conseguiu sextuplicar o seu PIB industrial na
Ultima década. Além disso, ja se consolidou na sua regido leste um polo de celulose, enquanto a regiéo sul se
firmou como polo agricola. O crescimento da regi&o norte vem-se consolidando atrelado ao turismo, enquanto a
regido oeste se firma como polo minero-siderdrgico.

No que respeita ao comércio exterior, observa-se uma grande expansdo das exportagdes sul-mato-
grossenses nos Ultimos anos. Com efeito, entre 2005 e 2014 elas saltaram de US$ 1,1 bilhdo para US$ 5,2 bilhdes,
o equivalente a um crescimento anual médio de 18,4%. Em relagdo a 2013, entretanto, houve um pequeno recuo,
de 0,3% (Gréafico MS.1).



Grafico MS.1. Evolucio das Exportagdes Sul-Mato-Grossenses
(2005-2014) (US$ milhdes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

A soja, cujo valor de vendas no exterior alcangou US$ 1,2 bilhdo em 2014, concentrou 23,4% do valor total
das exportagdes realizadas. Na comparago com o0 ano anterior, a receita gerada por esse produto aumentou 2,3%.
0 segundo produto mais vendido foi a pasta quimica de madeira, com exportagées no valor de US$ 1,1 bilhao, cifra
que correspondeu a 20,3% do total da respectiva pauta e também representou um incremento de 2,3% em relagéo
ao ano anterior. Esses dois produtos, juntos, responderam por 46,3% das receitas de exportagdo obtidas por Mato
Grosso do Sul em 2014. Acrescentando-se as vendas para o exterior de carne bovina fresca e congelada, minério
de ferro e aglcares de cana, a concentragéo da pauta exportadora aumenta para 78,7%.

Em termos dos principais mercados de destino das exportagbes sul-mato-grossenses, a China tem
ocupado, tradicionalmente, o primeiro lugar. Em 2014 esse pais absorveu 28,2% das vendas internacionais do
estado, correspondentes a US$ 1,5 bilhdo. A Argentina ocupou a segunda colocag&o, com compras no valor de US$
526,7 milhdes (10,0%). Na sequéncia vieram a Russia, com US$ 378,8 milhdes (7,2%), e a Holanda, com US$
316,9 milhdes (6,0%). Isso fez com que, no agregado, esses quatro paises respondessem por 51,5% das vendas
internacionais do estado no ano.

Grafico MS.2. Evolucdo do Total de Empresas e do Valor O nimero de  empresas
Médio Exportado por firma no Mato Grosso do Sul (2005-
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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O aumento do nimero de firmas exportadoras, aliado ao decréscimo das exportagdes sul-mato-
grossenses, fez com que o valor médio de venda no exterior por empresa estadual recuasse 7,1% em 2014, para
US$ 18,8 milhdes. Nao obstante, essa cifra foi a 82 maior do pais, superando largamente a média nacional, que foi
de US$ 11,9 milhdes.

A analise da composigao da pauta de exportacdo por classe de produto também deixa entrever que ha
bastante espaco para a agregac&o de valor no estado mediante a industrializagéo, uma vez que quase dois tergos
das exportagdes ainda sao relacionados a produtos basicos.

2. EVOLUGAO DO NUMERO DE MPE EXPORTADORAS EM MATO GROSSO
DO SUL

As MPE ainda estao pouco presentes no comércio exterior de Mato Grosso do Sul. Em 2014, 71 dessas
empresas realizaram operagdes de exportagdo no estado. Desse total, 54 (76,1%) corresponderam a pequenas
empresas e 28 (23,9%) a microempresas. Em relagéo a 2012, o numero de pequenas empresas declinou 10,0%,
enquanto o de microempresas caiu 5,6%. No agregado, essa evolug&o resultou na queda de 9,0% do total de MPE
sul-mato-grossenses que realizaram vendas no exterior no acumulado do ano.

Grafico MS.3. Evolugio do Niumero de MPE Exportadoras no Mato
Grosso do Sul (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

O Estado de Mato Grosso do Sul possui ainda um nimero proporcionalmente baixo de MPE exportadoras,
em comparagdo com a média brasileira (Grafico MS.4). Tal diferenga é significativa tanto no caso das
microempresas como no das pequenas empresas. Com efeito, enquanto as MPE representaram 59,4% do total de
firmas exportadoras do Pais em 2014, essa participagao foi de apenas 28,0% no estado.



Grafico MS.4. Mato Grosso do Sul e Brasil: Participacdo das MPE no Total de Empresas Exportadoras
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

3. EVOLUGAO DO VALOR EXPORTADO PELAS MPE SUL-MATO-
GROSSENSES

As exportagdes das MPE sul-mato-grossenses s&o ainda bastante incipientes. Em 2014, elas alcangaram
apenas US$ 11,7 milhdes. Desse total, US$ 10,8 milhdes (92,6%) foram gerados por empresas de pequeno porte e
US$ 866,9 mil (7,4%) por microempresas (Gréafico MS.5).

Grafico MS.5. Evolugio do Valor Exportado pelas MPE Sul-Mato-Grossenses (2005-2014) (US$ milhdes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

No agregado, houve uma expressiva redugéo do valor exportado pelas MPE, de 18,9% em relagdo ao ano
anterior, motivada pelo mau desempenho das empresas de pequeno porte (Grafico MS.6).
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Grafico MS.6. Mato Grosso do Sul: Participacdo das MPE no
Valor Total das Exportacdes do Estado (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico MS.7. Mato Grosso do Sul e Brasil: Participagdo % das

MPE no Valor das Exportacdes (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico MS.8. Participacdo % das MPE de Mato Grosso do Sul

no Valor Total de Exportacdo das MPE Brasileiras (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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As exportagbes das pequenas
empresas diminuiram 23,7% nesse ano,
em contraste com o aumento de 269,1%
das vendas realizadas no exterior pelas
microempresas. Todavia, como a
contribuicdo dessas Ultimas para o
esforco exportador das MPE sul-mato-
grossenses ainda é muito pequena, ela
nao foi capaz de compensar a queda
registrada pelas pequenas empresas.

No tocante a participagdo das
MPE no total da pauta exportadora do
estado, cabe registrar que também
houve um declinio ao longo da Ultima
década (Grafico MS.7). Em 2014, a
contribuicdo foi de apenas 0,22%. Trata-
se de um patamar bem inferior ao da
média brasileira, equivalente a 0,89%.

No que respeita as exportagdes
totais das MPE brasileiras, a contribui¢do
das firmas desse porte sediadas em
Mato Grosso do Sul também é bem
pouco expressiva. Em 2014, foi de
apenas 0,58% e significou uma queda de
0,13 ponto percentual em relagdo ao ano
anterior (Gréfico MS.8).

O valor médio de exportagdo das MPE sul-mato-grossenses alcangou US$ 149,6 mil em 2014, com

diminuigdo de 24,1% na comparag¢&o com o ano anterior. Esse resultado foi motivado pela queda expressiva no
valor médio de vendas correspondente as pequenas empresas, visto que esse indicador atingiu US$ 200,0 mil e



configurou uma queda de 22,3% no acumulado do ano. J& no que respeita as microempresas, o valor médio de
exportagdo aumentou de forma expressiva (176,8%), alcangando US$ 36,1 mil (Grafico MS.9).

Desde 2010, os valores médios de exportagdo das microempresas do estado vém oscilando em torno da
média nacional. No caso das pequenas empresas, o valor médio de exportacio teve uma trajetéria bem proxima a
da média nacional até 2009, mas desde entdo apresenta um viés de baixa, a excegdo de 2012.

Grafico MS.9. Evolucio do Valor Médio de Exportagdo das MPE Sul-Mato-Grossenses e do Brasil (2005-
2014) (US$ mil)

Microempresas Empresas de Pequeno Porte
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

4. DISTRIBUIGAO DAS MPE EXPORTADORAS SUL-MATO-GROSSENSES
POR RAMO DE ATIVIDADE

A maior parte das MPE exportadoras do Mato Grosso do Sul esta vinculada ao comércio. Na média do
periodo 2005-2014, 55,7% das firmas eram comerciais, enquanto 33,2% tinham sua origem na industria. Uma
minoria estava ligada & agropecuéria (6,8%) ou a construgao civil (4,2%). No caso especifico do ano de 2014, a
proporcao de firmas comerciais foi ainda maior, alcangando 57,7%, enquanto a parcela correspondente & industria
foi de 28,9%.

Grafico MS.10. Distribui¢do do Valor Exportado pelas MPE
Sul-Mato-Grossenses por Ramo de Atividade (2005-2014)
(US$ milhges)

Ja em termos do valor exportado,
25 a industria € o comércio se revezam na
lideranga das exportagbes das MPE sul-
mato-grossenses (Grafico MS.10).
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Em 2014, 38,2% das vendas
internacionais estiveram associadas a
firmas industriais, enquanto 37,3% tiveram
origem nas firmas industriais e 21,9% nas
do ramo agropecuario.
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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As MPE exportadoras sul-mato-grossenses mostraram, na comparagdo com a média nacional, uma
distribuicdo das exportacbes por ramo de atividade bastante distinta em 2014 (Grafico MS.11). Entre as
microempresas, a participagdo da construgao civil foi significativamente superior a média brasileira, ao passo que o
inverso ocorreu no tocante ao comércio. No caso das pequenas empresas, cabe destacar a presenga expressiva da
agropecuaria, em detrimento da industria.

Grafico MS.11. Mato Grosso do Sul e Brasil: Distribuicdo do Valor Exportado pelas MPE por Ramo de
Atividade (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

5. DISTRIBUIGAO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DE MATO GROSSO DO
SUL POR CLASSE DE PRODUTO E SETOR DE ATIVIDADE

Os produtos manufaturados tém participagdo predominante na pauta exportadora das MPE do estado,
mas com percentuais menores do que os observados na maioria das demais unidades da federagdo. Em
contrapartida, os produtos basicos tiveram uma participagdo muito superior a média nacional em 2014. No caso das
microempresas, eles representaram 37,4% do total exportado, enquanto a média brasileira foi de 12,4%. No tocante
as pequenas empresas, esses nimeros alcancaram 39,4% e 16,1%, respectivamente (Grafico MS.12).



Grafico MS.12. Distribuigio do Valor Exportado pelas MPE Sul-Mato-Grossenses e do Brasil por Classe

de Produto (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Segundo a classificagdo CNAE, o setor de "comércio por atacado" € o mais importante em termos do
valor exportado. Em 2014, esse setor concentrou 24,9% das vendas internacionais realizadas pelas microempresas
e 33,2% das correspondentes as pequenas empresas do estado (Quadro MS.3). No caso das microempresas,
outros setores relevantes foram, pela ordem, "fabricagdo de produtos de metal", "fabricagdo de produtos

alimenticios", "atividades veterinarias" e "outras atividades profissionais, cientificas e técnicas". Somados, eles
responderam por 84,8% das vendas internacionais realizadas por essas empresas.

Dentre as empresas de pequeno porte, 0 segundo setor mais importante foi o de "agricultura, pecuéria e
servicos relacionados", com 23,6% de participagdo nas vendas, seguido pelos de "fabricacdo de produtos alimenticios",
com 17,6%, e "fabricacdo de maquinas e equipamentos"”, com 9,9%. Por conseguinte, 0s quatro principais segmentos
foram responsaveis por 84,3% das exportagdes das pequenas empresas do Mato Grosso do Sul em 2014.

Quadro MS.3A. Distribuicdo do Valor Exportado pelas Microempresas Sul-Mato-Grossenses por Setor
CNAE (2014)

Setor CNAE Valor Participagdo  Concentragao

(US$ Mil) %) %)
Comércio p/atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 2546 29,4 29,4
Fabricagéo de produtos de metal, exceto maq. e equipamentos 136,7 15,8 451
Fabricagao de produtos alimenticios 136,3 15,7 60,9
Atividades veterinarias 116,0 13,4 74,2
Outras atividades profissionais, cientificas e técnicas 91,6 10,6 84,8
Demais produtos 131,8 15,2 100,0
Total 866,9 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Quadro MS.3B. Distribuicdo do Valor Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte Sul-Mato-
Grossenses por Setor CNAE (2014)

Setor CNAE Valor Participagao Concentragido

(USS$ Mil) (%) (%)
Comércio p/atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 3.581,3 33,2 33,2
Agricultura, pecuaria e servicos relacionados 2.550,9 23,6 56,8
Fabricagao de produtos alimenticios 1.897,7 17,6 74,4
Fabricagdo de maquinas e equipamentos 1.070,1 9,9 84,3
Fabricagao de produtos quimicos 640,6 59 90,2
Demais produtos 1.057,4 9,8 100,0
Total 10.798,0 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

6. PRINCIPAIS PRODUTOS DE EXPORTAGAO DAS MPE DO MATO GROSSO
DO SUL

No tocante aos principais produtos exportados pelas MPE, o destaque entre as microempresas coube ao
item “preparacgdes utilizadas na alimentagdo de animais”, com 15,7% de participagdo no total vendido ao exterior em
2014. Em seguida, predominaram os itens “bovinos vivos®, “carne de bovino", “maquinas e aparelhos para uso
agricola" e "maquinas-ferramentas para forjar ou trabalhar metais". Juntos, eles responderam por 54,5% das

exportagdes das microempresas sul-mato-grossenses nesse ano (Quadro MS.4A).

Quadro MS.4A. Valor Exportado pelas Microempresas Sul-Mato-Grossenses por Principais Produtos
(2014)

Produto Valor Participagao Concentragéo

(US$ Mil) (%) (%)
Preparagoes utilizadas na alimentagao de animais 136,3 15,7 15,7
Bovinos vivos 116,0 13,4 29,1
Carne de bovino congelada, fresca ou refrigerada 96,3 111 40,2
Maquinas e aparelhos para uso agricola (exceto trator) 64,1 74 476
Maquinas-ferramentas para forjar ou trabalhar metais 60,0 6,9 54,5
Demais produtos 394,3 455 100,0
Total 866,9 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

No caso das pequenas empresas, o principal item exportado foi “sementes forrageiras, exceto de
beterraba", com 29,0% de participagdo no total exportado. Na sequéncia vieram “preparagdes utilizadas na
alimentagdo de animais", "algoddo em bruto", "carne de bovino", "méquinas e aparelhos para terraplanagem,
perfuragdo, etc." e "maquinas-ferramentas para forjar ou trabalhar metais". Juntos, esses cinco itens responderam

por 55,8% das exportagdes das empresas de pequeno porte do estado em 2014 (Quadro MS.4B).



Quadro MS.4B. Valor Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte Sul-Mato-Grossenses por Principais

Produtos (2014)

Produto Valor Participagao Concentragéao

(US$ MM) (%) (%)
Sementes forrageiras exceto de beterraba 3.129,631 29,0 29,0
Preparagoes utilizadas na alimentacao de animais 1.436,282 13,3 42,3
Algodao em bruto 531,191 4,9 47,2
Maquinas e aparelhos para terraplanagem, perfuragao, etc. 499,22 4,6 51,8
Maquinas-ferramentas para forjar ou trabalhar metais 427,962 4,0 55,8
Demais produtos 4,773,761 442 100,0
Total 10.798,0 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

7. DESTINO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DO MATO GROSSO DO SUL

As exportacdes das MPE sul-mato-grossenses destinam-se, principalmente, aos paises do Mercosul. Em
2014, esse bloco concentrou 54,5% das vendas internacionais realizadas pelas microempresas e 51,8% das
correspondentes as pequenas empresas do estado. Na segunda posigéo figuraram os demais paises da Aladi, que
responderam por 20,5% de participagdo nas vendas externas feitas pelas microempresas e por 26,8% das que as
pequenas empresas realizaram (Gréfico MS.13).Somadas, essas duas regides responderam por cerca de trés
quartos das exportagdes oriundas das MPE do estado - participagdo bem superior & verificada nas exportagdes

totais das MPE brasileiras.

Grafico MS.13. Mato Grosso do Sul e Brasil: Distribuicdo do Volume Exportado pelas MPE por Mercados

de Destino (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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8. CONTRIBUIGAO DO SEBRAE DE MATO GROSSO DO SUL PARA O
DESENVOLVIMENTO DAS MPE DO ESTADO

O Sebrae de Mato Grosso do Sul tem como objetivo principal apoiar os micro e pequenos negécios do
estado, por meio do fomento ao seu desenvolvimento sustentavel, a sua competitividade e ao seu aperfeicoamento
técnico. Para tanto, d& énfase aos seguintes campos de atuagdo: economia, administracéo, finangas e legislagéo;
facilitagdo de acesso ao crédito; capitalizagao e fortalecimento do mercado secundario de titulos de capitalizagdo
das empresas-alvo; ciéncia, tecnologia e meio ambiente; capacitagdo gerencial e assisténcia social, em
consonancia com as politicas nacionais de desenvolvimento, e formagao educacional do empresario de micro e
pequena empresa, mediante a execugdo de agdes condizentes.

A partir desse enfoque, a instituicdo vem desenvolvendo uma série de iniciativas no sentido de disseminar
a cultura do empreendedorismo, articular e fortalecer redes de parceiros em prol das MPE estaduais, estimular a
ampliacdo do acesso ao crédito e contribuir para o desenvolvimento de fornecedores locais com enfoque nas MPE
organizadas por arranjos produtivos locais e cadeias produtivas emergentes. No total, essa abordagem resultou em
23 projetos com foco territorial € 34 projetos com foco setorial, dos quais sete estavam voltados para o Agronegécio,
11 para o Comércio, cinco para os Servigos e 11 para a IndUstria.

Em 2014, o Sebrae/MS prestou atendimento técnico a 33,2 mil empreendimentos formais, perfazendo
26,8% das empresas regularizadas do estado. Desse total, 15,7 mil corresponderam a microempreendedores
individuais, 15,2 mil a microempresas e 2,3 mil a pequenas empresas (Quadro MS.5). Ainda no que respeita aos
negdcios atendidos, vale destacar que 4,5 mil foram contemplados com solugdes especificas de inovagao.

Quadro MS.5. Sebrae/MS: Empreendimentos Formais Atendidos (2013-2014)

Atendimentos 2013 2014 Var. %
2014/2013

Qtdd. Part. % Qtdd. Part. %
Microempreendedores individuais 15.683 51,2 15.729 474 0,3%
Microempresas 13.137 429 15.197 458 15,7%
Empresas de pequeno porte 1.785 58 2.264 6,8 26,8%
Total 30.605 100,0 33.190 100,0 8,4%

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Além das empresas formalizadas, o Sebrae/MS também atendeu, em 2014, a 22,9 mil potenciais
empreendedores, 0s quais compreendiam pessoas fisicas interessadas em abrir um negécio ou que ja o possuiam,
mas continuavam atuando na informalidade. Também foram contabilizados mais de 60 mil atendimentos, prestados
por meio de um conjunto abrangente de instrumentos e a¢des (Quadro MS.6).

Os atendimentos realizados em 2014 resultaram, entre outros efeitos, em 153 mil horas de consultoria.
Desse total, quase 50% foram executados com foco em inovagéo, para atender a 3,5 mil diferentes empresas por
meio do Programa Nacional SEBRAETEC, enquanto outra parcela expressiva foi destinada ao atendimento de
empresas com foco em oportunidades de melhoria na gestdo de seus negécios. Também foram ministrados 434
cursos e realizadas 1,6 mil palestras, oficinas e seminarios, os quais beneficiaram um publico de mais de 47 mil
pessoas. As rodadas de negdcios contaram com a participagdo de 516 empresas, enquanto as feiras atrairam 755
firmas. Foram realizadas, ainda, 139 caravanas, das quais participaram 1,3 mil empresas e 1,4 mil potenciais
empresarios.



Quadro MS.6. Sebrae/MS - Quantidade de Atendimentos por Categoria de Instrumento (2014)

Categoria de Instrumento Atendimentos
Consultoria a distancia 867
Consultoria presencial 18.941
Cursos a distancia 8
Cursos presenciais 2.284
Nimero de empresas (feiras) 219
Numero de feiras (empresas) 755
Nimero de missdes/caravanas 1.814
Numero de orientagdes a distancia 2.031
Numero de orientagdes presenciais 24.932
Numero de palestras, oficinas, seminarios a distancia 80
Numero de palestras, oficinas, seminarios presenciais 7.639
Numero de rodadas (empresas) 516
Total 60.086

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Dentre as muitas iniciativas importantes do Sebrae/MS, uma das que mais se destaca é a Feira do
Empreendedor, um evento realizado bienalmente. A edi¢do de 2014 recebeu mais de 31 mil visitantes, oriundos de
todas as partes do estado e de outras unidades da Federagéo, além de visitantes internacionais, procedentes de
paises como a Bolivia e o Paraguai. Nessa oportunidade, foram realizados 33,5 mil atendimentos e ministradas 277
palestras e oficinas. No total, 14,8 mil pessoas receberam algum tipo de capacitagéo.
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Goias
1. PANORAMA ECONOMICO E EXPORTADOR DO ESTADO

A economia de Goias apresentou um desempenho positivo em 2012. Seu Produto Interno Bruto (PIB), a
precos de mercado, foi estimado em R$ 123,9 bilhGes, indice que significou um crescimento real de 5,4%, bastante
superior & média nacional (1,0%) (Gréafico GO.1).3 Com esse resultado, Goias se manteve como o 9° estado mais
rico da Federagdo, com uma contribuicdo de 2,8% para o PIB nacional. No &mbito da regi&o Centro-Oeste,
permaneceu na segunda colocagdo, com uma participagéo que alcangou 28,8% do PIB regional.

Quadro GO.1. Produto Interno Bruto a Precos Correntes: Goias, Regido Centro Oeste e Brasil (2011-
2012) (em R$ milhdes)

UF e Regido 2011 2012 Variagéao Variagéao
Anual Real

Goias (A) 111.269 123.926 11,4% 5,4%

Brasil (B) 4.143.013 4.392.094 6,0% 1,0%

Regiao Centro-Oeste (C) 396.411 430.463 8,6%

(AIB)% 2,69% 2,82%

(AIC)% 28,07% 28,79%

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

A Agropecuaria foi 0 setor que mais contribuiu para esse desempenho, uma vez que registrou expanséo
de 8,4% no acumulado do ano. Esse setor passou por um processo de moderniza¢do que teve inicio nos anos 80 e
permitiu ao estado ganhar importancia e dinamismo nessa atividade. Desde entao, a produgao agropecuaria goiana
aumentou, diversificou-se e ganhou produtividade. Atualmente, o estado é 6° maior produtor nacional, com uma
posicdo de destaque no plantio de varios cultivos. Goias tornou-se o segundo maior produtor nacional de cana-de-
agucar e tomate, o terceiro em feij@o e algodao e ocupa o quarto lugar no que respeita a produgéo de soja e milho.

A soja, vale destacar, € o principal produto da agricultura goiana, sendo responsavel por mais de 40% do
valor total da produgéo desse segmento no estado. O segundo produto mais importante é a cana-de-agucar, com
uma participagéo, nesse mesmo indicador, de aproximadamente 24%.

No que respeita a pecuaria, Goias possui o terceiro maior rebanho bovino do Pais, com cerca de 22
milhdes de cabegas, atras apenas de Mato Grosso e Minas Gerais. O estado é, também, o quinto maior criador de
suinos e o sexto mais importante produtor de aves, além de se destacar na pecuaria leiteira.

O setor de Servigos, por sua vez, avangou 5,5% em 2012. A atividade que apresentou a maior taxa de
crescimento foi a dos Servigos de Transporte e Armazenagem, com uma alta de 13,9%, puxada pela necessidade
de escoamento da grande produgdo agricola. O Comércio ficou em segundo lugar, com um avango de 9,8%,
seguido pelos Servicos de Intermediag&o Financeira, com expansao de 5,3%.

Ja o crescimento da Industria, de 4,8%, foi o mais modesto desse mesmo periodo. Embora tanto a
Construgéo Civil como os Servicos de Utilidade Publica tenham crescido a taxas elevadas — de 11,6% e 10,5%,
respectivamente -, a indistria de Transformagdo permaneceu praticamente estagnada. Seu incremento foi de

% A estimativa do PIB estadual foi feita pela Secretaria do Planejamento e Desenvolvimento do Estado de Goiés (Seplan/GO), a
qual, trabalhando em conjunto com o IBGE, retrata a evolug&o da economia goiana no projeto das Contas Regionais do Brasil.



apenas 0,5%, o que afetou o desempenho do setor como um todo. A Construgéo Civil foi beneficiada, em Goias,
pela expanséo da oferta de crédito para habitagdo e pelo aumento dos investimentos em obras de infraestrutura,
especialmente nos segmentos de transporte rodoviario e saneamento.

A andlise da composicdo da economia goiana indica importantes diferencas no tocante @ média nacional
(Quadro GO.2). Por um lado, o setor Agropecuario estadual mostra-se muito mais dindmico, com uma participagao
que supera em mais de duas vezes a média nacional. Com efeito, no periodo 2008-2012, a Agropecuaria nacional
respondeu por 5,5% do Valor Adicionado Bruto (VAB) do Pais, enquanto a contribuicdo em Goias alcangou 13,3%.
Por outro lado, o setor de Servigos goiano apresentou uma participagéo relativamente menor.

Quadro GO.2. Goias: Participacdo das Atividades Econdmicas no VAB (2012)

Atividades Econoémicas 2012 Média (2008-2012)
Goias Goias Brasil

Agropecuaria 13,2 13,3 55
Industria 26,3 26,6 27,3
Industria extrativa 1,7 14 3,3
Industria de transformacao 14,2 14,2 15,4
Producao e distribuigao de luz, gas, agua, esgoto e limpeza urbana 3,7 42 3,1
Construcao civil 6,7 6,8 515
Servigos 60,5 60,1 67,2
Comércio 15,0 15,0 12,6
Intermediagao financeira, seguros e previdéncia complementar 52 4.8 72
Administragao, saude e educagao publicas e seguridade social 13,8 13,8 16,2
Outros servigos 26,5 26,5 311
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

A industria goiana, em que pese a sua menor participacdo no VAB vis-a-vis a média brasileira, é
expressiva sob o ponto de vista regional. Na média do periodo 2008-2012, a sua contribuicdo para a produgéo
industrial do Centro-Oeste chegou a 48,5%. J& em relag&o a industria nacional, Goids ocupa a 92 colocagéo, com
uma participagdo média, nesse mesmo periodo, de 2,6%. O segmento industrial de maior destaque é o de
fabricagéo de produtos alimenticios, responsavel por mais da metade do VAB da indUstria de Transformagéo entre
2008 e 2012. Outros segmentos importantes sdo, pela ordem, o de fabricagdo de produtos quimicos, o de
fabricagéo de veiculos e o setor petroquimico.

No que respeita ao comércio exterior, observa-se uma grande expansao dessa atividade, nos ultimos
anos, em Goias. Com efeito, entre 2005 e 2014, sua corrente de comércio mais do que quadruplicou: saltou de US$
2,5 bilhdes para US$ 11,4 bilhdes, impulsionada, principalmente, pelas exportagdes, 0 que ensejou sucessivos
superavits.

Nesse mesmo periodo, as exportagdes goianas cresceram a uma taxa média anual de 16,1%. De US$
1,8 bilhdo, em 2005, alcangaram US$ 7,0 bilhdes, em 2014 (Grafico GO.1). Ainda que tenha sofrido um pequeno
recuo, neste Ultimo ano, de 0,9%, issodo impediu que as vendas internacionais do estado continuassem elevadas,
gragas a expanséo dos volumes exportados de commodities agricolas e minerais.
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Grafico GO.1. Evolugio das Exportagdes Goianas (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

A soja, cujo valor de vendas no exterior alcangou US$ 1,7 bilhdo em 2014, concentrou 24,3% do valor total
da pauta. Na comparag&o com o ano anterior, a receita gerada por esse produto cresceu apenas 0,3%. O segundo
produto mais vendido foi a carne bovina congelada, com exportagdes no valor de US$ 746,1 milhdes, cifra que
correspondeu a 10,7% do total da respectiva pauta e significou um crescimento muito expressivo, de 45,9% em
relagdo ao ano anterior. Por conseguinte, esses dois produtos, sozinhos, responderam por 35,0% das receitas de
exportacdo obtidas por Goias em 2014. Com o acréscimo de bagagos e outros residuos sélidos — provenientes da
extragéo do dleo de soja — e de milho, a concentragdo da pauta sobe para 51,0%.

Em termos dos principais mercados de destino para as exportagdes goianas, a China ocupa,
tradicionalmente, o primeiro lugar. Em 2014 esse pais absorveu 27,0% das vendas internacionais do estado,
correspondentes a US$ 1,9 bilhdo, sendo mais de 70% desse comércio referente a soja. A Holanda ocupou a
segunda colocagdo, com compras no valor de US$ 651,5 milhdes (9,3%). Na sequéncia, vieram a Russia, com US$
429,1 milhdes (6,1%), e Hong Kong, com US$ 337,0 milhdes (4,8%). Isso fez com que, no agregado, esses quatro
paises fossem responsaveis por 47,3% das vendas internacionais do estado no acumulado do ano.

Grafico GO.2. Evolugio do Total de Empresas e do Valor Médio
Exportado por firma em Goias (2005-2014) (Valor em US$ mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).



O numero de empresas exportadoras, por sua vez, aumentou em relagdo ao ano anterior. No acumulado
do ano, 424 firmas goianas realizaram vendas no exterior, representando um crescimento de 6,0% em relagdo a
2013 (Grafico GO.2). Esse numero correspondeu ao 10° maior contingente do pais.

2. EVOLUGAO DO NUMERO DE MPE EXPORTADORAS EM GOIAS

Em 2014, 144 firmas de micro e pequeno porte realizaram exportagdes no estado. Desse total, 86 (83,4%)
eram pequenas empresas € 58 (16,6%), microempresas. Em relagdo ao ano anterior, o nimero de microempresas
aumentou 13,7%, enquanto o de pequenas empresas cresceu 3,6%. No agregado, essa evolugdo resultou em um
avango de 7,5% no total de MPE goianas que realizaram vendas no exterior em 2014.

Grafico GO.3. Evolugio do Numero de MPE Exportadoras em
Goias (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Goias apresenta um numero proporcionalmente menor de MPE exportadoras em comparagdo com a
média brasileira. Essa diferenca € significativa em ambos os casos (Grafico GO.4).

Grafico GO.4. Goias e Brasil: Participacdo das MPE no Total de Empresas Exportadoras (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

3. EVOLUGAO DO VALOR EXPORTADO PELAS MPE GOIANAS

As vendas internacionais das MPE goianas dessas empresas somaram US$ 8,6 milhdes em 2014(Gréafico
GO0.5). Desse total, US$ 7,2 milhdes (87,4%) foram gerados por empresas de pequeno porte e US$ 1,4 milhdo
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(16,6%) por microempresas. Em comparagdo com o0 ano anterior, 0 valor exportado pelas microempresas cresceu
15,3%, enquanto as vendas atribuidas as empresas de pequeno porte cairam 16,9%. Isso fez com que, no
agregado, as exportagdes das MPE de Goias apresentassem uma queda expressiva em 2014, de 12,9%.

Grafico GO.5. Evolucdo do Valor Exportado pelas MPE Goianas (2005-2014) (US$ milhdes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico GO.6. Goias: Participagdo das MPE no Valor Total das
Exportagdes do Estado (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico GO.7. Goias e Brasil: Participacdo % das MPE no Valor
das Exportacoes (2005-2014)
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Grafico GO.8. Participagdo % das MPE de Goias no Valor Total de
Exportacdo das MPE Brasileiras (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

O valor médio de exportagdo por firma alcango US$ 60,0 mil entre as MPE goianas goianas, o que
representou uma diminuigdo de 18,9% na comparagéo com o ano anterior. Esse resultado foi motivado basicamente
pela queda expressiva no valor médio de vendas das pequenas empresas, que atingiu US$ 83,8 mil, com redugéo
de 19,6% no ano. J& no que respeita as microempresas, o valor médio de exportagdo aumentou 1,4%, alcangando
US$ 24,5 mil (Grafico GO.9). Vale ainda registrar que, tanto no caso das microempresas como no das empresas de
pequeno porte de Goias, o valor médio de exportagdo permanece abaixo da média nacional.

Grafico GO.9. Evolugdo do Valor Médio de Exportagio das MPE Goianas e do Brasil (2005-2014) (US$
mil)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

4. DISTRIBUIGAO DAS MPE EXPORTADORAS DE GOIAS POR RAMO DE
ATIVIDADE

A maioria das MPE exportadoras de Goias esta vinculada ao ramo comercial. Na média do periodo 2005-
2014, 51,8% das firmas eram comerciais, enquanto 41,7% tinham origem na industria. No caso especifico de 2014,
essa proporgao correspondeu a 46,5% e 45,1%,respectivamente. J& em termos do valor exportado, 0 comércio vem
se alternando na lideranga com o setor industrial ao longo dos Ultimos anos (Grafico GO.10).
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Grafico GO.10. Distribui¢do do Valor Exportado pelas MPE
Goianas por Ramo de Atividade (2004-2013) (US$ milhdes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

As MPE exportadoras de Goias evidenciaram algumas diferengas no que respeita & distribuicdo das
exportagdes por ramo de atividade, comparativamente a média nacional (Grafico GO.11). No caso das
microempresas, a participacdo das que atuam no setor industrial foi mais relevante, em detrimento do comércio e do
setor de servigos. Em relago as empresas de pequeno porte, por sua vez, constata-se 0 peso maior do comércio e,
sobretudo, da agropecuéria, em oposi¢do a industria.

Grafico GO.11. Goias e Brasil: Distribuicdo das MPE Exportadoras por Ramo de Atividade (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).



5. DISTRIBUIGAO DAS EXPORTAGOES DAS MPE GOIANAS POR CLASSE DE
PRODUTO E SETOR DE ATIVIDADE

Os produtos manufaturados concentram a maior parcela das exportagdes das MPE goianas. Na média do
periodo 2005-2014, essa classe de produto respondeu por 57,2% do total por elas exportado. Na segunda
colocagéo vieram os produtos basicos, com 37,6%, seguidos dos semimanufaturados, com 5,3%.

Em 2014, a participacdo dos produtos manufaturados nas vendas ao exterior das MPE de Goias foi ainda
mais expressiva: alcangou US$ 5,1 milhdes (59,1%). A parcela correspondente aos produtos basicos, por sua vez,
declinou para 35,0%, com um montante de US$ 3,0 milhGes, enquanto a contribuicdo dos produtos
semimanufaturados foi de 5,9%, com US$ 507,7 mil.

Tanto no caso das microempresas como no das pequenas empresas goianas, a participa¢éo dos produtos
manufaturados é, proporcionalmente, menor do que a da média nacional, enquanto o inverso ocorre em relagao aos
produtos basicos (Grafico GO.12).

Grafico GO.12. Distribuicdo do Valor Exportado pelas MPE Goianas e do Brasil por Classe de Produto
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

De acordo com a discriminagdo por setores CNAE, as exportagdes das MPE de Goias estdo associadas,
principalmente, ao "comércio por atacado". Em 2014, esse setor concentrou 33,6% das vendas internacionais
realizadas pelas microempresas e 30,1% das correspondentes as pequenas empresas do estado (Quadro GO.3).
No caso das microempresas, outros setores relevantes foram, pela ordem, "fabricacdo de produtos quimicos”,
"extrac@o de minerais metélicos", "fabricagdo de méaquinas e equipamentos" e "fabricagdo de produtos diversos".
Somados, eles responderam por 79,7% das vendas internacionais realizadas por essas empresas.

Dentre as pequenas empresas, outros setores que merecem destaque sdo a "agricultura, pecuaria e
servicos relacionados", a "fabricagdo de produtos farmoquimicos e farmacéuticos", a "extragdo de minerais
metalicos" e a "fabricagdo de maquinas e equipamentos". No caso dessas empresas, 0s cinco principais setores do
estado responderam por 74,5% das exportagdes no acumulado do ano.
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Quadro GO.3A. Distribuicdo do Valor Exportado pelas Microempresas Goianas por Setor CNAE (2014)

Setor CNAE Valor  Participagdo  Concentragédo

(US$ Mil) (%) (%)
Comércio por atacado, exceto veiculos automotores e motocicletas 482,6 33,6 33,6
Fabricagdo de produtos quimicos 212,8 14,8 48,4
Extragao de minerais metalicos 1814 12,6 61,1
Fabricagdo de maquinas e equipamentos 141,9 9,9 70,9
Fabricagado de produtos diversos 126,5 8,8 79,7
Demais produtos 291,0 20,3 100,0
Total 1.436,2 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Quadro GO.3B. Distribuicdo do Valor Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte Goianas por Setor
CNAE (2014)

Setor CNAE Valor  Participagdo  Concentragao

(USS$ Mil) (%) (%)
Comércio por atacado, exceto veiculos automotores e motocicletas 2.167,4 30,1 30,1
Agricultura, pecuaria e servigos relacionados 1.4459 20,1 50,1
Fabricagao de produtos farmoquimicos e farmacéuticos 687,9 9,5 59,7
Extragao de minerais metalicos 543,6 75 67,2
Fabricagdo de maquinas e equipamentos 526,3 7,3 74,5
Demais produtos 1.833,9 25,5 100,0
Total 7.205,0 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

6. PRINCIPAIS PRODUTOS DE EXPORTAGAO DAS MPE GOIANAS

O mais importante produto de exportagdo das microempresas de Goias em 2014 foi "pedras preciosas ou
semipreciosas, trabalhadas", cujas vendas externas somaram US$ 161,3 mil (11,2%). Outros produtos de destaque foram
"outros poliésteres", com 149,7 mil (10,4%); "maquinas e aparelhos para uso agricola (exceto trator)", com US$ 128,5 mil
(8,9%), e "produtos de perfumaria, de toucador e preparages cosméticas", com US$ 90,2 mil (6,3%) (Quadro GO.4A).

Quadro GO.4A. Principais Produtos de Exportacdo das Microempresas Goianas (2014)

Produtos Valor Participagdo  Concentragao

(US$ Mil) (%) (%)
Pedras preciosas ou semipreciosas, trabalhadas 161,3 11,2 11,2
Outros poliésteres 149,7 10,4 21,7
Maquinas e aparelhos para uso agricola (exceto trator) 128,5 8,9 30,6
Produtos de perfumaria, de toucador e preparagdes.cosméticas 90,2 6,3 36,9
Obras de madeira, outras 55,4 3,9 40,7
Demais produtos 851,2 59,3 100,0
Total 1.436,2 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).



Entre as pequenas empresas, a primeira colocagdo coube as "sementes forrageiras, exceto de beterraba”,
com US$ 785,9 mil (10,9%). Na sequéncia aparecem os "medicamentos para medicina humana e veterinaria", com
US$ 429,6 mil (6,0%), os "couros e peles, depilados”, com US$ 389,2 mil (5,4%), e as "bombas, compressores,
ventiladores e suas partes", com US$ 350,4 mil (4,9%). Somados, esses produtos responderam por pouco mais de
um quarto das exportagdes das empresas de pequeno porte do estado, em 2014 (Quadro GO.4B).

Quadro GO.4B. Principais Produtos de Exportacao das Empresas de Pequeno Porte Goianas (2014)

Produtos Valor Participagdo  Concentragado

(USS$ Mil) (%) (%)
Sementes forrageiras, exceto de beterraba 785,9 10,9 10,9
Medicamentos para medicina humana e veterinaria 429,6 6,0 16,9
Couros e peles, depilados, exceto em bruto 389,2 54 22,3
Bombas, compressores, ventiladores, etc. e suas partes 350,4 49 27,1
Prod. horticolas preparados ou conservados em acido acético 2484 3,4 30,6
Demais produtos 5.001,6 69,4 100,0
Total 7.205,0 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

7. DESTINO DAS EXPORTAGOES DAS MPE GOIANAS

A distribuicdo das exportagdes das MPE de Goias segundo os principais mercados de destino ndo foi
muito distinta da média nacional em 2014, observando-se uma razoavel diversificagdo (Grafico GO.13). Entre as
microempresas, 0 Mercosul figurou como o principal mercado de destino, com uma participagao de 22,1%, seguido
de perto pela regido da Asia-Pacifico, com 20,1%. Na sequéncia apareceu a Unido Europeia, com 17,7%. Entre as
empresas de pequeno porte, o primeiro lugar também coube ao Mercosul, com 29,4%, enquanto o segundo lugar foi
ocupado pela Unido Europeia, com 21,9%. Os Estados Unidos e o Canada ocupam a terceira posi¢éo, empatados
com os paises da Aladi (excetuado o Mercosul), com uma participagao de 17,1%.
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Grafico GO.13. Goias e Brasil: Distribuicdo do Volume Exportado pelas MPEs por Mercados de Destino
(2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

8. CONTRIBUIGAO DO SEBRAE DE GOIAS PARA O DESENVOLVIMENTO
DAS MPE DO ESTADO

Em 2014, o Sebrae de Goias prestou atendimento técnico a 78,5 mil empreendimentos formais, o
equivalente a cerca de 24% dos empreendimentos desse porte regularizados no estado. Desse total, 42,2 mil
corresponderam a microempreendedores individuais, 30,8 mil a microempresas e 5,5 mil a empresas de pequeno
porte (Quadro GO.5). Em relagdo ao ano anterior, 0 nimero de empresas atendidas aumentou 21,5%. Além disso,
9,6 mil foram contempladas com solugdes especificas de inovagéo.

Quadro GO.5. Sebrae/GO: Empreendimentos Formais Atendidos (2013-2014)

Atendimentos 2013 2014 Var. %
2014/2013

Qtdd. Part. % Qtdd. Part. %
Microempreendedores individuais 38.953 60,2 42.168 53,7 8,3%
Microempresas 20.437 31,6 30.834 39,3 50,9%
Empresas de pequeno porte 5.339 8,2 5.455 7,0 2,2%
Total 64.729 100,0 78.457 100,0 21,2%
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Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Para cobrir todo o estado, o Sebrae/GO dispde de uma rede abrangente, integrada por 11 escritérios
regionais, 25 agéncias e dois pontos de atendimento. Além disso, em fungdo da grande diversidade dos micro e
pequenos negacios goianos, essa instituigdo trabalha de forma segmentada, para assegurar um atendimento mais
eficaz e abrangente ao seu publico alvo. Isso implica conceber e implementar solugdes e estratégias especificas
para cada setor, em linha com as caracteristicas e os interesses proprios de cada um deles.



No que respeita ao setor Agropecuario, por exemplo, o Sebrae/GO executou, em 2014, 19 projetos, com
vistas ao desenvolvimento e & sustentabilidade de micro e pequenos empreendimentos a ele ligados, sobretudo os
vinculados aos seguintes segmentos: agricultura familiar, horticultura, apicultura, leites e derivados, aquicultura e
pesca. Ainda no que respeita @ Agropecuéria, foram atendidos, de forma pontual, mais de 4 mil empreendimentos
formalizados e cerca de 6,7 mil potenciais empresarios. A instituicio também apoiou, de forma bastante ativa, a
participacdo de pequenos negécios e produtores rurais em feiras e rodadas de negécios do setor.

Por sua vez, com relagao ao setor Industrial, o Sebrae/GO se fez presente por meio de 15 projetos, com
foco nos segmentos de construgéo civil, téxtil e confecgdes. Além disso, em 2014, foram formalizadas 2,4 mil micro
e pequenas industrias, nimero que corresponde a cerca de 10% das empresas desse setor operantes no Estado.
Foram também atendidos aproximadamente 2,6 mil potenciais empresarios industriais.

Ja no tocante ao setor de Servigos, a instituicio se fez presente por meio de 23 projetos, abrangendo
segmentos como os de beleza e bem estar, economia criativa, startups, tecnologia da informagéo, turismo e
artesanato. No total, foram atendidos 4,8 mil empreendimentos registrados e 9,2 mil potenciais empresarios.

Cabe ainda destacar que, no que respeita especificamente ao Comércio, o Sebrae/GO atendeu 9,4 mil
empresas e cerca de 15 mil potenciais empresarios, por meio de 25 projetos. Deu-se foco ao setor de Varejo e a
revitalizacdo de espagos comerciais.

Tudo isso resultou em mais de 140 mil atendimentos ao longo de 2014, mediante 0 emprego de diversos
instrumentos e agdes, os quais, além de beneficiarem milhares de empresas formais, favoreceram também quase
cem mil empresarios potenciais (Quadro GO.6).

Quadro GO.6. Sebrae/GO - Quantidade de Atendimentos por Categoria de Instrumento (2014)

Categoria de Instrumento Atendimentos
Consultoria a distancia 170
Consultoria presencial 4.476
Cursos a distancia 15
Cursos presenciais 1.128
Numero de empresas (feiras) 138
Numero de feiras 435
Numero de missées/caravanas 69
Numero de orientagdes a distancia 281
Numero de orientagoes presenciais 7.964
Numero de palestras, oficinas, seminarios a distancia 1.102
Numero de palestras, oficinas, seminarios presenciais 42
Ndmero de rodadas 189
Total 140.694

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

Em termos do comércio exterior, vale comentar que o Sebrae de Goids atua na capacitagdo de
empresarios, informando-os sobre os principais mercados internacionais, os produtos mais solicitados e as
adequagdes que se fazem necessarias para atender as normas e padrdes internacionais.

Outra iniciativa de destaque do Sebrae/GO, em 2014, consistiu no projeto "Compras Governamentais do
Estado de Goias", que visa a contribuir para o aumento da participagdo dos pequenos negdcios nas compras
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publicas do estado. Nesse ambito, prestou-se atendimento a mais de 400 empresas e a cerca de mil potenciais
empresarios, por meio, principalmente, de cursos visando a favorecer e melhorar as condigdes de competitividade
desses empreendimentos, com vistas a uma participagdo efetiva nas compras e licitagdes publicas.

Cabe ainda destacar que o Sebrae/GO, mediante alguns de seus projetos de atendimento territorial ou
setorial — a exemplo de Tecnologia da Informagao, Apicultura e Turismo —, atuou em parceria com 0 governo
estadual para fomentar e consolidar arranjos produtivos locais.



Distrito Federal

1. PANORAMA ECONOMICO E EXPORTADOR DO ESTADO

Em 2012, o Produto Interno Bruto (PIB) do Distrito Federal, a pregos de mercado, alcangou R$ 171,2
bilhdes (Quadro DF.1).# Essa cifra, além de posicionar o estado com o 7° mais rico da Federagdo, com uma
contribuicdo de 3,9% para o PIB nacional, foi a mais alta do Centro Oeste, correspondendo a 39,8% do PIB regional.
Em termos reais, esse montante significou um crescimento de 3,2%.

Quadro DF.1. Produto Interno Bruto a Precos Correntes: Distrito Federal, Regido Centro Oeste e Brasil
(2011-2012) (em R$ milhdes)

UF e Regido 2011 2012 Variagao Variagdo
Nominal Real

Distrito Federal (A) 164.482 171.236 4,1% 3,2%

Brasil (C) 4.143.013 4.392.094 6,0% 1,0%

Regido Centro-Oeste (B) 396.411 430.463 8,6%

(A/B)% 3,97% 3,90%

(AIC)% 41,49% 39,78%

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

Cabe ressaltar que o Distrito Federal possui a maior renda per capita do Pais. Em 2012, esse indicador
alcangou R$ 64,7 mil, praticamente o triplo da média brasileira, de R$ 22,6 mil. Também foi quase duas vezes maior
do que o de S3o Paulo, que, com o montante de R$ 33,6 mil, representou a segunda renda mais alta do Pais.

Além da elevada renda de que sua populagdo usufrui, a economia do Distrito Federal apresenta outras
caracteristicas peculiares. Os setores Agropecuério e Industrial séo muito pouco expressivos. Entre 2008 e 2012,
eles participaram no Valor Adicionado Bruto (VAB) estadual com apenas 0,4% e 6,3%, respectivamente. Ja os
Servigos, em contraposicdo, respondem pela maior propor¢do participativa, em termos nacionais, com uma
contribuicdo para o VAB que chegou a 93,30%, nesse mesmo periodo. Esse fato decorre da forte presenca da
Administragdo Publica, uma vez que essa atividade é responsavel por mais de 55% do VAB e, indiretamente,
movimenta os demais segmentos (Quadro DF .2).

Em 2012, o setor de Servigos avangou 3,2% no Distrito Federal. A atividade que registrou o maior
crescimento nesse segmento foi o Comércio, com 4,5%, favorecido pela expans@o da massa salarial e do crédito.
Na sequéncia vieram os servigos de Transporte, com aumento de 4,2%, os Servicos de Intermediagdo Financeira,
com 4,1%, e os Servicos de Informagao, com 4,0%.

No mesmo ano, o setor industrial registrou uma alta de 4,8%. A Construcdo Civil, que representa
tradicionalmente mais de 60% de toda a Industria do Distrito Federal, foi a grande responsavel pelo crescimento
desse setor, com um avango de 6,5%, gragas aos investimentos publicos e privados em obras de infraestrutura,
recuperagao de equipamentos pubicos e unidades habitacionais. O segmento de Transformag&o, que participa com
apenas 1,5% do VAB estadual, aumentou 2,4%, impulsionado pelos segmentos de alimentos e bebidas, edi¢do e
impresséo grafica, produtos de metal e minerais ndo metalicos, principalmente cimento.

* A estimativa do PIB estadual foi feita pela Companhia de Planejamento Estadual (Codeplan), que, em um trabalho conjunto
com o IBGE, retrata a evolugéo da economia do estado no projeto das Contas Regionais do Brasil.
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Ja a Agropecuaria, cuja contribuicdo para a estrutura produtiva do Distrito Federal é infima, visto que a
pequena dimens&o territorial do estado acaba por circunscrever essa atividade a pequenas areas, apresentou uma
expressiva redugdo em 2012, de 15,9%. Esse resultado foi consequéncia da queda na produgdo de alguns
produtos da lavoura temporaria, como o tomate e o feijao.

Quadro DF.2. Distrito Federal: Participagao das Atividades Econémicas no VAB (2012)

Atividades Econoémicas 2012 Média (2008-2012)
DF DF Brasil

Agropecuaria 0,3 0,4 55
Industria 57 6,3 27,3
Industria extrativa 0,0 0,0 33
Industria de transformacao 15 1,8 15,4
Producao e distribuigao de luz, gas, agua, esgoto e limpeza urbana 0,7 0,7 31
Construgao civil 34 3,8 515
Servigos 94,0 93,3 67,2
Comércio 6,7 6,6 12,6
Intermediagao financeira, seguros e previdéncia complementar 10,0 9,8 7.2
Administragao, saude e educagao publicas e seguridade social 55,2 54,7 16,2
Outros servigos 221 22,3 311
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: IBGE, Contas Regionais (atualizadas em novembro de 2014).

No que respeita ao comércio exterior, a participagdo do Distrito Federal ainda é bastante modesta, em
termos nacionais, apesar de suas exportagdes terem crescido a taxas elevadas nos ultimos anos. Com efeito, entre
2005 e 2014, suas vendas internacionais saltaram de US$ 60,1 milhdes para US$ 330,6 milhdes, o equivalente a
um crescimento anual médio de 20,9%. Em relagdo a 2013, o incremento foi de 25,8% (Grafico DF.1).

Grafico DF.1. Evolugio das Exportacgdes do Distrito Federal
(2005-2014) (US$ milhges)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

As carnes e miudezas de aves, cujo valor de vendas no exterior alcangou US$ 156,3 milhdes em 2014, foi
o principal produto de exportacdo do Distrito Federal, com uma participagdo que alcangou 38,6% no valor total da
pauta. Na comparagao com o ano anterior, a receita gerada por esse produto registrou um aumento substancial, de



66,8%. O segundo produto mais vendido foi a soja, com exportagdes de US$ 92,8 milhdes, cifra que correspondeu a
28,1% do total da respectiva pauta e também representou um incremento ainda mais expressivo, de 90,6%, em
relacdo ao ano anterior. Por conseguinte, esses dois produtos, sozinhos, responderam por dois ter¢os das receitas
de exportagéo obtidas pelo estado em 2014.

O nimero de empresas exportadoras, por sua vez, ainda € muito baixo no Distrito Federal. Em 2014,
apenas 61 firmas, duas a mais em relagéo ao ano anterior, realizaram vendas internacionais (Gréfico DF.2).

Grafico DF.2. Evolucgdo do Total de Empresas e do Valor
Médio Exportado por firma no Distrito Federal (2005-2014)

(Valor Médio em US$ mil)
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Ja a combinagao do crescimento
expressivo das exportacdes estaduais com
0 pequeno aumento na quantidade de
empresas exportadoras fez com que o
valor médio de venda no exterior por
empresa do Distrito Federal alcancasse
um valor recorde em 2014, de US$ 5,4
milhdes. Trata-se de um montante 21,7%
maior do que o correspondente a 2013.

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

2. EVOLUGAO DO NUMERO DE MPE EXPORTADORAS NO DISTRITO
FEDERAL

Grafico DF.3. Evolugido do Numero de MPE Exportadoras no DF

Até o0 momento, as MPE ainda estdo muito pouco presentes no comércio exterior do Distrito Federal. Em
2014, 19 dessas empresas realizaram operagdes de exportagéo no estado. Desse total, 10 (52,6%) corresponderam
a pequenas empresas, € 9 (47,4%), a microempresas. Em relagdo a 2013, duas microempresas deixaram de
exportar, ao passo que uma nova empresa de pequeno porte registrou vendas no exterior.
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Até 2006, as MPE eram
maioria entre as empresas
exportadoras do estado, mas essa
condigdo se alterou nos Ultimos anos
(Grafico DF.3). Em 2014, as MPE
representaram somente 31,1% do
universo de empresas exportadoras do
Distrito Federal. Em relagdo a 2013,
houve uma perda de 2,8 pontos
percentuais.

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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O Distrito Federal também possui um ndmero proporcionalmente menor de MPE exportadoras, em
comparagdo com a média brasileira. Essa diferenca é expressiva tanto entre as pequenas empresas quanto entre
as microempresas (Grafico DF .4).

Grafico DF.4. Distrito Federal e Brasil: Participagdo das MPE no Total de Empresas Exportadoras (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

3. EVOLUGAO DO VALOR EXPORTADO PELAS MPE DO DISTRITO FEDERAL

O valor das exportagées das MPE do Distrito Federal duplicaram entre 2013 e 2014, alcangando US$ 1,8
milhao. Desse total, US$ 1,5 milhdo (81,0%) foi gerado por empresas de pequeno porte e US$ 340,1 mil (19,0%) por
microempresas (Grafico DF.5).

Em comparag&o com o ano anterior, o valor exportado pelas microempresas cresceu 39,1%, enquanto as
vendas atribuidas as empresas de pequeno porte mais do que dobraram, com expanséo de 128,4%.

Grafico DF.5. Evolugio do Valor Exportado pelas MPE do Distrito Federal (2005-2014) (US$ milhdes)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).



Grafico DF.6. Distrito Federal: Participacdo das MPE no Valor
Total das Exportacgdes do Estado (2005-2014)
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Ainda assim, a participagdo das
MPE nas exportagbes totais do Distrito
Federal se mantém em um patamar muito
baixo. Em 2014, elas responderam por
apenas 0,54% da pauta de exportacdo
estadual, sendo que, na comparagdo com
0 ano anterior, houve um avango de 0,21
ponto percentual (Gréafico DF.6).

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico DF.7. Distrito Federal e Brasil: Participagdo % das
MPE no Valor das Exportagdes (2005-2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Grafico DF.8. Participacdo % das MPE do Distrito Federal no
Valor Total de Exportagdo das MPE Brasileiras (2005-2014)

A contribuicho das MPE do
Distrito Federal para a pauta de
exportagdes do estado permanece, desde
2006, bem abaixo da média nacional,
exceto em 2012, quando as respectivas
participacbes se aproximaram (Grafico
DF.7).

Em 2014, a diferenga entre os
niveis de contribuigdo das MPE para a
pauta de exportagdes do Pais e do estado
foi de 0,35 ponto percentual.
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No que respeita as
exportagdes totai das MPE brasileiras, a
contribuicdo das firmas sediadas no
Distrito  Federal é muito pouco
expressiva. Em 2014, essa participacéo
alcangou apenas 0,09%, o mesmo
patamar registrado em 2012 (Gréfico
DF.8).

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).
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Em termos do valor médio de exportaco, esse indicador para as MPE do estado atingiu um recorde em
2014, com US$ 94,1 mil. Em comparagéo com o ano anterior, houve um aumento substancial, de 114,2%. Nao
obstante, cabe notar que, de forma geral, tanto as microempresas como as pequenas empresas do Distrito Federal
apresentam, sistematicamente, valores inferiores a média nacional (Gréafico DF.9). Excecéo deve ser feita apenas
ao caso das microempresas em 2014.

Nesse ano, o valor médio de exportagéo das microempresas aumentou 70,0%, passando de US$ 22,2 mil
para US$ 37,8 mil. Ja no que respeita as pequenas empresas, o respectivo valor médio de exportagdo cresceu
105,5% no mesmo periodo, e alcangou US$ 144,8 mil. Ainda assim, permanece distante da média nacional, que foi
de US$ 288,3 mil em 2014,

Grafico DF.9. Evolugio do Valor Médio de Exportacdo das MPE do Distrito Federal e do Brasil (2005-
2014) (US$ mil)

Microempresas Empresas de Pequeno Porte
40,0 3500
35,0 3000 l.—.'-_-._:.,
30,0 7 2500 -/./l’k./r
50 2000
200 k } ’

50 4= FaN / y 500 ”\Vf

10,0 \ / \-/ 100,
50 V 50,0 W

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

e [i5tt0 Federal el Brasil e [istrto Federal el Brasil

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

4. DISTRIBUIGAO DAS MPE EXPORTADORAS DO DISTRITO FEDERAL POR
RAMO DE ATIVIDADE

A maior parte das MPE exportadoras do Distrito Federal esta ligada ao ramo comercial. Na média do
periodo 2005-2014, 60,8% das firmas eram comerciais, enquanto 25,2% eram industriais e 12,4% atuavam na
construgao civil. Em termos do valor exportado, a indUstria e 0 comércio se revezam na lideranga entre as MPE do
Distrito Federal - & excegao do ocorrido em 2012, um ano atipico, dado que, nele, a participagao da construcao civil
no valor exportado chegou a 81,7% (Gréafico DF.10).

Grafico DF.10. Distribui¢do do Valor Exportado pelas MPE
do Distrito Federal por Ramo de Atividade (2005-2014) (US$
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

No caso especifico de 2014, essas



As MPE exportadoras do Distrito Federal apresentaram diferengas no que respeita a distribuicdo das
exportagbes por ramo de atividade, quando comparadas com a média nacional (Grafico DF.11). No caso das
microempresas, a participagdo das que atuam no setor industrial foi mais roporcionalmente mais elevada no DF do
que no pais, em detrimento do comércio e do setor de servigos. Em relagéo as empresas de pequeno porte, por sua
vez, constata-se 0 peso maior do comércio, em detrimento de todos os demais setores, sobretudo a indistria.

Grafico DF.11. Distrito Federal e Brasil: Distribuicdo do Valor Exportado pelas MPE por Ramo de
Atividade (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

5. DISTRIBUIGAO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DO DISTRITO FEDERAL
POR CLASSE DE PRODUTO E SETOR DE ATIVIDADE

Os produtos manufaturados representaram, em 2014, a quase totalidade das vendas das pequenas
empresas do Distrito Federal, cujo resultado foi uma participagdo muito superior & média nacional: 99,2% contra
76,3%, respectivamente. No caso das microempresas, os manufaturados também foram preponderantes no total
exportado, embora em propor¢do menor do que a média brasileira (Gréafico DF.12).

Segundo a classificagdo CNAE, as exportagdes das MPE do Distrito Federal ndo s apresentam uma alta
concentragdo em poucas categorias, como estéo associadas principalmente ao "comércio por atacado". Com efeito,
em 2014, esse setor concentrou 47,3% das vendas internacionais oriundas das microempresas e 41,0% das
correspondentes as pequenas empresas do estado (Quadro DF.3).

No caso das microempresas, outros setores relevantes foram, pela ordem, "preparagdo de couros e
fabricagéo de artefatos de couro, artigos para viagem e calgados" e "fabricagéo de produtos quimicos". Somados,
os trés principais segmentos responderam por 98,4% das vendas realizadas por este porte de firmas em 2014.
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Grafico DF.12. Distribui¢do do Valor Exportado pelas MPE do Distrito Federal e do Brasil por Classe de

Produto (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Quadro DF.3A. Distribui¢cdo do Valor Exportado pelas Microempresas do Distrito Federal por Setor
CNAE (2014)

Setor CNAE Valor Participagdo  Concentragao

(Us$ Mmil) (%) (%)
Comércio por atacado, exceto veiculos automotores e motocicletas 160,9 473 473
Prep. de couros e fabric. de artef.de couro, art. p/viagem e calgados 88,9 26,1 73,5
Fabricagao de produtos quimicos 84,8 24,9 98,4
Comércio varejista 5,6 1,6 100,0
Total 340,0 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

Quadro DF.3B. Distribui¢do do Valor Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte do Distrito Federal

por Setor CNAE (2014)
Setor CNAE Valor Participagcdo Concentragédo
(US$ Mil) (%) (%)
Comércio p/atacado, exceto veic. automotores e motocicletas 593,6 41,0 41,0
Fabricagédo de produtos de madeira 4258 294 70,4
Confecgao de artigos do vestuario e acessorios 2389 16,5 86,9
Comércio varejista 175,1 12,1 99,0
Fabric. de equip. de informatica, produtos eletronicos e dpticos 11,5 0,8 99,8
Demais produtos 2,6 0,2 100,0
Total 1.447,5 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).




No que respeita as pequenas empresas, outros trés segmentos se destacaram por suas exportagdes:
"fabricagao de produtos de madeira", "confecgéo de artigos do vestuario e acessorios" e "comércio varejista". Como
resultado, os quatro setores mais importantes reunidos concentraram 99,% das vendas internacionais efetuadas por

€8Ssas empresas.

6. PRINCIPAIS PRODUTOS DE EXPORTAGAO DAS MPE DO DISTRITO
FEDERAL

Os principais produtos exportados pelas microempresas do Distrito Federal foram “Calgados, suas Partes
e Componentes”, com uma participagdo de 26,1% do total vendido ao exterior em 2014, e "centrifugadores e
aparelhos para filtrar ou depurar”, cujas vendas externas representaram 10,5% do total (Quadro DF 4A).

Quadro DF.4A. Valor Exportado pelas Microempresas do Distrito Federal por Principais Produtos
(2014)

Produto Valor Participagao Concentragéo

(US$ Mil) %) %)
Calgados, suas partes e componentes 88,9 26,1 26,1
Centrifugadores e aparelhos para filtrar ou depurar 35,8 10,5 36,7
Torneiras, valvulas e dispositivos semelhantes e partes 16,3 4.8 415
Compostos heterociclicos, seus sais e sulfonamidas 14,9 4.4 45,8
Sucos e extratos vegetais e matérias pécticas 13,4 3,9 49,8
Demais produtos 340,0 100,0 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

No caso das pequenas empresas, trés itens responderam por cerca de trés quartos da pauta de
exportagdes em 2014. O principal deles foi “cimentos hidraulicos", com 34,3% de participagdo. Na sequéncia vieram,
pela ordem, “outras obras de madeira", com 29,4%, e “instrumentos e aparelhos médicos", com 11,7% (Quadro
DF.4B).

Quadro DF.4B. Valor Exportado pelas Empresas de Pequeno Porte do Distrito Federal por Principais
Produtos (2014)

Produto Valor (US$ Participagao Concentragédo

Mil) (%) (%)
Cimentos hidraulicos 497,2 34,3 343
Outras obras de madeira 425,8 29,4 63,8
Instrumentos e aparelhos médicos 169,4 11,7 75,5
Torneiras, valvulas e dispositivos semelhantes e partes 79,2 55 80,9
Instrumentos e aparelhos de medida, de verificagao, etc. 17,7 1,2 82,2
Demais produtos 258,2 17,8 100,0
Total 1.447,5 100,0

Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

7. DESTINO DAS EXPORTAGOES DAS MPE DO DISTRITO FEDERAL

As exportagdes das MPE do Distrito Federal apresentaram, em 2014, uma distribuigdo muito distinta em
relagdo a média nacional (Grafico DF.14). No caso das exportagdes das microempresas, a Unido Europeia foi o seu
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principal mercado, com uma participagao de 26,3%, seguido de perto pelos Estados Unidos e Canada, com 25,9%.
Entre as pequenas empresas, Estados Unidos e Canada foram o destino mais importante das suas exportagdes,
com uma concentragéo de 55,8%, cabendo ao Mercosul o segundo lugar, com 40,4%.

Grafico DF.13. Distrito Federal e Brasil: Distribui¢do do Volume Exportado pelas MPE por Mercados de
Destino (2014)
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Fonte: Secex/MDIC, Rais/MTE e IBGE (PIA e Cadastro Central de Empresas).

8. CONTRIBUIGAO DO SEBRAE DO DISTRITO FEDERAL PARA O
DESENVOLVIMENTO DAS MPE DO ESTADO

Em 2014, o Sebrae do Distrito Federal prestou atendimento técnico a 50,7 mil empreendimentos formais,
dos quais 8,5 mil foram contemplados com soluges especificas de inovagdo. No total, foram atendidos 25,3 mil
microempreendedores individuais, 20,9 mil microempresas e 4,4 mil pequenas empresas. Esse nimero, além de ter
sido 16,8% maior do que o correspondente ao ano anterior, alcangou cerca de um quarto das empresas
regularizadas do estado (Quadro DF.5).

Quadro DF.5. Sebrae/DF: Empreendimentos Formais Atendidos (2013-2014)

Atendimentos 2013 2014 Var. %
2014/2013

Qtdd. Part. % Qtdd. Part. %
Microempreendedores individuais 22.094 50,9 25.287 49,9 14,5%
Microempresas 17.134 39,5 20.938 41,3 22,2%
Empresas de pequeno porte 4.144 9,6 4431 8,7 6,9%
Total 43.372 100,0 50.656 100,0 16,8%

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.



Também em 2014, essa instituigdo realizou 83,1 mil eventos de capacitagdo, por meio de multiplos
instrumentos, agbes e eventos de porte variado (Quadro DF.6). Eles resultaram, entre outros beneficios, no
oferecimento de aproximadamente 146 mil horas de consultorias, 179 mil orientagdes técnicas e 300 cursos.

Quadro DF.6. Sebrae/DF: Quantidade de Atendimentos por Categoria de Instrumento (2014)

Categoria de Instrumento Atendimentos
Consultoria a distancia 1.365
Consultoria presencial 24.308
Cursos presenciais 1.632
Numero de empresas (feiras) 101
Numero de feiras 191
Numero de missdes/caravanas 1.212
Numero de orientagdes a distancia 16.762
Numero de orientagdes presenciais 32.511
Numero de palestras, oficinas, seminarios a distancia 8
Numero de palestras, oficinas, seminarios presenciais 4,730
Numero de rodadas (empresas) 279
Total 83.099

Fonte: Sebrae, Sistema de Monitoramento Estratégico, 2015.

O Sebrae/DF, vale ainda destacar, confere especial énfase a tecnologia e ao aprofundamento da
inovag&o. Por essa razéo, empreende uma série de agdes visando a promover, por exemplo, 0 desenvolvimento e a
disseminagdo de novos produtos e metodologias entre os seus varios publicos-alvo. Além disso, investe
pesadamente na formagdo de liderangas, na disseminagdo da cultura empreendedora, no fortalecimento da
capacidade de gestdo e na criagdo de starfups. Outras importantes linhas de atuagéo da instituigio consistem em
promover a legalizacdo de pequenos negécios, bem como em fomentar a articulagéo e o fortalecimento das MPE
locais.

Entre as principais iniciativas desenvolvidas por essa institui¢do, seis merecem destaque. O Encontro de
Franquias do DF, por exemplo, compreende um evento que tem por objetivo apresentar oportunidades de negocios
na area de franchising, disseminar informacfes e capacitar micro e pequenos empresarios em temas ligados as
areas de gestdo, legislagdo, tributagdo, planejamento de negécios, marketing e finangas. Para tanto, é oferecida
uma ampla programacdo composta por palestras, mesas redondas tematicas, rodadas de negécios entre
fornecedores e franquias, oficinas e seminarios. Também s&o montados estandes de expositores, com oportunidade
de franquias e microfranquias em areas variadas, tais como alimentagdo, moda, estética, educagéo e servigos. O
publico estimado é superior a 4 mil visitantes.

A Semana de Formalizag&o do Empreendedor Individual, por sua vez, é realizada em diversos pontos do
estado, sobretudo em localidades que apresentam uma grande concentragdo de empreendedores ainda na
informalidade. Além de visar a regularizacdo desse publico, o evento oferece dezenas de oficinas e palestras para
empreendedores ja formalizados, com o objetivo de esclarecer duvidas mais frequentes, como as que envolvem
acesso a crédito e questdes previdenciarias.

Outras iniciativas importantes compreendem o Brasil Original, um evento destinado a promover a marca
de Brasilia e artesdos locais; a Feira do Empreendedor, que incentiva o empreendedorismo; o Fomenta, que
prepara empreendedores individuais para participar de licitagdes de compras governamentais; e a Alimenta, uma

341



342

feira voltada para a indUstria de alimentos e a gastronomia, segmentos que empregam um grande contingente de
pessoas no estado.

Ainda com relag&o ao Sebrae/DF, vale destacar que o nimero de empreendedores locais que conseguem
manter-se ativos apos os dois primeiros anos de funcionamento de suas empresas — periodo em que ha maior risco
de mortalidade para elas — é um dos mais altos do Pais. Tal fato constitui um indicio de que os esforgos voltados
para a capacitacéo e a qualificacdo dos micro e pequenos empreendedores locais executados por essa instituico
déo bons resultados.
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