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Fonte: ABIT, 2016 :
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OPORTUNIDADES

= Alta qualidade dos produ-
tos;

= |novacdes tecnoldgicas
para o setor/segmento;

® Crise financeira, que impacta
nos pregos, aumentando a
inflagdo e gerando inadim-
pléncia;

= Profissionais desqualifi-

= Pregos competitivos; cados;

= Competitividade no mer-
cado internacional, devido

= Setor/segmento tradicio- a desvalorizagéo do real.

nais na economia baiana;

= Alta rotatividade de cola-
boradores;

= Altos impostos e dificuldade
na obtencdo de incentivos,
como financiamentos e crédi-
tos;

= Clientes fiéis; = Dificuldade para trabalhar

com revendedores;
= Setor com alto nivel de

empregabilidade. = Baixa automatizagio de

processos; = Produtos importados da Chi-
na, com pregos menores que

0S nacionais;

Il

® Pouco investimento em
marketing.

= Falta de fornecedores na
regido, o que acarreta falta
de matéria-prima;

® Dificuldade de encontrar
matéria-prima importada;

® |nstabilidade politica;
® Mudancas climaticas bruscas

impactam na producdo do
algodao, linho, dentre outros.

=
-‘—u




INDUSTRIA DE CONFECCOES
NA BAHIA

NO SEGMENTO

= Articulacdo precéria entre os elos da cadeia produtiva. Um dos motivos € que muitas empresas
situadas no Nordeste do pais possuem suas origens na regido Sul, mantendo essa articulacéo e
ligacGes comerciais.

= Pouco abastecimento de matéria-prima para o Estado. O vinculo com o Sul ou a dependéncia de
compra de matéria-prima dessa regiao faz com que chegue com dias de atraso, impactando na
produtividade das industrias.

= Desaquecimento do setor devido a instabilidade econémica.

= Com a valorizacdo do ddlar em relagcdo ao real, o preco da matéria-prima aumenta e, consequen-
temente, o preco do produto final.

© FATORES
DE SUCESSO

= Diferenciar o produto € essencial para conquistar os clientes. H4 muitos produtos sem
qualidade e acabamento no mercado, com pre¢os muito baixos, mas ha clientes que pro-
curam gualidade e estardo dispostos a pagar mais por isso;

= Fazer promocdes e marketing de indicagdo também funciona para ganhar novos clientes;

= |nvestimento em mao-de-obra, pois ha dificuldade de encontrar profissionais qualificados
no setor;

= Estar sempre atento ao que o cliente demanda é essencial para se manter no mercado. O
setor de vestuario, por exemplo, muda muito de uma estacdo para a outra. E preciso se-
guir as tendéncias para acompanhar o mercado;

= Criar uma boa logistica com fornecedores. Ha dificuldade de fornecedores nas regides e,
muitas vezes, a empresa fica dependente de diversos fatores para conseguir algum tipo
de matéria-prima especifica.
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O aumento na segmentacao de clientes pode trazer mercados interessantes para o
seu negocio. Um exemplo é o aumento da populacdo com sobrepeso ou obesa no
Brasil, que tem gerado oportunidades para o mercado de moda plus size. Além dis-

CLIENTES @
: S0, a busca por uma vida mais saudavel tem movimentado o mercado de moda

fitness, que engloba a confeccéo de pecas com informacdo de moda, voltadas ao
publico adepto de exercicios e atividades fisicas;

A desvalorizacdo da moeda brasileira, nesses ultimos anos, abriu oportunidade para
que os produtos nacionais se tornassem mais competitivos no mercado externo;

EXPORTAGAO

CO-BRANDING promover um produto ou servico. A associacdo entre mais de uma marca aumenta
a visibilidade dos produtos e servicos e pode servir para expandir a atuagéo do ne-

gdcio, aproximar a marca do consumidor e reté-lo a longo prazo;
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@ O co-branding pode ser entendido como a acao conjunta de diferentes marcas para

Empresarios podem pensar em processos inovadores dentro dos
INOVACAO seus negocios, visando & implantagéo de novas solugdes ou

NOVosS produtos nesse mercado.
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