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CACHACA NA BAHIA

* Produtores conscientiza-
dos sobre a importancia
de se aprimorar a qualida-
de do produto;

* Baixo nivel de endivida-
mento do setor;

* InstalacBes atuais permi-
tem aumento da produ-
cdo;

* Diversificacdo da proprie-
dade para fins turisticos e
passeios ecologicos.

Melhoria na qualidade dos
produtos e embalagens;

Longas distancias entre os
alambiques e os grandes
centros consumidores;

Capacidade ociosa dos
alambiques;

Melhaorias tecnolégicas na
producdo das matérias-
primas, principalmente
guanto a produtividade,
melhores variedades e tra-
tos culturais;

A grande maioria ndo tem
estrutura comercial, é de-
pendente de atravessado-
res e vendedores avulsos;

N&o ha cultura de associa-
tivismo e cooperdtivisno;

Falta de Cegtificacag.

+ Babhia turistica: a Bahia é

um Estado que tem des-
taque nacional e interna-
cional, e isto podera facili-
tar o marketing dos produ-
tos.

» Indicacdo Geografica (IG)

para a Microrregido de
Abaira, compreendendo
0s municipios de Abaira,
Jussiape, Mucugé e Piata,
podera trazer bons resul-
tados;

» Potencial para exportacéo.

Legislacéo insuficiente para de-
finir e diferenciar as bebidas
destiladas;

Elevada burocracia para regula-
rizag8o dos estabelecimentos;

Elevada carga tributaria;

Falta de articulacéo e integra-
¢do das acbes por parte das
instituicGes estatais e privadas;

Falta de articulacéo para fiscali-
zagao conjunta, entre 0s 6rgaos
competentes, na producéo e
comercializacdo;

Existéncia de produtores que
utilizam meios nao corretos pa-
ra producdo e comercializacéo
dos produtos, gerando uma
concorréncia desleal dos infor-
mais e desdobradores;
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Elevada tributagéo (IPI, ICMS e outros impostos, taxas e licengas,
além dos encargos sociais);

Elevada burocracia para registros da empresa, produto e estabeleci-
mento, principalmente nas esferas estadual e federal;

Custo elevado para registros e manutengado do estabelecimento to-
talmente regularizado;

Baixo poder aquisitivo e dificuldades financeiras por parte da grande
maioria dos estabelecimentos, frente a necessidade de elevados

investimentos para atender as exigéncias legais;

Dificuldades para acesso a mercado, principalmente pelos estabele-
cimentos menores;

Pressao de pregos, exercida principalmente pelos diversos tipos de
aguardentes e cachagas industriais, com oferta de produtos de baixa
qualidade e embalagens inadequadas;




CACHACA NA BAHIA =

ACOES

L RECOMENDADAS

LEGISLACAO ‘

Formalizacdo e complementos de acordo com as exigéncias legais;

~ Implementacé@o de processos de gestdo integrados voltados para eficiéncia e inovacéo,
INOVACAO . = .
além de adequacéo das embalagens;
Busca de formas alternativas para acesso a mercados, como vendas conjuntas, contratos com
ASSOCIATIVISMO representantes e distribuidores, dentre outras;

DIVERSIFICACAO Diversificacdo da producéo e busca de tecnologias ja disponiveis.
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