ROTEIRO PARA ELABORAGAO E APRESENTACAO DE PROJETOS — SEBRAE/ES - PATROCINIOS

O Roteiro para Elaborac¢do e Apresentagao de Projetos, composto de formuldrio e de instrug¢bes para
preenchimento do formuldrio, visa facilitar a elaboracdo e posterior analise dos projetos que
contemplam a participagdo do SEBRAE/ES em acgbes voltadas ao segmento das micro e pequenas

empresas.

O formuldrio apresentado em anexo devera ser adotado integralmente apresentando-se todas as

informacodes nele previstas.
O SEBRAE/ES, desde ja, coloca-se a disposicdo para esclarecimentos complementares a interpretagao,
utilizacdo e preenchimento deste roteiro, através da UMC - Unidade de Marketing e Comunicacao (27)

3041-5664.

Atenciosamente,

SEBRAE/ES - SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO

Rua Belmiro Rodrigues da Silva, 170 — Enseada do Sud - Vitéria - ES - CEP: 29050-435 / Tel: (27) 3041-5514




PATROCINIO

DADOS DO PROJETO

Nome da A¢do/Evento | pPROMOCAO E COMERCIALIZACAO DOS PEQUENOS NEGOCIOS DO
TURISMO DO ESPIRITO SANTO.

Publico-alvo Pequenas Empresas dos Segmentos de Hospedagem, Agéncia de
Receptivo, Atrativos Turisticos e Empreendimentos de Gastronomia
localizados em destinos turisticos do Espirito Santo.

Numero de empresas (Indicar quantidade por segmento: Meios de Hospedagem, Agéncia de

participantes Receptivo, Atrativos, Empreendimentos de Gastronomia).

Publico previsto (Indicar Quantidade de Agéncias Envolvidas nos Mercados Emissores
e Quantidade de Pessoas Atingidas nas Campanhas para Publico
Final).

Periodo de realizacdo (data | (| dicar periodo que esteja entre 20/12/2024 3 30/08/2025).
de inicio e término)

Local de realizagdo (Indicar locais das a¢bes presenciais do projeto).

DADOS DO PROPONENTE

Empresa:

CNPJ:

Endereco:

Complemento:

Bairro:

CEP:

Cidade:

Telefone:

Email:

Responsavel:

Telefone:

Email:

Representante legal

CPF:

Profissdo:

Telefone:

Endereco:

Complemento:

Bairro:

CEP:




1 - Apresentagao

O que é o projeto, quais os destinos capixabas beneficiados?

Qual o perfil de clientes / turistas serdo trabalhados e em quais mercadores emissores?
Qual o histérico de atuacao da operadora de forma geral no mercado?

Qual a experiéncia anterior com destinos do Espirito Santo (se houver)?

Por que realizar o projeto com a operadora que esta propondo?

Por que o Sebrae/ES deveria participar como patrocinador deste evento?

2 — Relagédo direta da agdo/evento para o segmento de micro e pequenas empresas

De que forma as micro e pequenas empresas serdo beneficiadas com a realizacdo deste evento?
Qual o perfil de publico alvo considerando as empresas capixabas ([perfil dos meios de
hospedagem, gastronomia, atrativos e agéncia de receptivo)?

Caso a operadora ainda ndo tenha base de fornecedores no Espirito Santo, qual a estratégia de
envolvimento dessas pequenas empresas turisticas?




3 — Plano de Atuagao e Midia

Critério 1 — Envolvimento de pequenas empresas turisticas capixabas

CRITERIO OBRIGATORIO

Indicacdo de Pequenas Empresa Turisticas Capixabas Envolvidas:

Agéncia de Turismo Receptivo (minimo 1 empreendimento)

Razao Social Nome Fantasia Municipio CNPJ Telefone
Meios de Hospedagem (minimo 3 empreendimentos)
Razao Social Nome Fantasia Municipio CNPJ Telefone

Atrativos, Restaurantes e Outros Empreendimentos (minimo 3 empreendimentos)

Razao Social

Nome Fantasia

Municipio

CNPJ

Telefone

‘ Total de Empreendimentos no Estado ES:

‘ (Indicar quantidade da soma das tabelas acima)




Critério 2 — Formatagao e venda de pacotes turisticos envolvendo destinos capixabas (minimo 1

pacote).
CRITERIO OBRIGATORIO

Nome do Pacote /
Roteiro

Breve Descritivo

Destinos ndo
Litoral
Envolvidos

Destinos
Litoral
Envolvidos

Quantidade
Dias




Critério 3 — Campanhas Promocionais
CRITERIO OBRIGATORIO

Nome da Campanha Publico Alvo Canais de Midia Periodo

Detalhamento das Midias

Itens Especificagoes Quantidade R$/Unit

RS/Total

TOTAL

Descritivo das Campanhas:
(Detalhar as agoes publicitarias e promocionais envolvidas no projeto explicitando:
A. Midias de massa (TV, radio, jornal, revistas, etc.)

B. Materiais promocionais
C. Agles promocionais)




Critério 4 — Realizagao de Roadshow em mercados prioritarios

CRITERIO OPCIONAL

Mercado Emissor (cidade)

Quantidade de
Agentes de Viagem

Data Prevista

Investimento RS

Critério 5 — Realizacdo de Famtour / Fampress nos destinos capixabas

CRITERIO OBRIGATORIO

Cidade de Origem

Quantidade de
Agentes de Viagem
/ Influenciadores

Data Prevista

Investimento RS

Critério 6 — Realizagdo de Campanhas de Vendas com Agentes de Viagens

CRITERIO OPCIONAL

Nome da Campanha

Estimativa de
Agentes

Data Prevista

Investimento RS




4 — Cotas de patrocinio

NOME DA COTA VALOR (RS) CONTRAPARTIDAS
Investimento Sebrae R$100.000,00 Investimento financeiro no projeto.
Investimento (Indica valor. AgOes de promogao e comercializagdo para
Operadora Minimo de destinos e empresas turisticas capixabas.

RS 100.000,00) Exposi¢ao da marca Sebrae nas agdes.

5- Layouts ou artes finais

OBS: OS LAYOUTS E ARTES-FINAIS DAS PECAS E MATERIAIS PROMOCIONAIS E PUBLICITARIOS
CITADOS NO PLANO DE MiDIA DEVERAO SER SUBMETIDOS A APROVAGAO DO SEBRAE / UNIDADE
DE MARKETING E COMUNICAGAO ANTES DA PRODUGAO DOS MESMOS. TAIS PEGAS, EM VERSAO
PRELIMINAR, DEVERAO SER APRESENTADAS EM ANEXO A PROPOSTA DE PATROCINIO.

6 - Potenciais parceiros e/ou parcerias confirmadas

(Indicais demais parceiros que serdao envolvidos no projeto a exemplo de entidades empresariais
e orgaos de turismo, se houver.)

7 — Valor total do evento/projeto

(indicacdo do valor total do projeto).

8 — Programagao do evento

(Indicar estrutura base da programacao dos eventos comerciais/promocionais, quando houver.)

9 — Dados e informagodes sobre as trés ultimas edigoes

Indicar informacdes de iniciativas anteriores ou indicar informacdes de projetos semelhantes
realizados com outros destinos.

Mencionando, por iniciativa:

a. setores contemplados;




b. niumero de participantes;

c. percentual de participacao de micro e pequenas empresas;
d. retorno institucional ofertado ao SEBRAE;

e. plano de midia final.

OBS: Caso tratar-se de primeira edi¢do do projeto/evento, desconsiderar este tépico.

10 - Orientagoes gerais

1. As solicitagbes de patrocinio serdo apresentadas diretamente ao SEBRAE/ES, direcionadas a
Superintendéncia, via protocolo interno, atendendo as orienta¢des e exigéncias expressas nesta
Instrucdo Normativa.

2. Os projetos de patrocinio submetidos ao SEBRAE serdo instruidos, no ato da entrega da proposta,
com os seguintes documentos:

contrato social ou estatuto social com as alteracGes, se houver, devidamente registrados nos
6rgaos competentes;
ata de eleicdo e/ou ato de designacdo das pessoas habilitadas a representar a pessoa juridica,
se for o caso;
prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica;
prova de inscricdo nos cadastros estadual e municipal de contribuintes, se houver;
prova de regularidade fiscal, sendo:
i. certidao conjunta negativa de débitos relativos a tributos federais e Divida Ativa da
Uniao;
ii. certiddo negativa de débito perante o Instituto Nacional de Seguro Social (INSS);
iii. certidao de regularidade do FGTS;
iv. certidao negativa de tributos estaduais e municipios, se houver inscri¢ao.
carteira de identidade e prova de inscricao no Cadastro de Pessoas Fisicas do Ministério da
Fazenda (CPF/MF) dos representantes legais;

se houver a contratagao de servicos técnicos especializados:
i. atestado de capacidade técnica da empresa, relacionado ao objeto do contrato;
ii. curriculo dos integrantes da equipe técnica responsavel pela execucao,
acompanhado de atestado de capacidade técnica e de inscricdo na entidade
profissional competente, se houver.

3. Na proposta em que houver area de exposi¢cdo para montagem de estande institucional do SEBRAE,
além das informacgGes anteriormente solicitadas, deverdo constar:

hOo Qo0 T o

Planta geral do local do evento, se houver.

Planta baixa do pavilhdo de exposicdo (layout).

Numero de estandes a serem comercializados, por tipo e por metragem quadrada.
Descritivo da montagem basica.

Tabela de precos (area livre e drea montada).

Dados e informacdes sobre as trés ultimas edi¢gdes, mencionando, por evento, o total de
expositores em cada edicdo e a relacdo dos mesmos;



4. Quanto ao retorno institucional e a prestacdao de contas, cabe observar que, para concessdo do
patrocinio, o SEBRAE tera assegurado o retorno institucional, como:

a. Exposicdao dalogomarca no material publicitario, midia, radio, TV, anudrios, revistas, e outros
meios de divulgacao;
Espaco para exposicao de seus produtos em estande institucional, se for o caso;
Espaco para palestras;
Cotas de inscrigdes;
Inclusdo da logomarca em banners, outdoors, busdoor, cartazes, folders, entre outros;
Outras formas de retorno institucional que vierem a ser propostas, desde que aceitas pela
UMC.
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A entidade proponente, ao término do patrocinio, encaminhard ao SEBRAE a comprovagao dos
retornos institucionais estabelecidos no contrato.



