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CONCORRENCIA N° 005/2013
Edital atualizado em 06 de janeiro de 2014.

1. DA CONVOCACAO

O SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS NO ESTADO DE MATO
GROSSO - SEBRAE/MT, através da Comissao Permanente de Licitacdo instituida através da
Portaria n.° 01/2013, de 02/01/2013, no amparo dos com fundamento no Regulamento de
Licitagbes e Contratos do Sistema SEBRAE (Resolu¢gdo CDN n.° 213 de 18 de maio de 2011,
publicada no DOU de 26 de maio de 2011), Lei Complementar n.° 123/2006, recepcionada no
ambito do Sistema SEBRAE pela Resolucdo CDN n.° 166 de 28 de fevereiro de 2008, Lei n.°
12.232/2010 e demais legislacdes pertinentes, torna publico que promovera LICITACAO SOB
A MODALIDADE DE CONCORRENCIA, TIPO TECNICA E PRECO, no dia 03 (trés) de
FEVEREIRO de 2014 as 14h00 (quatorze horas), com tolerancia maxima de 15 (quinze)
minutos, na sede do SEBRAE/MT, sito a Av. Rubens de Mendonca, n°® 3.999, CPA, Cuiaba/MT,
para Contratacdo, sob demanda, de Pessoa Juridica e specializada em Servicos de
Publicidade e Propaganda para atendimento ao Sebrae  /MT.

2 - DO OBJETO

2.1. Contratacdo, sob demanda, de empresas especial izadas para a prestacdo de
servicos profissionais de publicidade e propaganda, em todos o0s meios de
comunicacdo, e de apoio as atividades de Comunicagd o0 e Marketing para o SEBRAE
em Mato Grosso incluindo, dentre outros e conforme a necessidade, producéo e

acompanhamento de pecas graficas e eletrbnicas; est udo, planejamento,
conceituacdo, concepgdo, criacdo, execucdo, interme  diacdo e supervisdo da
execucdo externa, distribuicio e controle de veicul acado de planos, projetos,

programas e campanhas publicitarias institucionais e mercadologicas, para
produtos, servicos e eventos do SEBRAE/MT, com o ob  jetivo de promover a venda
de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em
geral, dentre outros, a serem prestados por 02 (DUA S) Agéncias de Propaganda
compreendendo :

a. Aquisicao de fotos de bancos de imagem;

b. Assessoramento, apoio ao planejamento e execugdo de teleconferéncias e

videoconferéncias e outras modalidades de eventos com transmissao via satélite e demais
servigos destinados ao atendimento das necessidades de comunica¢cdo do SEBRAE/MT,;

C. Assessoramento, apoio ao planejamento, criacdo, elaboracdo e desenvolvimento
de a¢bes de endomarketing e comunicacgao interna;

d. Assessoramento, apoio e execucdo de acdes de promocgao e patrocinio de eventos
e de marketing;

e. Assessoramento, apoio, criacdo e realizacdo de campanhas publicitarias e de
Educacéo via Radio;

f. Contratacdo de empresas especializadas em pesquisas qualitativas e/ou quantitativas pré
e/ou pb6s campanha para identficar conhecimento da marca/produtos/servicos do
SEBRAE/MT; lembranca / conhecimento, por parte do target, de campanhas do
SEBRAE/MT veiculadas; entendimento da mensagem veiculada nas campanhas;
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desenvolvimento de indicadores ou indices que permitam monitorar a efetividade das
campanhas veiculadas;

g. Contratacdo de atores, modelos, muasicos e outros personagens e artistas
vinculados a campanha publicitaria,;

h. Controle das inser¢des publicitarias (midias contratadas) devera ser feito através de
relatério mensal com comprovacao das veiculagdes;

i. Criacdo de naming (nomes);
J. Criacdo de papelaria;
K. Criacéo de sites;

l. Criacdo de textos publicitérios; redacéo publicitaria, bem como revisdo de texto, gramatical
e ortogréfica;

m. Criagao e producéo de Manuais de Identidades Visuais;

n. Criacdo e producdo e/ou impressdo de pecas graficas e eletrdnicas e pecas
promocionais;

0. Criacdo e producado de projetos de feiras, estandes e eventos, que tenham como
proposito promover a marca, as unidades operacionais, 0s programas, projetos, acoes,
atividades, bem como os produtos e servigos do Sebrae;

p. Criacdo e producédo de projeto de comunicacao visual e sinaliza¢do para veiculos,
feiras, estandes e eventos, tais como a concepgao visual e elaboracéo de pecas.

g. Criacéo, producéo e veiculacdo de videos;
r.Criacao, producao e veiculacdo de spots de audios;

S. Desenvolvimento de todas as pecgas publicitarias relacionadas as campanhas
(midia ou ndo midia), incluindo direcdo de arte, criacdo e finalizacdo dos materiais, bem
como envio dos arquivos finais aos fornecedores e empresas graficas, midias e outras;

t. Editorial — criacdo, layout, finalizacdo e producdo/impressédo de capas, projetos graficos,
editoracdo, finalizacdo e producdo/impressdo de livros, cartilhas, cadernos, agendas,
revistas, informativos, boletins, jornais, catdlogos, portfélios, em meios impressos e/ou
digitais, atendendo também as necessidades técnicas de criagdo e/ou adaptacdo para as
novas midias, como os aplicativos para smartphones e tablets;

u. Elaboracdo e desenvolvimento de marcas, expressdes de propaganda, logotipos,
simbolos, ilustracdes, estampas e outros elementos de programacédo e identidade visual,
bem como suporte no registro de sua propriedade pelo SEBRAE/MT;

V. Elaboracdo e desenvolvimento de plano estratégico e tatico de midia, incluindo
pesquisa, levantamento e estudo do target (publico-alvo), analise de concorréncia, estudo,
definicdo e negociacdo de verba para contratacdo dos meios de publicidade e plano de
midia/divulgacéo;
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W.

X.

Elaboragéo, planejamento e desenvolvimento de campanhas publicitérias;

Planejamento, producao, selecdo, curadoria e tratamento de fotos publicitarias para

todas as finalidades de comunicacdo institucional, comercial e mercadologica do
Sebrae/MT;
y. Estudo do conceito, identificacdo e analise de ideias, marcas, produtos ou servicos

a difundir, incluindo a identificacéo e andlise de suas vantagens e desvantagens absolutas e
relativas aos seus publicos e, quando for o caso, ao seu mercado e a sua concorréncia;

Z.

aa.

bb.

CC.

Criacéo, producdao e finalizacédo de ilustracdo de editorial, com personagem, cartaz,
selo, vinheta, infogréafico (inclui mapa e diagrama) e outras formas inovadoras para essa
finalidade;

Planejamento, concepcdo, criacdo de mensagens e pecas para comunicacao
digital: para websites, telefonia movel (smartphones e tablets), e-mail marketing, redes
sociais, dentre outras, e posterior desenvolvimento, realizacdo, producédo e implementacao
do material aprovado;

Planejamento, criacdo, desenvolvimento e execucdo de formas inovadoras de
comunicacdo social publicitaria, em consonéncia com novas tecnologias, visando a
expansdo dos efeitos das mensagens e das agfes publicitarias;

Definir estudo, conceitos, estratégias e taticas de branding (gestdo de marca) para
gue todas as solu¢des de comunicagdo publicitaria garantam que as marcas do Sebrae e de
seus produtos e servicos tenham uma forma Unica e coerente de se expressar, buscando o

encontro ou reencontro da instituicAo com sua motivacdo original, sua alma,
sua singularidade.
2.1.1 Os prazos para execucdo dos servigos provenientes desta licitagdo serao:
NUMERO PRODUTO PRAZO
1 Criacdo e apresentacdo de campan_has publicitarias Até 4 dias Gteis
com pelo menos duas propostas criativas
Finalizacdo e entrega de campanhas publicitarias Até 3 dias Uteis
3 Crlagaio de mI,dIa eletrbnica (spots, vts e outros) com Até 2 dias Gteis
duracéo de até 60 segundos.
4. Producao 96 m|d|a eletrbnica (spots, vts e outros) Até 2 dias Uteis
com duracéo até 60 segundos.
5 Criacdo de roteiro para _mldla eletrénica (spots, vis e Até 4 dias Gteis
outros) com duracdo acima de 60 segundos.
Producdo de midia eletrbnica (spots, vts e outros) o e
6. com duracéo acima de 60 segundos. Ate 3 dias uteis
7. Criacao gréfica simples Até 2 dias uteis
8. Criacao gréafica complexa Até 8 dias uteis
9. Impressao gréfica simples Até 3 dias uteis
10. Impressao gréfica complexa Até 8 dias uteis
11. Dlag[ar_nagqo, editoragcdo e finalizagdo gréafica e Até 5 dias (teis
eletrbnica simples
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Diagramacdo e editoracdo e finalizacdo gréafica e
eletrdnica complexa
Criacdo de naming, marcas, expressdes de
propaganda, logotipos, simbolos, ilustracoes,
estampas e outros elementos de programacéo e
identidade visual
14, Elaboracdo de pareceres técnicos de midias Até 02 dias uteis
Elaboracdo de relatdrios técnicos de campanhas
15. e projetos de comunicacdo, em formato de Até 03 dias uteis
apresentacao

12. Até 10 dias uteis

13. Até 6 dias Uteis

I.A criacdo deverd, quando necessério, contemplar o projeto gréfico.
[I.A definicdo das pecas simples e complexas cabera ao SEBRAE/MT

I11.0s prazos acima serdo contados a partir da data de solicitagéo e do briefing encaminhados
pela Unidade de Marketing e Comunicacado a licitante. A ampliacdo do prazo de entrega,
guando necesséria, sera discutida e aprovada pela Unidade de Marketing e Comunicacao
do SEBRAE/MT.

IV.O atendimento presencial ao SEBRAE/MT devera ser imediato (em até 120 minutos) apos a
solicitacdo dos servicos, e 0s prazos para realizacdo dos mesmos deverdo seguir
orientacbes do SEBRAE/MT.

V.0 ndo atendimento reiterado aos prazos exigidos pelo SEBRAE/MT sera interpretado como
descumprimento contratual, podendo ensejar as penalidades dai decorrentes.

2.2. O valor global estimado para gastos com os servigos objeto da presente concorréncia €
de R$ 4.000.000,00 (quatro milhdes de reais), SOB DEMANDA, para um periodo de 12
(doze) meses.

2.2.1. Esse valor podera ser revisto, nos casos de alteracdo na politica econdmica e/ou de
revisdo no orcamento do SEBRAE/MT.

2.2.2. A estimativa de R$4.000.000,00 (quatro milhdes de reais) constitui-se em mera
previsdo dimensionada, ndo estando o SEBRAE/MT obrigado a realiza-la em sua totalidade,
e ndo cabendo as Contratadas o direito de pleitear qualquer tipo de reparagéo.

2.3. A execugdo dos servi¢os de que tratam os itens acima, ainda que venham a constar do
contrato a ser firmado com a licitante vencedora, constitui mera expectativa, podendo o
SEBRAE/MT contrata-los com outras empresas especializadas quando se apresentarem
mais vantajosas, ndo cabendo a licitante, nestes casos, direito de exclusividade ou a
qgualquer reclamacéo.

2.4. Sendo as contratadas chamadas a prestar esses servigos, devera apresentar proposta
de precos, que ficara sujeita a aprovacdo do SEBRAE/MT. Serd verificada a sua
compatibilidade com os precos de mercado, sendo a remuneracdo devida de conformidade
com a proposta aprovada. No caso de servicos de terceiros, as contratadas deverdo
apresentar sempre trés orcamentos para aprovacao final do SEBRAE/MT,;

2.5. O SEBRAE/MT reserva-se o direito de solicitar orcamentos de servicos, diretamente de

terceiros, a serem utilizados nas acdes de comunicacdo e marketing previstas, desde que
entenda que os valores apresentados pelas empresas contratadas nao estejam dentro dos
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praticados pelo mercado.

2.6. Durante a vigéncia total do contrato, 0 SEBRAE/MT se comprometera a executar pelo
menos 30% do seu orcamento de divulgacéo total do mesmo periodo com cada uma das
duas agéncias licitadas, ficando os 40% restantes a serem disputados pelas Agéncias de
modo a garantir um melhor atendimento das demandas de comunicacdo do SEBRAE/MT.

3 - DAS CONDICOES GERAIS DE PARTICIPACAO

3.1. Somente poderdo participar deste certame as licitantes legalmente constituidas no
Brasil que atenderem a todas as condi¢fes de habilitacdo estabelecidas no item 6 deste
Edital e que estiverem operando nos termos da Lei n° 4.680, de 18.06.65 e do Decreto n°
57.690, de 01.02.66.

3.1.1. Para se manifestar nas fases do procedimento licitatorio, as participantes poderéo
credenciar um representante, por instrumento publico de procuracdo ou por procuracao
particular, esta com reconhecimento de firma, dispensada a exigéncia quando presente o
representante legal da mesma, assim comprovado mediante apresentacdo do instrumento
constitutivo e suas alteragdes ou do instrumento consolidado, na forma do item 5.2 deste
Edital.

3.1.2. O representante da empresa devera identificar-se com a apresentacdo de coOpia
autenticada do documento de identidade que fica arquivado no processo.

3.2. Nenhum interessado poderd participar da presente licitacdo representando mais de uma
licitante.

3.3. Nao poderao participar desta licitacdo empresas que estejam impedidas legalmente de
licitar e contratar com o Sistema SEBRAE.

3.4. O ndo credenciamento do representante impedird qualquer pessoa presente de se
manifestar e responder pela licitante, sem prejuizo do direito de oferecimento dos
documentos de habilitacdo e proposta.

3.5. Fica assegurado as licitantes, a qualquer tempo, mediante juntada dos documentos
previstos neste item, a indicac&o ou substituicdo do seu representante junto ao processo.

4 - DA PARTICIPAGAO EM CONSORCIO DE EMPRESAS

4.1. Por deliberacdo do Sebrae/MT ndo sera admitida a participacdo de empresas reunidas
em consorcio.

5 - DA APRESENTACAO DO CREDENCIAMENTO, DA DOCUMENTA CAO E DAS
PROPOSTAS

5.1. No dia, local e horério estabelecidos neste edital, as licitantes interessadas entregarao o
credenciamento, os documentos e as propostas ao Presidente da Comissdo em 5 (cinco)
envelopes fechados ( “A”, “B”, “C”, “D”, “E”) contendo cada um, além do nome, raz&o social

e endereco da licitante (exceto envelope “B”), a designacédo de seu contetdo conforme
adiante especificado. O sexto envelope, denominado Envelope “F”, com os documentos de
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habilitagdo somente serdo entregues pelas licitantes cujas propostas forem classificadas
apos sua analise. O Sebrae/MT far4d a convocacdo para a apresentacdo do referido
envelope oportunamente.

5.1.1. ENVELOPE “A” CREDENCIAMENTO

SEBRAE - SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRE SAS DO ESTADO DE
MATO GROSSO - CONCORRENCIA N° 005/2013

5.1.2. ENVELOPE “B” PROPOSTA TECNICA (Apdcrifa)
5.1.3. ENVELOPE “C” PROPOSTA TECNICA (Identificada)

SEBRAE - SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRE SAS DO ESTADO DE
MATO GROSSO - CONCORRENCIA N° 005/2013

5.1.4. ENVELOPE “D” — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO E R ELATOS

SEBRAE - SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRE SAS DO ESTADO DE
MATO GROSSO - CONCORRENCIA N° 005/2013

5.1.5. ENVELOPE “E” PROPOSTA DE PRECOS

SEBRAE - SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRE SAS DO ESTADO DE
MATO GROSSO - CONCORRENCIA N° 005/2013

5.1.6. ENVELOPE “F" DOCUMENTOS DE HABILITACAO — SOM_ENTE PARA
LICITANTES CLASSIFICADOS APOS JULGAMENTO DAS PROPOS TAS

SEBRAE - SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRE SAS DO ESTADO DE
MATO GROSSO - CONCORRENCIA N° 005/2013

5.2. O credenciamento de que trata o subitem 5.1., constara no Envelope “A” , na forma
prevista no subitem 3.1.1. do presente edital, e dever4d ser apresentado em uma das
seguintes formas:

5.2.1. Instrumento publico de procuracgéao;

5.2.2. Procuragéo particular com reconhecimento de firma em cartério;

5.2.3. Contrato social ou estatuto, quando se tratar de representante legal.

5.3. A licitante que credenciar representante por meio de procuracdo particular com
reconhecimento de firma em cartério devera apresentar o ato constitutivo, o estatuto ou o
contrato social em vigor, (devidamente registrado, em se tratando de sociedades
comerciais) em uma cdépia autenticada, para verificacdo dos poderes do outorgante —
Envelope “A”. No caso de sociedade por a¢des, devera ser apresentado, ainda, documento
de eleicdo de seus administradores;

5.3.1. Os documentos deverdo estar acompanhados de todas as alteracbes ou de
documento consolidado.
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5.4. A licitante que credenciar o representante legal da empresa deverd apresentar 0 ato
constitutivo, o estatuto ou o contrato social em vigor (devidamente registrado, em se
tratando de sociedades comerciais). No caso de sociedade por acles, devera ser
apresentado, ainda, documento de eleicdo de seus administradores;

5.4.1. Os documentos deverdo estar acompanhados de todas as alteracbes ou de
documento consolidado.

5.5. Nao serdo aceitos envelopes abertos ou sem a devida identificacdo, quando ela for
exigida. A excecao a essa regra € a Proposta Técnica Apdcrifa  (Envelope “B”), que ndo
devera ser identificada

5.6. A “Proposta Técnica Apdcrifa’ sera apresentada no Envelope “B”, sem a identificacdo
da empresa, sob pena de desclassificacao.

5.7. O conteudo da “Proposta Técnica Apodcrifa”’, indicado no subitem 8.2. deverd ser
acondicionado em Envelope obrigatoriamente fornecido pelo SEBRAE/MT

5.8. E vedada a aposicéo, neste Envelope e em todo o seu contetdo, de qualquer tipo de
identificacdo da Licitante, inclusive etiquetas, clipes, grampos, fitas adesivas, etc.

5.9. Havendo qualquer sinal de identificacdo no Envelope “B”, nenhum Envelope da Licitante
sera recebido e a mesma ficard impedida de participar do certame, registrando-se em Ata.

5.10. O Envelope a ser fornecido pelo SEBRAE/MT devera ser retirado pela interessada no
endereco: Unidade de Contratos e Licitacbes do SEBRAE/MT, sito na Avenida Historiador
Rubens de Mendonga, n.° 3.999 — CPA, Cuiabd/MT, mediante preenchimento de recibo
contendo nome da empresa, CNPJ, endereco, telefone de contato, e-mail.

5.11. Apenas o envelope “B” - Proposta Técnica Apdcrifa  serd fornecido pelo
SEBRAE/MT, devendo a licitante providenciar os demais envelopes necessarios.
6 - DA HABILITACAO

6.1. Para habilitacdo — ultima fase da presente licitacdo - serdo exigidos os seguintes
documentos (ENVELOPE “F”) em vias originais ou cépias autenticadas:

6.1.1. Habilitac&o juridica

a) prova de registro comercial, no caso de empresa individual ou do ato constitutivo -
estatuto ou contrato social em vigor — devidamente registrado, tendo dentre seus objetivos
sociais as atividades tipicas e exclusivas da propaganda e como tal definidas na Lei
4.480/65, no seu Decreto regulamentador n. 57.690/66. No caso de sociedade por acoes,
devera ser apresentado, ainda, documento de eleigdo de seus administradores;

a.l) os documentos deverdo estar acompanhados de todas as alteragcBes ou ser
apresentado em documento consolidado.

a.2) comprovacao da publicacdo no Diario Oficial dos atos constitutivos para atender ao item
anterior, quando se tratar de sociedade por acdes.
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b) inscricdo do ato constitutivo em Cartério de Registro de Pessoas Juridicas, no caso de
sociedades civis, acompanhada de prova de diretoria em exercicio;

6.1.2. Regularidade Fiscal
a) prova de inscricdo no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica — CNPJ;

b) prova de inscricdo no Cadastro de Contribuintes estadual e municipal, se couber, relativo
ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o
objeto desta concorréncia;

c) Certificado de Regularidade de Situagdo — CRS, para com o Fundo de Garantia por
Tempo de Servico — FGTS;

d) Certiddo Negativa de Débitos — CND, para com a Seguridade Social — emitida pela
Receita Federal do Brasil;

e) Certiddo Conjunta Negativa de Débitos relativos a Tributos Federais e & Divida Ativa da
Unido;

f) Certiddo Negativa de Débitos com a Fazenda Estadual e Municipal, expedida pelas
Secretarias de Fazenda ou 6rgdo equivalente no domicilio ou sede da licitante ou outra
equivalente na forma da lei.

6.1.3. Qualificagédo Técnica

a) Declaracdo de que a empresa possui condicdes operacionais de funcionamento,
dispondo dos seguintes servicos: atendimento, pesquisa, planejamento, criagdo, midia,
producdo de radio, televisdo, internet e cinema, producdo grafica, trdfego e administracéo;
guantificacdo e qualificacdo dos profissionais da agéncia. No caso de mais de um escritorio,
relaciona-los, descrevendo as suas estruturas;

b) Relacdo de clientes regulares, de ambito nacional, estadual e/ou local, com indicacdo da
data do periodo do atendimento, bem como os respectivos ramos de atividades, produtos e
servicos a cargo da agéncia,;

c¢) Atestado(s) fornecido(s) por pessoa(s) de direito publico ou privado que comprove(m) ter
o licitante prestado, no minimo, de forma concomitante, servicos de criacdo, execucao e
producdo de campanhas e pecgas publicitarias.

d) Atestado(s) fornecido(s) por pessoa juridica de direito publico ou privado que
comprove(m) ter o licitante prestado servigos de comunicacéo.

e) Declaracdo de possibilidade operacional na cidade de Cuiabd/MT, subscrita por
representante legalmente habilitado da licitante.

f) Certificado de Qualificacdo Técnica de Funcionamento emitido pelo Conselho Executivo
das Normas Padréo — CENP, em atendimento ao Item 4° da Lei 12.232/2010.

6.1.4. Qualificagdo Econémico-Financeira

a) Certiddo Negativa de Faléncia expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica;
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b) balanco patrimonial e demonstracdes contabeis do Ultimo exercicio social, ja exigiveis e
apresentados na forma da lei, que demonstrem a boa situacdo financeira da empresa,
vedada a sua substituicdo por balancetes ou balancos provisérios. O balanco sera avaliado
por meio de obtencdo dos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de
Liquidez Corrente (LC), maiores que um (>1), resultante da aplicacdo das férmulas:

(Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo)

LG=
(Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo)

Ativo Total
SG=
(Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo)

Ativo Circulante
LC=

Passivo Circulante

c) a licitante com menos de um ano de existéncia, que ainda ndo tenha balango, devera
apresentar demonstracfes contabeis envolvendo seus direitos, obrigacées e patriménio
liquido relativos ao periodo de sua existéncia, avaliados por meio da obtenc&o de indice de
Solvéncia (S) maior ou igual a um (= a 1), conforme férmula abaixo:

Ativo Total

S=
Passivo Circulante

d) a licitante que optou pela Declaracdo Simplificada de Rendimentos e Informagfes devera
comprovar a qualificacdo econdmico-financeira mediante a apresentacdo de copia
autenticada encaminhada a Receita Federal, referente ao ultimo exercicio.

6.1.4.1. Os indices de que tratam as alineas “b” e “c” e deste item, serdo calculados pela
licitante e confirmados pelo responsavel por sua  contabilidade, mediante sua assinatura
e a indicacdo do seu nome e do nimero de registro no Conselho Regional de Contabilidade.

6.1.4.2. Para efeito de comprovacao deverdo ser apresentadas as demonstracfes contabeis
referentes ao exercicio fiscal do ano 2012.

6.1.5. DECLARACOES

a) Declaracdo de que ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso
ou insalubre e ndo emprega menor de 16 anos. (modelo Anexo 1V);

b) Declaracdo de que ndo emprega trabalho forcado ou andlogo ao escravo (modelo
Anexo V).

c) Conter Declaracdo assinada pelo representante le  gal da empresa de que inexiste
participacdo de empregado ou dirigente de quaisquer entidades operacionalmente
vinculadas ao Sistema SEBRAE, bem como de ex-empreg ado ou ex-dirigente de
guaisquer entidades ao mesmo operacionalmente vincu ladas, estes até 180 (cento e
oitenta) dias da data de respectiva rescisdo do con trato de trabalho, seja em sua
composicao societaria, seja como seu prestador de s ervico, formalizado ou néo.
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6.1.6. As Microempresas e Empresas de Pequeno Porte que desejarem obter beneficios da
Lei Complementar n.° 123 de 14 de dezembro de 2006 e fizerem jus aos beneficios, deverdo
apresentar junto aos documentos de habilitacdo a declaracdo constante do Anexo Ill deste
edital.

Paragrafo Unico: Os documentos de HABILITACAO, conf  orme Inciso Xl do Artigo 11
da Lei n.° 12.232/2010 somente serdo entregues pela s empresas classificadas apos a
fase de proposta mediante convocacgdo oportuna do Se  brae/MT.

6.2. Os documentos necessarios ao credenciamento e a habilitagdo poderdo ser
apresentados em original, cépia autenticada por tabelido de notas.

6.3. Todos os documentos apresentados durante a presente licitacdo, inclusive na fase de
credenciamento, ficardo anexados ao processo, sendo vedada a sua retirada ou
substituigéo.

6.4. Os documentos, declaracdes e/ou certiddes comprobatérios de regularidade ou de
inexisténcia de débito deverdo estar no prazo de validade neles consignados. Na falta desta
informagdo serdo considerados vélidos por 90 (noventa) dias, contados inclusive da
emissao, aprovacao ou da data de assinatura pela autoridade. As excecfes serdo avaliadas
guando anexada legislacéo especifica para o respectivo documento.

6.5. Todos os documentos deverdo ser emitidos em favor da sede da licitante, & excegéo
daqueles referentes a comprovacéao de capacitacao técnica.

6.6. A ndo apresentacdo de qualquer documento relacionado nos itens anteriores ou a sua
apresentacdo em desacordo com a forma, prazo de validade e quantidades estipuladas
implicaré na automatica inabilitagdo da licitante.

6.7. As microempresas e empresas de pequeno porte , (MPE’s), por ocasido da
participacdo neste certame licitatorio, deverdo apresentar toda a documentacao exigida
para efeito de comprovacao de regularidade fiscal , mesmo que esta apresente alguma
restricdo.

6.7.1. Havendo alguma restricdo na comprovacao da regularidade fiscal, serd assegurado o
prazo de 2 (dois) dias uteis, cujo termo inicial corresponderd ao momento em que O
proponente for declarado o vencedor do certame, prorrogaveis por igual periodo, a critério
do SEBRAE/MT, para a regularizacdo da documentacéo.

6.7.2. A nao-regularizagdo da documentacdo, no prazo previsto no subitem anterior,
implicara decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo das san¢des previstas no item
“PENALIDADES” deste edital, sendo facultado ao SEBRAE/MT convocar os licitantes
remanescentes, na ordem de classificacdo, para a assinatura do contrato, ou cancelar a
licitacdo.

7 - DAS PROPOSTAS

7.1. As propostas deverdo ser apresentadas nos envelopes “B” ,“C”, “D” e “E”, na forma
prevista no item 5 e deverdo atender os seguintes requisitos:

7.2. Serem redigidas em lingua portuguesa — salvo quanto a expressodes técnicas de uso
corrente — com clareza, sem emendas, entrelinhas ou rasuras, em papel contendo o timbre
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da empresa, endereco completo, numero do telefone e fax, quando existente, com exce¢éo
do Envelope “B” - Proposta Técnica Apdcrifa, que ndo podera ser ident ificado, sob
pena de desclassificagado”;

7.3. Serem apresentadas em papel que identifigue a licitante, contendo 0 nome da
proponente e a referéncia a esta licitagdo, com excecdo do Envelope “B” - Proposta
Técnica Apdcrifa, que ndo podera ser identificado, sob pena de desclassificacao”;

7.4. Serem entregues no local, dia e hora estabelecidos neste edital;

7.5. Terem as paginas numeradas sequencialmente, por envelope, serem assinadas em sua
parte final, bem como rubricadas em todas as folhas pelo representante legal da licitante
com excecdo do Envelope “B” - Proposta Técnica Apdcrifa, que ndo poderd ser
identificado, sob pena de desclassificagao”;

7.6. Terem indicacdo de que o prazo de validade ndo serd inferior a 120 (cento e vinte) dias
contados da data marcada para o seu recebimento, ficando estabelecido que na omissao
sera considerado esse prazo;

7.7. Deverdo ser indicados na proposta de pre¢cos 0s nhomes e cargos dos representantes
legais que assinardo o Contrato, em obediéncia a disposicao contida em seus documentos
constitutivos, enderegco completo da sede da agéncia, telefone, fax e, se houver de seu
escritorio em Cuiaba/MT.

7.8. Serdo desclassificadas as propostas que desobedecerem as condicfes do presente
edital e que apresentarem rasuras ou falhas que impossibilitem a sua compreenséo e ainda
cujas propostas técnicas apdcrifas apresentem quaisquer sinais, marcas que permitam sua
identificacdo, sendo permitido a Comissdo de Licitagdo sanar vicios que ndo maculem a
validade da proposta.

8 - DA PROPOSTA TECNICA E DA CAPACIDADE DE ATENDIME NTO/RELATOS

8.1. A Proposta Técnica e a Capacidade de Atendimento/Relatos deverdo ser apresentadas
nos Envelopes “B” , “C”, e “D” na forma prevista no item 5 e devera atender os seguintes
requisitos:

8.2. Envelope “B” — Proposta Técnica Apocrifa — Plano de Comunicagdo (Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicagéo Publicitaria, Idéia Criativa, Estratégia de Midia).

8.2.1. Nao sera exigido, dentro do chamado Plano de Comunicacdo, o item “Repertorio”,
limitando-se tal Plano aqueles itens expressamente mencionados no item e subitem 8.2 a
saber: Plano de Comunicacéo (Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria,
Idéia Criativa, Estratégia de Midia)..

8.2.2. E vedado, neste Envelope e em todo o seu contetdo, a aposi¢éo de qualquer tipo de
identificacdo da Licitante (sdo vedadas inclusive etiquetas/lacres/espirais/grampos/clipes,
com ou sem a marca, cores ou o logotipo do licitante), sob pena de desclassificacdo. Este
envelope devera ser lacrado com uso de cola branca.

8.2.3. O Plano de Comunicagéo (Raciocinio Béasico, Estratégia de Comunicagdo Publicitéria,

Idéia Criativa, Estratégia de Midia), em seu todo, ndo podera ultrapassar um total de 12
(doze) laudas, assim consideradas folhas em papel A4 branco, com no maximo 30 (trinta)
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linhas cada, com espagamento minimo de 2 cm nas 4 margens, a partir da borda; fonte Arial
tamanho 12; com numeracdo em todas as paginas, em algarismos ardbicos, no canto
inferior direito da péagina, iniciando pela capa; em caderno Unico e sem qualquer
identificacdo da Licitante, nem mesmo por cores ou logotipia.

8.2.4. As pecas e 0s materiais publicitarios que integram o Plano de Comunicagdo deverdo
ser apresentados soltos dentro do envelope e com formatos compativeis com suas
caracteristicas, devendo adequar-se ao tamanho do invélucro, qual seja: 51cm x 75,5¢cm.
Toda documentacéo do envelope de proposta apécrifa sera grampeada na sessao de
abertura da mesma utilizando para tanto o mesmo gra  mpeador do SEBRAE/MT.

Paragrafo Primeiro: As pecas deverdo ser numeradas na sequéncia do plano de
comunicacdo utilizando o mesmo padrdo de numeracdo (algarismos arabicos, no
canto inferior direito da pagina).

Paragrafo Segundo: Todas as pecas deverdo ser entre gues impressas, nao sendo
admitida a colocagéo de CD, DVD, ou qualquer outro  material.

8.2.5. A guantidade e o tipo de pecas que deverdo constar no Plano de Comunicacao estao
descrito no briefing — Anexo | do presente Instrumento Convocatorio. Em caso de
apresentacdo de pecas em numero superior ao descrito no Briefing a proposta sera
desclassificada.

8.2.6 Para efeito de avaliacéo a licitante devera apresentar uma campanha simulada sobre o
tema hipotético “Seminario Sebrae de Sustentabilidade 2014”, com verba de R$ 250.000,00
(duzentos e cinquenta mil reais) e duracdo de 60 (sessenta) dias. O briefing que descreve
as condi¢cdes para realizacdo da campanha esta no Anexo | do presente Edital.

8.2.7 A proposta técnica (Apdcrifa e identificada ) consistirA de um conjunto de textos
(Plano de Comunicacao) e versara sobre os seguintes topicos:

8.2.7.1 Raciocinio Basico

Composto de um texto, em que a licitante deve expressar seu conhecimento da histéria e da
natureza institucional do SEBRAE/MT, suas principais linhas de produtos e servicos, e suas
caracteristicas mais significativas para a comunicagéo publicitaria; o papel do SEBRAE/MT
no atual contexto social, politico e econémico; a extensdo, a qualidade e as formas do
relacionamento do SEBRAE/MT com seus publicos; e a acuidade de compreensdo do
problema especifico de comunicacdo do SEBRAE/MT e sua correta analise e insercdo no
atual cenario da instituicdo e do setor das micro e pequenas empresas.

8.2.7.2 Estratégia de Comunicagéo Publicitaria

Constituida de texto em que a licitante expora o partido tematico que ird fundamentar a
resposta ao problema de comunicacdo do SEBRAE/MT, defendendo de maneira l6gica e
pertinente essa opc¢do, mostrando sua adequacao a natureza e a qualificacdo da instituicdo
e a riqueza de desdobramentos. O texto devera ainda evidenciar o pensamento estratégico
de comunicagdo e apresentar seus desdobramentos e a cobertura dos publicos alvos
prioritarios.

8.2.7.3 Idéia Criativa

Sintese da comunicacao publicitaria, expressa em texto com sua defesa e acompanhada de
exemplos (anexos) de pecas que a corporifiguem objetivamente. O nimero de pecas a
serem apresentadas consta no Briefing anexo ao presente Edital. Esses anexos néo serao
contabilizados no limite de paginas do Plano de Comunicagao.
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8.2.7.4 Estratégia de Midia e Nao Midia

Devera ser apresentada com texto, sendo permitida a inclusdo de tabelas, que evidencie o
conhecimento e analise dos habitos de comunicacdo do publico e a defesa da estratégia e
da distribuicdo de midia mais adequada para atingir o target.

8.2.7.4.1 A licitante devera apresentar, ao final do caderno do Plano de Comunicac¢do, como
anexos que nao serdo contabilizados no limite de péaginas, texto ou tabela em que se
apresente a distribuicdo da verba nas rubricas de estudo e pesquisa, criacdo, producéo e
veiculacéo.

8.2.7.4.2 A licitante devera apresentar, ao final do caderno do Plano de Comunicacdo, como
anexos que nao serdo contabilizados no limite de paginas, o plano completo de distribui¢cdo
(mapa) de midia.

8.2.7.4.3 Na elaboracdo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do Plano de Midia e
Nado Midia os proponentes poderdo utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais
adequadas para sua apresentacao (Inciso XI do Artigo 6° da Lei 12.232/2010).

8.2.7.4.4 As empresas, quando da elaborac¢do da simulacdo do plano de midia, bem como
em qualquer outro custo apresentado na proposta técnica, deverdo utilizar os valores
cheios, sem desconto, das tabelas adequadas ao servico em questdo, sem considerar 0s
percentuais que serdo ofertados nas respectivas propostas de preco. As tabelas deverao ser
as vigentes no momento da publicacdo do edital

8.3 Envelope “C” — Proposta Técnica Identificada — Plano de Comunicagéo (Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicagéo Publicitaria, Idéia Criativa, Estratégia de Midia).

8.3.1 O conteudo indicado no subitem 8.3. dever4 ser acondicionado em envelope
providenciado pela Licitante.

8.3.2 O Plano de Comunicacao inserido nesse Envelope devera ser exatamente de igual
teor ao apresentado no Envelope “B” porém, com a identificacdo da licitante autora.

8.4 Envelope “D” - Capacidade de Atendimento/Relatos - (Capacidade de Atendimento,
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao e Repertério).

8.4.1. A capacidade de Atendimento, Relatos de Solu¢gbes de Problemas de Comunicagéo e
Repertorio inseridos nesse Envelope, (Envelope “D”) obedecera aos seguintes padrbes: A
capacidade de Atendimento, Relatos de Solu¢gbes de Problemas de Comunicagdo e
Repertorio ndo podera ultrapassar um total de 50 (cinquenta) laudas, assim consideradas
folnas em papel A4 branco, com no maximo 30 (trinta) linhas cada, com espacamento
minimo de 2 cm nas 4 margens, a partir da borda; fonte Arial tamanho 12; com numeracao
em todas as paginas, em algarismos arébicos, no canto inferior direito da pagina, iniciando
pela capa; em caderno Unico e com data e assinatura na ultima pagina e rubrica nas
demais.

8.4.2. De acordo com o Inciso XlII da Lei 12.232/2010 fica vedado neste envelope e em
seus documentos a aposicdo de informacdes, marcas, sinais, etiquetas ou qualquer outro
elemento que identifique a autoria do Plano de Comunicacgao constante na Proposta Técnica
(Envelopes “B” e “C”) sob pena de desclassificacdo da licitante.
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8.4.3. A capacidade de Atendimento, Relatos de Solu¢Bes de Problemas de Comunicacéo e
Repertorio consistirdo de um conjunto de textos e versarao sobre 0s seguintes topicos:

8.4.3.1 Capacidade de Atendimento

Esse topico, a ser abordado sob a forma de textos, sem anexos, inclui nome, quantificacédo e
gualificacdo dos profissionais que serdo postos a disposicdo do SEBRAE/MT, em
Cuiabd/MT, de maneira discriminada por setor da licitante, levando em conta a estrutura
minima exigida no inciso lll, da Clausula Terceira — Das Obrigacde s da Contratada,

Anexo IV — Minuta de Contrato e subitem 6.1.3 deste Edital e destacando qualquer
beneficio extra de atendimento que ser& oferecido ao SEBRAE/MT durante a execucdo do
contrato.

8.4.3.1.1 O texto trara a sistematica de atendimento, com clara indica¢do das obrigacdes a
serem cumpridas pelo setor de atendimento da licitante, incluindo prazos a serem
observados desde o momento da solicitagdo dos servicos até sua criagdo, producdo e
veiculacdo. Devera incluir ainda texto que trate das informacdes de marketing e
comunicacdo a serem colocadas regularmente a disposicdo do SEBRAE/MT, sem 6nus
adicional, durante a vigéncia do contrato.

8.4.3.2 Relatos de Solugbes de Problemas de Comunic  agéo

Apresentar um “Case Story”, sob a forma de texto descritvo de um problema de
comunicacdo enfrentado, as solugBes de comunicacdo encontradas e dos resultados
alcancados. O “case” devera ser endossado pelo respectivo anunciante, com a assinatura,
identificacdo e dados para contato do representante daquele mesmo anunciante. Nao sera
admitida apresentacdo de pecas para comprovacdo do “‘case story” sob pena de
desclassificacdo .

8.4.3.3. Repertdrio

8.4.3.3.1 Apresentacdo de um conjunto de trabalhos produzidos e veiculados pela empresa
participante, para anunciantes que ndo o Sistema SEBRAE. Sob a forma de pecas
publicitarias que indiguem o desempenho do proponente na prestacdo de servicos
publicitarios, sendo pelo menos 1 (um) filme de TV, 1 (um) spot de radio, 1 (um) andncio de
jornal ou revista, 1 (uma) acdo de internet — tais como banner, hotsite, marketing viral e
outros, e 1 (uma) peca de “midia externa”. Cada peca deve acompanhar documento
assinado pelo anunciante responséavel, com firma reconhecida, indicando onde e quando a
peca foi veiculada e atestando a qualidade do trabalho da agéncia na execucéo, o qual deve
ter sido realizado nos ultimos 3 anos. No quesito Repertorio, a licitante deve apresentar um
total de 8 (oito) pecas. Nao € necesséario apresentar ficha técnica detalhando os
profissionais que participaram do mesmo. Nao € necessario memoria técnica. As pecas
poderdo ser apresentadas no formato mais adequado a critério da licitante.

8.4.3.3.2 Nao serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais
especulativos, condenados pela Legislacdo da Propaganda, nem mesmo a titulo de
exemplo ou sugestéo.

8.5. A critério do SEBRAE/MT, os Planos de Comunica ¢&o das licitantes vencedoras

poderdo ou néo vir a serem produzidos e veiculados, com ou sem modificacdes, na
vigéncia do contrato

9 - DA PROPOSTA DE PRECOS
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9.1. A Proposta de Precos (Envelope “E") devera ser apresentada de acordo com o modelo
a seguir, devidamente preenchida apenas com as informacdes constantes no modelo:

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de pregos para 0s
servicos descritos:

a. Desconto a ser concedido ao SEBRAE/MT, sobre os custos internos, baseado na tabela
de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso: % (
por cento ). Este desconto estara limitado a no maximo 90%;

b. Honorérios de .......... % (eveens por cento) incidentes sobre os custos de producdo
comprovados, realizados com a efetiva intermediacdo da CONTRATADA, cuja utilizacdo
pelo SEBRAE proporcione a agéncia o desconto padrdo de agéncia a ser concedido por
veiculos de divulgacéo.

c. Honorarios de .......... % (........ por cento) incidentes sobre os custos de producéo
comprovados, realizados com a efetiva intermediacdo da CONTRATADA, cuja utilizagéo
pelo SEBRAE ndo proporcione a agéncia o desconto padrdo de agéncia a ser concedido
por veiculos de divulgacao.

d. Declaramos também que, na vigéncia do contrato, do desconto de agéncia a que fazemos
jus, a base de um percentual bruto de 20% (vinte por cento) dos precos de tabela ou dos
precos negociados para veiculacdo, a ser concedido pelos veiculos de divulgacéo,
repassaremos ao SEBRAE/MT, sob forma de desconto, %( por cento)
pontos percentuais e permaneceremos com 0s restantes % ( por cento).

Deverd constar, também, da referida declaracédo, que ndo seré repassado ao SEBRAE/MT o
pagamento de tributos e outros encargos.

9.2. Declaracdo de que tratara da questdo dos direitos autorais dos produtos de
comunicacao e pecas publicitérias que vier a produzir, estabelecendo:

I. A cessdao total e definitiva dos direitos patrimoniais de uso das ideias incluidos os
estudos, andlises e planos, pecas, campanhas e demais materiais de publicidade,
de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato
que vier a ser firmado, sem qualquer remuneracao adicional ou especial, mesmo
apos a vigéncia do contrato.

II. O compromisso de, em todas as contratacbes que envolvem direitos autorais de
terceiros, solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado 02 (dois) orcamentos
para execuc¢ao do servico, um de cessao de direitos patrimoniais por tempo limitado
e outro de cesséo total e definitiva de tais direitos, para que o SEBRAE/MT escolha
uma das opgoes.

lll. Que, nos casos de cessao de direitos patrimoniais por tempo limitado, utilizara os
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos
limites estipulados no respectivo ato de cesséo, de cuja negociagdo participara ao
SEBRAE/MT, inclusive no que diz respeito a reutilizacdo de pecas publicitérias.

IV. O compromisso, quando o SEBRAE/MT optar pela execu¢cdo dos servicos com a
cessao total e definitiva dos direitos patrimoniais da obra artistica, de fazer constar
dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a producdo de pecas e
campanhas e a prestacao de outros servicos, clausulas escritas que:

V. Explicitem a cesséo total e definitiva por esses terceiros, do direito patrimonial de
uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos,
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ai incluidos a criagdo, a producdo e a direcdo, a composi¢do, 0 arranjo e a
execucdo de trilhas sonoras, as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos
assemelhados.

VI. Estabelecam que o SEBRAE/MT possa, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente, com ou sem modificaces, apos o término do contrato ou eventual
rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

9.3. Declaracéo constando que:

a. Que considerara como j& incluida no custo de produg¢do qualquer remuneracao
devida a terceiros em decorréncia da cessdo de direitos, por tempo limitado ou total e
definitiva.

b. O compromisso de fazer constar, em destaque, todos os orcamentos de producéo
de pecas, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s)
consagrada(s) incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos.

c. O compromisso de sempre negociar as melhores condicdes de preco, até os
percentuais maximos, para os direitos de imagem de som e de voz profissionais do
setor artisticos e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacdo de pecas
publicitdrias do SEBRAE/MT.

d. Garantird a transferéncia ao SEBRAE/MT de toda e qualquer vantagem obtida nas
negociacbes de precos e/ou condicbes de pagamento junto a veiculos e a
fornecedores.

9.4. Indicar nome ou raz&o social do licitante, nimero do CNPJ/MF, endereco completo,
telefone, fax e endereco eletrénico (e-mail), bem como nome do representante, profissao,
CPF, identidade, domicilio e cargo na empresa.

9.5. Constar declaracéo expressa de que 0s prec¢os contidos na proposta incluem todos os
custos e despesas e outros necessarios ao cumprimento integral do objeto deste edital e
seus anexos. A falta de tal declaracdo serd considerada como inclusa nos precos toda e
gualquer despesa;

9.6. Constar nome do banco, agéncia, nimero de conta corrente onde deseja receber seus
créditos.

9.7. Quaisquer tributos, custos e despesas diretos ou indiretos omitidos da proposta ou
incorretamente cotados, serdo considerados como inclusos nos precos, nao sendo
considerados pleitos de acréscimos, a esse ou a qualquer titulo, devendo os servicos ser
fornecidos ao SEBRAE/MT sem 6nus adicionais.

9.8. A apresentacdo da proposta implicara na plena aceitacdo, por parte da licitante, das
condi¢bes estabelecidas neste edital e seus anexos.

9.9. Ndo serdo admitidos cancelamentos, retificagbes de precos ou alteracbes nas

condi¢cBes estabelecidas, uma vez abertas as propostas. Os erros, equivocos e omissdes
havidas nas cotacdes de precos serdo de inteira responsabilidade do respectivo proponente.

10 - DO RECEBIMENTO DO “CREDENCIAMENTO", DOS “DOCUM ENTOS" E DAS
“‘PROPOSTAS” — DO PROCEDIMENTO DA CONCORRENCIA
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10.1. Nao serdo aceitos pela Comissdo quaisquer documentos ou envelopes que sejam
encaminhados por fax ou que cheguem a Comissdo fora do horario estabelecido no item 1 —
DA CONVOCACAO, para o seu recebimento.

10.2. A Comissao receberd os envelopes contendo: “A” - “CREDENCIAMENTO”,
“PROPOSTAS TECNICA (“B” - Apdcrifa e ldentificada — “C”), “D” - CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO E RELATOS e “E” - PROPOSTA DE PRECOS”, procedendo primeiramente
a abertura do envelope contendo 0 CREDENCIMENTO.

Paragrafo Unico: Os envelopes acima, com excec¢do do Envelope “B” serdo rubricados
pelos representantes presentes e ficardo sob a guarda e responsabilidade da Comisséo
Permanente de Licitagao.

10.3. Os documentos contidos no envelope “CREDENCIAMENTO” seréo rubricados pelos
representantes das licitantes, facultando-se aos mesmos o0 seu exame, registrando-se em
ata as anotag0Oes solicitadas.

10.4 Apés a realizacdo do credenciamento que indicara os representantes dos licitantes
durante o certame a Comissdo Permanente de Licitacdo efetuard a abertura do Envelope
“B” — PROPOSTA TECNICA APOCRIFA, sem lancar no mesmo nem em seu contetido
gualquer marca/ codigo ou numeracdo. Os documentos do referido envelope serdo
grampeados pela comisséo utilizando-se para todos os licitantes o0 mesmo tipo de grampo e
grampeador.

10.5. Na mesma reunido de abertura dos Envelopes “B” - PROPOSTA TECNICA
APOCRIFA, ocorrerA a abertura dos Envelopes “D” - CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO/RELATOS, ocasido em que todas as paginas serdo rubricadas pelos
membros da Comissédo e por todos o0s representantes das licitantes presentes, para
posterior andlise técnica pelo Subcomissao.

10.6. Caso se constate qualquer tipo de informag&o, marca ou sinal no material que compde
a via Apdcrifa do Plano de Comunicagdo Publicitaria que permita a identificacdo de sua
autoria, independente da fase do processo, a licitante sera automaticamente desclassificada
no certame e ficard impedida de participar das fases posteriores. A desclassificacdo também
ocorrerd caso conste no Envelope “D” qualquer elemento que possa identificar a autoria da
proposta Apdcrifa.

10.7. A andlise dos documentos constantes dos Envelopes “B” - “PROPOSTA TECNICA
APOCRIFA” e “D” — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO/RELATOS dar-se-4 em sess&o
reservada e sera realizada por uma Subcomissdo Técnica composta conforme condicbes e
procedimentos descritos no Artigo 10 da Lei 12.232/2010.

10.8. Ap6s o término do julgamento do conteudo dos Envelopes “B” - “PROPOSTA
TECNICA APOCRIFA", e “D” — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO/RELATOS sera
divulgada no site do SEBRAE/MT, enderegco www.mt.sebrae.com.br, o dia, hora e local de
realizacdo da sesséo publica de abertura do contetdo do Envelope “C” — Proposta Técnica
Identificada.

10.9. A sessdo publica de abertura do conteddo do Envelope “C” — Proposta Técnica
Identificada tem a finalidade de confrontar a via sem identificacdo, constante do Envelope B
- Proposta Técnica Apocrifa, com a via identificada, mantida em sigilo, constante do
Envelope “C” — Proposta Técnica ldentificada.
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10.10. Nessa sessado serdo processadas as notas técnicas dos Envelopes “B” - PROPOSTA

TECNICA APOCRIFA, e *“D” - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO/RELATOS,
correlacionando-as com a identificacdo da licitante, consolidando as notas finais da Proposta
Técnica.

10.11. Havendo renuncia expressa de todos os licitantes ao direito de interpor recurso
contra o resultado do julgamento da proposta técnica, a Comissdo podera realizar, a seu
exclusivo critério, a abertura dos Envelopes “E” - Proposta de Pre¢cos nessa mesma sessao,
cujo conteudo serd rubricado pelos membros da Comisséo e licitantes presentes.

10.12. Nao ocorrendo renuncia expressa de todos os licitantes ao direito de interpor recurso
contra o resultado da classificagdo de propostas técnicas, serd aberto prazo recursal e,
depois de julgados os recursos eventualmente interpostos, dar-se-a a abertura dos
Envelopes “E” — PROPOSTA DE PRECOS, em data, hora e local a ser divulgada pela
Comisséo no site do SEBRAE/MT, endereco www.mt.sebrae.com.br

10.13. Serdo desclassificadas as propostas que desobedecerem as condi¢cdes do presente
edital e que apresentarem rasuras ou falhas que impossibilitem a sua compreenséao.

10.14. O ndo cumprimento de qualquer item referente & Proposta Técnica ou o confronto
com as condicbes estabelecidas neste Instrumento Convocatério implicard na
desclassificag&o da proposta.

10.15. N&o serédo consideradas quaisquer informagdes ou declaragcdes apresentadas em um
envelope que deveriam constar em outro

10.16. A Comissdo podera suspender a sessdo para andlise mais acurada das
PROPOSTAS DE PRECOS. ApGs andlise das referidas propostas de acordo com os termos
do Item 11.7 do Instrumento Convocatério, a Comissdo marcara data de sessdo para
divulgacdo dos resultados. A convocacdo serd realizada através do @ site
www.mt.sebrae.com.br.

10.17. Na data marcada pela comissdo havera a divulgacdo do resultado da andlise das
propostas de precos. Havendo rendncia expressa de todos os licitantes ao direito de interpor
recurso contra o resultado do julgamento da proposta de precos, a Comissdo Permanente
de Licitacdo Convocara os licitantes que tiveram suas propostas classificadas a
apresentarem o Envelope “F’ — HABILITACAO, conforme disposto no Inciso XI do § 4°
Artigo 11 da Lei 12.232/2010.

10.18. Nao ocorrendo renuncia expressa de todos os licitantes ao direito de interpor recurso
contra o resultado de julgamento de propostas de precos, sera aberto prazo recursal e,
depois de julgados os recursos eventualmente interpostos, dar-se-a a convocagdo para
apresentacdo do Envelope “F’ de HABILITACAO, conforme disposto no Inciso XI do § 4°
Artigo 11 da Lei 12.232/2010, sendo a referida convocacdo realizada através site do
SEBRAE/MT, enderego www.mt.sebrae.com.br

10.19. Na data e hora marcada através da convocacao descrita no item acima a Comissao
Permanente de Licitacdo receber4 o Envelope “F’ — HABILITACAO das licitantes que
tiveram suas propostas classificadas. Os Envelopes e documentos recebidos seréo
numerados e rubricados pela Comissao e representantes presentes.
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10.20. A comisséo podera, a seu critério, suspender a sessao para analise dos Documentos
de Habilitacdo divulgar o resultado final, declarando as vencedoras através do site do
Sebrae/MT www.mt.sebrae.com.br ocasido em que sera aberto o prazo recursal.

10.21. Nao havendo recurso ou apos o julgamento dos mesmos sera adjudicado o objeto da
presente licitacao a licitante que obtiver a melhor classificacdo nos termo do Iltem 11.11.

11 - DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO E CLASSIFICACAO DA S PROPOSTAS
TECNICAS E DE PRECO

11.1. Na apreciacdo das Propostas Técnicas serd considerada a linha de atuacdo
desenvolvida, sendo certo que recebera um maximo de 70 (setenta) pontos, distribuidos
entre os diversos tépicos de julgamento, da seguinte forma:

11.1.1 Raciocinio Béasico

Maximo de 10 (dez) pontos , com 0s seguintes critérios objetivos de julgamento:

a) Conhecimento da histéria e da natureza institucional do SEBRAE/MT, suas principais
linhas de produtos e servigos, e suas caracteristicas mais significativas para a comunicacao
publicitaria: 2,0 (dois) pontos.

b) O papel do SEBRAE/MT no atual contexto social, politico e econdmico: 2,0 (dois) pontos.

c) A extensdo, a qualidade e as formas do relacionamento do SEBRAE/MT com seus
publicos: 2,0 (dois) pontos.

d) Acuidade de compreensdo do problema especifico de comunicacdo do SEBRAE/MT e
sua correta analise e insercdo no atual cenario da instituicdo e do setor das micro e
pequenas empresas: 4,0 (quatro) pontos.

11.1.2 Estratégia de Comunicagéo

Maximo de 15 (quinze) pontos com 0s seguintes critérios objetivos de julgamento:

a) A adequacédo do partido tematico proposto a natureza e a qualificacdo do SEBRAE/MT e
0 seu problema especifico de comunicacéo; 3,0 (trés) pontos.

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em sua defesa; 3,0
(trés) pontos.

¢) A riqueza de desdobramentos positivos para o SEBRAE/MT. 2,0 (dois) pontos.

d) A evidéncia de pensamento estratégico de comunicagdo e sua relacdo positiva com o
partido apresentado e com a natureza da instituicdo. 2,0 (dois) pontos.

e) A gqualidade dos desdobramentos em acbes de comunicacédo integrada e digital. 2,0 (dois)
pontos.

f) Cobertura dos publicos-alvos por meio da linha de atuacdo contemplada pela estratégia
sugerida: 3,0 (trés) pontos.
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11.1.3 Idéia Criativa

Maximo de 20 (vinte) pontos com 0s seguintes critérios objetivos de julgamento:

a) Sua adequacdao ao problema especifico de comunicacao do SEBRAE; 2,0 (dois) pontos.
b) A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta; 2,0 (dois) pontos.

c) A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacdes; 2,0 (dois)
pontos.

d) A originalidade da combinac&o dos elementos que a constituem; 2,0 (dois) pontos.
e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 2,0 (dois) pontos.

f) Sua pertinéncia as atividades do SEBRAE e a sua inser¢do na sociedade; 2,0 (dois)
pontos.

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja; 2,0 (dois) pontos.

h) A exequibilidade das pecas; 2,0 (dois) pontos.

i)A compatibilizacdo da linguagem das pecas aos meios propostos. 2,0 (dois) pontos.
j) A capacidade de sintese da estratégia de comunicacgéo. 2,0 (dois) pontos.

11.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia

Maximo de 10 (dez) pontos , com 0s seguintes critérios objetivos de julgamento:

a) Conhecimento dos habitos de comunicac¢ao do publico envolvido com a linha de atuacao:
1,0 (um) ponto.

b) Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes oferecidas a
formulacdo da midia: 2,0 (dois) pontos.

c¢) Criatividade e inovacdo nas solucdes de midia para atingir os objetivos de comunicacao:
2,0 (dois) pontos.

d) Economicidade do plano geral de utilizacdo da verba publicitaria simulado na proposta:
2,0 (dois) pontos.

e) Integracdo da estratégia de midia com a estratégia de comunicacdo apresentada: 1,0
(um) ponto.

f) A pertinéncia, a oportunidade e a melhor alternativa demonstradas no uso dos recursos
préprios de comunicacdo do SEBRAE/MT: 1,0 (um) ponto.

g) A pertinéncia, a oportunidade e a melhor alternativa demonstradas no uso da midia digital
para atingir os objetivos de comunicacéao: 1,0 (um) ponto.

11.1.5 Capacidade de Atendimento
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Maximo de 5 (cinco) pontos , com 0s seguintes critérios objetivos de julgamento:

a) A quantidade e a qualificacdo dos profissionais a serem colocados a disposicdo do
SEBRAE/MT, nos diferentes setores da agéncia licitante, a adequacdo das qualificacbes a
estratégia de comunicagéo publicitaria proposta e o atendimento a estrutura minima exigida
pelo SEBRAE/MT; 2 (dois) pontos;

b) As informagBes de marketing e comunicacdo a serem colocadas regularmente a
disposicdo do SEBRAE/MT, sem 06nus adicional, durante a vigéncia do contrato; 1 (um)
ponto;

c) A operacionalidade do relacionamento entre o SEBRAE/MT e a licitante, esquematizado
na proposta; 1 (um) ponto;

d) A seguranca técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na
proposta; 1 (um) ponto;

11.1.6 Relato de Solucdes
Maximo de 5 (cinco) pontos , com 0s seguintes critérios objetivos de julgamento:

a) Avaliacdo da capacidade de detectar e delimitar problemas de comunicag&o. 2 (dois)
ponto;

b) A capacidade de equacionar e planejar uma solugédo efetiva de comunicacdo. 1 (um)
ponto;

c) A evidéncia de perfeita concatenagéo entre causa e efeito. 1 (um) ponto;
d) A capacidade de medir adequadamente os resultados. 1 (um) ponto;
11.1.7 Repertério

Maximo de 5 (cinco) pontos, com 0s seguintes critérios objetivos de julgamento:
a) A idéia criativa e sua pertinéncia; 2 (dois) pontos;

b) A clareza da exposicao; 2 (dois) pontos;

¢) A qualidade da execucéo e do acabamento;1 (um) ponto;

11.2. A pontuacdo final de cada Proposta Técnica serd definida pela soma das notas
atribuidas a cada um dos fatores relacionados acima, completando o total de 70 (setenta)
pontos.

11.3. A Comissdo apresentara relatério sucinto e fundamentado de seu trabalho,
devidamente assinado por seus integrantes, atribuindo e justificando notas as Propostas
Técnicas Apocrifas e a Capacidade de Atendimento/Relatos devendo, para tanto, numera-
las, a fim de posteriormente identificA-las em correspondéncia com as Propostas
Identificadas.
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11.4. A Comissdo Permanente de Licitacdo procedera, entdo, a abertura dos envelopes “C”
contendo as PROPOSTAS TECNICAS IDENTIFICADAS e classificara as empresas
licitantes de acordo com a pontuacéo obtida nas avaliacdes das Propostas.

11.5. Divulgada a classificacdo das Propostas Técnicas, serdo designados dia e hora para
abertura dos envelopes contendo as Propostas de Precos das licitantes classificadas
tecnicamente.

11.6. Na sessao publica designada serdo abertos os envelopes “E” com as Propostas de
Preco, que serao rubricados pelos membros da Comissao e pelos licitantes presentes.

11.7. A classificacdo das Propostas de Precos sera feita mediante a atribuicdo de notas para
cada um dos quesitos a serem valorados, conforme a seguinte tabela:

DESCONTO/HONORARIOS/ REPASSE NOTAS (N)

Percentual de desconto sobre os custos | DESCONTO IGUAL A 0,0%
internos, baseado na tabela de precos | N = 0,0%

do Sindicato das Agéncias de | DESCONTO SUPERIOR A 0,0%
Propaganda de MATO GROSSO N = 0,05 x DESCONTO

Percentual de honorarios incidente sobre | HONORARIOS IGUAIS OU SUPERIORES A
0s custos de servigos de terceiros, cuja | 15%

utilizacdo pelo SEBRAE/MT proporcione | N=0,0

a agéncia o desconto padrdo de agéncia | HONORARIOS INFERIORES A 15%

a ser concedido por veiculos de |N=0,5x(150—-HONORARIOS)

divulgacéo

Percentual de honorarios incidente sobre | HONORARIOS IGUAIS OU SUPERIORES A
0s custos de servigos de terceiros, cuja | 15%

utiizacdo pelo SEBRAE/MT ndo |N=0,0

proporcione a agéncia o desconto | HONORARIOS DE 7,5 A 15%

padrdo de agéncia a ser concedido por | N =1 x (15,0 - HONORARIOS)

veiculos de divulgacéo

Percentual de repasse do desconto | REPASSE IGUAL 0,0%

padrdo de agéncia a ser concedido pelos | N =0,0

veiculos de divulgacéo REPASSE SUPERIOR A 0,0%, ATE
5,0%

N = 2,0 X REPASSE

REPASSE SUPERIOR A 5,0%

N =10

DESCONTO/HONORARIOS/ REPASSE | NOTAS (N)
(TOTAL)

a) para efeito de célculo das notas de cada licitante, os termos desconto, honorarios e
repasse serdo substituidos nas formulas da coluna Notas pelas respectivas percentagens
gue constarem de sua Planilha de Pregos Sujeitos a Valoracdo, sem o simbolo “ % “; b) as
notas serdo calculadas com, no maximo, uma casa decimal, sem arredondamento.
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11.8. A pontuacéo final de cada Proposta de Precos sera definida pela soma das notas
atribuidas a cada um dos campos relacionados na tabela acima, completando o total de até
30 (trinta) pontos.

11.9. Serdo desclassificadas as licitantes que ndo atenderem as exigéncias do ato
convocatorio.

11.10. N@o se considerara, como critério de classificacdo e nem de desempate das
propostas, qualquer oferta de vantagem néo prevista neste Edital.

11.11. A Comissao Permanente de Licitagdo adjudicard o objeto da licitagcdo as proponentes
gue obtiverem a maior pontuacdo na Nota Final, calculada através da soma simples das
Notas Técnicas e de Preco, conforme a seguinte expressao:

| NF = Nota Técnica Final + Nota de Precos Final |

11.23. Em caso de empate, no resultado geral das propostas, terd preferéncia a empresa
gue, na ordem a seguir, sucessivamente:

a) obtiver a maior nota no quesito Ideia Criativa;

b) obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Comunicacao Publicitaria;
c) obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Midia;

d) obtiver a maior nota no quesito Raciocinio Basico.

11.24. Persistindo o empate, a escolha se fard, obrigatoriamente, por sorteio, em ato
publico, para o qual todas as licitantes serdo convocadas, vedado qualquer outro
procedimento.

11.25. Para efeito de contrato, serd considerada pelo SEBRAE/MT apenas a melhor
proposta de preco apresentada por uma das duas vencedoras, devendo as demais
empresas aderirem a melhor condicdo comercial ou desistir do objeto, abrindo sua vaga
para a proxima empresa classificada no processo licitatério e assim sucessivamente até

completar o numero de duas empresas.

12 - DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

12.1. Apés cada fase da licitacdo, os autos do processo ficardo automaticamente com vistas
aos interessados, pelo prazo necessario a interposicdo de recursos, ressalvada a
desisténcia expressa pela licitante a quem assistia o direito de recorrer, ou o siléncio de
guaisquer das licitantes no momento em que deveriam manifestar esse interesse.

12.2. Do resultado da fase de julgamento das propostas e da habilitacdo, caberdo recursos
fundamentados, dirigidos ao Diretor Superintendente do Sebrae/MT, por intermédio da
Comissdo Permanente de Licitagcdo, por escrito, protocolados na sede do Sebrae/MT, no
prazo de 5 (cinco) dias Uteis , contados da comunicacdo, observado o horario de
funcionamento do SEBRAE/MT constante do subitem 16.7.

12.3. Os recursos referentes ao julgamento das propostas, a habilitagdo, a inabilitacao,
serdo recebidos no efeito suspensivo, ndo o sendo nos demais casos.

Pagina 23 de 70



I
I
SEBRAE 755 fcoienss Empresas em
I

Mato Grosso

12.4. Os recursos serao julgados nos termos do artigo 23 do Regulamento de Licitacbes e
de contratos do Sistema Sebrae e a divulgacdo do julgamento dar-se-a por intermédio do
site do SEBRAE/MT endereco www.mt.sebrae.com.br.

12.5. O provimento de recursos pela autoridade competente importard na invalidacdo
apenas dos atos insuscetiveis de aproveitamento.

12.6. Recursos enviados por fax ou e-mail ndo serdo considerados.

13 - DA ASSINATURA DO CONTRATO E CONDIGCOES DE PAGAM ENTO.

13.1. Conhecidas as DUAS Agéncias de melhor pontuacgéo, sera obrigatorio, dentre elas, a
adesédo aos precos da proposta de menor valor.

13.2. As licitantes vencedoras deverdo comparecer ao SEBRAE/MT, no prazo de até 03
(trés) dias Uteis para a assinatura do contrato.

13.2 No ato da assinatura do contrato, a contratada deve ra apresentar GARANTIA,
correspondente a 5% sobre os 30% do valor global es  timado, previsto nos sub itens
2.2 e 2.6 deste instrumento convocatério, podendo s  er através de caucdo em dinheiro,
fianca bancéria ou seguro garantia

Paragrafo Primeiro. A garantia prestada por fianca bancéria, ou por Seguro Garantia devera
ter validade durante o transcurso do prazo contratual original. Finda a validade sem que o
Contrato esteja cumprido, a Contratada devera renovar a garantia pelo prazo necessério a
conclusdo das obras ou servicos, dentro de 48 (quarenta e oito) horas, apdés comunicacao
gue neste sentido lhe for dirigida por escrito, sob pena de ficarem retidos como garantia
seus eventuais créditos;

Paragrafo Segundo. A Caucédo que trata o item 15.2 acima serd liberada apds a conclusao
da obra e do seu recebimento definitivo pelo SEBRAE/MT;

Paragrafo Terceiro. No caso de rescisdo contratual pelo inadimplemento das clausulas
contratuais pela licitante Contratada, ndo serdo devolvidas a Caucéo inicial, a menos, que a
rescisdo e/ou paralisacdo decorram de acordo com o SEBRAE/MT;

Paragrafo Quarto. A devolugdo da Caucdo se dard mediante solicitacdo da Contratada,
através de requerimento dirigido a0 SEBRAE/MT.

13.3. O ndo comparecimento da licitante vencedora para a assinatura do contrato no prazo
estabelecido no subitem anterior, implicara a aplicacdo da multa prevista no subitem 14.2.

13.4. Para a realizacdo dos pagamentos serd observado o disposto no Artigo 15 da Lei
12.232/2010.

13.5. As obrigagbes decorrentes desta Licitagdo consubstanciar-se-80 em Contrato cuja
minuta consta do Anexo VI.
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13.6. O Contrato tera o seu prazo de execucdo por 12 (doze) meses, contados da data de
sua assinatura, prorrogaveis nos termos do Regulamento de Licitacbes e Contratos do
Sistema Sebrae.

13.7. Fazem parte do Contrato, independente de transcricdo ou publicacdo, as disposicbes
deste ato convocatorio e seus anexos.

14. DA GARANTIA DE CONTRATO

14.1. O licitante vencedor fica ciente que devera prestar garantia de contrato apos
homologacéo da licitacdo, e em até 05 (cinco) dias Uteis, correspondente a 5% sobre os
30% do valor global estimado, previsto nos sub iten s 2.2 e 2.6 deste instrumento
convocatdrio , em uma das modalidades previstas no artigo 27 do Regulamento de
LicitagcOes e Contratos do Sistema SEBRAE, a saber:

a) caucao em dinheiro;
b) fianca bancéria;
C) seguro garantia.

14.2. A garantia prestada por fianga bancaria, ou por seguro-garantia devera ter validade
durante o transcurso do prazo contratual.

14.3. A caucdo em dinheiro devera ser depositada na conta corrente do SEBRAE/MT, dados
da conta a serem fornecidos.

14.4. A garantia de contrato serd liberada apds a conclusdo do objeto licitado e quando em
dinheiro, atualizada monetariamente..

14.5. No caso de rescisdo contratual pelo inadimplemento das clausulas contratuais pelo
licitante Contratado, ndo sera devolvida a garantia inicial, a menos, que a rescisdo e/ou
paralisacdo decorram de acordo com 0 SEBRAE/MT.

14.6. A devolucdo da garantia se dar4 mediante solicitagdo da Contratada, através de
requerimento dirigido ao SEBRAE/MT, apos término de vigéncia contratual e/ou entrega final
dos materiais.

15 - DAS PENALIDADES

15.1. A desisténcia formulada por qualquer das licitantes apds a abertura das propostas
sujeitar-lhe-4 ao pagamento de multa equivalente a 10% (dez por cento) do valor da verba,
constante do subitem 2.2, salvo por motivo justo decorrente de fato superveniente e aceito
pela Comisséo.

15.2. A recusa injustificada em assinar o contrato dentro do prazo fixado no ato convocatorio
caracterizara o descumprimento total da obrigacdo assumida, ficando sujeita a multa de
10% (dez por cento) do valor da verba constante do subitem 2.2., perda do direito a
contratagdo e suspensao do direito de licitar e contratar com o Sistema SEBRAE por prazo
nao superior a dois anos.
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15.3. A prética de ilicitos em quaisquer das fases do procedimento licitatério implicara na
suspenséao do direito de licitar e contratar com o Sistema SEBRAE por prazo ndo superior a
dois anos.

15.4. Para aplicacdo das penalidades aqui previstas, a licitante sera notificada para
apresentacao de defesa prévia, no prazo de cinco dias Uteis, contados da notificacao.

15.5. As penalidades previstas neste edital sdo independentes entre si, podendo ser
aplicadas isolada ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis.

15 - DA SUBCONTRATACAO DE MICRO EMPRESA E EMPRESA D E PEQUENO PORTE

16.1. Na terceirizacéo de servigos, a Contratada devera subcontratar até 30% do valor dos
servicos junto as micro e pequenas empresas ou empresas de pequeno porte, assim
entendido, aquelas definidas na Lei Complementar 123/2006. Se ndo houver possibilidade
de contratar com as micro e pequenas empresas ou empresas de pequeno porte, a
Contratada devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito.

16.1.1. O limite de 30% podera ser ultrapassado a critério da Contratada.

16.2. A responsabilidade pela contratacdo dos servicos permanecera sempre com a(s)
empresa(s) vencedora(s) da licitacéo.

17 - DISPOSICOES FINAIS

17.1. A simples participacdo na presente licitacdo evidencia ter a licitante, que se candidata,
examinado cuidadosamente este edital e seus anexos, se inteirado de todos 0s seus
detalhes e com eles haver concordado.

17.2. O SEBRAE/MT ndo admitira declaracdes posteriores a abertura das propostas, de
desconhecimento de fatos, no todo ou em parte, que dificultem ou impossibilitem o
julgamento das propostas ou a adjudicacao a licitante vencedora.

17.3. E facultada, ao Presidente da Comiss&o e a Autoridade Superior, em qualquer fase da
licitac&@o, a promogéo de diligéncia destinada a esclarecer ou a complementar a instru¢éo do
processo, vedada a inclusdo posterior de documento ou informacdo que deveria constar
originariamente da proposta.

17.4. Qualquer pedido de esclarecimento sobre a presente Concorréncia devera ser
encaminhado por escrito & Comissao Permanente de Licitacdo do SEBRAE/MT, até 3 (trés)
dias (teis antes da data marcada para recebimento dos envelopes, sendo desconsiderados
pedidos recebidos apds o prazo indicado. Na contagem dos prazos estabelecidos, excluir-
se-a o dia do recebimento dos envelopes.

17.5. Qualquer manifestacdo em impugnar os termos deste edital devera ser encaminhada
por escrito e contra-recibo a Comissdo Permanente de Licitacdo do SEBRAE/MT, sito na
Avenida Historiador Rubens de Mendonca, n.° 3.999, CPA, Cuiaba/MT, ou através do e-mail
licitacGo@mt.sebrae.com.br em via devidamente digitalizada e assinada pelo representante
legal da empresa. Decaira desse direito perante o SEBRAE/MT, o interessado que ndo o
fizer até dois dias Uteis antes da data fixada para o recebimento dos envelopes, dentro do
horario de funcionamento do SEBRAE/MT, excluindo-se o dia do recebimento dos
envelopes. Ndo impugnado o ato convocatorio, preclui toda a matéria nele constante. As
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respostas as impugnacdes serdo divulgadas na internet no site do SEBRAE/MT, endereco
www.mt.sebrae.com.br.

17.6. Na contagem dos prazos estabelecidos nos itens 17.4 e 17.5, excluir-se-4 o dia do
recebimento dos envelopes.

17.7. O horério de funcionamento do SEBRAE/MT é das 7h30 as 12h30 e das 13h30 as
17h00.

17.8. As decisdes provenientes do curso desta licitagdo serdo comunicadas por notas
informativas e/ou avisos divulgados na Internet no site www.mt.sebrae.com.br, podendo ser
ainda divulgadas através de correspondéncia aos licitantes, fax, e-malil, publicacdo em jornal
de grande circulacdo, Aviso de Comunicacdo de Resultado, a ser afixado na Sede do
SEBRAE/MT, ou através de qualquer outro qualquer outro meio permitido;.

17.9. Fica assegurado ao SEBRAE/MT o direito de transferir ou cancelar no todo ou em
parte a presente licitagcdo, antes da assinatura do contrato, sem que em decorréncia de
quaisquer dessas medidas tenham as participantes direito a indenizacdo, compensacao ou
reclamacéo de qualquer natureza.

17.10. O contrato a ser firmado com a licitante vencedora terda a Camara de Mediacdo e
Arbitragem de Cuiaba — CMAC, por intermédio de clausula compromisséria, para dirimir as
disputas e conflitos da mencionada contratacdo por arbitragem / mediacao.

17.11. As despesas para realizacdo dos servicos correrdo pelo orcamento do Sebrae/MT
2010/2011.

17.12. As normas que disciplinam esta licitacdo serdo sempre interpretadas em favor da
ampliacdo da disputa entre os proponentes, desde que ndo comprometam o interesse do
SEBRAE/MT, a finalidade e a seguranca da contratacao.

17.13. Os casos omissos deste edital serdo resolvidos pela Comissdo Permanente de
Licitacdo do SEBRAE/MT, com a aplicacao das disposicdes do Regulamento de Licitacdes e
de Contratos do Sistema SEBRAE.

17.14. Fazem parte deste edital como anexos:

Anexo | — BRIEFING

Anexo Il — Critérios da Proposta Técnica e Julgamento

Anexo Il — Modelo de Declaracdo de Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte
Anexo IV — Modelo de Declaracdo que ndo emprega menor de 18 anos;

Anexo V — Modelo de Declaracédo que ndo emprega trabalho for¢ado;

Anexo VI — Minuta de Contrato

Anexo VIII — Manual de Uso da Marca Sebrae

17.15. A Autoridade Superior, a que se refere este edital € o Diretor Superintendente do
SEBRAE/MT, Sr. José Guilherme Barbosa Ribeiro.

Cuiaba 18 de Dezembro de 2013.

Ana Paula O. Santos Pompermayer Roque Zacarias Licciardi
Presidente da Comissdo Permanente de Licitacdo Assessoria Juridica
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ANEXO |

BRIEFING
CONTEXTO HISTORICO - O Sistema SEBRAE

O sistema SEBRAE — Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas, surgiu
para fomentar e apoiar a criacdo, a expansdo, o desenvolvimento e a modernizagdo das
micro e pequenas empresas, capacitando-as para cumprir eficazmente seu papel no
processo de desenvolvimento socioeconémico.

Nascido do antigo CEBRAE — Centro Brasileiro de Apoio a Pequena e Média Empresa,
entdo vinculado ao Ministério da Industria, do Comércio e do Turismo, 0 novo sistema
SEBRAE passou a ser predominantemente gerido e administrado pela iniciativa privada, a
partir de 09 de outubro de 1990, através da Lei n° 8029.

Foi entdo constituido como Servigo Social Autbnomo, sendo uma sociedade civil, sem fins
lucrativos que, embora exercendo também o papel de apoio ao Poder Publico, ndo é
vinculado a Administracdo Federal, mantendo as caracteristicas de entidade privada.

O sistema experimentou, assim, uma completa reformulacdo em sua estrutura, sendo o
primeiro organismo a se enquadrar no Programa Nacional de Desestatizacdo, passando a
ser gerido por um Conselho Deliberativo Nacional, formado por representantes dos setores
industrial, comercial, agricola e de servigos, das areas de pesquisa e desenvolvimento
tecnoldgico e de instituicdes financeiras e de fomento; e a ligacdo do colegiado com o
governo federal da-se através de representante do Ministério da Industria, Comércio e
Turismo.

A partir de uma unidade central coordenadora, com sede em Brasilia, 0 SEBRAE opera
nacionalmente, através de unidades vinculadas, de caracteristicas idénticas, localizadas em
todos os Estados e no Distrito Federal.

Os SEBRAEs estaduais também séo orientados, cada um deles, por um Conselho
Deliberativo, cuja composi¢cdo guarda total identidade com aquela do organismo nacional.
No caso de Mato Grosso, o Conselho Deliberativo é composto pelas seguintes entidades:

» Banco da Amazonia

 Banco do Brasil

 Caixa Econdmica Federal

e FACMAT - Federacdo das Associacfes Comerciais e Em  presariais do Estado de
Mato Grosso.

* FAMATO - Federacado da Agricultura e Pecuaria do Es  tado de Mato Grosso

e FECOMERCIO-MT - Federacdo do Comércio de Bens, Ser vicos e Turismo do Estado
de Mato Grosso

e FIEMT - Federacgdo das Indastrias no Estado de Mato  Grosso

e FUFMT — Fundacédo Universidade Federal de Mato Gros so
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* SEBRAE - Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pe  quenas Empresas
e SEPLAN - Secretaria de Estado de Planejamento e Co ordenacédo Geral

As unidades existentes nos Estados e no Distrito Federal possuem personalidade juridica
propria, mas desenvolvem o mesmo tipo de atendimento indicado a partir da orientacdo do
Conselho Nacional. Essa uniformizacdo, porém, é de carater filoséfico, ja que a entidade
esta sempre preocupada em respeitar e valorizar as particularidades e vocacdes de cada
regiao.

O objetivo é 0 mesmo, mas as ac¢des podem ser diferenciadas.

Em todo o pais, mais de 5 mil colaboradores diretos e cerca de 8 mil consultores e
instrutores credenciados trabalham para transmitir conhecimento para quem tem ou deseja
abrir um negécio.

O Sebrae é agente de capacitacdo e de promocdo do desenvolvimento, mas ndo € uma
instituicdo financeira, por isso nao empresta dinheiro. Articula (junto aos bancos,
cooperativas de crédito e instituicbes de microcrédito) a criacdo de produtos financeiros
adequados as necessidades do segmento. Também orienta os empreendedores para que o
acesso ao crédito seja, de fato, um instrumento de melhoria do negdcio.

Miss&o
Promover a competitividade e o desenvolvimento sustentdvel das micro e pequenas
empresas e fomentar o empreendedorismo.

Viséo
Ter exceléncia no desenvolvimento das micro e pequenas empresas, contribuindo para a
construcao de um Brasil mais justo, competitivo e sustentavel.

Como o Sebrae atua?

Com foco no estimulo ao empreendedorismo e no desenvolvimento sustentavel dos
pequenos negocios, o Sebrae atua em: educacdo empreendedora; capacitacdo dos
empreendedores e empresérios; articulagdo de politicas publicas que criem um ambiente
legal mais favoravel; acesso a novos mercados; acesso a tecnologia e inovagao; orientacdo
para 0 acesso aos servicos financeiros.

O atendimento do Sebrae é feito de forma individual ou coletiva e sdo utilizadas diversas
solugdes:

Informacdo - Pesquisas, artigos, publica¢des, noticias e muito mais. Informagdes Uteis

para que as micro e pequenas empresas de diferentes setores da economia encontrem tudo
gue precisam saber para continuar por dentro do que acontece no mundo dos negdcios.
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Consultoria - Com milhares de consultores espalhados pelo Brasil, o Sebrae presta
consultoria em seus postos de atendimento ou diretamente nas empresas.

Cursos - O Sebrae conta com cursos e palestras, presenciais e a distancia, para atender
guem ja tem e quer ampliar seu nego6cio ou quem pensa em abrir a sua propria empresa.
Sédo cursos feitos sob medida para quem quer aprender desde as noc¢des basicas de
empreendedorismo até a gestao do proprio negocio.

PublicacBes - Com publicacbes sobre os mais diversos temas e setores do
empreendedorismo, o Sebrae ajuda quem tem ou quer abrir um negécio a buscar
conhecimento, no seu ritmo e no seu tempo, seja em casa ou ha propria empresa.

Eventos (Feiras, missdes técnicas, seminarios) — O Sebrae promove ou organiza
acessos a eventos de interesse do seu propdsito como agente de desenvolvimento
empresarial, com objetivo de gerar impactos positivos e transformadores na gestdo dos
negocios.

PremiagBes - O Sebrae reconhece e divulga a sua visdo empreendedora para todo o pais
por meio de premiagdes que valorizam, incentivam e estimulam os pequenos negocios a
crescer cada vez mais.

Como atua a comunicacao do Sebrae?

No Sebrae Nacional, a fungdo da comunicacao publicitaria é, por um lado, criar e veicular
campanhas de produtos e servicos oferecidos nacionalmente aos empreendedores e, por
outro, levar ao conhecimento da sociedade a importancia do setor e da atuacdo da
instituicdo para o desenvolvimento do pais. Para que isso ocorra, precisa estar atenta as
acles e projetos previstos em seu planejamento plurianual e aos resultados e inovacbes
gue acontecem nas unidades estaduais.

Desse modo, a comunicacdo publicitaria do Sebrae Nacional contribui para potencializar a
visibilidade e o respaldo do SEBRAE junto a seus publicos prioritarios: donos de micro e
pequenas empresas, microempreendedores individuais, pequenos empreendedores rurais e
potenciais empresarios. Trabalha ainda com os seguintes publicos secundarios: parceiros,
governo, conselho deliberativo nacional e estadual, imprensa e sociedade em geral.

Nas unidades estaduais a comunicacao trabalha para potencializar a mensagem nacional e
também para promover eventos, produtos e servicos locais, como cursos, palestras,
seminarios, feiras, foruns, inauguragfes, missfes técnicas nacionais e internacionais,
rodadas e encontros de negdcios, consultorias entre outros. Eventualmente sdo feitas
campanhas institucionais, de acordo com estratégias locais.

Quiais os setores atendidos pelo Sebrae?
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Industria:

O Sebrae desenvolve acdes coletivas com pequenos negdcios industriais, reunidos em
arranjos produtivos locais, nucleos setoriais, encadeamentos com grandes empresas e
outras formas de cooperacéo.

Sédo atendidos diversos setores, como téxtil e confeccdo, madeira e moveis, alimentos,
construgdo civil, metal-mecéanico, olaria e ceramica, pedras e rochas ornamentais,
tecnologia da informacao entre outros.

Comeércio e Servicos:

O Sebrae atua na capacitacdo dos empresarios e nha integracdo cooperativa que
proporcionam qualificagdo, modernizagdo e aumento da competitividade de pdlos e redes de
pequenos empreendimentos comerciais com interesses comuns. Essa estratégia de apoio
contempla diversos segmentos do setor, como redes de pequenas mercearias e mercados,
farmécias e centros gastrondmicos.

Além dos segmentos tradicionais do comércio, o Sebrae incentiva setores com potencial
emergente e aposta no desenvolvimento de novos negdcios e formatos comerciais. E o caso
do turismo, do artesanato e da economia criativa.

O setor de servigos caracteriza-se pela grande participacdo na geracdo de empregos e na
influéncia a competitividade dos demais setores, pois congrega uma diversidade de
segmentos que vai desde empresas de logistica até servicos técnicos especializados.

Agronegacio:

A atuacdo do Sebrae no agronegécio prioriza 0 atendimento coletivo de empreendedores
rurais, com enfoque na profissionalizacdo da gestdo das empresas cujas atividades se
concentram no campo. O objetivo é elevar a cooperacao, a produtividade, a competitividade,
a qualidade dos produtos e 0 acesso aos mercados.

Quem o Sebrae atende?

» Quem pensa em abrir seu proprio negocio: todos os brasileiros que sonham montar a
sua empresa.

* Quem ja tem seu negdcio: ndo importa o ramo de sua empresa ou h4 quanto te  mpo
esta no mercado, o Sebrae esta preparado para incen  tiva-lo a crescer cada vez mais.

* Quem quer ir mais longe: solu¢cdes para as empresas que ja estdo consolidad as no
mercado, mas ndo querem estacionar nos negocios.

* Quem acredita na forca da unido: incentiva a cooperacdo entre empresas e
empreendedores, pois acredita que a uniao fortalece 0S pequenos negaocios por torna-
los mais competitivos.

* Quem busca a formalizacdo do seu negécio: 0 Sebrae mostra aos empreendedores as
vantagens de se ter um negocio formalizado. O micro  empreendedor individual (MEI) é
uma das possibilidades para quem quer se formalizar
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Conceituacao dos publicos

» Microempreendedor Individual (MEI) _: é a pessoa que trabalha por conta propria, que
se legaliza como empresario e fatura no maximo até R$ 60.000,00 (sessenta mil reais)
por ano e ndo tem participagdo em outra empresa com 0 sdOcio ou titular;

» Microempresas (ME) : sdo empresas que auferiram, em cada ano-calendari 0, receita
bruta igual ou inferior a R$ 360.000,00 (trezentos e sessenta mil reais);

* Empresas _de Pedueno Porte (EPP) : sdo empresas que auferiram, em cada ano-
calendério, receita bruta superior a 360.000,00 (tr ezentos e sessenta mil reais) e igual
ou inferior a R$ 3.600.000,00 (trés milhdes e seisc  entos mil reais);

* Produtores rurais de peqgueno porte (PR) : Resumidamente, para fins de atendimento
do Sebrae, sdo considerados produtores rurais as pe  ssoas fisicas que explorem
atividades agricolas e/ou pecuarias, nas quais ndo sejam alteradas a composicao e as
caracteristicas do produto in natura, e que faturem até R$ 3.600.000,00 (trés milhdes e
seiscentos mil reais) por ano e possuam inscricdo e stadual de produtor, DAP, ou
CNPJ. Soma-se a esse grupo o dos pescadores com Reg istro Geral da Pesca;

« Potencial Empreendedor (PE) : E o empregador e a pessoa que trabalha por conta
propria cujo negécio ndo possui CNPJ (exclusive o s  etor agricola). E também o
individuo que esta na fase inicial de busca de info  rmacdes sobre empreendedorismo,

guer empreender e necessita mais conhecimento sobre formalizacéo, plano de
negocios, inovagdo e tecnologia. Ideias lhe vém a ¢ abeca, mas ainda ndo sabe como
coloca-las em prética, ndo conhece integralmente os aspectos legais do meio

empresarial, precisa aprender a reduzir os riscos d  a abertura de um negdcio proprio e
como realizar algo que seja inovador. O seu propdsi  to ainda ndo esta muito claro: se
0 que lhe mobiliza € uma curiosidade ou a real poss ibilidade de empreender com
sucesso. Precisa de informacdes para ganhar maior ¢  onsisténcia e de
comportamentos empreendedores para ganhar confianca e decidir qual o caminho a
seguir. Em um estdgio mais avancado, existe o poten cial empreendedor que se
encontra na fase de ideagdo e busca testar e valida r suas ideias em negdécio. Tem

necessidade de estruturacdo da légica do modelo de negaocio: criar, entregar e
capturar valor. Precisa conhecer mais sobre o plane jamento prévio e sobre a
dindmica do negdcio. Faltam-lhe informacgdes sobre i novacao, lideranca, negociacao,

mercado, gestdo financeira. Alguns conceitos ainda ndo sdo bem claros. Ha vontade
de empreender, mas precisa de respostas que lhe per  mitam refletir e decidir sobre a
viabilidade da execucéo de sua ideia.

Estratégia

O Sebrae oferece solug@es de facil acesso e gestao focada em resultado para seus publicos
de interesse, com exceléncia e transparéncia na aplicacdo dos recursos.
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O Direcionamento Estratégico 2009-2015 do Sistema Sebrae é uma constru¢do coletiva,
gue contou com 0 apoio e a participacdo de colaboradores das Unidades do Sebrae e
representantes das instituicdes e da sociedade de todo o Pais.

O documento foi aprovado pelo Conselho Deliberativo Nacional do Sebrae e por meio dele,
a instituicdo procura adequar-se as novas exigéncias dos cenarios socioecondémicos, de
modo a cumprir de forma sempre eficiente a missdo de apoiar e desenvolver as micro e
pequenas empresas brasileiras.

O Direcionamento Estratégico nasceu da necessidade de atualizacdo para as mudancas
ocorridas no cenario econdmico e social do Pais nos ultimos anos, dos resultados
alcancados e das experiéncias acumuladas pela instituicio em momento de rever
estratégias e estabelecer novas prioridades institucionais:

Promover a inovacdo. O Sebrae atua para incentivar a cultura da inovagdo nas micro e
pequenas empresas (MPE), buscando a ampliacdo dos seus canais de acesso a inovacao,
e desenvolvendo diretamente e por meio de parceiros, hovos modelos de negécios, de
gestdo, de processos e produtos para serem incorporados as MPE, ampliando a sua
competitividade empresarial.

O incentivo a inovagdo acontece com:
* Inovacgdao tecnoldgica, modelos de negocio e de gestéo, inclusdo digital, incubadoras,

parcerias com universidades, institutos de pesquisa e parques tecnolégicos.

Fortalecer a cooperacdo entre as MPE. O Sebrae promove a cultura da cooperacdo e o
desenvolvimento de redes empresariais e institucionais, nacionais e internacionais, com
énfase no fortalecimento de parcerias efetivas, e na formacéo de liderancas.

Nossas acdes promovem a criagéo de:

» Redes, cooperativas, consorcios, associacoes etc

Potencializar a conquista e a ampliacdo de mercados .O Sebrae estimula e apoia a
manutencdo e a conquista de mercados, nacionais e internacionais, por meio da
implantacdo de mecanismos de acesso ao mercado.

O que sdo esses mecanismos:

» Comércio eletrdnico, consumo consciente, utilizagdo de meios eletrdnicos de pagamento,
internacionalizagdo  (exportagdo e importagao), certificagéo, rastreabilidade,

responsabilidade socioambiental, cadeias produtivas de grandes empresas, redes,
consorcios, cooperativas, classes C, D e E.
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Orientar e capacitar em gestao, tecnologia e proces  sos. O Sebrae reforca a importancia
da gestdo ao oferecer produtos e servicos de exceléncia, presencial e a distancia, que
atendam as necessidades das MPE e dos empreendedores, para que possam alcancar
padres mundiais de competitividade. E atua sempre para disseminar informagdes sobre
gestdo de negdcios em todas as areas do conhecimento que sejam alavancadoras do
desenvolvimento empresarial.

Nossa atuacdo, nesse sentido, baseia-se em:

» Empreendedorismo, gestdo de MPE, formalizacdo, inovacdo, mercados, inteligéncia
competitiva, acesso a servicos financeiros, processos, tecnologia, legislacdo e formacao de
liderangas.

O Sebrae em Mato Grosso

O Servico de Apoio as Micro e Pequenas Empresas em Mato Grosso é uma instituicao
privada sem fins lucrativos que oferece apoio, capacita, informa, educa e, principalmente,
estimula a criacdo e consolidacdo de uma nova cultura empresarial, que valoriza o micro
empreendedor individual e as micro e pequenas empresas. Tem se destacado em ambito
regional e nacional como um incentivador do empreendedorismo no Brasil, contribuindo para
o desenvolvimento do setor produtivo, a geracdo de emprego e renda e o0 crescimento da
economia mato-grossense.

Missao

Ser uma instituicdo de desenvolvimento, séria e ética, gerando alternativas de solugbes para
nossos clientes tornarem-se competitivos e alinhados a sustentabilidade da vida.

Visdo

V1 - Seremos reconhecidos até julho de 2014 como a organizacdo do Sistema SEBRAE que
mais gera recursos proprios.

V2 - Seremos reconhecidos até julho de 2014 como uma instituicdo atuando com
inteligéncia organizacional, entregando a nossos clientes nacionais e internacionais
solugBes que tornem seus negdécios mais inovadores e sustentaveis.

V3 - Seremos reconhecidos até julho de 2014 como uma instituicdo atuando com
inteligéncia organizacional, entregando a nossos clientes nacionais e internacionais

solu¢des que tornem seus negdcios mais inovadores e sustentaveis.

V4 - Seremos reconhecidos como uma organizagdo modelo para a implantacdo de projetos
com plena utilizagdo dos sistemas de informac&o.

Nossos produtos e servigos
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- Informacdes
Pesquisas, artigos, publicacdes, noticias e muito mais. Informagdes Uteis para que as micro
e pequenas empresas de diferentes setores da economia encontrem

- Orientagbes Empresariais

Nossos profissionais de atendimento estdo capacitados para prestar informacdes e/ou
consultorias em gestao béasica para empreendimentos de menor complexidade.

Esses atendimentos podem ser feitos nas instalacdes do Sebrae, pelos atendentes, ou em
visitas, pelos Agentes de Orientacdo Empresarial - AOE. Neste caso, 0 agente visitante faz
um diagndstico da operacdo, das financas e do mercado onde a empresa atua. Com estas
informac®es, ele produz um Plano de Acdo com as solucdes que devem ser implantadas.
Por suas atuagfes, os AOE sao responsdveis pela promog¢éo da inclusdo produtiva por meio
do empreendedorismo e o fomento a gestdo e a competitividade das micro e pequenas
empresas e dos Empreendedores Individuais.

- Consultoria

Com milhares de consultores espalhados pelo Brasil prontos para realizar uma analise
completa dos negocios de nossos clientes, o Sebrae presta consultoria em suas instalagfes
de atendimento (sede, agéncias ou postos) ou diretamente nas empresa.

- Cursos

O Sebrae conta com cursos e palestras, presenciais e a distancia, para atender quem ja tem
e quer ampliar seu negdcio ou quem pensa em abrir a sua prépria empresa. SAo cursos
feitos sob medida para quem quer aprender desde as nocdes basicas de
empreendedorismo até a gestéo do préprio negécio.

- Cursos online
Os cursos online séo solu¢des educacionais praticas e modernas. ldeais para quem quer
planejar seu préprio horario de estudo, sem sair de casa ou do escritério.

- Publicagbes

Com publicagdes sobre os mais diversos temas e setores do empreendedorismo, o Sebrae
ajuda quem tem ou quer abrir um negécio a buscar conhecimento, no seu ritmo e no seu
tempo, seja em casa ou na prépria empresa.

- Inovagéo

Contribuir para que as empresas promovam inovac¢des em seus processos e produtos é um
importante foco da atuacéo do Sebrae. O objetivo final € tornar os pequenos negdécios mais
competitivos em um mercado em constante mudanca.

- Acesso a mercados

O Sebrae promove feiras, missdes técnicas nacionais e internacionais, rodadas de negdécios
e exposi¢cdes em todo o Brasil, aproximando as empresas que querem comprar, vender e
gerar novos negoécios. Essas acdes contribuem para colocacdo de produtos e servicos de
micro e pequenas empresas no mercado.
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- Premiacbes

O Sebrae reconhece e divulga a sua visdo empreendedora para todo o pais por meio de
premiacbes que valorizam, incentivam e estimulam os pequenos negdécios a crescer cada
vez mais.

Como o Sebrae deseja ser visto:

 Uma instituicio ao alcance das maos, disponivel para dar suporte e apoio ao
empreendedor de empresas de micro e de pequeno porte, independente de sua classe
social;

» Uma instituicdo sob medida; ao alcance de todos, confiavel, amiga, que esta ao lado do
empreendedor;

» Uma instituicdo em defesa dos interesses dos pequenos negdécios junto a sociedade e aos
poderes publicos constituidos;

» Uma instituicdo voltada para a formalizacdo e a capacitacdo dos Micro empreendedores
Individuais.

* Uma instituicdo que promove desenvolvimento e dissemina conhecimento as Micro e
Pequenas Empresas.

* Uma instituicdo que torne seus clientes mais inovadores e sustentaveis.

Quem séo os parceiros do Sebrae

 Entidades que integram o Conselho Deliberativo.

» Os Poderes Executivos nos trés niveis, responsaveis pela adocdo de politicas publicas
voltadas a fortalecer as pequenas empresas;

» Os Poderes Legislativos, apoiando-os na elaboracdo de leis que tornem efetivo o
tratamento diferenciado;

» Os Poderes Judiciarios, apresentando informacdes que demonstrem a missdo do Sebrae
em promover a inclusdo empresarial e social, dentro dos principios da justica e da ética;

» Os formadores de opinido, intelectuais, jornalistas e liderancas;

« Instituicdes financeiras publicas e privadas;

» Organizagdes N&do Governamentais, Universidades e escolas.

Sobre nosso publico interno

Funcionarios, consultores, terceirizados e estagiarios.
Onde o Sebrae esta em Mato Grosso

SEDE

CUIABA

Av. Historiador Rubens de Mendonga, 3999
CPA - Cuiab&/MT - CEP 78050-904

Fone: (65) 3648-1222/Fax: (65) 3648-1268
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atendimento@mt.sebrae.com.br

Agéncias

ALTA FLORESTA

Rua Al, 101

Centro - Alta Floresta/MT - CEP 78580-000
Fone: (66) 3521-4313/Fax: (66) 3521-4316
altafloresta@mt.sebrae.com.br

BARRA DO GARCAS

Av. Mato Grosso, 652

Centro - Barra do Garcas/MT - CEP 78600-000
Fone: (66) 3401-4744/Fax: (66) 3401-1604
barra@mt.sebrae.com.br

CACERES

Rua Comandante Balduino, 685
Centro - Caceres/MT - CEP 78200-000
Fone/Fax: (65) 3223-1840
caceres@mt.sebrae.com.br

CONFRESA

Av. Centro Oeste, n° 727

Vila Nova - Confresa/MT - CEP 78652-000
Fone/Fax: (66) 3564-1609
confresa@mt.sebrae.com.br

LUCAS DO RIO VERDE

Av. da Producéo, n® 51 N - Setor Industrial
Lucas do Rio Verde/MT CEP 78455-000
Fone/Fax: (65) 3549-3160
lucasdorioverde@mt.sebrae.com.br

RONDONOPOLIS

Av. Cuiaba, 560

Centro - Rondonopolis/MT - CEP 78700-090
Fone: (66) 3423-1404/ Fax: (66) 3423-2810
rondonopolis@mt.sebrae.com.br

SINOP

Av. Julio Campos, 1.441 - Ed. Menzel Center
Centro - Sinop/MT - CEP 78550-000
Fone/Fax: (66) 3531-5222
sinop@mt.sebrae.com.br
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TANGARA DA SERRA

Rua Antbnio Hortolani, 91 N

Centro - Tangara da Serra/MT - CEP 78300-000
Fone: (65) 3326-5665 /Fax: (65) 3326-2377
tangara@mt.sebrae.com.br

Postos de atendimento

COLIDER

Av. Tancredo Neves, 27 setor leste - Centro
Colider/MT - CEP 78500-000

Fone/Fax: (66) 3541-4668
colider@mt.sebrae.com.br

NOVA MUTUM

Av. das Araras, n° 99 W - Centro
Nova Mutum/MT CEP 78450-000
Fone/Fax: (65) 3308-1663
novamutum@mt.sebrae.com.br

PARANAITA

Av. Aylton Senna, n.° 377

Centro - Paranaita/MT - CEP 78590-000
Fone: (66) 3563-2248
telespires@mt.sebrae.com.br

PRIMAVERA DO LESTE

Rua Dom Sebastido Figueiredo, n.° 451

Jardim Primavera Il - Primavera do Leste/MT - CEP 78850-000
Fone: (66) 3497-3535

primaveradoleste@mt.sebrae.com.br

Central de Relacionamento

0800-570-0800
De segunda a sexta-feira, das 7h as 19h

Canais de atendimento

Site: www.mt.sebrae.com.br

Facebook: www.facebook.com/sebraemt
Twitter: www.twitter.com/sebraemt

YouTube: www.youtube.com/sebraematogrosso

CAMPANHA A SER PRODUZIDA
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EVENTO: SEMINARIO SEBRAE DE SUSTENTABILIDADE 2014 ( ficticio)
Data: 29 e 30 de Julho de 2014

Local: Centro de Eventos do Pantanal
Av. Bernardo Antonio de Oliveira Neto, s/n° - Bairro Ribeirdo do Lipa — Cuiabd/MT

Publico: Dirigentes e colaboradores do Sistema Sebrae, participantes do Forum
Sebrae de Sustentabilidade e Comités Tematicos e empresarios clientes do Sebrae de todo
0 pais.

Missao do Sistema Sebrae

Promover a competitividade e o desenvolvimento sustentavel dos pequenos negécios e
fomentar o empreendedorismo, para fortalecer a economia nacional.

Tema central do evento

“Lideranca para a Sustentabilidade”

Introducéo

A Sustentabilidade tem se colocado hoje como fator de estratégia empresarial. As empresas
ja perceberam que a adoc¢éo de préticas sustentaveis gera muitos beneficios, entre eles a
diminuicdo dos desperdicios com ganhos significativos de receita, repercussado positiva do
negocio, valorando positivamente a imagem da marca nho mercado, aumento do nimero de
consumidores conscientes, etc.

Diante dessa realidade, o Sebrae tem se dedicado a promover o desenvolvimento
sustentavel dos pequenos negoécios, de modo a torna-los mais competitivos. Como parte
dessa estratégia foi criado, em 2011, um centro de referéncia nacional sobre o assunto,
chamado de “Centro Sebrae de Sustentabilidade - CSS”, na cidade de Cuiab4, capital do
Estado de Mato Grosso (MT). Sua missdo € atuar na prospeccao e disseminagdo de
conhecimentos e préticas em sustentabilidade, aplicados aos clientes da instituicdo
(microempreendedores individuais, micro e pequenas empresas, produtores rurais e
potenciais empreendedores), estimulando a melhora no nivel de sua competitividade, por
meio de toda a rede de atendimento nacional do Sistema Sebrae. Para abastecer a
operacionalizagdo dessa demanda, o Centro disponibiliza a todas as equipes técnicas do
Sistema Sebrae contetdos de alto nivel, orientacdes, dicas, cartilhas, videos e exemplos de
casos reais de empresas brasileiras que ja possuem a pratica da sustentabilidade como foco
de gestdo, como estratégia de competitividade e de acesso a novos mercados.

Todos o0s conteludos sado registrados em um site especializado em sustentabilidade
empresarial (www.sustentabilidade.sebrae.com.br) dedicado aos pequenos negdcios. Nele
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estdo contidos relatos de mais de 100 empresas que tém a sustentabilidade como estratégia
de atuacédo, contribuindo para o desenvolvimento local das regi6es onde estdo inseridos.
Como complementos desses conhecimentos, estdo disponiveis também, no ambiente
virtual, videos de algumas dessas empresas, infograficos com dicas de como inserir praticas
sustentaveis em uma empresa tradicional, cartilhas e manuais. No site podem ainda ser
encontradas leis, normas, certificac@es, calendario de eventos e noticias sobre o tema. Todo
esse material tem também o objetivo de evidenciar a relevancia do segmento empresarial
dos pequenos negocios na agenda do desenvolvimento sustentavel do Pais.

O Centro Sebrae de Sustentablidade:

e tem seu modelo de negdécios concebido e aprovado em parceria com o Sebrae
Nacional e sua governanca € organizada e compartiih  ada pelo Forum Sebrae de
Sustentabilidade e os Comités Tematicos de Gestdo d e Residuos Solidos e Eficiéncia
Energética. Esses organismos sdo instancias naciona is que se reunem anualmente
para discutir e propor novas ordens estratégicas pa ra subsidiar o Sistema Sebrae em
sua atuacdo no tema sustentabilidade;

» articulou a formacdo de uma rede de interlocutores em todos os estados, composta
por colaboradores do Sistema, que apdiam o Centro e m suas atividades, seja para
formatag&o de novos conteudos ou para divulga-los e m suas unidades operacionais;

» desenvolveu em parceria com o Sebrae Santa Catarina 0 SIS-Sustentabilidade, que é
uma plataforma com informagdes qualificadas, de int eligéncia de mercado, para
dirigentes e colaboradores do Sistema que necessita m de apoio para tomada de
decisdes estratégicas e atendimentos a clientes.

Para dar maior visibilidade e acesso aos contetdos formatados e mapeados, o CSS realiza
anualmente, para um seleto publico interno do Sebrae de todos os Estados, o Seminario
Sebrae de Sustentabilidade . Com palestrantes internacionais e formato interativo, a
proxima edicdo do evento (em 2014) tera palestras, didlogos, painéis, mostra cultural com o
tema “Edificacfes sustentaveis com alta eficiéncia energética e bem estar”, e ainda a
apresentacdo de um estande interativo do Centro.

Nessa edigdo 0 Seminario inova e abre as palestras magnas para a participa¢éo do publico
externo (empresérios), contribuindo para acelerar o processo de multiplicacdo e aumentar o
poder transformador dos conhecimentos.

A sede do CSS, em Cuiaba — Mato Grosso, recebe anualmente cerca de 6.000 visitas, entre
elas missdes e caravanas de colaboradores e empresarios de varios Estados brasileiros.
Em sua maioria, estdo &avidos pela aprendizagem e pelas vivéncias praticas de
sustentabilidade, rapidamente visualizadas no préprio prédio do Centro, que foi certificado
pelo Procel Edifica nivel “A” , em outubro de 2013, tornando-se também uma referéncia
em constru¢des sustentaveis.

Objetivos do Seminério
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» Ser referéncia de conceitos e conteddos de vanguard  a no tema Sustentabilidade
Empresarial,

» Nortear as boas préticas de sustentabilidade e dar visibilidade aos pequenos
negocios;

* Influenciar as ag¢des do Sistema Sebrae no tema sust  entabilidade;

« Dar visibilidade as estratégias do Sistema Sebrae no atendimento aos pequenos
Negécios;

* Prospectar demandas de atendimento nesta area junto aos participantes.

Formato do evento

2 dias — 29 e 30 de julho de 2014;

Horario: das 8h as 12h e das 14h as 18h30;

Local: Centro de Eventos do Pantanal;

Palestras e Didlogos (Painéis)

Publico Estimado — 400 pessoas, sendo 200 Internos  do Sistema Sebrae e 200
Externos (empresarios).

v Palestrantes: Internacionais e Nacionais.

A N N N NN

Programacéo

1 °DIA — 29/07/2014 — Terga-feira

8:30 Recepcéo aos participantes com entrega de materiais

9:00 Abertura
(Sebrae Nacional e Sebrae em Mato Grosso)

10:00 Palestra Magna — “Lideranca para a Sustentabilidade”

12:00 Almaoco (no local)
(visita a mostra cultural)

14:00 Didlogos “Cidades Sustentaveis: Oportunidade para o s Pequenos
Negécios”.
12 painel
1. politica nacional de residuos sdlidos - impactos e
implementacao da lei.
2. apresentacdo de caso de sucesso nacional - gestd o de residuos
nas cidades.
3. apresentacdo de caso de sucesso internacional — estratégias de
politicas publicas.
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16:30 Intervalo
(visita a mostra cultural)

17:00
2° painel

1. projetos de start cities: solucbes inovadoras na area de energia,
mobilidade, gestédo da agua e residuos.
2. apresentagdo de caso de sucesso internacional

18:30 Encerramento

(coquetel com musica ao vivo no espaco da mostra cultura)

2 °DIA — 30/07/2014 — Quarta-feira

8:30 Palestra Magna — “Empreendedorismo com foco na Sustentabilidade”

10:00 Intervalo
(visita & mostra cultural)

10:30 Dialogo “Producéo e Consumo Sustentavel — Avancos e Desafios para o
Brasil”.
1. o perfil do consumidor
2. compras sustentaveis
3. apresentacao de caso de sucesso
12:30 Almoco (no loc al)
(visita & mostra cultural)
14:00 Diélogo “Certificagbes nos Pequenos Negdcios”
1. Edificacdes Sustentaveis
2. selo Procel Edifica
3. certificacdes — Breeam, Aqua e Leed
4. apresentacao de caso de sucesso - CSS

16:30 Intervalo
(visita & mostra cultural)
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17:00 Gestao Empresarial
1. ISO 26.000 — responsabilidade social
2. ISO 50.001 — gestéo de energia
3. ISO 14.001 — gestéo sustentével
18:30 Encerramento
(coquetel com musica ao vivo no espaco da mostra cultura)

O DESAFIO DE COMUNICACAO

1. Como atingir os publicos interno e externo do Sebra e, target do Seminério e
dos préprios conteudos do Centro Sebrae de Sustenta  bilidade, fazendo-os aderir ao
evento e a busca de adequacgles, inserindo as pratic as sustentdveis em seus
cotidianos, sendo:

* Para o publico interno do Sebrae  (consultores e técnicos de atendimento):
oTornar a sustentabilidade condicionante dos atendim entos e orientacdes
empresariais em todos os Estados;

» Para o publico externo do Sebrae (empreendedores de pequenos negdcios — micro e
pequenas empresas, empreendedores individuais e pro  dutores rurais):

oAmpliar o interesse pela busca de mais informacoes para adequar suas ideias de
negoécio e seus empreendimentos as praticas de suste ntabilidade, adotando-as como
diferencial mercadoldgico e como modelo de gestéo.

2. Desejamos uma campanha com alto nivel de qualidade que:

* tenha imediata ligacdo com a imagem do Sebrae e do  Centro Sebrae de
Sustentabilidade;

* seja e pareca verdadeiramente sustentavel;

* seja inusitada, moderna, atual, inovadora, original  , criativa;

* 0 target a considere incrivel e se apaixone por ela;

* provoque engajamento ON e OFF line;

 permita multiplicidade de ac¢oes;

3. Pecas publicitarias a serem analisadas:

a) VT de 30" (story-bord com roteiro) — Impresso no formato maximo A3, em 4
cores e numero de pagina de acordo com a necessidad e da criacao;

b) Spot de 30" (roteiro) — Impresso no formato maximo A3 e numero de paginas

de acordo coma necessidade da criacao;
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c) Anuncio impresso (jornal ou revista)— Leiaute em 4 cores, formato maximo
A3, com marcacdes das medidas do anuncio;

d) Outdoor — Leiaute em 4 cores, formato maximo A3, com marcacdes das medidas;

e) Nao midia — Leiaute no formato maximo A3, com marcacfes das medidas da peca e
resolucéo de leitura (se for o caso de impressao reduzida);

f) Midias Sociais — Desdobramento da campanha para internet. Artes impressas no
formato maximo A3.

Complemento

-A campanha deve ter chamada propria, mas respeitando o0 slogan do Sebrae:
Especialistas em Pequenos Negdcios

-Plano de midia completo para 60 (sessenta) dias de veiculacao;

-Todas as pecas devem respeitar o Manual de Identidade Visual do SEBRAE.
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ANEXO I

CRITERIOS E PONTUAGAO DAS PROPOSTAS

1- DA PROPOSTA TECNICA E DA CAPACIDADE DE ATENDIMEN TO/RELATOS

1.1. A Proposta Técnica e a Capacidade de Atendimento/Relatos deverdo ser apresentadas
nos Envelopes “B” , “C”, e “D” na forma prevista no item 5 e devera atender os seguintes
requisitos:

1.2. Envelope “B” — Proposta Técnica Apocrifa — Plano de Comunicagdo (Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicagéo Publicitaria, Idéia Criativa, Estratégia de Midia).

1.2.1. N&o sera exigido, dentro do chamado Plano de Comunicacado, o item “Repertorio”,
limitando-se tal Plano aqueles itens expressamente mencionados no item e subitem 8.2 a
saber: Plano de Comunicacéo (Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria,
Idéia Criativa, Estratégia de Midia)..

1.2.2. E vedado, neste Envelope e em todo o seu contetido, a aposi¢édo de qualquer tipo de
identificacdo da Licitante (sdo vedadas inclusive etiquetas/lacres/espirais/grampos/clipes,
com ou sem a marca, cores ou o logotipo do licitante), sob pena de desclassificacdo. Este
envelope devera ser lacrado com uso de cola branca.

1.2.3. O Plano de Comunicacao (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagéo Publicitaria,
Idéia Criativa, Estratégia de Midia), em seu todo, ndo podera ultrapassar um total de 12
(doze) laudas, assim consideradas folhas em papel A4 branco, com no maximo 30 (trinta)
linhas cada, com espacamento minimo de 2 cm nas 4 margens, a partir da borda; fonte Arial
tamanho 12; com numeracdo em todas as paginas, em algarismos ardbicos, no canto
inferior direito da péagina, iniciando pela capa; em caderno Unico e sem qualquer
identificacdo da Licitante, nem mesmo por cores ou logotipia.

1.2.4. As pecas e 0s materiais publicitarios que integram o Plano de Comunicacao deverao
ser apresentados soltos dentro do envelope e com formatos compativeis com suas
caracteristicas, devendo adequar-se ao tamanho do invélucro, qual seja: 51cm x 75,5cm.
Toda documentacéo do envelope de proposta apécrifa sera grampeada na sessao de
abertura da mesma utilizando para tanto o mesmo gra  mpeador do SEBRAE/MT.

Paragrafo Primeiro: As pecas deverdo ser numeradas na sequéncia do plano de
comunicacdo utilizando o mesmo padrdo de numeracao (algarismos arabicos, no
canto inferior direito da pagina).

Paragrafo Segundo: Todas as pecas deverdo ser entre gues impressas, nao sendo
admitida a colocacéo de CD, DVD, ou qualquer outro  material.

1.2.5. A quantidade e o tipo de pecas que deverdo constar no Plano de Comunicacdo estdo
descrito no briefing — Anexo | do presente Instrumento Convocatério. Em caso de
apresentacdo de pecas em numero superior ao descrito no Briefing a proposta sera
desclassificada.

1.2.6 Para efeito de avaliacado a licitante devera apresentar uma campanha simulada sobre o
tema hipotético “Seminario Sebrae de Sustentabilidade 2014”, com verba de R$ 250.000,00
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(duzentos e cinquenta mil reais) e duragéo de 30 (trinta) dias. O brieffing que descreve as
condi¢cBes para realizacdo da campanha esta no Anexo | do presente Edital.

1.2.7 A proposta técnica (Apdcrifa e identificada ) consistirda de um conjunto de textos
(Plano de Comunicacao) e versard sobre 0s seguintes topicos:

1.2.7.1 Raciocinio Bésico

Composto de um texto, em que a licitante deve expressar seu conhecimento da historia e da
natureza institucional do SEBRAE/MT, suas principais linhas de produtos e servigos, e suas
caracteristicas mais significativas para a comunicacdo publicitaria; o papel do SEBRAE/MT
no atual contexto social, politico e econémico; a extensdo, a qualidade e as formas do
relacionamento do SEBRAE/MT com seus publicos; e a acuidade de compreensdo do
problema especifico de comunicacdo do SEBRAE/MT e sua correta analise e insercdo no
atual cenario da instituicdo e do setor das micro e pequenas empresas.

1.2.7.2 Estratégia de Comunicacédo Publicitaria

Constituida de texto em que a licitante expora o partido tematico que ira fundamentar a
resposta ao problema de comunicacdo do SEBRAE/MT, defendendo de maneira l6gica e
pertinente essa opgdo, mostrando sua adequacgdo a natureza e a qualificagdo da instituicdo
e a riqueza de desdobramentos. O texto devera ainda evidenciar 0 pensamento estratégico
de comunicacdo e apresentar seus desdobramentos e a cobertura dos publicos alvos
prioritarios.

1.2.7.3 Idéia Criativa

Sintese da comunicag&o publicitéria, expressa em texto com sua defesa e acompanhada de
exemplos (anexos) de pecas que a corporifiguem objetivamente. O nimero de pecgas a
serem apresentadas consta no Briefing anexo ao presente Edital. Esses anexos ndo serdo
contabilizados no limite de paginas do Plano de Comunicacéo.

1.2.7.4 Estratégia de Midia e Nao Midia

Devera ser apresentada com texto, sendo permitida a inclusdo de tabelas, que evidencie o
conhecimento e analise dos habitos de comunicagéo do publico e a defesa da estratégia e
da distribuicdo de midia mais adequada para atingir o target.

1.2.7.4.1 A licitante devera apresentar, ao final do caderno do Plano de Comunicacdo, como
anexos que nao serdo contabilizados no limite de péaginas, texto ou tabela em que se
apresente a distribuicdo da verba nas rubricas de estudo e pesquisa, criacdo, producéo e
veiculacéo.

1.2.7.4.2 A licitante devera apresentar, ao final do caderno do Plano de Comunicag¢éo, como
anexos que nao serdo contabilizados no limite de paginas, o plano completo de distribuicdo
(mapa) de midia.

1.2.7.4.3 Na elaboracéo das tabelas, planilhas e gréaficos integrantes do Plano de Midia e
Ndo Midia os proponentes poderdo utilizar as fontes tipogréficas que julgarem mais
adequadas para sua apresentacao (Inciso XI do Artigo 6° da Lei 12.232/2010).

1.2.7.4.4 As empresas, quando da elaborac¢do da simulagdo do plano de midia, bem como
em qualquer outro custo apresentado na proposta técnica, deverdo utilizar os valores
cheios, sem desconto, das tabelas adequadas ao servico em questdo, sem considerar 0s
percentuais que serdo ofertados nas respectivas propostas de preco. As tabelas deverao ser
as vigentes no momento da publicacéo do edital
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1.3 Envelope “C" - Proposta Técnica Identificada — Plano de Comunicacédo (Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria, Idéia Criativa, Estratégia de Midia).

1.3.1 O contetdo indicado no subitem 8.3. deverd ser acondicionado em envelope
providenciado pela Licitante.

1.3.2 O Plano de Comunicacdo inserido nesse Envelope devera ser exatamente de igual
teor ao apresentado no Envelope “B” porém, com a identificacdo da licitante autora.

1.4 Envelope “D” - Capacidade de Atendimento/Relatos - (Capacidade de Atendimento,
Relatos de Soluctes de Problemas de Comunicacao e Repertério).

1.4.1. A capacidade de Atendimento, Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacéo e
Repertorio inseridos nesse Envelope, (Envelope “D”) obedecera aos seguintes padrdes: A
capacidade de Atendimento, Relatos de Solu¢cbes de Problemas de Comunicagdo e
Repertorio ndo podera ultrapassar um total de 50 (cinquenta) laudas, assim consideradas
folhas em papel A4 branco, com no maximo 30 (trinta) linhas cada, com espagamento
minimo de 2 cm nas 4 margens, a partir da borda; fonte Arial tamanho 12; com numeracao
em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina, iniciando
pela capa; em caderno Unico e com data e assinatura na ultima pagina e rubrica nas
demais.

1.4.2. De acordo com o Inciso Xlll da Lei 12.232/2010 fica vedado neste envelope e em
seus documentos a aposi¢ao de informagdes, marcas, sinais, etiquetas ou qualquer outro
elemento que identifique a autoria do Plano de Comunicacéo constante na Proposta Técnica
(Envelopes “B” e “C”) sob pena de desclassificacdo da licitante.

1.4.3. A capacidade de Atendimento, Relatos de Solu¢bes de Problemas de Comunicacéo e
Repertorio consistirdo de um conjunto de textos e versardo sobre 0s seguintes topicos:

1.4.3.1 Capacidade de Atendimento

Esse topico, a ser abordado sob a forma de textos, sem anexos, inclui nome, quantificacédo e
qualificacdo dos profissionais que serdo postos a disposicdo do SEBRAE/MT, em
Cuiaba/MT, de maneira discriminada por setor da licitante, levando em conta a estrutura
minima exigida no inciso lll, da Clausula Terceira — Das Obrigagbe s da Contratada,

Anexo IV — Minuta de Contrato e subitem 6.1.3 deste Edital e destacando qualquer
beneficio extra de atendimento que sera oferecido ao SEBRAE/MT durante a execugéo do
contrato.

1.4.3.1.1 O texto trara a sistematica de atendimento, com clara indicacdo das obrigacbes a
serem cumpridas pelo setor de atendimento da licitante, incluindo prazos a serem
observados desde o momento da solicitacdo dos servicos até sua criacdo, producdo e
veiculacdo. Deverd incluir ainda texto que trate das informagGes de marketing e
comunicacdo a serem colocadas regularmente a disposicdo do SEBRAE/MT, sem 6nus
adicional, durante a vigéncia do contrato.

1.4.3.2 Relatos de Solu¢@es de Problemas de Comunic  acéo

Apresentar um “Case Story”, sob a forma de texto descritivo de um problema de
comunicacdo enfrentado, as solugBes de comunicacdo encontradas e dos resultados
alcancados. O “case” devera ser endossado pelo respectivo anunciante, com a assinatura,
identificacdo e dados para contato do representante daquele mesmo anunciante. Nao sera

Pagina 47 de 70



L —
I
SEBRAE 755 fcoienss Empresas em
I

Mato Grosso

admitida_apresentacdo de pecas para comprovacao do “case story” sob pena de
desclassificacao .

1.4.3.3. Repertério

1.4.3.3.1 Apresentacdo de um conjunto de trabalhos produzidos e veiculados pela empresa
participante, para anunciantes que ndo o Sistema SEBRAE. Sob a forma de pecas
publicitdrias que indiquem o desempenho do proponente na prestacdo de servicos
publicitarios, sendo pelo menos 1 (um) filme de TV, 1 (um) spot de radio, 1 (um) anuncio de
jornal ou revista, 1 (uma) acdo de internet — tais como banner, hotsite, marketing viral e
outros, e 1 (uma) peca de “midia externa”. Cada peca deve acompanhar documento
assinado pelo anunciante responsavel, com firma reconhecida, indicando onde e quando a
peca foi veiculada e atestando a qualidade do trabalho da agéncia na execucéo, o qual deve
ter sido realizado nos ultimos 3 anos. No quesito Repertdrio, a licitante deve apresentar um
total de 8 (oito) pecas. Ndo € necessério apresentar ficha técnica detalhando os
profissionais que participaram do mesmo. N&o € necessario memoria técnica. As pecgas
poderdo ser apresentadas no formato mais adequado a critério da licitante.

1.4.3.3.2 Nao serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais
especulativos, condenados pela Legislacdo da Propaganda, nem mesmo a titulo de
exemplo ou sugestéao.

1.5. A critério do SEBRAE/MT, os Planos de Comunica ¢&o das licitantes vencedoras
poderdo ou néo vir a serem produzidos e veiculados, com ou sem modificacdes, na
vigéncia do contrato.

11 - DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO E CLASSIFICAGAO DA S PROPOSTAS
TECNICAS E DE PRECO

11.1. Na apreciagdo das Propostas Técnicas serd considerada a linha de atuacéo
desenvolvida, sendo certo que recebera um maximo de 70 (setenta) pontos, distribuidos
entre os diversos topicos de julgamento, da seguinte forma:

11.1.1 Raciocinio Bésico
Maximo de 10 (dez) pontos , com 0s seguintes critérios objetivos de julgamento:

a) Conhecimento da histéria e da natureza institucional do SEBRAE/MT, suas principais
linhas de produtos e servigos, e suas caracteristicas mais significativas para a comunicacao
publicitaria: 2,0 (dois) pontos.

b) O papel do SEBRAE/MT no atual contexto social, politico e econdmico: 2,0 (dois) pontos.
c) A extensdo, a qualidade e as formas do relacionamento do SEBRAE/MT com seus
publicos: 2,0 (dois) pontos.

d) Acuidade de compreensdo do problema especifico de comunicacdo do SEBRAE/MT e
sua correta analise e insercdo no atual cenério da instituicdo e do setor das micro e
pequenas empresas: 4,0 (quatro) pontos.

11.1.2 Estratégia de Comunicagéo
Maximo de 15 (quinze) pontos com 0s seguintes critérios objetivos de julgamento:

a) A adequacao do partido tematico proposto a natureza e a qualificacdo do SEBRAE/MT e
o0 seu problema especifico de comunicacao; 3,0 (trés) pontos.
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b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentac@o apresentada em sua defesa; 3,0
(trés) pontos.

¢) A rigueza de desdobramentos positivos para o SEBRAE/MT. 2,0 (dois) pontos.

d) A evidéncia de pensamento estratégico de comunicacdo e sua relacdo positiva com o
partido apresentado e com a natureza da instituicdo. 2,0 (dois) pontos.

e) A gqualidade dos desdobramentos em acbes de comunicacédo integrada e digital. 2,0 (dois)
pontos.

f) Cobertura dos publicos-alvos por meio da linha de atuacdo contemplada pela estratégia
sugerida: 3,0 (trés) pontos.

11.1.3 Idéia Criativa
Maximo de 20 (vinte) pontos com 0s seguintes critérios objetivos de julgamento:

a) Sua adequacdao ao problema especifico de comunicacao do SEBRAE; 2,0 (dois) pontos.
b) A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta; 2,0 (dois) pontos.

c¢) A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacdes; 2,0 (dois)
pontos.

d) A originalidade da combinac&o dos elementos que a constituem; 2,0 (dois) pontos.

e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 2,0 (dois) pontos.

f) Sua pertinéncia as atividades do SEBRAE e a sua insercdo na sociedade; 2,0 (dois)
pontos.

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja; 2,0 (dois) pontos.

h) A exequibilidade das pecas; 2,0 (dois) pontos.

i) A compatibilizagdo da linguagem das pecas aos meios propostos. 2,0 (dois) pontos.
J) A capacidade de sintese da estratégia de comunicag&o. 2,0 (dois) pontos.

11.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia
Maximo de 10 (dez) pontos , com 0s seguintes critérios objetivos de julgamento:

a) Conhecimento dos habitos de comunicagéo do publico envolvido com a linha de atuagéo:
1,0 (um) ponto.

b) Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes oferecidas a
formulacdo da midia: 2,0 (dois) pontos.

c) Criatividade e inovacao nas solu¢des de midia para atingir os objetivos de comunicacéo:
2,0 (dois) pontos.

d) Economicidade do plano geral de utilizacdo da verba publicitaria simulado na proposta:
2,0 (dois) pontos.

e) Integracdo da estratégia de midia com a estratégia de comunicacdo apresentada: 1,0
(um) ponto.

f) A pertinéncia, a oportunidade e a melhor alternativa demonstradas no uso dos recursos
proprios de comunicagdo do SEBRAE/MT: 1,0 (um) ponto.

g) A pertinéncia, a oportunidade e a melhor alternativa demonstradas no uso da midia digital
para atingir os objetivos de comunicagdo: 1,0 (um) ponto.

11.1.5 Capacidade de Atendimento
Maximo de 5 (cinco) pontos , com 0s seguintes critérios objetivos de julgamento:

a) A quantidade e a qualificacdo dos profissionais a serem colocados a disposicdo do
SEBRAE/MT, nos diferentes setores da agéncia licitante, a adequagéo das qualificacfes a
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estratégia de comunicagéo publicitaria proposta e o atendimento a estrutura minima exigida
pelo SEBRAE/MT; 2 (dois) pontos;

b) As informacGes de marketing e comunicacdo a serem colocadas regularmente a
disposicdo do SEBRAE/MT, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato; 1 (um)
ponto;

¢) A operacionalidade do relacionamento entre 0 SEBRAE/MT e a licitante, esquematizado
na proposta; 1 (um) ponto;

d) A seguranca técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na
proposta; 1 (um) ponto;

11.1.6 Relato de Solucdes
Maximo de 5 (cinco) pontos , com 0s seguintes critérios objetivos de julgamento:

a) Avaliacdo da capacidade de detectar e delimitar problemas de comunicagéo. 2 (dois)
ponto;

b) A capacidade de equacionar e planejar uma solucédo efetiva de comunicacdo. 1 (um)
ponto;

c) A evidéncia de perfeita concatenagéo entre causa e efeito. 1 (um) ponto;

d) A capacidade de medir adequadamente os resultados. 1 (um) ponto;

11.1.7 Repertério

Maximo de 5 (cinco) pontos, com 0s seguintes critérios objetivos de julgamento:
a) A idéia criativa e sua pertinéncia; 2 (dois) pontos;

b) A clareza da exposicéo; 2 (dois) pontos;

¢) A qualidade da execucéo e do acabamento;1 (um) ponto;

11.2. A pontuacdo final de cada Proposta Técnica serd definida pela soma das notas
atribuidas a cada um dos fatores relacionados acima, completando o total de 70 (setenta)
pontos.

11.3. A Comissdo apresentara relatério sucinto e fundamentado de seu trabalho,
devidamente assinado por seus integrantes, atribuindo e justificando notas as Propostas
Técnicas Apdcrifas e a Capacidade de Atendimento/Relatos devendo, para tanto, numera-
las, a fim de posteriormente identificA-las em correspondéncia com as Propostas
Identificadas.

11.4. A Comissao Permanente de Licitacdo procedera, entdo, a abertura dos envelopes “C”
contendo as PROPOSTAS TECNICAS IDENTIFICADAS e classificara as empresas
licitantes de acordo com a pontuacéo obtida nas avaliacdes das Propostas.

11.5. Divulgada a classificacdo das Propostas Técnicas, serdo designados dia e hora para
abertura dos envelopes contendo as Propostas de Precos das licitantes classificadas
tecnicamente.

11.6. Na sessé@o publica designada serdo abertos os envelopes “E” com as Propostas de
Preco, que serao rubricados pelos membros da Comissao e pelos licitantes presentes.

11.7. A classificac@o das Propostas de Precgos sera feita mediante a atribuicdo de notas para
cada um dos quesitos a serem valorados, conforme a seguinte tabela:

| DESCONTO/HONORARIOS/ REPASSE | NOTAS (N) |
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Percentual de desconto sobre os custos | DESCONTO IGUAL A 0,0%
internos, baseado na tabela de precos | N = 0,0%

do Sindicato das Agéncias de | DESCONTO SUPERIOR A 0,0%
Propaganda de MATO GROSSO N = 0,05 x DESCONTO

Percentual de honorarios incidente sobre | HONORARIOS IGUAIS OU SUPERIORES A
0s custos de servigos de terceiros, cuja | 15%

utilizacdo pelo SEBRAE/MT proporcione | N=0,0

a agéncia o desconto padrdo de agéncia | HONORARIOS INFERIORES A 15%

a ser concedido por veiculos de |N=0,5x(150—-HONORARIOS)

divulgacéo

Percentual de honorarios incidente sobre | HONORARIOS IGUAIS OU SUPERIORES A
0s custos de servigos de terceiros, cuja | 15%

utiizacdo pelo SEBRAE/MT ndo |N=0,0

proporcione a agéncia o desconto | HONORARIOS DE 7,5 A 15%

padrdo de agéncia a ser concedido por | N =1 x (15,0 - HONORARIOS)

veiculos de divulgagéo

Percentual de repasse do desconto | REPASSE IGUAL 0,0%

padrdo de agéncia a ser concedido pelos | N =0,0

veiculos de divulgagéo REPASSE SUPERIOR A 0,0%, ATE
5,0%

N = 2,0 X REPASSE

REPASSE SUPERIOR A 5,0%

N =10

DESCONTO/HONORARIOS/ REPASSE | NOTAS (N)
(TOTAL)

a) para efeito de célculo das notas de cada licitante, os termos desconto, honorarios e
repasse serdo substituidos nas férmulas da coluna Notas pelas respectivas percentagens
gue constarem de sua Planilha de Pregos Sujeitos a Valoracdo, sem o simbolo “ % “; b) as
notas serdo calculadas com, no maximo, uma casa decimal, sem arredondamento.

11.8. A pontuacédo final de cada Proposta de Precos sera definida pela soma das notas
atribuidas a cada um dos campos relacionados na tabela acima, completando o total de até
30 (trinta) pontos.

11.9. Serdo desclassificadas as licitantes que ndo atenderem as exigéncias do ato
convocatorio.

11.10. N@o se considerara, como critério de classificacdo e nem de desempate das
propostas, qualquer oferta de vantagem néo prevista neste Edital.

11.11. A Comissdo Permanente de Licitacdo adjudicard o objeto da licitacdo as proponentes
gue obtiverem a maior pontuacdo na Nota Final, calculada através da soma simples das
Notas Técnicas e de Preco, conforme a seguinte expressao:

NF = Nota Técnica Final + Nota de Precos Final
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11.23. Em caso de empate, no resultado geral das propostas, terd preferéncia a empresa
gue, na ordem a seguir, sucessivamente:

a) obtiver a maior nota no quesito Ideia Criativa;

b) obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Comunicacgéo Publicitaria;
) obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Midia;

d) obtiver a maior nota no quesito Raciocinio Basico.

11.24. Persistindo o empate, a escolha se fara, obrigatoriamente, por sorteio, em ato
publico, para o qual todas as licitantes serdo convocadas, vedado qualquer outro
procedimento.

11.25. Para efeito de contrato, serd considerada pelo SEBRAE/MT apenas a melhor
proposta de preco apresentada por uma das duas vencedoras, devendo as demais
empresas aderirem a melhor condicdo comercial ou desistir do objeto, abrindo sua vaga
para a proxima empresa classificada no processo licitatorio e assim sucessivamente até

completar o numero de duas empresas.
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ANEXO Il
MODELO DE DECLARACAO DE MICROEMPRESA OU EMPRESA DE PEQUENO PORTE

[Nome da empresa], [qualificacdo: tipo de sociedade (Ltda, S.A, etc.), endereco completo], inscrita
no CNPJ sob o0 n° [xxxx], neste ato representada pelo [cargo] [nome do representante legall,
portador da Carteira de Identidade n° [xxxx], inscrita no CPF sob 0 n° [xxxx], DECLARA, sob as
penalidades da lei, que se enquadra como Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte nos
termos do art. 3° da Lei Complementar n® 123, de 14 de dezembro de 2006, estando apta a fruir
os beneficios e vantagens legalmente instituidas por ndo se enquadrar em nenhuma das
vedacOes legais impostas pelo § 4° do art. 3° da Lei Complementar n° 123/2006.

Local e Data

Nome e Assinatura do Representante Legal
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ANEXO IV

(usar papel timbrado da empresa)

MODELO DE DECLARAGAO

, inscrita no CNPJ sob o
, por intermédio de seu representante legal o (a) Sr (a)
, portador (a) da Carteira de
Identidade n° e do CPF n° , DECLARA
para fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lei n°8.666, de 21 de junho de 1993, acrescido
pela n°® 9.854, de 27 de outubro de 1999, que ndo emprega menor de dezoito anos em
trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo empre ga menor de 16 anos .

(nome _da empresa)

nO

Ressalva: emprega menor, a partir de 14 anos, na condicao de aprendiz ()

OBS: em caso afirmativo assinalar a ressalva acima.

de de 2014.

Assinatura do Representante Legal da Empresa

OBSERVACAQ - A presente declaracdo deverd estar contida no envelope 1 “Documentos de
Habilitacdo”, depois de elaborada em papel timbrado do licitante e devidamente assinada.
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ANEXO V

(usar papel timbrado da empresa)

MODELO DE DECLARACAO

(nome da empresa) , inscrita no CNPJ sob o

n° , por intermédio de seu representante legal o (a) Sr (a)
, portador (a) da Carteira de

Identidade n° e do CPF n° , DECLARA

para fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lei n°8.666, de 21 de junho de 1993, acrescido
pela n° 9.854, de 27 de outubro de 1999, ndo emprega trabalho forcado ou analogo ao
escravo .

, de de 2014.

Assinatura do Representante Legal da Empresa

OBSERVACAQ - A presente declaracdo devera estar contida no envelope 1 “Documentos de
Habilitacao”, depois de elaborada em papel timbrado do licitante e devidamente assinada.
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ANEXO VI

Minuta do Contrato de Prestacdo de Servicos, que en  tre si celebram o SERVICO DE
APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS DO ESTADO DE MAT O GROSSO E ...

PARTES:

I. SERVICO BDE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS D O ESTADO DE MATO
GROSSO, doravante designado SEBRAE/MT, ...;

Il. [Dados da Contratada] , doravante designada CONTRATADA, [natureza juridica] , com
sede [endereco] , inscrita no CNPJ/MF sob o n°. [...], neste ato representada, de acordo com
o Contrato Social, pelo s6cio [nome do representante legal] , portador da Carteira de
Identidade n°. [...], expedida pelo [...], e inscrito no CPF/MF sob n°. [...].

DO FUNDAMENTO LEGAL

A presente contratacdo decorre de processo de Licitacdo promovida pela Concorréncia n.°
05/2013, com base no Regulamento de Licitacbes e de Contratos do Sistema SEBRAE,
(Resolucdo CDN n.° 213 de 18 de maio de 2011, publicada no DOU de 26 de maio de 2011),
gue integra este Contrato, além do edital e seus anexos e que as partes declaram conhecer
e aceitar.

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

O objeto do presente instrumento € a Contratagdo, sob demanda, de empresas
especializadas para a prestacdo de servicos profiss ionais de publicidade e
propaganda, em todos os meios de comunicacdo, e de apoio as atividades de
Comunicacao e Marketing para o SEBRAE em Mato Gross o incluindo, dentre outros e
conforme a necessidade, producdo e acompanhamento d e pecas gréficas e
eletrbnicas; estudo, planejamento, conceituacdo, co ncepc¢do, criacdo, execucao,
intermediagdo e supervisdo da execucdo externa, dis tribuicAo e controle de
veiculacdo de planos, projetos, programas e campanh  as publicitarias institucionais e
mercadoldgicas, para produtos, servicos e eventos d 0 SEBRAE/MT, com o objetivo
de promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou
informar o puablico em geral, dentre outros, a serem prestados por 02 (DUAS)
Agéncias de Propaganda, descritos no Item 2 do Instrumento Convocatério —
Concorréncia n.° 005/2013 abaixo transcritos:

ITEM 2 DO OBJETO

2.1
a. Aquisicao de fotos de bancos de imagem;
b. Assessoramento, apoio ao planejamento e execugdo de teleconferéncias e

videoconferéncias e outras modalidades de eventos com transmisséo via satélite e demais
servicos destinados ao atendimento das necessidades de comunicacdo do SEBRAE/MT;

C. Assessoramento, apoio ao planejamento, criacdo, elaboracdo e desenvolvimento
de acbes de endomarketing e comunicacgao interna;
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d. Assessoramento, apoio e execucgdo de acdes de promocgdo e patrocinio de eventos
e de marketing;

e. Assessoramento, apoio, criacdo e realizacdo de campanhas publicitarias e de
Educacao via Radio;

f. Contratacdo de empresas especializadas em pesquisas qualitativas e/ou quantitativas pré
e/lou pb6s campanha para identificar conhecimento da marca/produtos/servicos do
SEBRAE/MT; lembranca / conhecimento, por parte do target, de campanhas do
SEBRAE/MT veiculadas; entendimento da mensagem veiculada nas campanhas;
desenvolvimento de indicadores ou indices que permitam monitorar a efetividade das
campanhas veiculadas;

g. Contratacdo de atores, modelos, muasicos e outros personagens e artistas
vinculados a campanha publicitaria;

h. Controle das inser¢des publicitarias (midias contratadas) devera ser feito através de
relatério mensal com comprovacao das veiculagdes;

i. Criacdo de naming (nomes);
J. Criacdo de papelaria;
K. Criacéo de sites;

l. Criacdo de textos publicitérios; redacéo publicitaria, bem como revisdo de texto, gramatical
e ortogréfica;

m. Criacédo e producéo de Manuais de Identidades Visuais;

n. Criacdo e producdo e/ou impressdo de pecas graficas e eletrbnicas e pecas
promocionais;

0. Criacdo e producado de projetos de feiras, estandes e eventos, que tenham como
proposito promover a marca, as unidades operacionais, 0s programas, projetos, acoes,
atividades, bem como os produtos e servigos do Sebrae;

p. Criacdo e producdo de projeto de comunicacéo visual e sinalizacdo para veiculos,
feiras, estandes e eventos, tais como a concepgao visual e elaboracéo de pecas.

g. Criacéo, producéo e veiculacdo de videos;
r.Criacdo, producéo e veiculacao de spots de audios;

S. Desenvolvimento de todas as pegas publicitarias relacionadas as campanhas
(midia ou ndo midia), incluindo direcdo de arte, criacdo e finalizacdo dos materiais, bem
como envio dos arquivos finais aos fornecedores e empresas graficas, midias e outras;

t. Editorial — criacdo, layout, finalizacdo e producdo/impressédo de capas, projetos graficos,
editoracdo, finalizacdo e producdo/impressdo de livros, cartilhas, cadernos, agendas,
revistas, informativos, boletins, jornais, catdlogos, portfélios, em meios impressos e/ou
digitais, atendendo também as necessidades técnicas de criagdo e/ou adaptacdo para as
novas midias, como os aplicativos para smartphones e tablets;

Pagina 57 de 70



I
I
SEBRAE 755 fcoienss Empresas em
I

Mato Grosso

u. Elaboracdo e desenvolvimento de marcas, expressdes de propaganda, logotipos,
simbolos, ilustracBes, estampas e outros elementos de programacao e identidade visual,
bem como suporte no registro de sua propriedade pelo SEBRAE/MT;

V. Elaboracdo e desenvolvimento de plano estratégico e tatico de midia, incluindo
pesquisa, levantamento e estudo do target (publico-alvo), analise de concorréncia, estudo,
definicdo e negociacdo de verba para contratacdo dos meios de publicidade e plano de
midia/divulgacéo;

w. Elaboracéo, planejamento e desenvolvimento de campanhas publicitarias;

X. Planejamento, producao, selecéo, curadoria e tratamento de fotos publicitarias para
todas as finalidades de comunicacdo institucional, comercial e mercadologica do
Sebrae/MT;

y. Estudo do conceito, identificacdo e analise de ideias, marcas, produtos ou servicos
a difundir, incluindo a identificacéo e andlise de suas vantagens e desvantagens absolutas e
relativas aos seus publicos e, quando for o caso, ao seu mercado e a sua concorréncia;

Z. Criacéo, producdao e finalizacédo de ilustracédo de editorial, com personagem, cartaz,
selo, vinheta, infogréafico (inclui mapa e diagrama) e outras formas inovadoras para essa
finalidade;

aa. Planejamento, concepcdo, criacdo de mensagens e pecas para comunicacao
digital: para websites, telefonia movel (smartphones e tablets), e-mail marketing, redes
sociais, dentre outras, e posterior desenvolvimento, realizacdo, producédo e implementacao
do material aprovado;

bb. Planejamento, criacdo, desenvolvimento e execucdo de formas inovadoras de
comunicacdo social publicitaria, em consonéncia com novas tecnologias, visando a
expansao dos efeitos das mensagens e das a¢fes publicitarias;

cc. Definir estudo, conceitos, estratégias e taticas de branding (gestdo de marca) para
que todas as solu¢des de comunicagdo publicitaria garantam que as marcas do Sebrae e de
seus produtos e servicos tenham uma forma Unica e coerente de se expressar, buscando o
encontro ou reencontro da instituicAo com sua motivacdo original, sua alma,
sua singularidade.

2.1.1 Os prazos para execucdo dos servigos provenientes desta licitagdo serao:

NUME PRODUTO PRAZO
RO

CriacBo e apresentacdo de campanhas

16. publicitarias com pelo menos duas propostas Até 4 dias uteis
criativas

17. Finalizacdo e entrega de campanhas publicitarias Até 3 dias uteis

18. Criagao de~ midia gletronlca (spots, vts e outros) Até 2 dias Gteis
com duracdo de até 60 segundos.

19. Producao de midia eletrdnica (spots, vts e outros) Até 2 dias uteis
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com duracdo até 60 segundos.
Criacdo de roteiro para midia eletrénica (spots,

20. vts e outros) com duracdo acima de 60 Até 4 dias uteis
segundos.

21 Producéao Qe m@a eletrbnica (spots, vts e outros) Até 3 dias Gteis
com duracéo acima de 60 segundos.

22. Criacéo gréafica simples Até 2 dias uteis

23. Criacdo grafica complexa Até 8 dias uteis

24. Impressao gréfica simples Até 3 dias uteis

25. Impresséo grafica complexa Até 8 dias uteis

26. Dlag[ar_naggo, editoragédo e finalizacdo grafica e Até 5 dias Gteis
eletrbnica simples

27 Diagramacao e editoracdo e finalizacao gréafica e Até 10 dias dteis

eletrbnica complexa

Criacdo de naming, marcas, expressdes de
o8 propaganda, logotipos, simbolos, ilustracoes,
' estampas e outros elementos de programacao e
identidade visual

Até 6 dias Uteis

29. Elaboragéo de pareceres técnicos de midias Até 02 dias uteis
Elaboracdo de relatdrios técnicos de campanhas

30. e projetos de comunicacdo, em formato de Até 03 dias uteis
apresentacao

VI.A criacdo devera, quando necessario, contemplar o projeto grafico.
VII.A definicdo das pecas simples e complexas caberd ao SEBRAE/MT

VIII.Os prazos acima serdo contados a partir da data de solicitagéo e do briefing encaminhados
pela Unidade de Marketing e Comunicacao a licitante. A ampliacdo do prazo de entrega,
guando necesséria, sera discutida e aprovada pela Unidade de Marketing e Comunicacao
do SEBRAE/MT.

IX.O atendimento presencial ao SEBRAE/MT deverd ser imediato (em até 120 minutos) apés a
solicitacdo dos servicos, e 0s prazos para realizacdo dos mesmos deverdo seguir
orientacbes do SEBRAE/MT.

X.0 néo atendimento reiterado aos prazos exigidos pelo SEBRAE/MT sera interpretado como
descumprimento contratual, podendo ensejar as penalidades dai decorrentes.

Paragrafo Unico: A execucdo dos servicos a seguir listados, inclusive outros que se
incluam no ambito de atuacdo das agéncias de publicidade, constituird mera expectativa em
favor da contratada, pelo que poderd o SEBRAE contratad-los com outras empresas, ndo
cabendo direito de preferéncia.

CLAUSULA SEGUNDA - DAS INCIDENCIAS FISCAIS

Os impostos, taxas, emolumentos, contribuicdes fiscais e parafiscais que sejam devidos em
decorréncia, direta ou indireta, do Contrato ou de sua execucdo, serdo de exclusiva
responsabilidade do contribuinte assim definido na norma tributaria, sem direito a
reembolso.

CLAUSULA TERCEIRA - DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA

Sem prejuizo das disposi¢des contidas na Concorréncia n° 005/2013 e seus anexos, a
CONTRATADA fica obrigada a:
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I. Comprovar, a qualquer momento, o pagamento dos tributos que incidirem sobre a
execucado dos servicos prestados.

Il. Dedicar seu melhor esfor¢o e trabalhar em estreita colaboracdo com o SEBRAE/MT, de
modo a assegurar que o plano publicitario alcance os objetivos pretendidos e que a
instituicdo obtenha o melhor retorno do seu investimento em publicidade, seja sob a forma
de resultados imediatamente quantificaveis, seja pela agregacdo continua de valor a sua
marca, conceito ou idéia.

[ll. A CONTRATADA que néo possuir escritério em Cuiaba/MT, com equipe completa para
prestar os servigos objeto deste contrato, devera constituir um, em até 30 dias apés a data
de assinatura do contrato, com infra-estrutura adequada para a execucdo do objeto do
CONTRATO, assim minimamente definida:

a) 1 (um) Diretor(a) de Conta

b) 1 (um) Profissional de Atendimento exclusivo para a conta

¢) 1(uma) Dupla de Criagdo com experiéncia de mercado de no minimo 3 anos

d) 1(um) Profissional de Criacdo/Producdo para Comunicagéo Digital e Web.

e) 1 (um) Profissional de Midia com experiéncia de mercado de no minimo 3 anos

f) 1 (um) Profissional de Producdo com experiéncia de mercado de no minimo 3 anos

g) 1 (um) Profissional de Planejamento com experiéncia de mercado de no minimo 3 anos
h) 1 (um) Arte-Finalista / Montador com experiéncia de mercado de no minimo 3 anos

i) 1 (um) Executivo Administrativo-Financeiro

J) 1(um) Profissional de Criacdo/Producdo para Comunicagdo em Redes Sociais (Social
midia).

IV. A CONTRATADA indicara o seu Profissional de Atendimento, referido na alinea “b”
acima, em até uma semana apoés a data de assinatura do contrato, para atendimento as
demandas do SEBRAE/MT.

V. Responsabilizar-se pelos danos causados ao SEBRAE/MT ou a terceiros, decorrentes de
sua culpa ou dolo na execucao do Contrato.

VI. Responsabilizar-se por quaisquer acidentes de que possam ser vitimas seus
empregados e prepostos, quando nas dependéncias do SEBRAE/MT, ou em qualquer outro
local onde estejam prestando os servicos objeto deste Contrato, devendo adotar as
providéncias que, a respeito, exigir a legislagdo em vigor.

VII. Solucionar todos os eventuais problemas pertinentes ou relacionados com a execugao
dos servigos objeto do Contrato, mesmo que para isso outra solucdo nao prevista neste
tenha que ser apresentada, para aprovagdo e implementagéo, sem 6nus adicionais para o
SEBRAE/MT.

VIIl. Responsabilizar-se por todas as despesas com materiais, mao-de-obra, transportes,
hospedagem, equipamentos auxiliares, maquinas em geral, impostos, seguros, taxas,
tributos, incidéncias fiscais e contribuicdes de qualquer natureza ou espécie, trabalhistas,
previdenciarias, salarios, custos diretos e indiretos, encargos sociais e quaisquer outros
encargos necessarios a perfeita execucéo do objeto deste Contrato.

IX. Cumprir, fielmente as obriga¢cdes assumidas, de modo a que 0s servigos contratados se
realizem com esmero e perfeicdo, executando-os sob sua inteira responsabilidade.
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X. Manter entendimento com o SEBRAE/MT, objetivando evitar interrup¢des ou paralisaces
na execucao dos servigos.

Xl. Atender as determinagdes da fiscalizagdo do SEBRAE/MT.

Xll. Realizar — com seus proprios recursos ou, ou quando necessério, mediante a
contratacdo de terceiros — todos 0s servicos relacionados com o objeto deste contrato, de
acordo com as especificacdes estipuladas pelo SEBRAE/MT.

XIll. Submeter a aprovagéo prévia do SEBRAE a subcontratacdo parcial dos servigos, objeto
deste contrato, para sua anuéncia ou ndo por escrito, ressaltando-se que a contratada
permanecera com todas as suas responsabilidades contratuais perante 0 SEBRAE/MT.

XIV. Centralizar o comando da publicidade do SEBRAE/MT em Cuiab&/MT, onde, para

esse fim, mantera escritorio.

XV. A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de trinta dias corridos, a contar
da data de assinatura deste instrumento, que possui, em Cuiab4-MT, instala¢cfes e estrutura
de atendimento, observando os quantitativos minimos estabelecidos no inciso Ill desta
clatsula.

XVI. Somente poderdo ser utilizadas as instalacdes e estrutura de terceiros com a
autorizacao prévia do SEBRAE.

XVII. Utilizar os profissionais indicados em sua proposta técnica para fins de comprovacgéo
da capacidade de atendimento na elaboragdo dos servicos objeto deste contrato, admitida
sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que
previamente aprovado pelo SEBRAE/MT.

XVIII. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociacdes junto a
terceiros e transferir, integralmente, ao SEBRAE/MT descontos especiais (além dos
normais, previstos em tabelas), bonificacGes, reaplicacdes, prazos especiais de pagamento
e outras vantagens. O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido
ao SEBRAE/MT, caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

XIX. Negociar sempre as melhores condicdes de preco, até os percentuais maximos
constantes dos paragrafos primeiro e segundo da Clausula Oitava (Da Remuneragéo), para
os direitos autorais e imagem e som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas,
nos casos de reutilizacdes de pecas publicitarias do SEBRAE/MT.

XX. Fazer cotacdo de precos para todos os servigos de terceiros e apresentar, no minimo,
trés propostas, com a indicacdo da mais adequada para sua execucdo. Se ndo houver
possibilidade de obter trés propostas, a CONTRATADA deve apresentar as justificativas
pertinentes, por escrito.

XXI. Obter aprovacdo prévia do SEBRAE/MT, por escrito, para assumir despesas de
producéo, veiculacdo e qualquer outra relacionada com este contrato.

XXII. Submeter a contratacdo de terceiros, para a execucdo e servicos objeto deste
contrato, a previa e expressa anuéncia do SEBRAE. Nesses casos, a CONTRATADA
permanece com todas as suas responsabilidades contratuais perante 0 SEBRAE/MT.

XXIIl. A contratacdo de servicos ou compra de material de empresas em que a
CONTRATADA ou seus funcionarios tenham, direta ou indiretamente participacdo
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societaria, ou qualquer vinculo comercial, somente podera ser realizada apdés comunicar ao
SEBRAE/MT esse vinculo e obter sua aprovacao.

XXIV. Produzir, de inicio, apds a respectiva aprovacado do servigo pelo SEBRAE/MT, copias
de filmes para TV, spots para radio e jingles, inclusive em sistema profissional solicitado
pelo SEBRAE/MT, fotolito e provas de fotolito de pecas para midia impressa, bem como
cépias de pecas desenvolvidas para outras midias.

XXV. Orientar a producdo e a impressao das pecas graficas aprovadas pelo SEBRAE/MT.

XXVI. No caso de necessidade de segunda tiragem, o0 SEBRAE/MT podera, a seu critério,
optar pela contratacéo junto a terceiros, sob sua prépria orientacao.

XXVII. A quantidade de material a ser utilizado na veiculacdo sé serd definida apos a
aprovacdo da midia pelo SEBRAE e sua reproducdo dar-se-a a partir das pecas
mencionadas no inciso XXI anterior.

XXVIII. Entregar ao SEBRAE, até o dia 10 do més subseqtiente, um relatério das despesas
de producdo e veiculacdo autorizadas no més anterior e um relatério dos servicos em
andamento, estes com os dados mais relevantes para uma avaliacdo de seu estagio.

XXIX. Registrar em Relatorios de Atendimento todas as reunifes e de servico entre o
SEBRAE/MT e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos
havidos e também para que ambas tomem as providéncias necessarias ao desempenho de
suas tarefas e responsabilidades.

XXX. Esses relatorios deverdo ser enviados pela CONTRATADA ao SEBRAE até o prazo
méximo de dois dias Uteis ap0ds a realizagdo do contato.

XXXI. Se houver incorre¢é@o no registro dos assuntos tratados, o SEBRAE solicitara a
necessaria correcao, no prazo maximo de dois dias Uteis, a contar da data do recebimento
do respectivo relatério.

XXXIl. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejei¢des,
cancelamentos ou interrupcbes de um ou mais servicos, mediante comunicagdo do
SEBRAE/MT, respeitadas as obrigacdes contratuais j& assumidas com terceiros e 0s
honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias,
desde que ndo causadas pela propria CONTRATADA ou por terceiros por ela contratados.

XXXIII. S6 divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servigos objeto deste contrato, que
envolva o nome do SEBRAE/MT, mediante sua prévia e expressa autorizacao.

XXXIV. Prestar esclarecimentos ao SEBRAE/MT sobre eventuais atos ou fatos noticiados
gue envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacéo.

XXXV. Submeter previamente ao SEBRAE/MT a eventual caucdo ou utilizacdo deste
contrato em qualquer operacao financeira.

XXXVI. Manter, durante a execucdo deste contrato, todas as condi¢cdes de habilitacdo
exigidas na concorréncia que deu origem a este ajuste.

XXXVII. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infracdes a que houver dado
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causa, bem assim, quando for o caso, a legislacdo estrangeira com relacdo a trabalhos
realizados ou distribuidos no exterior.

XXXVIII. Cumprir a legislacdo trabalhista com relacdo a seus funcionarios, e quando for o
caso, com relacdo a funciondrios de terceiros contratados.

XXXIX. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

XL. Apresentar, quando solicitado pelo SEBRAE/MT, a comprovacdo de estarem sendo
satisfeitos todos 0s seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

XLI. Administrar e executar todos 0s contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros,
bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e o préprio
SEBRAE/MT.

XLIl. Em casos de contratacdo de terceiros para execucdo, total ou parcial, de servicos
estipulados neste instrumento, exigir dos eventuais contratados, no que couber, as mesmas
condi¢des do presente contrato.

XLIIl. Na terceirizagdo de servigos, subcontratar, até 30% do valor de cada servigo, micro e
pequenas empresas ou empresas de pequeno porte, assim entendidas, aquelas definidas
em Lei. Se ndo houver possibilidade da referida subcontratagdo a CONTRATADA deve
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito.

XLIV. O percentual de até 30% para subcontracdo de micro e pequenas empresas ou
empresas de pequeno porte podera ser ultrapassado a critério da CONTRATADA;

XLV. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo do SEBRAE/MT.

XLVI. A infracdo ao dispositivo anterior implicard a rescisédo imediata deste contrato e
sujeitard a CONTRATADA as penas da Lei n° 9.279, de 14.05.96, e as indenizacdes das
perdas e danos previstos na legislacéo ordinaria.

XLVII. Responder perante o SEBRAE/MT e terceiros por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora ou de sua omissdo, na condicdo dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculacdo de publicidade ou por erro seu em quaisquer servicos
objeto deste contrato.

XLVIIl. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissGes ou erros na
elaboracdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de
descontos para 0 SEBRAE/MT.

XLIX. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acgdes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados,
prepostos e/ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades
decorrentes de ac¢des judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas
com o cumprimento do presente contrato.

L. Se houver acao trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotara
as providéncias necessarias no sentido de preservar o SEBRAE/MT e de manté-lo a salvo
de reivindicacdes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o
conseguindo, se houver condenagdo, reembolsara o SEBRAE/MT das importancias que
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este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de dez dias Uteis a contar
da data do efetivo pagamento.

LI. Responder por qualquer acéo judicial movida por terceiros com base na legislacdo de
protecdo da propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionadas com os servigos objeto deste contrato.

CLAUSULA QUARTA - DAS OBRIGACOES DO SEBRAE/MT

Constituem obrigacdes do SEBRAE/MT, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

I. Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca dos servigos,
excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser
confirmados, por escrito, no prazo de vinte e quatro horas Uteis.

Il. Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informacdes
gue se fizerem necessarios a execucdo dos servigos.

lll. Notificar, formal e tempestivamente a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento deste contrato.
IV. Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
guaisquer débitos de sua responsabilidade.

CLAUSULA QUINTA - DA FISCALIZAGAO

A CONTRATADA obriga-se a fornecer ao SEBRAE/MT, toda e qualquer informacado que Ihe
seja solicitada sobre o objeto deste Contrato, bem como facilitar a fiscalizagéo na execugéo
dos servigos contratados.

81° A Unidade de Marketing e Comunicagdo ou preposto expressamente indicado exercera
a fiscalizacdo sobre os servicos, objeto deste Contrato, cabendo-lhe:

I. decidir pela aceitacdo ou ndo das solugdes e dos servigos apresentados;

Il. exigir o fiel cumprimento de todos os requisitos deste Contrato e da proposta
apresentada, avaliando, também, a qualidade dos servicos apresentados, podendo rejeita-
los no todo ou em parte;

lll. notificar a CONTRATADA sobre as irregularidades ou falhas que porventura venham a
ser detectadas na execucdo deste contrato.

IV. aprovar formalmente, antes da execucao, os servi¢os solicitados;

V. emitir o Termo de Aceite a cada fatura apresentada ou rejeita-la quando da sua néo-
aceitacdo, com exposicado de motivos;

VI. solicitar a substituicdo de qualquer empregado da CONTRATADA que apresente
comportamento incompativel na prestacao dos servicos objeto do presente Contrato;

VII. realizar, semestralmente, avaliagdo da qualidade do atendimento, do nivel técnico dos
trabalhos e dos resultados concretos dos esforcos de comunicacdo sugeridos pela
CONTRATADA, da diversificacdo dos servicos prestados e dos beneficios decorrentes da
politica de precos por ela praticada;

82° A avaliacdo semestral sera considerada pelo SEBRAE para aquilatar a necessidade de

solicitar a CONTRATADA que melhore a qualidade dos servicos prestados; para decidir
sobre a conveniéncia de prorrogar ou, a qualquer tempo, rescindir o presente contrato; para
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fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaracdes sobre seu desempenho, a fim
de servir de prova de capacitacao técnica em licitagoes.

§ 3° A fiscalizacdo do SEBRAE n&o diminui nem substitui a responsabilidade da
CONTRATADA, decorrente de obrigaces aqui assumidas.

CLAUSULA SEXTA — DO PRAZO DE EXECUGAO E VIGENCIA AD MINISTRATIVA

O prazo de execucdo do presente contrato para execucao dos servigos serd de 12 (doze)
meses a contar da data da sua assinatura, podendo ser prorrogado, por igual periodo ou
fracdo, por interesse das partes.

§ 1° Em havendo necessidade, o presente instrumento podera, também ser prorrogado,
para cumprimento das obrigacdes assumidas entre as partes.

§ 2° O instrumento que regulara as alteragbes e ou prorrogac¢des contratuais sera o “Termo
Aditivo”.

§ 3° A prorrogacéo de prazo, quando for o caso, obedecera ao limite disposto no § Unico do
Artigo 26 do Regulamento de Licitagdes e de Contratos do Sistema Sebrae.

O presente contrato vigera, administrativamente, para pagamentos e ultimacdes, da data de
assinatura até odia __/ _/2015.

CLAUSULA SETIMA — DO VALOR DO CONTRATO

O valor global estimado para gastos com 0s servigos contratados, pelo periodo de 12 meses
sera de R$ 4.000.000,00 (quatro milhdes de reais).

§ 1° O valor estimado deste contrato poderd ser revisto, nos casos de alteragdo na politica
econdmica e/ou de revisdo no orcamento do SEBRAE/MT.

§ 2° A estimativa de R$ 4.000.000,00 (quatro milhdes de reais) constitui-se em mera
previsdo dimensionada, ndo estando o SEBRAE/MT obrigado a realiza-la em sua totalidade,
e ndo cabendo a CONTRATADA o direito de pleitear qualquer tipo de reparacao.

CLAUSULA OITAVA — DA DOTAGAO ORCAMENTARIA

As despesas decorrentes deste contrato correrdo por conta do orcamento do Sebrae/MT,
ano 2014/2015.

Paragrafo Unico - Em ocorrendo alteracdo e ou prorrogacdo do Contrato, conforme
previsdo contida na Clausula Sexta deste instrumento, o SEBRAE consignara em seu
orcamento, as dotacBes orcamentarias necessarias ao atendimento dos pagamentos
previstos.

CLAUSULA NONA — DO AMPARO LEGAL
O presente instrumento estd amparado, no que couber, pelo Regulamento de Licitacbes e
de Contratos do Sistema Sebrae.

CLAUSULA DECIMA — DA REMUNERAGCAO

| - Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme condi¢des da
proposta de precos apresentada por ocasido da participacdo na Concorréncia n.° 005/2013.
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Il - As despesas decorrentes de deslocamentos de profissionais da CONTRATADA ou de
seus representantes, serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excegdes, no
exclusivo interesse do SEBRAE/MT serao discutidas caso a caso.

Il - A CONTRATADA néo fara jus a nenhuma remuneracado ou desconto de agéncia quando
da utilizacdo, pelo SEBRAE/MT, de créditos que a este tenham sido eventualmente
concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer acdo publicitaria pertinente a este
contrato.

IV - As formas de remuneracao estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas, no
interesse do SEBRAE/MT, quando da alteragcdo ou da prorrogacéo deste contrato.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DO DESCONTO DA AGENCIA

Além da remuneracéo prevista na Clausula Décima, a CONTRATADA fara jus ao desconto
de agéncia — a base de um percentual bruto de 20% (vinte por cento) dos precos de tabela
ou dos precos acertados para veiculagédo, prevalecendo sempre o menor dos dois — a ser
concedido pelos veiculos de comunicacdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n°® 4680/65
e com o art. 11 do Regulamento da Lei n° 4680/65, aprovado pelo Decreto n° 57.690/66 e
alterado pelo Decreto n° 2.262/97.

8 1° Dos 20% (vinte por cento) de desconto de agéncia a que faz jus, a CONTRATADA
repassara ao SEBRAE, sob a forma de desconto, 0 equivalente a xxx (xxx%) pontos
percentuais e permanecera com 0s restantes xxx (xxx%) pontos percentuais, no ato de
pagamento de cada uma das respectivas faturas, conforme previsto na Clausula Décima
deste Contrato.

§ 2° As partes renegociardo, no interesse do SEBRAE, esse percentual de repasse, nos
casos de alteracdo ou de prorrogacao deste contrato.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA FORMA DE PAGAMENTO

Os pagamentos serdo efetuados, diretamente em conta bancéaria indicada pela empresa
vencedora, até a data do vencimento do compromisso, apos a emissdo do Termo de Aceite
emitido pela fiscalizagdo do SEBRAE/MT, mediante apresentacdo das Notas Fiscais -
Fatura ou Fatura com a respectiva nota Fiscal, e uma via do documento fiscal do fornecedor
com o comprovante do respectivo servico, da seguinte forma:

| - Veiculacdo : mediante apresentacdo dos documentos de cobranca, tabelas de precos dos
veiculos e respectivos comprovantes de veiculacdo, em até trinta dias ap6s o més da
veiculacéo;

Il - Produgédo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranga, demonstrativos de
despesas, e respectivos comprovantes, em até trinta dias apds o més de producéao;

Il - Outros servicos de terceiros: mediante a entrega dos servigos solicitados, dos
documentos de cobranca e respectivos comprovantes, nos vencimentos previamente
ajustados com a SEBRAE.

§ 1° Os documentos de controle (Notas Fiscais/Fatura) deverdo ser apresentados
juntamente com a Certiddo Negativa de Débitos para com a Seguridade Social e Certificado
de Regularidade de Situagéo para com o Fundo de Garantia por Tempo de Servico — FGTS

§ 2° Os pagamentos a terceiros por servicos prestados, incluidos os de veiculacdo, seréo

efetuados, pela CONTRATADA, nos prazos e condicbes previamente aprovados pelo
SEBRAE/MT e expressos pelos fornecedores em seus documentos fiscais.
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§ 3° Serdo suspensos 0S pagamentos se:

) no ato da atestacdo os servicos ndo estiverem sendo prestados de acordo com o
proposto, aceito e contratado;

II) as notas fiscais/faturas contiverem incorrecdes de qualquer ordem. Neste caso elas serédo
devolvidas acompanhadas dos motivos de sua rejeicdo, contando-se, entdo, o prazo para
pagamento a partir da reapresentacao, sem qualquer tipo de acréscimo

§ 4° Os encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade, bem
como quaisquer despesas decorrentes de transagfes bancérias relativas aos pagamentos
elencados nesta Clausula.

8§ 5° O SEBRAE/MT fard o desconto ou recolhimento dos tributos e contribuicbes a que
esteja obrigado pela ,legislagdo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que
efetuar, obedecidos os prazos legais

8§ 6° O SEBRAE/MT podera deduzir do montante a pagar, as indeniza¢des devidas pela
CONTRATADA em razdo de inadimpléncia nos termos do presente contrato, ou ainda,
efetuar, judicialmente as cobrancas pertinentes.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DAS PENALIDADES

A inexecucdo total ou parcial injustificada, a execucao deficiente, irregular ou inadequada
dos servicos objeto deste Contrato, assim como o descumprimento dos prazos e condi¢cdes
estipulados, implicardo na aplicagdo das seguintes penalidades:

I) adverténcia,

II) multa de 10% (dez por cento) sobre o valor da verba estimada do Contrato, no caso de
inexecucao total;

[II) multa de 0,5 (cinco décimos por cento) sobre o valor do servico em atraso por dia,
limitado a 30 (trinta) dias, calculada sobre o valor total do servico, contados a partir do
primeiro dia util ap6s a data fixada para entrega;

IV) resciséo unilateral do Contrato a critério do SEBRAE/MT, na hipétese de ocorrer:

a) o0 previsto no inciso ll;

b) a extrapolacdo dos 30 (trinta) dias previstos no inciso Ill, sem prejuizo do pagamento das
respectivas multas;

¢) o inadimplemento total ou parcial das obrigagcbes contratuais assumidas.

V) pela rescisao do Contrato por iniciativa da CONTRATADA sem justa causa, 10% (dez por
cento) sobre o valor total atualizado da verba estimada do Contrato, sem prejuizo do
pagamento de outras multas que Ihe tenham sido aplicadas e de responder por perdas e
danos que a rescisdo ocasionar a0 SEBRAE/MT;

VI) pela aplicacdo das penalidades acima, caberd, ainda, a critério do SEBRAE/MT,
suspensao temporéria do direito de contratar com o Sistema SEBRAE, por prazo de até 2
(dois) anos.

§ 1° As multas serdo descontadas dos pagamentos a que a CONTRATADA fizer jus, ou
recolhidas diretamente a tesouraria do SEBRAE, no prazo de até 15 (quinze) dias corridos,
contados a partir da data de sua comunicacdo, ou, ainda, quando for o caso, cobradas
judicialmente.
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§ 2° Para a aplicagéo das penalidades aqui previstas, a CONTRATADA sera notificada
para apresentacao de defesa prévia, no prazo de até 5 (cinco) dias Uteis, contados a partir
da notificacdo.

§ 3° As penalidades previstas neste Contrato sdo independentes entre si, podendo ser
aplicadas isolada ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DOS DIREITOS AUTORAIS
Na execucgdo deste contrato, deverdo ser atendidos os preceitos contidos na Lei 9.610 de
19.02.1998, em especial 0 que se segue:

I. A CONTRATADA cede ao SEBRAE/MT, de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais
de uso das idéias (incluidos os estudos, andlises e planos), pecas, campanhas e demais
materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em
decorréncia deste Contrato.

a. O valor dessa cessao é considerado incluso nas modalidades de remuneracao definidas
nas clausulas Sétima e Nona deste Contrato, sem qualquer remuneracdo adicional ou
especial, mesmo apds a vigéncia do presente Contrato.

b. O SEBRAE/MT podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de
terceiros, com ou sem modificacdes, durante a vigéncia deste contrato e mesmo apoés seu
término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

II. Em todas as contratagBes que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA solicitara
de cada contratado dois orcamentos para execucdo do servico, um de cessdo de direitos
por tempo limitado e outro de cessdo total e definitiva de tais direitos, para que o
SEBRAE/MT escolha uma das opcoes.

a. Quando o SEBRAE/MT optar pela execucédo dos servicos com a cessao total e definitiva,
a CONTRATADA se compromete a fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com
terceiros — para a producdo de pecas e campanhas e a prestacdo de outros servicos —
clausulas escritas que:

i. Explicitem a cessao total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de uso
sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a
criacdo, producdo e direcdo, a composicdo, arranjo e execugcdo de trilha sonora, as
matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados;

ii. Estabelecam que o SEBRAE/MT podera, a seu juizo utilizar referidos direitos, diretamente
ou por intermédio de terceiros, com ou sem modifica¢des, durante a vigéncia deste contrato
e mesmo apoés seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante
0s cedentes desses direitos.

b. Qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo — definitiva ou por tempo
limitado — ser& sempre considerada como j& incluida no custo de producao.

Ill. A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos
de producdo, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s)
consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais direitos.

IV. A critério do SEBRAE/MT, as pecas criadas pela CONTRATADA poderédo ser
reutilizadas no Sistema ou por quaisquer dos seus parceiros, sem que lhe caiba qualquer
onus perante a CONTRATADA.
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V. A CONTRATADA entregard ao SEBRAE todos os materiais e produtos adquiridos em
decorréncia do presente CONTRATO, com as licengcas correspondentes devidamente
certificadas com os documentos pertinentes e obrigatérios, cedendo ainda os direitos
autorais, marcas e patentes a eles vinculados, de forma que o SEBRAE/MT possa deles
usar e dispor para todos os seus fins na forma deste Contrato e na proposta da
CONTRATADA, independente de qualquer remuneracdo especial ou adicional aquela
ajustada neste instrumento.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DA RESCISAO

O presente contrato podera ser rescindido de pleno direito, independentemente de
notificacdo ou interpelacdo judicial, no caso de inadimplemento de qualquer de suas
clausulas ou condigbes, sujeitando a CONTRATADA as penalidades previstas neste
instrumento, e em especial por:

I. 0 ndo cumprimento ou cumprimento irregular de clausulas pactuadas, especificacdes ou
prazos;

Il. a subcontratacéo, total ou parcial do objeto deste contrato, sem prévia autoriza¢do escrita
do SEBRAE, associacdo da CONTRATADA com outrem, a cessdo ou transferéncia total ou
parcial, bem como a fuséo, cisdo ou incorporacéo, que afetem a boa execucéo do contrato;
lll. a lentiddo do seu cumprimento, levando o SEBRAE/MT a comprovar a impossibilidade da
concluséo dos servicos nos prazos estipulados;

IV. o desatendimento das orientacbes regulares das pessoas designadas para
acompanharem e fiscalizarem a execucédo deste contrato;

V. cometimento reiterado de falhas na execucéo deste contrato;

VI. decretacéo de faléncia;

VII. dissolucdo da empresa;

VIII. protesto de titulos ou a emisséo de cheques sem a suficiente provisdo que caracterizem
a insolvéncia da CONTRATADA,;

IX. razdes de interesse publico de alta relevancia e amplo conhecimento;

X. a ocorréncia de caso fortuito ou de forga maior, regularmente comprovada, impeditiva da
execucao deste contrato;

Xl. a alteracdo social ou modificacdo da finalidade ou da estrutura da CONTRATADA, que
prejudique a execucédo do contrato;

8§ 1° Em qualquer das hipéteses acima referidas, a CONTRATADA devera reparar
integralmente os prejuizos causados ao SEBRAE/MT, independente da aplicacdo das
penalidades previstas neste instrumento, que poderdo ser aplicadas no todo ou em parte, a
critério exclusivo do SEBRAE/MT.

8§ 2° Rescindido o presente Contrato por culpa da CONTRATADA, o SEBRAE/MT entregara
0S servicos objeto deste instrumento a quem ele julgar conveniente, sem qualquer consulta
ou interferéncia da CONTRATADA, que respondera na forma legal e contratual pela infragéo
ou execucdo inadequada que tenha dado causa a resciséo.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DOS ANEXOS

Constituem parte integrante deste Contrato, independentemente de transcricdo, o Edital da
Concorréncia n° 05/2013, os documentos relacionados com a fase de Habilitacdo, as
propostas apresentadas pela CONTRATADA, e demais documentos que integram o
processo licitatorio.

Paragrafo Unico: Havendo divergéncias entre as disposi¢cbes contidas nos documentos
referidos no “caput” desta clausula, de natureza Técnica, e as disposi¢cdes deste Contrato,
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prevalecerdo aquelas sobre estas, salvo na ocorréncia de erro material, quando serdo
adotadas as providéncias necessérias as corregoes.

CLAUSULA DECIMA SETIMA - QOMPROMISSORIA N 5
As partes desde j4 elegem a CAMARA REGIONAL DE CONC ILIACAO MEDIACAO E

ARBITRAGEM EMPRESARIAL DE MATO-GROSSO - CBMAE-MT, s ita a Rua Galdino
Pimentel, 14 — 8 andar, Ed. Palacio do Comércio — C EP: 78.005-020 — Cuiaba, Estado
de Mato Grosso, Brasil, concordando, especial e exp ressamente, com 0S termos
desta clausula compromisséria incondicional e irrev ogavelmente, para de acordo com
seus Regulamentos e Normas, dirimir todas as disput as, conflitos, controvérsias,
infracdo, extingdo, inviabilidade, reivindicacbes o u demandas que decorrentes ou
relativas do presente contrato/convénio ou que com ele se relacionem, que ndo se
resolva por acordo entre as partes, nos termos da L  ei n° 9.307/96, com autorizagdo
para que os arbitros julguem por equidade e ndo sen  do possivel um acordo por meio
da Mediagéo, serdo definitivamente resolvidas por A rbitragem. O Tribunal Arbitral
sera sempre composto por nimero impar, sendo para o presente caso 0 numero de 3
(trés) , funcionando o ultimo arbitro nomeado como Preside nte do Tribunal. Cada parte
indicara seu(s) arbitro(s) e 1 (um) _ respectivo(s) suplente(s), e estes, no prazo de 7
(sete) dias, indicardo mais um arbitro titular e re  spectivo suplente para presidir o
Tribunal Arbitral. A responsabilidade pelo pagament 0 das custas iniciais processuais,
serdo da parte que solicitar a instauragdo do proce  sso arbitral. Os honorérios dos
peritos serdo pagos pelas partes, divididos em igua  is parcelas. Os honorarios dos
arbitros serédo pagos da seguinte forma; cada parte sera responsavel pelo pagamento
do(s) honorério(s) do(s) arbitro(s) indicado(s) pel a mesma e dividirdo em parcelas
iguais os honorarios devidos ao Presidente do Tribu nal.

E, por estarem justas e acordadas, as partes assinam o presente instrumento em trés vias
de igual teor e forma, na presenca de duas testemunhas.

LOCAL E DATA.

Pelo SEBRAE/MT: Pela CONTRATADA:
Testemunhas:

12 22

Nome: Nome:

CPF: CPF:
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