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5&3’3@% do Hallowsen <<

Cidades iluminadas, casas decoradas, ruas coloridas e cheias
de criancas e adultos fantasiados, e a tradicional pergunta:
“Trick or treat?” — que na traducao para o portugués significa
“gostosuras ou travessuras?”; sdo algumas caracteristicas
tipicas do més de outubro, mais precisamente do dia 31, em
diferentes regides do globo.

O Halloween, ou Dia das Bruxas, como também é chamado no
Brasil, teve inicio ha centenas de anos antes de Cristo, por um
povo que habitou a Gra-Bretanha e a Franga, e que praticava
rituais celtas na noite de 31 de outubro, como referéncia ao
inicio do Samhain — uma importante celebracao que marcava
o Ano-Novo celta, o fim da colheita e o inicio do inverno.

(1)

O periodo era considerado como a estacdo da escuridao e do frio e, segundo a
mitologia desse povo, era um periodo associado aos mortos no qual era possivel
entrar em contato com o mundo dos desencarnados. Na crenca, os fantasmas,
demonios e fadas ficavam a solta durante a noite do dia 31 e para acalma-los,
os celtas precisavam deixar disponivel leite e comida como oferenda.

O termo Halloween foi originado da expressao “all hallows eve” que em portugués
quer dizer “véspera do dia de Todos os Santos”, em uma tentativa de colocar fim
aos festejos pagaos do Samhain, em meados do século ViII.

A tradicao de celebrar o Halloween iniciou na Europa, sendo incorporada as
demais regides através da migracao dos povos durante os periodos de guerra.
Nos Estados Unidos da América (EUA), por exemplo, a tradicdo do dia 31 de
outubro foi fundida as comemoracoes locais pela colheita, por isso foram
incorporados os espantalhos; além das bruxas em vassouras, gatos pretos,
caveiras, abdboras, travessuras de criancas e outros elementos originarios de
lendas e tradicoes, que hoje sdo comuns aos cenarios de Halloween.



No decorrer dos anos, a celebracao do dia 31 de
outubro ganhou forca nos EUA, a ponto de superar
os paises da Europa e ser considerado como a
patria do Halloween — principalmente por aqueles
gue desconhecem a origem da histéria.

De acordo com a pesquisa anual sobre o Halloween,
divulgada no més de setembro de 2017, pela
National Retail Federation e Prosper Insights &
Analytics, nos Estados Unidos esta celebracdo é
considerada como o maior feriado nao cristdao
- sendo previsto para o presente ano o recorde
de vendas de US$ 9,1 bilhées, como pode ser
observado no grafico 1. O valor representa um
crescimento de 8,3% em relacao a 2016, quando
atingiu US$ 8,4 bilhées em vendas.
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Fonte: NRF’s Annual Halloween Spending Survey, conducted by Prosper Insights & Analytic, 2017


https://nrf.com/
https://nrf.com/

Ainda para este ano, espera-se que os 179 milhdes de americanos que planejam participar das festividades
de Halloween, gastem em média US$ 86,13, em doces, decoraco da casa, figurinos, esculturas em abdboras
(como manda a tradicao), entre outros. No gafico 2 é possivel observar em detalhes as acoes a serem realizadas
e o percentual de americanos que investira em cada uma delas.
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Fonte: NRF's Annual Halloween Spending Survey, conducted by Prosper Insights & Analytic, 2017.
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Diferente do
historicamente,
comemoracoes

mercado americano,
aqui no Brasil as
do Halloween nunca
tiveram grande expressividade, a
ponto de ser identificada uma grande
escassez de informacoes relacionadas a
esta tematica e pouca mensuracdo de
resultados comerciais, tanto por parte de
lojistas quanto de instituicoes ligadas ao
comeércio.

Emcontraste,apesardacarénciadeestudos
e estatisticas para esse evento especifico
de mercado, percebe-se que ano apds
ano o mercado brasileiro importa mais
costumes americanos e os ressignifica para
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nossa cultura. Desde 2012, por exemplo,
o Halloween vem ganhando cada vez mais
adeptos a celebracdo e vem despertando
a atencao de lojistas e empresarios para as
oportunidades geradas pela data.

Exemplo disso sdao as manifestacoes, cada
vez mais comuns, e/ou grandes festas de
Halloween em centros de eventos, clubes,
casas noturnas e, principalmente, escolas
infantis e de inglés do que acbes “porta-
a-porta” feito pelas criancas, como nos
EUA; influenciando diretamente na busca
por fantasias mais elaboradas, objetos
de decoracao caracteristicos da época e
doces.
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As grandes festas tematicas comecaram na
cidade de Sao Paulo, e hoje se estendem
por todo o Brasil. Apesar de ser um evento
realizado em um Unico dia, a expansao para
outras localidades, ratifica as oportunidades
de negdcios que podem surgir para quem
desejainvestiremalgo forado comum nesta
época do ano, inclusive de cunho turistico,
visto que a data é proxima ao feriado de
Finados (dia 02 de novembro). Misturar a

realidade com lendas nacionais e/ou locais (A

e supersticoes é um dos segredos para ter
sucesso neste tipo de evento.
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A partir deste comportamento, o que se pode
observar é que os promotores de eventos
e, principalmente, os setores varejistas de
fantasias, acessorios e itens de decoracao sao
os mais demandados no Dia das Bruxas dos
brasileiros — de maneira similar ao mercado
americano nesta época do ano, como pode ser
observado no detalhamento de suas intencoes
de gastos; demonstrando que ha grande
potencial e oportunidades para quem deseja
entrar no mercado ou incrementar as vendas.

Nos ultimos anos, o Halloween tem sido
considerado pelos lojistas do setor de comércio
da regidao Sudeste, em especial do centro
comercial de Sao Paulo, como uma das datas
mais importantes do calendario: segundo
eles, no encerramento do més de outubro, as
vendas chegam a registrar crescimento entre
40% e 60%.
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Algumas lojas abrem espacos especificos para

a oferta dos produtos com o tema Halloween,
visando aumentar a visibilidade perante os
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concorrentes, facilitar a localizacio dos itens

pelos consumidores e expor tudo o que tem
de produto em estoque.

De maneira similar ao mercado americano,
nota-se que no Brasil, entre o publico infantil
a maior procura é por fantasias completas
enquanto que, entre os adultos, geralmente,
abusca é mais direcionada para os acessorios
que compoem o vestuario tradicional, como
as capas, mascaras e chapéus.

Apesar do comportamento tipico dos
adultos, o que os comerciantes também
tém percebido é o crescimento nas buscas
por itens diferenciados ou que auxiliam na
criacdo de uma fantasia Unica e exclusiva.
Isto é, muitos tém investido na inovacao e
caracterizacdo de personagens de filmes,
séries e até mesmo desenhos animados
ligados ao terror, contando para isto
nao apenas o investimento em roupas e
acessorios, mas também em maquiagens
profissionais artisticas e penteados que
auxiliam na incorporacao do personagem.
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curiosidade

Influenciados por filmes de terror e seriados com tramas
que envolvem mortos-vivos, em diversas partes do
mundo surgiu um evento que retine pessoas com fantasias
macabras. Chamado no Brasil de “Zombie Walk” ou a
“Marcha dos Zumbis”, o evento leva as ruas de Sao Paulo,
Belo Horizonte, Goiania, Fortaleza e Joao Pessoa diversas
pessoas fantasiadas incorporando seus personagens.

B V4

\

Além disso, em meio a crise econdmica-social que se
intensificou nos anos de 2015 e 2016, nota-se que
consumidores adultos e adolescentes também tém optado
por alugar fantasias e/ou acessoérios somente para o dia do
evento, em uma alternativa de se divertir com os amigos e
familiares, mas sem gerar dividas.



" _OPORTUNIDADES D€ NEGBCIO PARA O HALLOWEEN <.

Fruto da observacdo do mercado e do comportamento dos novos consumidores, nota-se que, nesta época do
ano, nem so6 de fantasias e acessoérios pessoais se vive. Pelo contrario, a cada ano, a data tem apresentado muitas
oportunidades para empreendedores, micro e pequenas empresas e empresarios de segmentos do varejo, como
o de doces, convites e lembrancas personalizadas, e vestuario. Para ficar mais claro, abaixo pontuamos algumas
oportunidades de negdcios para vocé:

Naduiacens artisticas

Em virtude do crescimento de producdes televisivas nacionais, da facilidade de acesso as
informacoes e referéncias internacionais “hollywoodianas” (através de blogs e redes sociais) e da
caracteristica nata do povo brasileiro: de ser festivo! E que tém crescido o mercado para a producio
de maquiagens artisticas, tanto no que tange a criacao da arte em si quanto a comercializacao
de produtos de maquiagem de alta qualidade, e a oferta de cursos especializados nos diferentes
segmentos da area.
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No periodo de crise financeira é que os brasileiros tendem a ser
mais criativos e, claro, relutantes a fazer compras de produtos que
nao utilizardo com frequéncia, como as fantasias. Neste cenario,
cresce a busca por ateliés de costura ndo apenas para fazer
consertos tradicionais em fantasias ou outras pecas de vestuario
e/ou acessorios antigos, mas principalmente para dar novos
significados, ou seja, adicionar novos elementos ou criar trajes
novos a partir do personagem escolhido para se caracterizar.

Neste cenario, se manter
atualizado sobre as
novidades do cinema e
das séries de televisao é
um diferencial tanto para
auxiliar os clientes quanto
atrair novos, quando estao
em busca de inspiracao na
internet.

*
*S
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Nos Estados Unidos existem sites que mostram os termos

(C 4
N de busca mais populares para fantasias. Usando dados
5 do Google Trends, os usuarios conseguem visualizar um
)‘ grafico com as fantasias mais populares em cada cidade,

o numero de buscas e a categoria que aquela criacao se
encaixa, como revista em quadrinhos, televisao ou cinema.
Através do site é possivel descobrir quais sao as principais
tendéncias em fantasias e caracterizacoes
para as comemoracoes de Halloween,
bem como se antecipar as novidades que
deverao ser utilizadas no Brasil.
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https://trends.google.com.br/trends/

Ainda que, atualmente, ndo hajadados especificos para
o aumento das vendas que o Halloween proporciona
ao segmento de balas e pirulitos, percebe-se seu
crescimento a cada ano, através da antecipacao dos
pedidos (pelos lojistas) ao periodo de sazonalidade,
geralmente iniciados no més de julho, e da ampliacao
do portfdlio de produtos por parte da industria, com
inovacoes em formatos, sabores, tamanhos e nomes
de chocolates, balas, chicletes e pirulitos.

Préximo ao periodo de comemoracdo do

Halloween as principais marcas do segmento

de balas e pirulitos lancam as novidades para a festividade. Para
acompanhar o que ha de novo e/ou as tendéncias é importante
acompanhar as noticias das principais marcas, através dos sites
institucionais, portais de noticias do varejo ou a Associacao
Brasileira da Industria de Chocolates, Cacau, Amendoim, Balas
e Derivados (ABICAB).




Com as mudancas do portfélio de produto para
atender a demanda sazonal do Halloween, as
industrias acabam se aproximando mais dos
revendedores e/ou distribuidores, gerando
assim melhores condicoes para o fechamento de
parcerias e oportunidades para a realizacdo de
acoes diferenciadas, em conjunto, no ponto de
vendas. Uma excelente oportunidade para estreitar
o relacionamento com o fornecedor e alavancar as
vendas da categoria!

O trade marketing ou marketing de varejo tém como

prioridade o relacionamento estratégico entre o

fornecedor e os seus canais de venda, seja de varejo,

atacado ou distribuidor. E uma atividade que tem

como objetivo planejar os canais de venda, direcionar

suas estratégias, melhorar seu posicionamento
no mercado e garantir o bom desempenho
e exposicdo da marca juntos aos potenciais
consumidores.



ConPeitaria tematica

O segmento de festas infantis cresce 30% a cada ano, segundo os dados da Associacao Brasileira de Empresas de Eventos (ABEOC), e
em conjunto com as festas também cresce o mercado de bolos e doces artisticos. A partir da definicdo do tema, no caso o Halloween,
é possivel criar bolos, brownies, cupcakes, marshmallows, brigadeiros, entre outros doces personalizados com a tematica, através de
técnicas e manuseio de produtos especificos de confeitaria.

Neste segmento as oportunidades existem tanto para quem deseja investir seu tempo na producao (criando um negdcio proprio ou
apenas gerando uma renda extra) quanto para quem tem habilidade para ministrar cursos em pontos de venda de produtos de confeitaria
ou na internet, por exemplo.




Convites e JembPrancas personalizadas

No Halloween a ambientacao do espaco onde sera realizado o evento é O conceito de scrapfesta surgiu da utilizacdo
ponto crucial para o sucesso. Porém, existem outros elementos pré e pos da técnica de scrapbook na decoracido de festas,
evento que também sao tao importantes quanto, como: os convites e permitindo um toque mais artesanal e original,
brindes entregues no final das festas. principalmente, nos objetos de decoracdo. O termo

~— scrapbook é similar a “album de recortes” que

representa um livro com paginas em branco
onde podem ser inseridas fotos, recortes de
textos, imagens e outros elementos relacionados
ao momento de registro. Contudo, a técnica
se refere a sobreposicao de imagens e papéis
estampados, de diferentes tamanhos e formatos,
por meio da colagem e aplicacao de outros recursos
de papelaria para dar destaque e/ou personalizar o
objeto em questao.

Com o advento da superproducido das festas infantis também
se intensificou a personalizacdo dos produtos, especialmente
naqueles especializados na técnica de scrapfesta. A procura por
este tipo de servico tem sido crescente, se mostrando uma grande
oportunidade tanto para os empreendedores que tém criatividade
de sobra quanto para as papelarias que comercializam os itens de
producdo.
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De acordo com os dados sobre a intencao de gastos dos americanos nas comemoracoes do
Halloween 48,2% pensam em investir no figurino, que sdo fantasias de personagens de historias
em quadrinhos, filmes, monstros e etc... Todavia, como ja foi observado, no Brasil os costumes
de caracterizacao entre os adultos sao diferentes, abrindo novas oportunidades para quem
deseja entrar no mercado para aproveitar a ocasiao.

Isto significa que, para se diferenciar nesta época do ano em segmentos com concorréncia
elevada, como o de vestuario, é valido apostar em estampas altamente customizadas com a
tematica do Dia das Bruxas, assim como em pecas que podem ter acessorios removiveis, como
capas ou cintos.
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< SUGESTORS PARA ATRAIR IMAIS CLIENTES €

Planejar-se para o Halloween é fundamental para atrair novos clientes, aumentar as vendas e diversificar seus produtos/servicos.
Pensando nisso, separamos algumas dicas para empreendedores e micro e pequenas empresas investirem no periodo e, assim

atrairem mais clientes.

Nos eventos de Halloween a ambientacido do espaco é
determinante para o envolvimento das pessoas, criacao do clima
de “terror” e, claro, estimulo a imaginacdo tanto dos adultos
guanto das criancas para o que ird acontecer na festa. Quanto
mais caracterizado e detalhado o ambiente, melhor!

De igual maneira deve acontecer na loja, quanto mais
caracterizada e atrativa a vitrine e demais areas internas com
os itens afins ao Halloween, melhor sera para a alavancagem das
vendas. Deve-se ter sempre em mente que os consumidores
tém a tendéncia de comprar por impulso, logo, investir no tema,
formar um mix de produtos coerentes, expor corretamente os
itens, utilizar recursos de iluminacao e sonorizacao, sem que haja
uma poluicao visual ou sonora, com certeza sera um diferencial
em relacdo a concorréncia.




O merchandising se refere a qualquer técnica, acdo ou material
promocional usado no ponto de venda que proporcione
informacdo ao potencial consumidor e melhor visibilidade
(destaque) as ofertas, produtos ou marcas, com o intuito de
estimular e influenciar as decisdes de compra dentro do ponto
de venda.

Sabendo disto criar ilhas, terminais frontais em gbéndolas
ou espacos extras onde os produtos poderdo ser expostos
de forma agrupada e segmentada pela tematica; divulgar
a acao e as promocoes em anuncios de massa; apostar em
encartes de ofertas de Halloween com produtos que podem ser
utilizados no evento, e ndo limitados apenas aos doces; expor
o mix principal do evento, destacando tanto as ofertas quanto
brindes e fantasias; fazer sorteios; e, investir em acées com
recreadores, pinturas e maquiagem assustadoramente lindas e
diferentes, além de distribuicao de brindes, sdo algumas opcoes
de como se diferenciar nesta época do ano.
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Engana-se quem pensa que, para atrair o cliente, basta ter
variedade de produtos e bom preco. A arte estd em encantar o
consumidor, proporcionando uma compra
com experiéncia inigualavel!
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Investir no crescimento do Halloween e suprir .o
as necessidades ludicas dos consumidores Dl C a
é fundamental para que a data entre no & = '
calendario nacional como uma possibilidade a mais para os ~
varejistas (e supermercadistas) colherem frutos, assim como ja
ocorre na Pascoa, Festa Junina e outras datas sazonais.




Nas épocas de sazonalidade, como Halloween, é possivel que seja necessario contratar mais colaboradores para suportar a
demanda nos pontos de venda. Porém, apenas isso nao é suficiente para garantir a satisfacao dos clientes e nem a melhor
experiéncia de consumo. E preciso treinar a equipe para a realizacio de um atendimento diferenciado, apresentar o mix de
produtos que sera ofertado e criar o clima de descontracao, através da caracterizacdo com fantasias, chapéus, mascaras e/

ou outros acessorios. Mas, cuidado para nao exagerar!




Observar o mercado e estar atento as tendéncias, e acoes
do concorrente é tarefa cotidiana, como vocé deve bem
saber. Mas estar atento aos produtos ndo ofertados
pelos concorrentes e, principalmente, se antecipar as
necessidades do mercado especialmente nos periodos de
sazonalidade, oferecendo, por exemplo, produtos para o
Halloween meses antes da data, isto é diferencial!

Tao importante quanto conhecer o mercado, suas
tendéncias e concorrentes é saber como funciona o seu
proprio negocio, quem sao seus clientes e quais sao seus
verdadeiros desejos e necessidades, especialmente nas
épocas de sazonalidade, afim de nao investir em produtos
que nao terao aderéncia ao publico e, consequentemente,
rotatividade no estoque.




Atualmente, pensar em atracido de (novos) clientes e planejar
acoes focadas apenas no ponto de vendas ndo é sinbnimo
de sucesso e aumento do faturamento. E preciso ir além, ir
onde os seus clientes estdo mais presentes, ir para as redes
sociais! E isto ndo deve ser feito apenas nas vésperas do
Halloween e como uma acao isolada; pelo contrario, deve ser
feita com antecedéncia, de forma planejada e com estratégias
e objetivos bem definidos.

Criar campanhas promocionais somente para os canais online,
promover acoes de engajamento entre os seguidores, estimular
o compartilhamento de imagens ou informacdes, estimular os
seguidores a acdo (como entrar em contato, visitar o ponto de
venda, indicar um amigo), inserir janelas de ofertas especiais
no site ou investir em anuncios patrocinados sao diferenciais
gue poderao manter seu negdcio a frente da concorréncia.

As janelas de ofertas podem ser apresentadas de diferentes

formas no site institucional da empresa. Para decidir qual
€ a melhor opcao é relevante pesquisar na internet suas
funcionalidades ou entrar em contato com especialistas na
area de marketing digital. Atualmente, enquanto opcoes mais
comuns, existem os componentes modal e os pop ups.




O consumidor quando planeja adquirir um produto ele ja sabe a
jornada que ird percorrer, afinal, em todos os estabelecimentos
o tratamento é o mesmo. Que tal surpreender este cliente com
uma acao ou amenidade no ato da compra? Uma abordagem
diferenciada, um doce tematico ou brinde inesperado sao
acoes simples, que ficardao marcadas em sua memoria. E sera
compartilhada com os amigos, parentes ou até mesmo nas redes
sociais.




O planejamento € uma atividade basica a todos os tipos de
negocio e acdes empresarias. Mas, quando se trata de acoes
sazonais, sua importancia alcanca outros patamares, em
virtude da antecipacao de acbes frente aos concorrentes,
prevencao de desperdicio de verba e ma alocacao de
recursos, muitas vezes, ja escassos. E importantissimo que
as acoes sazonais sejam planejadas com antecedéncia para
gue a empresa possa pesquisar e investir em novidades do
mercado, reduzir custos de aquisicao de produtos e executar
as acoes de divulgacao corretamente e em tempo habil.
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@as para um bom negdcio

Planejamento Mepchandising na sua [oja
O planejamento é uma Engana-se quem .pensa que, bara Capadep]zagao do S8u Ponto de Venda
atividade basica a todos os atrair o cliente, basta ter variedade A ambientacao do espaco é determinante para o envolvimento
tipos de negécio e acoes de produtos e bom preco. das pessoas, criacdo do clima de “terror” e, claro, estimulo a

empresarias. Além de ajudar imaginacao tanto dos adultos quanto das criancas para o que ira

reduzir custos de aquisicdo de produtos e executar as acontecer na festa.

acoes de divulgacao corretamente e em tempo habil.

[nvestimento na equipe de atendimento

E preciso treinar a equipe para a realizacio de

€Xperiéneias de consumo
O consumidor quando planeja adquirir um produto ele ja

. . . um atendimento diferenciado, apresentar o mix
sabe o que deseja. Uma abordagem diferenciada, um doce :

" . . ~ .. de produtos que sera ofertado e criar o clima de
tematico ou brinde inesperado sao ag¢ées simples, que

- . descontracao
ficardo marcadas em sua memoria.

Mmonitoramento e antecipacdo & concorréneia
Campanhas nas redes sociais Tao importante quanto conhecer o mercado, suas tendéncias e
E preciso ir além, ir onde os seus clientes estio concorrentes é saber como funciona o seu proprio negécio, quem sao

mais presentes, ir para as redes sociais! seus clientes e quais sao seus verdadeiros desejos e necessidades

Procure © SEBRAL

Ainda tem davida? Procure o SEBRAE para ter o melhor

. 7
direcionamento para sua empresa se desenvolver.
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_COMO O SeRRAE PODE AJUD,

CURSO PRESENCIAIS

Conheca as inovacdes praticas e efetivas aos
pequenos negocios. Este formato traz inimeras
solucbes de capacitacio e consultorias
tecnolégicas.

CURSO ONLINE: EAD SEBRAE

Conheca e apliqgue o marketing digital aos seus negdcios para alavancar os
resultados da sua empresa.

Conheca as vantagens e os cuidados necessarios para definir a presenca digital
de sua empresa na internet e prepare-se para decidir com seguranca, sem
riscos.

Ainda tem duvidas?
Acesse
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http://www.sebraemercados.com.br/?s=e-commerce
http://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/ead
http://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/ead

@RS Uteis é

A associacao tem entre seus objetivos a orientacao dos interessados em como proceder para
atuar na area de eventos de acordo com a legislacao.

A associacdo fomenta o desenvolvimento e o aprimoramento das industrias mediante acdes no
mercado, estudos cientificos e tecnoldgicos, bem como anélises econdmicas.

A entidade tem como missao representar, defender, integrar, impulsionar e desenvolver o setor
supermercadista do pais.

Demonstra as tendéncias, os dados e as visualizacoes mais recentes do buscador Google.

O portal é dirigido aos empresarios e executivos do setor de varejo no Brasil, com foco em
estratégia, inovacao e gestao.
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http://www.abeoc.org.br/
http://www.abicab.org.br/
http://www.abrasnet.com.br/
https://trends.google.com.br/trends/
http://www.portalnovarejo.com.br/

@Oggﬁmog

Expressao inglesa que significa “véspera de Todos os Santos”.

Expressao que se refere a pessoas ou coisas que sao
oriundas ou relacionadas as producoes cinematograficas de Hollywood.

E o conjunto de atividades de marketing e comunicacio
destinadas a identificar, controlar, ambientar e promover marcas, produtos e
servicos nos pontos de venda. E o responsavel pela apresentacio destacada
de produtos na loja, criando espaco e visibilidade de maneira tal que acelere
sua rotatividade.

Combinacao de diferentes tipos de produtos que formam uma categoria.
Boxes simplificados e flexiveis de didlogo em sites, com tamanho

padrao de 550 px de largura, ou menores de 450 px de largura, geralmente
utilizados para mostrar mensagens de alerta.

)R

Box que abre em sites apresentando informacoes de destaque ou,
na maioria dos casos, publicidades e anuncios.

Termo que se refere a “dlbum de recortes”, que representa um livro
com paginas em branco onde podem ser inseridas fotos, recortes de textos,
imagens e outros elementos relacionados ao momento de registro. A técnica
scrapbooking se refere a sobreposicao de imagens e papéis estampados,
de diferentes tamanhos e formatos, por meio da colagem e aplicacdo de
outros recursos de papelaria para dar destaque e/ou personalizar o objeto
em questao.

Aplicacio da técnica de scrapbooking na decoracao de festa.
Expressao americana comumente utilizada por criancas nas

brincadeiras do dia do Halloween, que em portugués significa “gostosuras
ou travessuras.’
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