Casa Massa

Aliomar e o sécio, Ronaldo Freitas, foram conquistados pelo produto ecolégico

ma das principais caracteristicas

desse novo século é a preocupa-
¢ao com o meio ambiente, o uso
racional de recursos naturais e o
consumo consciente. E uma tendén-
Cia que aparece em todo tipo de
produto e que, em Aracaju, pode ser
sintetizadano conceito da Ecocasa.

A chamada casa ecoldgica é
hoje o principal chamariz da empre-
sa Casa Massa. Inaugurada em 2009
para vender porcelanatos, pisos,
revestimentos em geral, metais e
loucas, a empresa ampliou o foco
para o segmento ecoldgico ao des-
cobrir as vantagens construtivas e
de custos da Ecocasa, cujas paredes
sao construidas com placas feitas de
fibra de madeira e cimento prensa-
daseastelhas de caixas tetraplak.

Em 2010, a busca por maio-
res informacgOes para conquistar o
consumidor sergipano com a Ecoca-
sa levou o empresario ao Sebrae
onde ele conheceu o Projeto Agen-
tes Locais de Inovagao-ALl. Os ensi-
namentos obtidos em um curso de
planejamento estratégico realizado
pelo projeto indicaram alguns cami-
nhos. Um deles foi o lancamento da
Ecocasa durante a Feira do Empre-
endedor, em agosto de 2010. "Foi
quando as pessoas conheceram os
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Empresa do segmento
da construcao aposta
em segmento ecoldgico
para se diferenciar
no mercado

detalhes dos materiais que com-
péem a casa, o custo baixo de
construcdo e a rapidez na execu-
cao da obra", diz Aliomar Oliveira,
sdcio-proprietdrio daempresa.

Também durante o curso
0 empresario percebeu que, para
conquistar clientes, era necessa-
rio mostrar a evidéncia, ou seja,
uma casa pronta. Porisso constru-
iu uma unidade padrdo que funci-
ona como show room, inclusive
contando com decoragdo e mobi-
lidrio. E ai entrou outra a¢do do
projeto ALl, a consultoria em

design, que definiu as cores de
R
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O show room, na Farolandia, ja esta funcionando

Inovacao ambientalmente correta

pintura, detalhes de acabamento,
moveis, eletrodomésticos e objetos
dedecoragaodacasa.

Nessa etapa outra decisao
estratégica reforcou o carater da
inovagdo. "Nés buscamos parceria
com uma empresa do Rio Grande do
Sul que trabalha com mdveis plane-
jados diferenciados, feitos com
madeira de reflorestamento e assim
fechamos o ciclo ecoldgico da pro-
postadacasa", explica Aliomar.

Com a visdo estratégica do
negdcio obtida durante o curso e o
acompanhamento do agente local
de inovacdo, a empresa criou uma
rede de parceiros para viabilizar a
construcao das casas. Hoje conta
com 11 empresas locais de diversos
segmentos que fornecem os produ-
tos para o acabamento, como
esquadrias, vidros, tintas, materiais
elétricos e hidraulicos.

“Temos também empresas
parceiras para instalacao de placas
de energia solar e de calhas para
aproveitamento da dgua da chuva",
diz ele. "Aprendi durante o projeto
ALl que é necessario ter produtos
diferentes da concorréncia para que
avendadeles traga saide financeira
a empresa. Acredito que o segmen-
to ecolégico é que vainos dar isso",
conclui Aliomar.
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