EMPREENDEDOR

e seus habitos e comportamentos como consumidores
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Como faco para separar as contas pessoais das contas da empresa?
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Fublicado em Terga, 13 Agosto 2013 19:46

Os valores da empresa (pessoa juridica) devem ser administrados de forma totaimente independente dos valores
pertencentes aos seus s6cios (pessoa fisica). E muito importante que o gestor da empresa conheca os resultados
financeiros de sua empresa para realizar a adequada gestio financeira.

As contas das pessoas fisicas (sbcios) deverdo ser pagas com o pro-labore que a empresa |he paga como
remuneracdo de seu trabalho. Portanto, a empresa devera estabelecer um valor (pro-labore) a ser pago aos socios
para que eles possam pagar as suas contas pessoais de forma independente.

Os socios devem, portanto, fazer uma avaliacdo de suas necessidades pessoais no decorrer de todo o0 ano e
estabelecer um valor médio como pré-labore, pois eles ndo recebem 13° saldrio & 1/3 sobre as férias.

E importantissima essa definicdo, pois a partir desse momento as metas financeiras da empresa, a serem feitas por
todo o ano, estardo contemplando o correto valor do pré-labore .

E sempre bom lembrar que o valor do pré-labore periédico deve ser compativel com a capacidade do caixa da
empresa, ou seja, o valor ndo poderd estar descapitalizando da empresa em virtude de seu valor ser muito alto. De
forma pratica sugere-se optar por contas correntes independentes, ou seja uma para a empresa e outra para a



SEBRAE
os empreendedores paulistas.... SP

em relacdo aos seus bens, alguns deles sao utilizados ao mesmo tempo para questdes pessoais
e empresariais

guando questionados sobre sonhos de consumo, que norteiam seus desejos e motivagoes, alguns
citam questdes relacionadas aos negocios
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compartilham...

26%
24%
24%
18%

16%

smartphone

conta em banco

para uso pessoal e profissional

plano de celular pds pago

Base: 1500
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Qual o maior sonho de consumo?

PESSOAL
78%

Base: 1421

EMPRESA
22%

IMOVEL PROPRIO
VIAGEM

CARRO

INVESTIR NA EMPRESA
ESTABILIDADE FINANCEIRA
AMPLIAR A EMPRESA
AVIAO / LANCHA
SUCESSO

NOVO NEGOCIO

BEM ESTAR PESSOAL
REFORMA IMOVEL
IMOVEL PARA A EMPRESA
MOTO

CAPACITAGAO

MORAR NO EXTERIOR
ELETROELETRONICOS
ROUPAS / ACESSORIOS
OUTROS

NAO SABE

NENHUM

SEBRAE
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37%

Base: 1500
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Por porte...

31%

18%

6%

avido/lancha

Base: 171

os trés maiores sonhos sao

Ll

37%

imoével proprio
11%

10%

carro

Base: 952

MEI

38%

imovel préprio

10%

carro

8%

investir na empresa

Base: 377

a preocupacdo com a empresa aparece como um dos principais sonhos de consumo do

SEBRAE
SP



12 sonho de consumo

EE Imovel proprio
b

5%
3%
3%
2%

SEBRAE
SP

Ter uma casa/apartamento / casa propria

Ter casa com melhorias (piscina, tamanho maior...)

Fazer uma reforma no imodvel da empresa

Ter um Imovel para lazer/outro local diferente do da
residéncia

Imovel relacionado a empresa (posse/reforma)

Base: 1500
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22 sonho de consumo SEB__RAE
Viagens SP

O segundo maior sonho de consumo dos empresarios é viajar.
A maioria ja viajou de aviao, porém, a frequéncia com gue
realizam viagens é baixa, sobretudo considerando viagens
para o exterior.

7 1% ja viajou de aviao
9 1% ja viajou de avido para lazer

~

_/

Base: 1500

*Fonte: Empresa Brasileira de Infraestrutura Aeroportuaria - INFRAERO
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22 sonho de consumo SEB__RAE
Viagens SP

frequéncia de viagem de aviao

N
I 40%!
\ ’

N

4a5
6a10
11 ou mais
mLAZER m NEGOCIOS m LAZER = NEGOCIOS
B Lazer
Base: Lazer 992 / Negdcios 539 Negdcios



Viagens SP
Locais mais desejados...

Las Vegas

Italia

Terra Santa
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*Locais citados espontaneamente

292 sonho de consumo SEBRAE
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32 sonho de consumo SEﬂ-'.'AE
Carros SP

Carros mais desejados...

- - Land Rover
- -

New Beetle

Corolla

Lamborghini

*Carros citados espontaneamente



<]

d|#|a|oja|k|c|>|e
»[= [ e]aln]c]-]»

3
7

SEBRAE
SP

independente do uso e dos sonhos de consumo,
os empreendedores representam um

importante mercado consumidor...
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Consumo de Produtos

0 quanto possuem?
como utilizam?
o que desejam comprar?
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HE posse de produtos sF

Qual o produto que mais possuem?

789% conta em banco 059%

0 internet 0
70/’ banda larga 87/3

Uso Pessoal

Uso Empresa

51% carro 82%

Base: 1500
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EB desejo de compra sF

Qual o produto que mais desejam comprar?

12% 09% smartphone

3
A Q.
2 2
D - D

Base: 1500
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EB potencial de consumo sF
Ale

empresas prestadoras de servico podem ampliar seus negdcios junto aos empresarios....

* 20% n3o possuem uma conta bancaria juridica (PJ) para uso exclusivo da empresa
 36% n3o possuem Internet Banda Larga para uso exclusivo da empresa

« 84% n3o possuem a assinatura de uma revista especializada em seu negécio

* 35% n3o possuem uma conta pessoal (PF) exclusiva em banco

* 52% n3o possuem Internet banda larga para uso exclusivo pessoal

* 82% n3o possuem smartphone para uso exclusivo privado

Base: 1.500
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*dados projetados a partir do Cadastro Sebrae de Empresas (CSE)

* 433.032 empreendedores nao possuem uma conta juridica para uso exclusivo
da empresa

e 771.683 empreendedores nao possuem Internet Banda Larga para uso
exclusivo da empresa

* 1.805.067 empreendedores nao possuem a assinatura de
uma revista especializada em seu negécio

* 763.902 empreendedores nao possuem uma conta exclusiva pessoal em
banco

* 1.121.574 empreendedores nao possuem Internet banda larga para uso
exclusivo pessoal

* 1.759.613 empreendedores nao possuem smartphone para uso exclusivo
privado
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Conta em
banco

Internet
Banda Larg

*Nota metodoldgica:

<]

g |¢|a|o|a|k|c|>]e

N
il

detalhando...

TV
Assinatura

Smartphone

Plano Celular

Tablet

Software e
Aplicativos

SEBRAE
SP

Assinatura
de revista

Para os itens, com excec¢do de conta em banco e software e aplicativos, foram projetados o gastos que poderdo ocorrer em 2014. Para o calculo das proje¢Ges foram utilizadas as quantidades indicadas
pelo empreendedor durante a entrevista desta pesquisa, e também o valor médio de mercado para produtos de entrada. Entende-se como produto de entrada, aquele produto com caracteristicas
basicas, na categoria de consumo mencionada.

Para a assinatura de revista, calculou-se o valor médio da assinatura das revistas mais procuradas para informacgdo pelo empresario, segundo pesquisa do Sebrae-SP.

Para a assinatura de jornais e revistas, plano de celular pds pago e internet banda larga foram calculados valores anuais
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o) Conta em
banco

. uso exclusivo
empresarial

Posse

7% 1%

uso exclusivo pessoal uso exclusivo empresarial
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0] Banda Larga
24%

uso exclusivo uso exclusivo
pessoal empresarial
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uso exclusivo pessoal
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23% 52%

uso exclusivo uso exclusivo
pessoal empresarial
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10%

uso exclusivo pessoal

R$6, 5 bilhdes

previsao de gasto em
2014
uso pessoal
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6%

uso exclusivo
empresarial

RS3, 5 bilhdes

previsao de gasto em
2014
uso empresarial

Base: 1500



18%

20% 39%

, uso exclusivo
uso exclusivo pessoal :
empresarial
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Plano Celular
Pds pago

5% 2%

uso exclusivo

uso exclusivo pessoal .
empresarial

RS 1 2 8, 7mi|hc">es R$3 8, 4 milhes

previsao de gasto em previsao de gasto em
2014 uso pessoal 2014 uso empresarial

Base: 1500
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1%  29%

uso exclusivo uso exclusivo 6 A)
pessoal empresarial

uso exclusivo pessoal

RS 1 8, 8mi|h6es

previsao de gasto em
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4%

uso exclusivo
empresarial

RS 1 1, 8 milhdes

previsao de gasto em
2014 uso empresarial

Base: 1500
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1%
Aplicativos
38% 19%

16% 1%

uso exclusivo

uso exclusivo pessoal :
empresarial
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3%

uso exclusivo pessoal

2%

uso exclusivo
empresarial

R$5 5’ 2 milhdes R$4O, 9 milhdes

previsao de gasto em
2014 uso empresarial

previsao de gasto em
2014 uso pessoal

Base: 1500
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4%

uso compartilhado
: uso exclusivo
empresarial

: uso exclusivo
uso exclusivo pessoal :
empresarial

297,06 wireess175,8 o
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consumo de servicos financeiros

guais possuem?
quais desejam comprar?
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Quais servicos financeiros

possuem? Quais pretendem utilizar em 2014?
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Empréstimo em bancos | 1 1 12
Itau)

m Empréstimos em bancos
Brasil e Caixa) 1 ’ 187
ﬂ Leasing/ financiamento [I] 13% E T 1303
cartdo BnDes [ 12% BT 1340

Empréstimo em entidade de
microurédito 1 7% F T 1400
Mtalos o umtentes) 1 5% « e

titulos e duplicatas) F ?

m Sim, Provavelmente ® Sim, Com certeza H Nao
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57% da amostra obteria um empréstimo bancario
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M Sim, Provavelmente
m Sim, Com certeza

B N3o
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Base: 1500
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B Sim

m N3o

Os empresarios relatam que usariam o empréstimo para
Investimento em maquinas e equipamentos e
também em reformas e ampliacdes na empresa.

53%

46%

34%

¥ INVESTIMENTO
= CAPITAL DE GIRO
COMUNICAGCAO/MARKETING

PESSOAL
Base: 853
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consumo de servicos educacionais

qguais desejam comprar?
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Quais pretendem utilizar nos préoximos 3 anos?

CURSO DE LINGUAS

CURSO TECNICO

GRADUAGAO PRESENCIAL

POS GRADUACAO PRESENCIAL

CURSO DE INFORMATICA

GRADUACAO A DISTANCIA

POS GRADUAGAO A DISTANCIA

Base: 1500
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19% 24%

1

14% 18%

1

12% 17%

1

8% 11%

1

7% 11%

5% 7%

W Sim, Provavelmente

3% 6%
M Sim, Com certeza

LR
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consumo de beneficios empresariais

guais possuem?
quais desejam comprar?
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Quais pretendem disponibilizar em

Quais beneficios disponibilizam?

Q[ |2
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E 20147
\ Capacitagdo/curso para 768
. . . 40%
desenvolvimento profissional
E s 2020202000 I
m ceansico [N ~ ST -
cornies [~ EEEE o
=
sansmoteo [N - mE o N
ivi A
plano de previdéncia privada F T w034
H Sim, Provavelmente m Sim, Com certeza m Nao
i

Base: 1240
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no caso do MEI...

Seguro de vida

Plano odontoldgico

Plano de previdéncia privada

Base: 260

Quais beneficios possuem?
Plano médico _ 60%

28%

Quais pretendem adquirir em

B Sim, Provavelmente ® Sim, Com certeza H Nao

SEBRAE
SP

Base

101

141

176

188
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Consideracoes finais
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os empreendedores, enquanto consumidores, muitas

vezes nao separam as compras e utilizacao de itens _
para vida profissional da vida pessoal carro, smartphone e internet sio itens que aparecem com

maior indice de compartilhamento

Q[ |2

o0 maior sonho de consumo dos empreendedores esta relacionado
ao imovel préprio, sendo que se divide em:

aspectos pessoais: 22% ter um imével préprio, 5%
fazer melhorias no imével, 3% ter imdvel para lazer em

. . outro local
guando questionados sobre sonho de consumo, itens
relacionados a vida pessoal apareceram com 78% da aspectos da empresa: 3% reforma no imével da
citacoes empresa e 2% imovel proprio para a empresa

o segundo sonho de consumo, com 11%, sdo as viagens, sendo que
os destinos desejados sao variados

viajar de avido no Brasil para lazer 1 vez por ano ja é frequente para
40% dos empreendedores entrevistados

independentes dos seus sonhos e se utilizam para a vida pessoal ou profissional, os empreendedores podem ser
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considerados um importante mercado consumidor
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dos itens pesquisados, conta em banco, internet

banda larga e carro sio os com maior posse pelos

j& quando se trata de desejo de compra, tablet,
empreendedores

smartphone e softwares/aplicativos também aparecem

Q[ |2

falando em nimeros, ainda hd um grande mercado a ser
explorado pelas empresas:

433.032 empreendedores ndo possuem uma conta juridica para uso
exclusivo da empresa

771.683 empreendedores n3o possuem Internet Banda Larga para
uso exclusivo da empresa

1.805.067 empreendedores ndo possuem a assinatura de

®a

uma revista especializada em seu negdcio

763.902 empreendedores n3o possui uma conta exclusiva pessoal
em banco

1.121.574 empreendedores ndo possui Internet banda larga para
uso exclusivo pessoal

plano médico e capacitagao sio os beneficios que mais
pretendem ofertar esse ano

1.759.613 empreendedores ndo possui smartphone para uso
exclusivo privado
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A pesquisa
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A pesquisa

amostra

{4'

ol

~ - lz t 765 Sao Paulo Capital
Estado de Sdo Paulo 1 [} 500 = S 366 Regidao Metropolitana de Sao Paulo
} - i’ 369 Interior de S3o Paulo

ponderacao da amostra

Ll Foi aplicado um fator de ponderagdo de forma que o resultado da amostra
realizada seja idéntico ao obtido se fosse realizada uma amostra
proporcional.

OBIJETIVO

. Este fator ndo é aplicado para se determinar o perfil dos respondentes, mas

entrevistas sim para ajustar o resultado final de suas opinides.

Investigar o comportamento de

compra dos empreendedores g -’,i 2 pessoals entre . Os dados foram projetados considerando o universo dos pequenos negacios
com CNPJ do estado de Sdo Paulo o 22 e 25 de paulistas conforme o Cadastro Sebrae de Empresas (CSE) — edi¢do 2012. Tal
para suas empresas e como : fevereiro de 2014 cadastro foi elaborado pelo Sebrae-NA a partir de informaces da Receita
pessoa fisica. Federal do Brasil. Foram consideradas as atividades de carater privado, com

faturamento anual de acordo com os limites da Lei 123/2006.
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B A amostra P

. . entrevistados empresas
E

DB 38%  65%

EID)

TR
5 0% 6 6% 37% 42% Ak

X até ultimo ano do ensino : : .
'l . renda acima de 4 mil reais
superior
Base: 1.500
VV E Comeércio Servigo Industria

Capital RMSP Interior



FICHA TECNICA SEERAE

SP

Projeto: Comportamento de Compra dos empreendedores paulistas

Objetivo: Investigar o comportamento de compra dos empreendedores com CNPJ do estado de Sdo Paulo para suas empresas e como pessoa
fisica.

Metodologia/Técnica de Coleta de Dados: Pesquisa quantitativa

Universo: Empreendedores com CNPJ do estado de Sao Paulo

Local: Estado de S&o Paulo

Periodo da coleta de dados: 22 a 25 de fevereiro de 2014

Unidade Inteligéncia de Mercado: Eduardo Pugnali Marcos

Coordenacao: Marcelo Moreira

Equipe Técnica: Déborah Regina Picarelli Gongalves, Carolina Fabris Ferreira, Marcia Shizue Kikuchi, Alexandre Sousa Nascimento, Mariana

Rutkowski Silva, Pedro Jodo Goncalves, Leticia Aguiar e Fernanda Cardoso Rosa Goncalves.

Fornecedor: EImma Market

SEBRAE-SP

R. Vergueiro, 1117 - Paraiso

CEP: 01504-001 - S&o Paulo - SP

Homepage: www.sebraesp.com.br

Informagdes sobre produtos /servigos do SEBRAE-SP: 0800 570 0800

Informagdes sobre este relatério: (11) 3177- 4654/4574/4906/4874



