Como anunciar
no Facebook
e Instagram

a@(b:-

A




y Seu negocio digital Y
omo anunciar no o neglclo il 75
Facebook e Instagram

Para utilizar o gerenciador de anuncios, primeiro €
preciso ter uma conta comercial no Facebook.

Apobs criar sua conta comercial, abra o Facebook e
siga o passo a passo abaixo:

"Criar” na parte superior da tela e, depois, em “Criar anuncio”.

(egistro de Atividades 1B Editar fot

Uma nova aba com o Gerenciador de Anuncios do Facebook sera aberta.
E aqui que vocé podera criar e acompanhar as campanhas de anuncios
para sua pagina.

' Publicar
Story
Acontecimento
Pagina

Andncio

o

Grupa




O primeiro passo para criar um anuncio é definir seu Seu negdcio digital /%)

objetivo com a campanha. Ou seja, o resultado que em > dias >
VOCé espera alcancar com o anuncio.

Os objetivos sao divididos em trés areas, de acordo
com a etapa do funil de vendas em que o publico
se encontra: Reconhecimento, Consideracao

e Conversao.

Reconhecimento Consideragao Conversio
Reconhecimento da marca Trafego Conversbes
Alcance Envolvimento Vendas do catdlogo

Instalagtes do aplicativo Trafego para o estabelecimento
Visualizagtes do video

Geragao de cadastros

Mensagens

Na etapa de Reconhecimento,
temos duas opgoes que sao
vantajosas para produtos digitais.

O objetivo “Reconhecimento

de marca” serve para aumentar

a visibilidade de sua marca entre

as pessoas com maior probabilidade
de prestar atencao em seu anuncio.

Ja a opcao “Alcance” tem o
mesmo objetivo, mas o anudncio
sera exibido para 0 maior numero
de pessoas possivel.

Para a etapa de Conversao, o objetivo
mais interessante para quem tem
produtos digitais é “Conversoes”.
Aqui, vocé consegue fazer as pessoas
executarem alguma acao em sua
pagina, site ou aplicativo.

Na etapa de Consideracao,

0 anuncio de “Trafego” serve
para levar as pessoas para
outra pagina, dentro ou fora
do Facebook. E bastante Util
para divulgar seu site, blog

ou loja virtual

Em “Envolvimento”, vocé pode
criar anuncios para estimular

a interacao e engajamento do
publico com alguma publicacao
por meio de curtidas, comentarios
ou compartilhamentos.

O anuncio de “Visualizacao de
videos” serve para aumentar o
numero de visualizacoes de um
video no Facebook.

Jé a opcao “Geracao de
cadastros” permite coletar
dados de leads por meio de um
formulario no préprio Facebook.




Vamos escolher o objetivo *
usado para comprar um proc
uma loja virtual por exemplo. seffae clel

Qual € o seu objetivo de marketing? Ajuda. Escoiner um cbietivo

Reconhecimento Consideragdo Conversio

.“ Reconhecimento da marca o Trafego @ Conversies
-}{- Alcance ;'.; Envolvimento E Vendas do catalogo
£ Instalacdes do aplicativo fCy Trafego para o estabelecimento

4 Visualizactes do video

-4

Geracdo de cadastros

-_J Mensagens

O,

Trafego

Envie mais pessoas para um desting, como um site, aplicativo ou conversa do
Messenger. Saiba mais

eve dar um nome para sua campanha. Quando terminar,

/4

Trafego
Escolha onde deseja gerar trafego. Vocé inserira mais detalhes sobre o destino mais tarde.




ure seu anuncio

seBRaE Clelc

Agora, precisamos definir para o
no anuncio.

Trafego

Escolha onde deseja gerar trafego. Viocé inserira mais detalhes sobre o destino mais tarde.
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segmae clele

Feito isso, vamos segmentar o publico dos anuncios. E nesta etapa que
vamos definir o perfil do usuario para quem a campanha sera exibida.

Vocé pode usar uma segmentacao salva ou criar um novo publico.
Como este é o primeiro andncio de nossa pagina, vamos escolher a
opcao “Criar novo publico”.

Vocé vai notar que, conforme for preenchendo as informacdes do publico,
o Facebook exibirda uma estimativa do alcance da campanha, quantos
cliques que o anuncio pode conseguir e se ele é amplo ou especifico.

Criar novo publico Usar publico salvo = Tamanho do piblico

/_\ A sua selegio de
publico &
! / razoavelmente

Piblicos Personaliza

\ ampla.
L
Alcance 140.000.000 i}
potencial: pessoas

Localizagdes @ Localizagdo:
= Brasil

Estimativa de resultados didrios
Idade €@ 18-65+

Alcance ©

Género @ Todos os géneros
2,3K -6,7K
Direcionamenteo detalhado Todos of dados demograficos, interesses e comportamentos

@ Expansio do direcionamento detalhado:

Cliques no link @
= Desativado

17 - 50



Em “Localizacoes”, podemos escolher em
quais cidades, regides ou paises queremaos que o
anuncio seja exibido.

Além disso, podemos exibir o0 anuncio para todos
0s usuarios de Facebook que estiverem nas
localizacoes escolhidas, apenas residentes desta
localizacao ou quem esta visitando o lugar.

Como padrao, a ferramenta vem configurada para
exibir os anuncios em todo o Brasil, mas vocé
pode mudar isso facilmente.

LocalizagGes €

Brasil
¥ Guarulhos, Sdo Paulo (state)

@ Incluir

Guarulhos.Desfazer alteracao

Mais de 40km W

A localizagdo do seu plblico foi alterada de Brasil para

Seu negocio digital /75)
em 2 dias >

segmae clele

Pessoas gue moram ou estiveram recentemente nesta localizagio

Procurar

4

Sumare Guaratingueta
Pl i Fa
|dndia -.r"‘-'mr"mas Findamonhangaba
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Depois, vocé pode definir a faixa etaria do publico, Seu negdcio digital /%)
selecionando idades de 13 anos até acima de 65. em dias >/

segRae clele

Em “Género”, vocé pode escolher mostrar o
anuncio apenas para homens, mulheres ou ambos.

Agora, na sessao de “Direcionamento detalhado”,
€ Preciso escrever 0s principais interesses de sua
persona. Usamos aqui Marketing Digital
Direcionamento detalhado Incluir passoas que correspondem a @
L marketing digita Sugsstbes | Procurar Alcance potencial: 17.000.000 pessoas ©

Marketing digital

Tamanho: 163.914.788 irios
marketing digital

Interesses > Negdcios e inddstria
Digital Marketing > On-line > Marketing digital

Descrigio: Pessoas que
expressaram um interesse ou
curtiram Paginas relacionadas a
Marketing Digital Marketing digital

Digital Marketing

Idiomas € digital

Conexdes @ marketing

Depois de inserir algum termo, clique em “Sugestoes” para exibir uma
lista de interesses relacionados aos que vocé ja selecionou e escolher as
opcoes que achar melhor.

Direcionamento detalhado Incluir passoas que correspondem a €

(4] *

marketing digital Sugestses = Procurar Alcance potencial: 17.000.000 pessoas ©

Marketing digital
Tamanho: 163.914.788 irios
marketing di
Interesses > Negocios e inddstria
Digital Mar > On-line > Marketing digital

Descrigio: Pessoas que
expressaram um interesse ou
curtiram Paginas relacionadas a
Markefing digital

Idiomas @ digital

marketing

Conexdes @

Observacao: A segmentacao € muito importante para o sucesso do
anuncio. Caso sua campanha seja exibida para pessoas que nao tém
iInteresse em sua oferta, o desempenho sera prejudicado.

Para nao errar nessa hora, procure conhecer bem os habitos, interesses
e problemas que seu cliente enfrenta. Uma dica é investir na criagao de
uma persona, que representa o perfil de seu cliente ideal.



Escolha onde veicular o aniincio BakE =GN ©,

em dias >

segmae clele

Agora, vamos para “Posicionamentos”, onde definiremos os formatos

de anuncio e em quais canais ele sera veiculado. Pode ser no préprio
Facebook, no Instagram, ou no Messenger.

Se vocé selecionar “Posicionamentos automaticos”, o Facebook

vai exibir seu anuncio na plataforma em que ele achar melhor para
alcancar seu publico.

Posicionamentos

e Posicionamentos automaticos (recomendado)

y PC snameantoe a3t Y smants a a3 N Yoy
=& POSHALTNQlTC d Ll SEU OfLailentt € ajuldal d alia

empenho melhor. Saiba mais

cicinnameantos vora oo

vo e atingir suas metas comerciais. Saiba mais

Agora, se vocé preferir personalizar os formatos, basta clicar em
“Editar posicionamentos” € marcar as opcoes que vocé quer.



Para esta campanha, vou selecionar “Feed Seu negécio digital /5
de noticias” ¢ “Coluna da direita” do em dias >/
Facebook e “Feed” do Instagram.

Posicionamentos

¥  Feeds =
Feed de Noticias do Facebook v
Feed do Instagram v

Facebook Marketplace
Feeds de video do Facebook

Coluna da direita do Facebook v

Explorar do Instagram

MSRKET 50

WASPIRS KET COM
Jasper's Market |5 now cpen downtown

OFRO Jor Lvens and

Caixa de Entrada do Messenger

-------

b | Stories v A g

Feed de Noticias do Facebook

Nos recomendamos imagens no
formato quadrado (1:1) e videos no
formato vertical (4:5)

P In-stream

P Pesquisar

P Mensagens

P Noartigo

P Aplicativos e sites

Mais abaixo vocé pode escolher se quer exibir sua campanha s6 para
dispositivos da Apple, sO para aparelhos Android ou para ambos 0s tipos.

Lembrando que as
configuracoes de
posicionamento
devem ser feitas

Dispositivos moveis e sistemas operacionais especificos
Todos os dispositivos moveis w

v Todos os dispositivos moveis le Wi-Fi

Somente dispositivos Android |evando em

Somente dispositivos i0S o consideracao o
nt Articles e videos in-stream

Somente celulares comuns COmportamento

de sua persona.



Deﬁna 0 Or amento Seu negécio digital /%)

em dias >

e programacao

Chegamos a um dos pontos
mais importantes de um O Facebook permite vocé escolher
campanha, ou seja, o quanto

Inci  Visualizacoes de pagina
vamos gastar com os anuncios. S coes de pag

o - destino: o anuncio € veiculado

evento para otimizar o0 anuncio. probabilidade de clicar no ad e
EAssa conﬂ/gur.agao afeta quem carregar o site de destino;
vé€ seu anuncio e como ele

performa ao longo de todo
0 periodo da campanha.

Cliques no link: o anuncio é

veiculado para usuarios com
mais chance de clicar no ad;

Impressoes: 0 anuncio sera
veiculado para 0 maior numero
possivel de pessoas;

Em nosso exemplo,
queremos levar mais

pessoas para a pagina de . - .
ks do elaaelk. Ace Alcance unico diario: o anuncio

vamos otimizar a campanha seréa veiculado para os usuarios
para “Visualizagbes de no Mmaximo uma vez por dia.
pagina de destino”.

Orgamento e programacgao

Otimizagdo para veiculagdo de  Visualizagoes da pagina de dest... w

anuncio ©
Visualizagdes da pagina de destino
Controle de custo [ODCiOI’I&I] ﬁ Veicularemos seus anuncios para as pessoas que tém mais destino
probabilidade de clicar no link do anuncio e carregar o site
ou a experiéncia instantanea. maximo
de lance
Cliques no link custo.

Veicularemos seus anuncios para as pessoas com maior
probabilidade de clicar neles

i Impressdes
Orgamento e programacao © p

Veicularemos seus antincios para as pessoas tantas vezes
quantas forem possiveis

Alcance unico diario

Procure otimizar sua campanha de acordo com o objetivo que vocé espera
alcancar para nao ter erro.



Depois disso, vamos definir o Seu negécio digital /5

valor do investimento didrio para a em dias >
campanha em “Orgcamento”.
Orgamento e programacao @  orcamento didrio w RS 20,00

o

23 0
- & U

O valor real gasto diariamente pode variar. O

» Veicular meu conjunto de anuncios continuamente a partir de hoje

Definir uma data de inicio e de termino

Vocé ndo gastara mais do que RS 140,00 por semana.

Em seguida, podemos escolher entre veicular a campanha continuamente
a partir de hoje ou escolher uma data de inicio e término.

Para ter um melhor controle sobre os investimentos, vamos Iniciar a
campanha amanha e interrompé-la 15 dias depois.

O valor real gasto diariamente pode variar. ©

Veicular meu conjunto de anuncios continuamente a partir de hoje

¢ Definir uma data de inicio e de término

Inicio  [g 12/5/2020 (022:26

Término g 12/6/2020 ()22:26

ano de S&o Paulo

Depois de configurar o orcamento e duracao da campanha, cligue em
“Continuar” no fim da pagina.



v r ' Seu negdcio digital /75
Personalize seu antincio R 2F

segmae clele

Agora vamos montar o anuncio de fato, com titulo, texto e imagens.

Primeiro, precisamos escolher um nome para o anuncio e qual
pagina ira aparecer no anuncio Como anunciante.

Nome do antincio Criar modelo de nome Mudar para criagio rapida

Default name - Tréfego

ldentidade

CSCoing Qe3gja que U NegodD SEf@ represeniado no Seu a

Pagina do Facebook

Sua Pagina do Facebook ou conta do Instagram representa sua empresa em anuncios. Vocé também pode Criar uma pagina do Facebook
== Salud - 11 Ligoes Para Conhece... w
Conta do Instagram ]

A Pagina selecionada nao tem uma conta do Instagram conectada. Seu anuncio do Instagram usard o nome da Pagina do Facebook e a folo do perfil, alem de detalhes
como a descricdo e o nimero de seguidores. Adicionar uma conta de Instagram

= Usar a Pagina selecionada =

Se sua marca tiver um perfil no Instagram, vocé pode adicionar essa conta
para que ela apareca nos anuncios de Instagram. Caso contrario, 0s andncios
nessa rede social irao direcionar 0s usuarios para a pagina do Facebook.

Jé em formato, vamos definir a estrutura do anuncio. vamos escolher
“lImagem ou video unico”.

Formato
Escolha a estrutura do seu anuncio
]
carrossel Imagem ou video Unico Colegio
oU mais imagens ou videos rolaveis Uma unica imagem ou video, ou uma Grupo de itens que =3 a3
'-".'Z‘ZC’!ZJ{,".‘_ MUImIdia Com vanas imagens e al
|F—  cmmm—
= I=

|
L




Mais abaixo, podemos escolher a imagem ou o Seu negdcio digital ,;

video que ird ilustrar o anuncio. Vocé pode subir em dias >
uma imagem criada por vocé ou usar o banco de

imagens gratuitas do Facebook.

Vamos usar uma imagem do banco de imagens.
Para isso, basta clicar em “Adicionar midia” e
depois em “Adicionar imagem”.

&8 Adicionar midia Criar apresentago de... Criar video
'ﬁ' Adicionar imagem

B Adicionar video

> Feed de Moticias do celular ]
Adicionar do catdlogo seu andncio. Saiba mais
Texto principal i ] a
Informe as pe: as sobre o que & g se @
B
(+) Adicionar outra opgio @I I
Titulo (opcicnal) @
]
I:D Adicionar outra opgao [I]
Descrigdo (opciona 1] |Q
Selecionar imagens Na Janela'que Sera
aberta, cligue em
(] Imagens daconta  w “Fotos gratuitas”
& imag - para poder selecionar
arquivos de bancos
magey  gagon® . de imagem.
Image stagram

(¥) Fotos gratuitas

Use o campo de pesquisa para escrever termos relacionados a seu negdcio
ou anuncio. Selecione a imagem que vocé achar mais interessante e clique
em “Continuar”.

Selecionar imagens

[E' Fotos gratuitas b digital
0 A marca d'agua ndo aparacera na imagem do ang
Algumas imagens do banco de imagens podem ndo estar em conformidade com as politicas do Facebook. Leia as nossas Poliicas de Publicidade antes de selecionar uma imagem.

1a1 1000 « 685 1000 « 667 1000 = 607 1000 « 667 1000 - 482 1000 « 566 1000 « 663




O préximo passo € adicionar o
texto principal de seu anuncio,
que sera exibido na publicacao.
Defina também um titulo para
seu anuncio, que sera exibido logo
abaixo da imagem ou video que
acompanha o ad.

Se quiser, vocé também pode
acrescentar uma breve descricao
a ser exibida abaixo do titulo, mas
esse detalhe é opcional.

Seu negocio digital /75)
em 2 dias 7

segmae clele
Texto e links
Configure o text Saiba mais
Texto principal [

Aqui vocé deve colocar o texto com a sua oferia

(+) Adicionar outra opgéo
Titulo 0

Use titulos chamativos
(® Adicionar outra opgao

Descrigdo 31)

Inclua detalhes do seu produto ou servigo |

No campo de URL, vocé pode inserir o link da pagina para a qual vocé quer
direcionar as pessoas ou um evento do Facebook.

Em “Chamada para a acao” vocé deve escolher qual a acao que vocé
deseja que as pessoas realizem ao clicarem em seu anuncio.

(® Adicionar outra opgao

Destino

. CD Site
Evento do Facebook
URL do site @ Ver prévia da URL
WWWw.seusite.com.br X

Criar um parametro de URL

Exibir link (opcional) @

Chamada para agdo ©

Saiba mais =

O Facebook oferece uma
série de opcdes, como
“Saiba mais”, “Fale
conosco”, “Baixar”,

“Obter oferta” e
"Comprar agora”.
Escolha a mais adequada
para seu conteudo.



Pronto! Depois de configurar os textos e links, Seu negdcio digital /%)

vocé pode conferir no lado direito como seu em dias >
ad sera exibido para os usuarios. Nos botoes,

VOCé consegue mudar a visualizacao para 0s outros
posicionamentos que vocé selecionou.
Aqui vocé deve colocar o texto com a sua oferta
SEUSITE.COM.BR

Use titulos chamativos SAIBA MAIS

Inclua detalhes do seu produto ou ...

UE) Curtir C] Comentar > Compartilhar

Se vocé estiver satisfeito com a aparéncia de seu ad, cligue em
“Continuar” no fim da pagina.



= 7 v Seu negdcio digital ,
Publique seu anincio o s K5

segmae clele

Antes de publicar seu anuncio, vocé precisa configurar uma forma de
pagamento. O Facebook permite que vocé pague com boleto, cartao
de crédito ou PayPal.

Selecione uma forma de pagamento O Ajuda

Adicione uma nova forma de pagamento a sua conta de Anuncios do
Facebook - Os termos se aplicam

» Cartao de crédito visa B
PayPal PayPol
Boleto Bancario lﬁléleltlcll

Cupom de Andincios do Facebook

Saiba mais

Selecione a opgcao que
achar melhor e clique
em “Continuar”.

Cancelar Continuar

Depois de preencher os dados de pagamento, seu anuncio sera
analisado pelo Facebook e, caso seja aprovado, sera veiculado na
data que vocé escolheu.

Inclusive, antes de colocar seu ad no ar, € bom ler as politicas e regras
de publicidade do Facebook para saber o que é permitido ou nao.
Vocé pode conferi-las aqui.


https://www.facebook.com/policies/ads

y 7 - Seu negdcio digital ,
Mensure e gerencie o anincio o neglclo il 75

Quando seu anuncio comecar a ser veiculado, vocé podera rastrear
o desempenho dele e editar a campanha usando o Gerenciador de
Anuncios do Facebook.

Gasto nos GMtimos T dias

k s Essa ferramenta
apresenta uma série

L N .

- ) _ de relatérios para
vocé acompanhar

¢ M outh emeniontagh se as campanhas

« 0o enth om smicuinc: estao dando os

resultados esperados.

Entre as principais métricas que a plataforma
oferece estao:

e NUmero de pessoas que veem seus anuncios;

e Alcance e detalhamento demografico (género,
idade e localizacdo) da campanha;

e Quantidade de cligues em cada ad;

e Quanto vocé gasta em suas campanhas.

Com essas informacodes, fica facil acompanhar se suas campanhas
estao alcancando as pessoas certas e tendo os resultados esperados.
E, se for o caso, corrigir alguma estratégia.



= 7 v Seu negécio digital Y
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segRae clele

O anuncio é o divisor de aguas entre o bom e o mau resultado,
principalmente no Instagram, onde o feed voa rapidamente nos dedos
sem paciéncia do usuario.

Para prender a atencao, o anuncio deve ser impactante e a imagem precisa
gerar curiosidade para levar a leitura do post. Este, por sua vez, deve levar
O usuario ao objetivo da campanha, o clique, por exemplo.

O Instagram Ads ainda possibilita a utilizacao
de Calls to Action com as seguintes opcoes:

e Nenhum botao
Solicitar agora
Reservar agora
Fale conosco
Baixar

Saiba mais

Comprar agora

Cadastre-se
Assistir mais




Tenha cuidado com a imagem seu negasydaial 75

segmae clele

E possivel fazer uma mesma campanha rodar no Facebook e no
Instagram, mas as duas plataformas usam tamanhos bem diferentes
de imagens, o que pode desconfigurar o andncio.

Imagem também nao deve ter mais do que 20% de texto, assim
como no Facebook.

A aparéncia do seu anuncio dependera do formato selecionado
(iImagem Unica, video ou carrossel) € se 0 anuncio sera visto no
Instagram Stories ou no feed:

¢ Imagens: se vocé usar uma unica imagem no anuncio do
Instagram, ela pode aparecer no formato quadrado, paisagem
ou vertical.

¢ Videos: se vocé usar o criativo do video no anuncio do
Instagram, o video podera aparecer no formato quadrado
ou paisagem (exceto no Instagram Stories).

e Carrossel: se vocé usar o formato de carrossel como criativo
do anuncio do Instagram, o anuncio podera aparecer no
formato quadrado ou vertical no feed e nos stories.

¢ Instagram Stories: embora seja recomendavel usar um
recurso de tela cheia vertical com proporcao de 9:16 nos
anuncios do Stories, esse formato aceita a mesma midia que
VOCEé usa em outros posicionamentos. Assim como o feed,
0S anuncios de story aceitam todas as dimensoes de foto e
video. Isso significa que vocé pode carregar uma foto Unica
ou um video de até 120 segundos em qualquer dimensao.

Ao criar anuncios do Instagram no Gerenciador de Anuncios, vocé poderd
ver uma prévia deles para saber como serao exibidos no Instagram.



Re / lliSitOS de d&Si n para S:l’;'egécioz;?zz; ,'
anuncios no feed do Instagram

Ha dois posicionamentos de anuncio diferentes no Instagram: stories
e feed. Para garantir que vocé esteja criando anuncios de alta qualidade
no Instagram, observe as recomendacoes e 0s requisitos de design abaixo.

O tamanho de imagem e O tamanho méaximo
recomendado para do video pode ser de
anuncios do Instagram até 4 GB.

depende do formato usado: e Os antnciociEr

Quadrado no feed podem ter até
120 segundos.

e Resolucao minima
(600 x 500 pixels) Comprimento da legenda

¢ Resolucao maxima ¢ A legenda do anuncio
(1.936 x 1.936 pixels) do Instagram aparecera
abaixo da imagem

' e podera ter até
* Resolugdo minima 2.200 caracteres.
(600 x 315 pixels)

¢ Resolucdo maxima
(1.936 x 1.936 pixels)

Vertical

Paisagem

¢ Resolugao minima
(600 x 750 pixels)

¢ Resolugao maxima
(1.936 x 1.936 pixels)




=1 Seu negdcio digital ,
Nao se esqueca das #hashtags e

seggae clele

Essas palavras-chave trabalham como hyperlink e sao muito usadas

POr usuarios e empresas para direcionamento da comunicacao.

Uma boa opcao é criar sua propria hashtag, algo que lembre sua marca,
seu negdcio e sua campanha. Assim vocé ganha notoriedade e aumenta
a interacao do publico. Olhar também hashtags que estejam relacionadas
a oferta e ao publico-alvo e utiliza-las para aumentar o alcance.



19a as especifica oes |} Seunegto datal 2
para cada tipo de anuncio

O Instagram oferece quatro tipos de anuncio: foto, video, carrossel
de imagens e Stories. Apesar de o Instagram permitir arquivos
pesados de imagens e video, tenha em mente que nem todas pessoas
tém acesso a conexdes rapidas, especialmente pelo celular, dispositivo
do qual o Instagram é majoritariamente acessado. Por isso, procure
sempre manter 0s arquivos leves.

Os formatos de arquivo

recomendados sao
jpeg ou .png;

O tamanho de legenda
recomendado é de
125 caracteres — 2.200 PET——
€ 0 nUMero Maximo;

Antincio em formato paisogem

O tamanho de imagem recomendado para andncios
quadrados é de 1080 x 1080 pixels e de 1200 x 628 pixels
para anuncios em formato de paisagem;

Para ambos os formatos, quadrado e paisagem,
a resolucao minima das imagens € de 600 x 600 pixels.

E possivel criar videos de até 60 segundos de duracao;

O tamanho recomendado € de 1080 x 1080 pixels para
videos quadrados e 1200 x 628 para paisagem;

e A resolucao minima também é de 600 x 600 pixels.
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Com as imagens em carrossel, é © Instagram
possivel adicionar uma galeria de @ Lxnenmen
Imagens, que o usuario pode rolar
para o lado;

N £

-

/
Os formatos ideais sao .jpeg e .png; u

A legenda recomendada é a mesma
para 0s anuncios de foto: 125 caracteres
o ideal e 2.200 0 maximo;

O tamanho recomendado para as
iImagens € de 1080 x 1080 pixels;

® 1,084 likes

A resolugao minima € de i 50
600 x 600 pixels e a maxima LS INE
é de 1080 x 1080 pixels;

O nUmero minimo de imagens Antincio em formato carrossel
na galeria é 2 e 0 maximo 10.

Os anuncios no Instagram Stories (similar ao Snapchat)
permitem videos de 15 segundos ou imagens de
5 segundos;

Os formatos permitidos sao .mp4 e .mov para video e
Jpeg e .png para foto;

O tamanho maximo para fotos € 30MB e para videos é
de 4GB;

A resolucao recomendada € de 1080 x 1920, com minimo
de 600 x 1067.




Resumo
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Vamos relembrar o que é necessario para anunciar pelo Facebook

e Instagram.

Crie uma conta
de anuncios
para sua empresa

Crie um anuncio e
defina o objetivo
que sua marca
espera alcancar
com a campanha;

Indique para onde
0Ss usuarios serao
levados quando
clicarem em

Seus anuncios

Segmente o
publico-alvo que
VOCé espera alcancar
com 0s anuncios;

Defina o orcamento
de sua campanha e
por quanto tempo ela
ficara no ar;

Personalize as
imagens e textos do
anuncio de modo a
deixar sua oferta clara e
atraente para o publico;

Publique o
anuncio e insira
um método

de pagamento;

Mensure os
resultados para
saber se a campanha
esta surtindo os
resultados esperados.

Defina onde vocé quer que seu anuncio
seja veiculado de acordo com o perfil de
sua audiéncia e dos canais onde vocé atua;
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