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O que esperar?
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O evento

12 horas de conteudo técnico e comportamental

Sala1 Sala 2 Sala 3 Sala 4
Para quem quer entrar ~ Para quemn j& utiliza  Para quem precisa se  Para ficar de olho nas
no digital algumas ferramentas e aprofundar e  utilizar novas tecnologias

quer se aprimorar Novas ferramentas
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TEMAS MAIS ATRATIVOS DISPONIVEIS

Como atrair clientes
para sua loja virtual

avaliagdes dos clientes commerce
para sucesso do negécio

Como usar o Facebook e o Como conectar as
Instagram como uma vendas do fisico e do Lideranca
maquina de vendas digital

Como escolher meios de
pagamento para o seu
negécio

CX e UX: como melhorar Como criar sua conta no
a experiencia no seu site Tiktok
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Proposta comercial

SEJA UM PATROCINADOR

Sua empresa fard parte do Nosso Mais importante evento do ano
sobre transformacao digital!

Traga a sua marca e faca parte dos assuntos mais atuais do aigital
Oara as MPEs.

INVESTIMENTO: RS 25K
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CONTRAPARTIDAS

Conteudo

1 horario (50 min.) de palestra no
evento

Sua marca nas divulgacdes do evento

Redes socials

E-mails marketing de divulgacao do evento

Landing Page do Evento (com descritivo da empresa patrocinadora e link
de direcionamento para seu site)

Merchandising

Disponibilizacdo do arquivo com a identidade visual do evento para
divulgacao propria (mediante aprovacao do Sebrae)

Mencao do arrolba da empresa patrocinadora Nas redes sociais

Mencao da empresa patrocinadora durante todo o evento

Vinheta (I min.) do patrocinador durante os internvalos
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Estande 3D digital

1logo da empresa em destague

Cartao de visita virtual (nome, telefone, e-mail e endereco)

24 produtos e/ou senvicos em destaque e contendo link de
direcionamento.

O5videos (tarmanho a ser definido pelo Sebrae)

05 links de encaminhamento (site institucional, link de e-
commerce, marketplace, redes sociais, etc).

Descritivo da empresa com guantidade de caracteres livre na
olataforma

06 arguivos de pecas de comunicacao (catalogos, flyer, folder e
imagens)

Agendamento livre

Link de Direcionamento para Whatsapp e Telegram.

Destague na area de networking

Pos-evento

Exposicdo do estande virtual até dia 21/ 06
Leads do estande da empresa patrocinadora + inscritos do evento (D+2 dias Uteis)*

CONTRAPARTIDAS

*Acesso aos dados até dia 26/06









