LU N SR OS T NG e

N

1.

2.

ATA DA SESSAO PUBLICA DE ABERTURA DOS INVOLUCROS DA VIA IDENTIFICADA DA CONCORRENCIA N.° 003/2017 -
CONTRATAGAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA A SEREM PRESTADOS, SOB DEMANDA, POR 01 (UMA)
AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA AO SEBRAE/TO.

Processo docflow: 1354/2017

Sebrae/TO, localizado na Quadra 102 Norte, Av. LO-04 ne 01, Lote 02 — Centro, Palmas/TO, reuniram-se os membros da
Comiss@o Permanente de Licitagdo, Sra. Ludmila Santana Barbosa — Presidente, Sr. Rodrigo Brito Santana e a Sra. Walbénia
Lemos da Silva Torres — membros, nomeados pela Portaria DIREX n.° 002/2017, para abertura dos involucros das vias
identificadas — Envelope B das licitantes participantes do processo de licitagdo Concorréncia Sebrae/TO n.2 003/2017. DO
COMPARECIMENTO: Compareceram 3 sessio os representantes ja credenciados das empresas CANNES PUBLICIDADE

documentos vistados pelos licitantes presentes e pela Comissdo Permanente de Licitagdo. Ato continuo, realiza-se o cotejo
entre as vias identificadas e n3o identificadas do plano de comunicacio publicitaria, para identificacdo da autoria das
mesmas. Feitas as andlises, constata-se que a empresa CANNES PUBLICIDADE LTDA apresentou Plano de Comunicacdo
com o tema “INOVAR” e a empresa PUBLIC PROPAGANDA E MARKETING LTDA apresentou Plano de Comunicacdo com o

tema “SOLUCOES SEBRAE”. Ato continuo, a Presidente passa a informar a nota final das propostas técnicas das licitantes

LUDMI TANA BARBOSA
Presidente
WALBENIA LEMOS DA SILVA TORRES
Membro
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SEBRAE

TABELA DE PONTUACAO DA PORPOSTA TECNICA

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA "INOVAR" "SOLUGOES SEBRAE"

SUBITEM 1: RACIOCINIO BASICO 51 7,7

SUBITEM 2: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO 6,6 7,3

SUBITEM 3: IDEIA CRIATIVA 12,2 14,6

SUBITEM 4: ESTRATEGIA DE MIDIA 8,4 7,4
TOTAL DA NOTA - ENVELOPE A 32,3 37

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS CANNES PUBLIC

SUBITEM 5: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 2,44 3,14

SUBITEM 6: REPERTORIO 33 3,16

SUBITEM 7: RELATO DE SOLUGOES 3,23 3,23
TOTAL DA NOTA - ENVELOPE C 8,97 9,53

EMPRESAS NOTA TECNICA FINAL
CANNES PUBLICIDADE LTDA 41,27
PUBLIC PROPAGANDA & MARKETING LTDA 46,53
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SEBRAE

ATA DA SESSAO DE ANALISE TECNICA DA CONCORRENCIA N.2 003/2017 - CONTRATACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA A SEREM PRESTADOS, SOB DEMANDA, POR 01 (UMA) AGENCIA DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA AO SEBRAE/TO.

Processo docflow: 1354/2017

Aos treze dias do més de junho do ano de dois mil e dezessete, nesta cidade, Palmas, capital do Estado do
Tocantins, na sede do SEBRAE/TO, situado na Quadra 102 Norte, Av. LO-04 n2 01 Cj. 02, Palmas/TO, reuniram-
se, a partir das nove horas, os membros da Subcomissdo Técnica composta pelos seguintes membros,
conforme Portaria DIREX n.2 023/2017, a saber, Sr. Geovane Almeida Nepomuceno e Sra. Sabrina Santos de
Brito pelo Sebrae/TO e a Sra. lanna Mascarenhas Costa Nardes pelo Tribunal de Contas do Estado do Tocantins
— TCE/TO, para avaliagdo das propostas técnicas das empresas participantes da licitagio em epigrafe. Ato
continuo, a Subcomissdo Técnica passou a andlise das propostas técnicas apdcrifas na integra, posteriormente,
apreciou a Capacidade de atendimento, repertério e relatos apresentados pelas empresas PUBLIC
PROPAGANDA E MARKETING LTDA e CANNES PUBLICIDADE LTDA. Com base nos critérios previstos no edital e
utilizando-se do melhor julgamento dentro das técnicas de comunicagao e publicidade, a Subcomissdo Técnica
avaliou todas as propostas enviadas, a saber, as vias ndo identificadas do Plano de Comunicacdo Publicitdria e
as Capacidades de atendimento, repertdrio e relatos, e pontuou as mesmas conforme previsto no edital e
constante nas tabelas anexas que integram a presente ata para todos os efeitos independente de sua
transcri¢do. Ndo havendo mais nada a deliberar, lavrou-se a presente ata que segue assinada por todos os
integrantes da Comissdo Especial de Licita¢3o.

Sarwa, M- H s to Mwda N'2)

Geovane Almeida Nepomuceno lanna Mascarenhas Costa Nardes Sabrina Santos de Brito
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SUBITEM 1: RACIOCINIO BASICO
a) Acuidade de compreens3o da histéria e da natureza institucional do SEBRAE/TO, suas atividades, suas principais linhas de produtos e servigos e suas caracteristicas mais significativas para a

8 M comunicacdo publicitaria; 2 1 19
m m b) Acuidade de compreensdo do papel do SEBRAE/TO no atual contexto social, politico e econdmico; 2 1 2
W m c) Comp! do da jualidade e formas do relacionamento do SEBRAE/TO com seus publicos; 2 1,2 1,8
d) Acuidade de compreensido do problema especifico de comunicagdo do SEBRAE/TO e sua correta analise e inser¢do no atual cendrio da instituicdo e das micro e pequenas empresas. 2 1,5 2
Pontuagdo obtida no subitem 1 8 51 7,7

RACIOCINIO BASICO

SUBITEM 2: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO P 40 ma de cada quesit

a) A adequacgdo do partido temdatico proposto a natureza e a qualificagdo do SEBRAE/TO e o seu problema especifico de comunicagdo; 2 1,8 1,9
g m b) A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em sua defesa; 2 1,9 1,8
W < c) A riqueza de desdobramentos positivos para o SEBRAE/TO; 2 1,4 1,8
5 m d) A evidéncia de pensamento estratégico de comunicagdo e sua relagdo positiva com o partido apresentado e com a natureza da institui¢do; 1 0,5 0,8
9z e) A qualidade dos desdot em ag¢des de comunicagdo integrada e digital; 0,5 0,5 0,5
f) A cobertura dos piiblicos-alvo por meio da linha de atuagdo contemplada pela estratégia sugerida. 0,5 0,5 0,5

Pontuagdo obtida no subitem 2|
ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO) 8 73

SUBITEM 3: IDEIA CRIATIVA Pontuagdo méaxima de cada quesito

a) Sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo do SEBRAE/TO; 2 1,5 2
b) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta, considerando os objetivos do SEBRAE/TO; 2 1,2 2
m c) A cobertura dos segmentos de pliblico contemplada por essas interpretacdes; 2 1,8 1,9
m d) A originalidade da combinagdo dos el que a constituem; 2 1,8 2
m e) A simplicidade da forma sob a qual apresenta; p g 1 1
8 ) Sua pertinéncia as atividades do SEBRAE/TO e a sua inser¢do na sociedade; 1 0,6 1
m g) Os desdob C icativos que enseja; 1 0,7 1
W h) A exequibilidade das pegas; 1,5 1,4 1.5
_c Ac ibilizagdo da li das pegas aos meios propostos; 1 0,8 0,8
j) A capacidade de sintese da estratégia de comunicacdo; 1,5 1,4 1,4

Pontuagdo obtida no subitem 3|
15 12,2 14,6

IDEIA CRIATIVA|

SUBITEM 4: ESTRATEGIA DE MIDIA Pontuagdo méxima de cada quesito

m a) Conhecimento dos hébitos de comunicagdo do pblico envolvido com a linha de atuagdo da entidade; 1 1 1
m b) C: idad litica evidenciada no estudo desses habitos e nas conclusdes oferecidas a formulagdo da estratégia de midia; 2 1,8 1,8
I |c) Criatividade e inovagdo nas solugdes de midia para atingir os objetivos de comunicagdo; 2 1,9 1,2
W d) Coeréncia do plano de midia proposto e economicidade na utilizagdo da verba publicitaria simulada na proposta; 2 2 1,5
m e) Integragdo da estratégia de midia com a estratégia de comunicagdo apresentada; 1 0,7 1
s f) Pertinéncia, oportunidade e criatividade demonstradas ao propor o uso de recursos de comunicagdo de SEBRAE/TO; 0,5 0,5 0,5
o g) Coeréncia e conhecimento ao propor a utilizagdo de midias digitais para atingir os objetivos de comunicagdo; 0,5 0,5 0,4

Pontuagdo obtida no subitem 4

ESTRATEGIA DE MIDIA o A




TABELA 3 - PONTUACAO DA PROPOSTA TECNICA RELATIVA A
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Soluges de Problemas de Comunicagio
g»ﬁo%ﬁ%?tzﬁimwmzmgaﬁg

SUBITEM 5: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

PUBLIC

RELATO DE SOLUGOES

P 30 de cada quesits CANNES
m a) A quantidade e a qualificagdo dos prot ,osm.mm a serem colocados a w._muoa.nmc do SEBRAE/TO, em vw_.smm\._,ﬂ. nos &..m-wiﬂ setores da mmmsm_u .:.E:P a adequacado das qualificagbes a estratégil 13 o6l A
& |de comunicacdo pu icitaria proposta e o atendimento a estrutura minima exigida pelo SEBRAE/TO, com especial atengdo a estrutura de produgdo digital ! . :
M_ b) A relevancia e a utilidade das informagGes de marketing e comunicac3o, que a licitante colocarda regularmente a disposigdo do Sebrae do Tocantins, sem dnus adi ional, durante a vigéncia do 04 03 o5
@« |contrato; A
m ) Operacionalidade do relacionamento entre o Sebrae do Tocantins e a licitante, indicada na proposta; 0,6 0,5 0,6
m d) Ainfraestrutura técnica e operacional, bem como recursos materiais colocados a disposi¢do do Sebrae do Tocantins na execugdo do contrato; 0,6 0,6 0,6
o ) Relacionamento da licitante com outros clientes, conforme declaragdes apresentadas; 0,44 0,44 0,44
Pontuagdo obtida no subitem 5| 334
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 2,44 3,14
SUBITEM 6: REPERTORIO P 30 maxima de cada quesit
3 m a) A ideia criativa e sua pertinéncia; 1,33 1,33 1,33
m M “b) A clareza da exposicao; 1,33 1,3 1,33
w Z |c) A qualidade da execugdo e do acabamento; 0,67 0,67 0,5
Pontuagdo obtida no subitem 6|
) REPERTORIO 333 33 3,16
SUBITEM 7: RELATO DE SOLUGOES Pontuagdo maxima de cada quesito
a) Avaliacio da capacidade de detectar e delimitar problemas de comunicagdo; 0,7 0,7 0,6
m m b) A capacidade de equacionar e planejar uma solugdo efetiva para um problema de comunicagdo; 0,7 0,7 0,7
a m c) A evidéncia de perfeita concatenagdo entre causa e efeito; 0,6 0,5 0,6
W M d) A capacidade de medir adequadamente os Itad 0,6 0,6 0,6
) A evidéncia de adequada integracdo da comunicagdo digital com a comunicagdo pub citaria; 0,73 0,73 0,73
Pontuagdo obtida no subitem 7
3,33 3,23 3,23




